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Anotace

Cilem bakaléské prace je proniknout do problematiky v oblasECS (Search
Engine Optimization). Seznamit se s parametry ropst metodami, které se pouzivaji pro
optimalizaci webovych stranek. Optimalizace se pdiwza delem lepSiho umi&hi webu
ve vysledcich vyhledavani, coz vede kjeho zvidiéel a naslednému navysSeni jeho
navstvnosti. V prvni¢asti prace jsou popsany postupy a principy fungouéjznangjSich
fulltextovych vyhledavéai a jejich zgisob hodnoceni webovych stranek. Podofsou
zde vys¥tleny metody SEO - on-page a off-page faktory atropes které se i
optimalizaci vyuZzivaji. Druh&ast prace se zabyva analyzou webovych strarreld p
provedenim optimalizace a popisem implementaceify@iztechnik. V zagru prace jsou
vyhodnoceny &inky optimalizace na pozici webovych stranek velegsich vyhledavani.

Kli ¢ova slova

SEO, optimalizace pro vyhledas optimalizace webovych stranek, vyhledava
indexace, vyhledavaci robot

Title

SEO methodics and their testing on web page

Annotation

Aim of this bachelor thesis is to introduce theussof SEO (Search Engine
Optimization), to apprise the reader of parametirsls and methods used for website
optimisation. The website optimisation is perfodwme order to better position the website
in search engines, which leads to its visibilitglamonsequent rise in its attendance. In the
first part of this thesis procedures and principtésthe most famous full-text search
engines and their methods of evaluating websiteslascribed. Detailed methods of SEO
are given there — on-page and off-page factors@old used for optimisation. The second
part of this thesis deals with analysis of websliefore performed optimisation and with
the description of implementation of used technsquie the thesis conclusion the effects of
optimisation on the position of websites in seaedults are evaluated.

Keywords

SEO, Search Engine Optimization, optimization obyeges, search engine, indexing,
search engine robot
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1 Uvod

V dnedni dob, fada lidi povaZuje za standard moZno#pgjit se k Internetu
z jakéhokoliv mista. Auz vyuzivame sluzbyi informace ziskané touto cestou k vygin
volného ¢asu nebo pro vyplmi védomostnich mezer, je pro nasle¥ité, abychom
informace nasli v co nejkratSidase. V pipadech, kdy na Internet jdeme s cile¥oanajit
a ne navstivit konkrétni webovou stranku, nezbyéé mic jiného nez pouzit fulltextovy
vyhledav& nebo katalog, ktery zobrazi vysledky nami vyhled@ho dotazu. Pokud se na
tuto situaci podivame ze strany majit&ebovych stranek, jejich cilem je, aby informace
¢i sluzby, které nabizeji byly narqainich pozicich ve vysledcich vyhledavani, pokud do
vyhledavée zadame slovni spojeni tykajici se jejich webunsfpy, jak posunout
webovou strdnku co nejvyS ve vysledcich vyhledgv&® zabyva Search Engine
Marketing (SEM). SEM je asob reklamy, kdy nabizime potencionalnim zakamniko,
0 co maji zdjem. Ve vysledcich vyhledavani jim dakime to, co hledaji, nevnucujeme
jim produkty nebo sluzby, o které v mnohdpadech nemajitbec zajem. Search Engine
Marketing nmizeme rozdlit na dw casti. Prvni se zabyva placenou reklamou, kdy za
nejlepsi pozice ve vysledcich vyhledavani musinpats, druhd moznost jeffzpusobit
obsah webové prezentace tak, aby vyhletldsam usoudil, Ze si zaslouzime jednu
z prednich pozic ve vysledcich vyhledavani. Druha meetdderou se budeme zabyvat
podrobréji se jmenuje SEO - Search Engine Optimization. odgtaé se jedna
o optimalizaci stranek pro vyhledasatak, aby po zadani ditého hesla nebo slovniho
spojeni do vyhledava byly stranky snadno nalezitelné.

Pokud jsme se rozhodli pouzit SEO, musime&itpb stim, zZe zviditekni
webovych stranek nam zabere mnohem wasu neZz kdybychom pouzili klasickou,
nag. bannerovou reklamu. OvSem z dlouhodobého hledigketime a i dobré
optimalizaci budeme informace nebo sluzby z na$eélou nabizet lidem, kiteo n¢ maji
zajem, nez kdybychom uzivateh Internetu podsouvali jiné formy reklamy, kteréys
mnohdy velice ol#zujici.

Vtéto praci se zagiime na jednotlivé metody a nastroje optimalizace pr
vyhledavée. Na praktickém iklack si ukdzeme jak vypada situace webové prezentace
pied a po zrénach. Timto bych chla dokazat, Ze optimalizace webuize opravdu vést
k lepSim pozicim ve vysledcich vyhledavani, coZeléiin casovém horizontu kladn
ovlivni névstvnost webovych stranek arfildkd vice potencionalnich zajemcgi
zékaznik.

| kdyZ je prace pojata jako seznameni se s metadi8&O, jsou K jejimu
porozungni zapotebi zakladni znalosti v oboru infortrdch technologii.
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2 Prostfedky pro vyhledavani

Pokud na Internetu p@bujeme #co najit, ¥tSinou vyuzijeme vyhledava Tato
prace se budetmovat gedevSim fulltextovym vyhledagam, ale jsou tu i dalSi moZznosti
jak vyhledavat informace, které pebujeme a to prosdnictvim internetového portalu
nebo katalogu. Jaky je mezi nimi rozdilfekneme v nasledujicim textu. PopiSeme si takée
princip fungovani vyhledava, abychom v dalSicastech porozush jednotlivych SEO
technikam.

Aby byl odkaz na naSe stranky zobrazen ve vyslédeighledavani, musime
nejdiive vyhledavaim dat &dét, Ze naSe stranky existuji. Jednim zé&sgmi, jak na
webové stranky upozornit je, zaregistrovat je dierimetoveho katalogu nebdimo na
specializovanych strankach.

2.1 Portal

Portal je web, ktery&sina lidi pouziva jako vstupni stranku do InteudePortaly
obvykle poskytuji centralizované informacetzmych oblasti, které by uzivatele mohly
zajimat nebo je vyuZivat. Na portdluibeme najit fulltextovy vyhledava tridené
katalogy, novinky ze sta ve forn¢ zprav a tiznych tématickychilanki, predpowd
pocasi, kurzy nin a v neposledriadé emailové a dalSi sluzby.

Portaly mizeme rozdliit na obecnéa oborové. Obecné portély jak uz z nazvu
vyplyva nemaji Zadné hlubsi zarani, poskytuji pedevsim informace a sluzby, které byly
uvedeny v pedchozim odstavci. Mezi nejznéj$i ceské portaly pat SeznamCentrum
aAtlas v zahranii Yahoo Oborové portaly byvaji&Sinou vytvéeny firmami nebo lidmi
zajimajici se o dany obor (nap informani zdroje a techniky, Skolstvi, l|élshvi,
potravindstvi a dalSi).

2.2 Vyhledava ¢

Fulltextovy vyhledava je aplikace, ktera na dotaz, jez byl vloZzen doepol
vyhledavéani a jez charakterizuje hledanou informaajde na Internetu odpovidajici
vysledky ve formd webovych stranek nebo jinych diuldokument, jako jsou textové
nebo pdf soubory, obrazk§i multimedia’? Oznaeni fulltextovy vyhledavée ziskaly
vzhledem k tomu, Ze ve¢ising pripadi prohledavaji a indexuji cely obsah dokunient
Protoze vyhledavw# obvykle vraceji vice nez jeden vysledek vyhledavigou vysledky
zobrazeny jako seznam odkaxktery jefazen podle tajnych kritérii a algorithdaného
vyhledavae. Razeni vysledk je tajné, jelikoz kazdy provozovatel webovych sélé by

! zdroj: [1] Adaptic[online]. c2011, [cit. 2011-04-27]. Portal. Dostépn WWW:
<http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/portal/>.

2 Volny preklad ze zdroje: [2] GEORGE, Davitlhe ABC of SEO : Search Engine Optimization Stiateg
First editon. [s.l.] : Lulu Press, 2005. 172 s. N6B-4116-2251-0. Str. 2.
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chtél byt na fednich pozicich v seznamu vyslédkrotoZe to je jeden z hlavnichigohi,
jak na stranky dostat co nejvice uzivatel

Cilem vyhledaval je poskytnout uzivateli relevantni vysledky vyhdedni — co
nejlepsi odpogdi na jejich dotaz. Proto firmy vlastnici vyhleddgapracuji neustéle na
zdokonalovani algoritfiy které hodnoti obsah dokum&numistnych na Internetu.
V Ceské republice jsou nejzn&®$i a nejpouzivaysi fulltextové vyhledawse
SearchSeznam Google Mezi dalSi u nas pouzivané vyhledévaati z ceskychMorfeo
aJyxq ze zahrarhichBing a SearchYahob

Na nasledujicim obrazku (obr. 1) je graficky zné&Zpo na jakécasti se dli
stranka zobrazujici vysledky vyhledavani.

IWeh Obrazky Videa Mapy Zprdwy Prekladad Gmail daldi- I 1 Prihlasitse
2
GO L )gle odborné kniny Hiedat
PribliEny podet vysledkd: 360 000 (0,10 5) 3 Google.comin Engish Roz3iené vyhledavani
4 vee Knihkupectvi anline - Pies 42000 titulli skladem k dodani. Refdamy | Rekiamy 5
® Obrazky Kupte levnéji v nasem knihkupectvil iLiteratura.cz
. Akee a slevy - Beletrie - Odbomna literatura - Populamé naucna literatura o knihdch
B Videa knihcentrum cz/Eshop_Knihkupectvi podrobné, pohatove, pofédné
= 2 wwnw.iliteratura.cz
= Zpravy Odborné Knihy - Kvalitni beletrie i nauéné knihy.
v Vice Nav&tivte n&& on-ine obchod Kupuite knihy u odbornikd
www.nakladatelstvi. hostbmo.cz V nejvétim knihkupectvi naleznete
Lotice vice nez 60 tisic kniznich tituld
Tt mi Knihy, kieré nejen cheete, ale i potfebujete. | Odborné knihy ... 4 v ngoluxor.c2
meénit misto PR A . z = o . rrn y
Odborné knihy Vam poskytuji v mnohych smérech wjimeénou nabidku pfedeviim odborné Meaahooks CZ
literatury pro studenty, edborniky v mnoha oborech ale i Sirokou ... M _—
Prohledat web www.odbomeknihy cz/ - Archiv - Podobné Dovoz 2 9@”&‘:?;??":““‘:'1 a_l
Sl i . o ) . _ cizojazyénych knih. Eshop, lemé!
S . Qdborné knihy - Fyziologie, fyzioterapie, rehabilitace megabooks cz
PreloZeng cizojazycné Zobrazit vice informaci. EDUCA s.r.o. | Puskinova 418/3, 852 01 Vy3kov | Tel ... .
stranky wwwodborneknihy.cz » MEDICINA ODBORNA - Archiv - Podabné Kosmas - _kmhku ‘?C'N‘ )
Vice nisto Rozdifené whledévini Odborné knihy - a0
Zobrazit vice informaci. EDUCA s.r.o. | Pukinova 418/3, 662 01 VySkov | Tel ... kosmas.cz
1 www.odborneknihy cz/io/search - Archiv .
1 Zabrazit dal3i wsledky z webu odbomeknihy.cz Magnet Press Slovakia
Internetové i kamenné knikupectvo.
Odborné knihy zdarma na internetu - Slunecnice.cz - programy ke ... Odbomna literatiira, facno a rychlo.

30. leden 2008 ... CZ nabizi moznost stahnuti nékterych odbornych knih zcela zdarma WWW.Press. sk

Sluzba se jmenuje pfiznacné .Elektronicka knihovna® a naleznete jina ...

www.slunecnice.cz » Recenze a tipy » Riizné - Archiv - Podobne lf(l:"h‘ (,;Frsss oy S
SO Ty G R S AN S S e S e widavateln Nakinsita onlinal
1 Navigace 3 Informace o vysledcich vyheldvdni 5 Placené inzerdty na vyhleddvané kli¢ové slovo

2 Vyhledévaci pole 4 Viysledky vyhledévani

Obrazek 1 — Popistasti webové stranky zobrazujici vysledky vyhledavédn

2.3 Katalog

Katalog je usptadany seznam podlézanych kategorii¢i témat, ktery obsahuje
odkazy na dalSi webové stranky. Odkazy na jedrothreby mohou bytazeny do skupin
podle oboru, zagteni nebo lokality. Zaznamy jsou do katalogu vklgdamné a ve
vysledcich vyhledavani jsou zobrazeny pouze webstranky, které ma katalog

% Zdroj: [3] TOPIist : audit nav@vnosti webovych strandanline]. c2011, [cit. 2011-04-16].
TOPIist - Historie. Dostupné z WWW: <http://www.iggh.cz/stat/?a=history&type=4>.
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zaregistrované ve své databazi. Jednotlivé odlsmy jlo databaze vkladany po schvaleni
piimo provozovatelem katalogu. Neni ale vyjimkoujsmu odkazy do databaze vkladany
i automaticky bezigdeslé kontroly.

Zakladni data uloZzena v databazi katalogu:
* nazev stranky;
» adresa stranky (URL);
e strwiny popis stranky, kterou zada majitel welurpgistraci;
» Kklicova slova, podle kterychime byt webova stranka vyhledana.

Nékolik zakladnich prvig, které administrator kontrolujegd vlioZzenim zdznamu do
databaze katalogl:

» zaazeni webovych stranek v odpovidajici kategorii;

titulek a popis, ktery bude uméstv katalogu;

souvislost titulku a popisu webu s jeho tématickginsahem;

platnost zakladnich kontaktnich Gdlaj

VétSina katalo§ umoziuje koupit si pozici ve vysledcich vyhledavanit Az
hledame v katalogu nebo ve fulltextovém vyhled@vggsou placené stranky vizu#n
odctleny od ostatnich vysledkvyhledavani.

Dal$i zpisobytazeni vysledk vyhledavan?
e datum vioZeni;
» abecedni gazeni;
» uprednostini webovych stranek, které maji hledané slovowkit;

* hledané slovo se nachazi v do&rebu.

* Volny pieklad ze zdroje: [4] LEDFORD, JerBearch Engine Optimization Bibl8econd Edition.
Indianapolis : Wiley Publishing, 2009. 507 s. ISBRB-0-470-45264-6. Str. 282.

® Zdroj: [5] KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO : Jak dosahnout nejlepsich pozic ve détngich.
Vydani prvni. Brno : Computer Press, a.s., 2008.82SBN 978-80-251-2195-5. Str. 34.
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Mezi nejznangjSi ¢eské internetové katalogy paZbozi.cz Firmy.cz které jsou
produktem spokosti Seznam.cz, a. Sako dalsi iveme uvést katalolyajisto.cz ktery
vznikl spojenim katalaly portaluCentrum.cza Atlas.c2. Vlastnictvi obou zn#ek spada
pod spolénost Centrum Holding Ze zahrarinich katalo§ je pak nejznawjsi Google
directory? neboYahoo.Na obr. 2 miZete vidt piiklad katalogu, kde jsou odkazy razeny
dle obsahu webovych stranek.

Se2naM e

= SDKAZY

Internet Firmy Mapy ZboZi Obrazky Encyklopedie

22 Katalog WWW odkazu

Cestovani Informacni a inzertni servery Technika

Cestopisy Jizdni fady Cile z» Inzerce Gastronomie Zdravi »» Mobily Elektronika Automobily »»
Erotika Kultura a umeéni Véda

Seznamky ZboZi Obrazky »» Divadle Fotografie Hudba a» Vesmir Historie Psychologie za
Film Lidé a spoleénost Volny £as a koni€ky

Zahraniéni Ceskﬁ Programy kin z» Diskusni fora Chat Weblogy »» Ruéni prace Chovatelstvi s»
Hudba Pocitace a Internet Zpravodajstvi a média

MP3 Interpreti E’én[y BB Internet Hardware Software »s Deniky Casopisy a e-ziny Pofasi s»
Hry Sport 2 Pridej odkaz Zména odkazu

Pocitagéove On-line hry Hlavolamy s»» Fotbal Hoke] Fitness a posilovani »s»

Obréazek 2 — Internetovy katalog Seznam odkazy

® zdroj: [6] ZANDL, Patrick.Lupa.cz[online]. 11. 3. 2009, [cit. 2011-04-28]. Katalfigem Najisto.cz
mesicné navstivilo 1,2 mil. uzivatél Dostupné z WWW: <http://www.lupa.cz/zpravicky/isty-cz-mesicne-
jej-navstivilo-1-mil-uzivatelu/>.

" Zdroj: [7] Centrum Holdings.cfonline]. c2010, [cit. 2011-05-8]. O n&s. Dostupn&/WW:
<http://www.centrumholdings.com/o-nas/>.

8 Zdroj: [8] Internetovy AdresaGoogle[online]. 2011, [cit. 2011-05-8]. Google adredaostupné z
WWW: <http://directory.google.com/>.

® Zdroj: [9] Seznam odkaZgnline]. c2011, [cit. 2011-05-16]. Katalog WWW k. Dostupné z WWW:
<http://odkazy.seznam.cz/>.
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3 Jak pracuji vyhledava ¢e

Mnohé z nas rive gekvapit rychlost vyhledavéni, ale je to tim, Ze ledavae
neprohledavaji internetfipzadani dotazu. Specialni automatické progranmsrykt serika
roboti, pavouci nebo takécrawler, fish, worm, neustale prohledavaji obsah Internetu
a stranky, které navstivi, zapisuji (indexuji) ddadbaze vyhledava. V databazi pak sami
hledaji a poté zobrazuji vysledky.

S vyhledavanim robot Zma ve vlastni databazi, kde si vybergaky odkaz
webovych stranek a ten navstivi. &eosi obsah hlavni stranky, stahne si ho do sktadi
na serveru a ve zdrojovém kédu hleda odkazy, kbgrémohl navstivit. Odkazy se
v HTML kodu umisuji do parovych zngek <a></a>. Obsah no¥ natené stranky je
opét stahnut pro zaindexovani a tento postup se staékuje. Pokud robot dojde na
stranku, kterd neobsahuje odkazy na dalSi strawviéti se o Urouve zpst a pokr&uje
v prohledavéani odkdizpredeslé webové stranky. Proces nazyvarochazenicrawling),
setidi presnymi algoritmy. Ty wiuji, které stranky se budou prochazet a kolik stkan
z konkrétniho webu se bude stahovat.

Z postupu vyhledavani tedy vyplyva, Ze pokud vede webovou prezentaci
alespan jeden odkaz, vyhled&vgi najde. Neni proto péeba strdnky registrovat jako
u katalogi, ale jsou tu moznosti, jak dat vyhledatam o naSich webovych strankach
védet. Na své stranky @Zeme roboty upozornit kduna specializovanych strankach, které
jsou zizovany spravci vyhledava nebo vytvéenim odkait na nas z vysoce hodnocenych
stranek. Ve chvili, kdy robot navstivi vysoce hockmé stranky, nezbyva mu nic jiného
nez podle tive popsaného postupu navstivit odkazy, které straace nachazeji.

3.1 Indexovani

Indexovani je zfsob zpracovani dat do databdze vyhledévae staZzenych
webovych strdnek. Je tedy jasné, Ze strankyfiiveiJdmusi byt navstiveny robotem
a zanalyzovany.

Roboty mizeme na naSe strdnky upozornit na nasledujicicsadn:
e Google — http://www.google.com/addurl/;
* Seznam - http://search.seznam.cz/pridej-stranku.

Pri analyze je stazeny dokument rélh na slovni spojeni zvanidity, které
obsahuji nab zaznam o slovu nebo pozici slova v dokumentuwy [$ibu dale odeslany do
databaze, ze které se provadi odesilani vyslddikzivatetm. Zpracovani stazenych
webovych stranek se nazyy@arsovanj ve kterém také dochazi k extrahovani odkaz
které se na strAdnce nachazeji nebo kazgnicasto opakujicich se slov, jez nejsati p

% v/olny pieklad ze zdroje: [10] LEDFORD, JerBearch Engine Optimization BiblEirst edition.
Indianapolis : Wiley Publishing, 2008. 389 s. ISBRB-0-470-17500-2. Str. 8.
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vyhledavéani dlezita, nap. predlozky a spojky. Extrahované odkazy pak slouziojak
vychozi body pro dalSi prohledavani.

Index je v podstétdatabaze, ktera obsahuje slova, jez se vyskyaypirahledanych
webovych strankach. bZe jit o abecednsgazeny seznam nebo o stromovou strukturu,
kterd uklad&etszce k islusné abeced?

MuzZou ale nastat iffpady, kdy nechceme, abykieré strdnky webové prezentace
byly roboty nav&vovany. Zfisoby jak robaitm zakazat fistup jsou:

* na danou stranku nebude vést jeden jediny odkaelgéa Internetu;
e pouZzit URL adresu s mnoha parametry ve query siring

* robotim ddme pimo \Wdét, Ze nechceme, aby na stranky vstupovali (metékona
v hlavicce stranky, atributem u odkazu nebo souborem rdkbts

Query string je ¢ast URL adresy, kterd obsahuje parametry, ktené pgedavany
webové aplikaci. Tat@édst adresy zé@na znakem otazniku a pak nésleduji jednotlivé
parametry, které jsou odiipazenych hodnot odteny rovnitkem. Parametr sigélenou
hodnotou je od nasledujiciho parametru deld ampersandem.fiRlad mizete vidt na
obr. 3. Parametry jscadma lDvypSmagzpritazené hodnoty pakypujckySnia144.

http//asueill. upceucebny.cz/~st25449 Safaravalem WWW/admin/indexAdmin,php?adm=vypujckySnb@1DvypSmaz=14

Obrazek 3 — Fiklad URL adresy s query syringem

Mezi nejlepSi zpsob zakazani indexace stranky pro roboty je vyu&tuboru
robots.txt ktery umistime na server doikaového adresé domény druhého nebietino
fadu. Nazev souboru musi byt malymi pismeny. V mixit pouzijeme hlaku User-
agentsa prongnnou Disallow, které robaim ftikaji, co maji na strankach vynechat.
Vzhledem k tomu, Ze pokyny pro roboty, kamégna kam ne jsou wejré pristupné, je
vhodné ,skryvané“ soubory a adrésaaheslovat, pokud obsahuji pro nas citlivd data.
Pripadni uténici si mohou lehce ipeist cestu k fislusSnym soubdm a to gimo ze
souboru robots.txt.

1 7droj: [5] KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO : Jak dosahnout nejlepsich pozic ve agteich.
Vydani prvni. Brno : Computer Press, a.s., 2008.82SBN 978-80-251-2195-5. Str. 42,
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3.1.1 Nékolik p Fiklad &1 zapisu do souboru robots.txt 2

VsSichni roboti miZou vSude. Tento zapis ma stejny vyznam jako praneébo neexistujici
soubor. Je vychozim nastavenim.

User-agent: *
Disallow:

Zakaz nditani stranek, které gmnaji fettzcemHelp a nachazeji se v adréisarchiv. Opst
plati pro vSechny roboty.

User-agent: *
Disallow: /archiv/
Dissalow: /Help

Z&kaz pro robota Seznamu cokoliv indexovat, zatimudmt Google mize vSude. Mezi
zadznamy musi byt vynechan prazdagek.

User-agent: Sezhambot
Disallow: /

User-agent: Googlebot
Disallow:

3.2 Hodnoceni webovych stranek

Jak jiz bylo feceno dive, zmsob razeni webovych stranek ve vysledcich
vyhledavani je dan tajnym algoritmem. Jednotlivélegavae maji swj vlastni hodnotici
systém tzvodkazovy rankOdkazovy rank zahrnuje soubdznych hodnoceni, nélad
podle p&tu zpstnych odka# (odkazova popularita) nebo podle vyznamnosti Yaatee
rating) a mnoho dalSich. | kdyZz hodnoceni stranelkvuje spousta faktdr jedna se
0 presna a exaktni &eni acisla, ktera po dosazeni do préimych rovnice daji vysledek
uréujici oblibenost stranky.

3.2.1 PageRank

Rank jako takovy jeislo, které utuje oblibenost, &rohodnost nebo vahu diré
stranky gi vyhodnocovani vysledk vyhledavani vyhledavam. Kazd4 stranka weboveé
prezentace ma 8yrank, nepidéluje se tedy jen jednéislo pro cely web.

PageRanke zpisob ohodnoceni webovych stranek od Google. Jdgaritmhus,
ktery v intervalu jedenactiisel, od 0 do 10, duje relevanci webovych stranek. PageRank
je ale jen jednim zvice nez 200 fakiorkteré ovliwuji vysledky vyhledavani pro
vyhledavané slovo. A neni to néldzit¢jSi faktor v ranking algoritmu Google, jak se
mnozi domnivaji. ®vodni algoritmus byl navrzen zakladateli vyhledf#&/&oogle, tehdy
jese studenty Stanfordské univerzity, Larry Pagem g&gm Brinem. Nazev PageRank

dostal algoritmus po prvnim ze zakladatel

12 7droj: [11] JANOVSKY, DusanJak psat weljonline]. 2011, 2. 3. 2011 [cit. 2011-04-19].
Robots.txt - zakazanitfstupu robaim. Dostupné z WWW: <http://www.jakpsatweb.cz/robistshtmI>.
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Pri zaindexovani dostane strankacgt®ni PageRank, jeho zbytek je déftan
podle sodtu hodnottasti PageRanku z odkazujicich stranek. Nemusilati¢, gecim vice
zpstnych odkan (odkazy z jinych stranek) dané webové stranky naj budou mit i
vySSi PageRank. iezita je hlave hodnovrnost odkazujicich strdnek neboli kvalita
zpstnych odka#. Webova stranka fpdava cast svého PageRanku wiel, na které
odkazuje.Cim wtsi PageRank odkazujici stranka ma, tim viégengedat. A¢im mér
dana webova stranka odkazuje, tistSv¢ast PageRanku ziska odkazovana stranka. Jako
nazorny piklad slouzi nasledujici obrazek, obr. 4.

Obrazek 4 — Schéma fedavani PageRanku mezi webovymi strankami

Vzdy, kdyz robot navstivi stranku WV jeji analyze, dojde kigpaitani
PageRanku. Ten e stoupat nahoru nebo i klesattddVzhledem k tomu, Ze namost
na zvysovani hodnoty PageRanku roste exponegcign velmi malo web, které
dosahnou hodnoceni PageRanku 10.

3.2.2 S-rank

S-rank je hodnoceni ileZitosti ¢eskych webovych stranek od nejzrggrho
ceského vyhledava Seznam. Tento algoritmus ma podobnou dookt jako pedesly
PageRank. S-rank pracuje s odkazy, které na stramkutak i s &€mi, na které stranka
odkazuje. Zpsob jeho vypétu neni véejre znamy a mze nabyvat hodnot od 0 do 10.
Hodnota S-ranku neni smodatna profazeni vysledi vyhledavani, je to pouze jedno
Z kritérii, které jsou $ zadani dotazu vyhodnocovany. Navic je hodnotaartku
v pravidelnych intervalech aktualizovana a jeji¢am jsou zcela normalni. Zalezi na

20



7 v Z

zméng postu odkaz, které jsou do vypiu zahrnovany’. Hlavni¢ast ranku je odvozena
od algoritmuHubs & Authorities ale je upraven, aby byl pouZitelny i pro netéoiati
mnoZziny stranek.

Hubs & Authorities

Princip algoritmu je, Ze strankgldme na dva typy:
» rozcestniky (hubs);
* autority (authorities).

Rozcestniky jsou stranky, které odkazuji na mnaltoré a autority jsou stranky,

na které odkazuje mnoho rozcestniW nejdilezit¢jSi ¢asti algoritmu se sleduje, nakolik je
stranka autoritou, jak je sebistna.

Rady, jak zvySit S-rank jsou, aby na naSe weborénky vedly odkazy z jinych

wehi a abychom my odkazovali na tématicky souvisejtéinky na jinych webech.

3.2.3 Dalsi analyzované faktory

Jak uz bylo zmiéno, odkazovy rank neni jediny faktor, ktery owilije pozici
webovych stranek ve vysledcich vyhledavani. Daéda/ané polozkyip analyze stranek
vyhledavai jsou*

» klicové slova pouzita v titulku stranek;

anchor text fichozich odkak;

» jak velka je webova stranka autorita;

o st&i webu;

* tématicka pibuznost odkazujicich stranek;

» Kklicova slova pouzita v textu webu.

13 7droj: [12] Seznam Néapa@da [online]. c2011 [cit. 2011-04-18]. Fulltext hledaninternetu Hledej.
Dostupné z WWW: <http://citace.com/generator.phpRdB&ukol=1>.

1 Volny preklad ze zdroje: [13] ENGE, Eric; SPENCER, StepldSHKIN, Rand and STRICCHIOLA,
JessieThe Art of SEO : Mastering Search Engine Optimirati-irst Edition. Sebastopol : O'Reilly Media,
2010. 574 s. ISBN 978-0-596-51886-8. Str 49.
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3.3 Jak zjistit rank www stranek

Pro zjis&ni hodnot ranku riveme vyuZzit toolbary, které jsou vytemy @gimo
tvarci vyhledavai. Pro S-rank to je program s ndzv&eznam Li&tka'®, pro PageRank
Google Toolbal®. Pokud se ndm nechce nic instalovatistalyZ do vyhledawse zadame
heslorank a ve vysledcich vyhledavani se nam zobrakolk odkazi na stranky, které se
zabyvaji zjifovanim tiznych tym ranku webovych stranek. Pro zobrazeni hodnoti sta
do pole formul#e vyplnit URL adresu webu.

Nezapominejme, Ze zobrazované hodnoty odkazoveéhku rgsou jen fblizné
a primarg by nely slouzit uzivateli jako orientai informace o d@véryhodnosti jim
prohlizenych www stranek.

3.3.1 Seznam Listi €ka

Instalace tohoto dopku do prohlizée je velice jednoducha. Stakliknout na
Nainstalovat Seznam Li&kiu na strdnkach ze zdroje [14], spusti se spravcenkibp
s nabidkou instalace. Po instalaciigbt prohliZzé restartovat.

Seznam LiStika je umistna Uplré napravo ve stavovéradku prohlizée a jak
vypada si mZete prohlédnout na obr. 5. Funkce dé&pljsou:

» zobrazeni hodnoty S-rank stranek;
* rychly pristup k emailu;
* slovnik.

Podrobgjsi informace o jednotlivych funkcich sitete pecist na strankach ze
zdroje [16].

Obrazek 5 — Seznam Listika ve stavovén¥adku prohlizece

3.3.2 Google Toolbar

Nyni se podivame na ddilovy program, ktery poskytuje Google a to Google
Toolbar. U instalace je p@ba davat trochu&tsSi pozor nez ifp instalaci Seznam Ligtka
ato v gipad, Ze mate nastaveny jiny vychozi vyhledaww domovskou stranku nez
Google a nechcete jeamit. DalSim krokem je odsouhlaseni smluvnich podimpote se

15 7droj: [14] Seznam software : Doy, Mozilla Firefox 4, IE 9, staZeni, downlofuhline]. c2011,
[cit. 2011-04-28]. Seznam Ligka. Dostupné z WWW:
<http://software.seznam.cz/listicka?browser=geck3>.

16 7droj: [15] Google.conjonline]. c2011 [cit. 2011-04-28]. Google ToolbBostupné z WWW:
<http://www.google.com/intl/cs/toolbar/ff/index.hbm
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dostaneme k samotné instalaci v &ktophki. Pro zobrazeni Google Toolbar je imtia
restart prohlizee.

Po instalaci najdeme toolbar v horgasti prohlizée, mezi liStou zalozek

a otewenymi panely. Nabidka funkci je mnohem SirS§i neBSaznam LiStiky. Mezi
nejzakladwjsi pati:

PageRank;

slovnik;

pieklad celé stranky;

email;

vyhledavani na Internetu;

vyhledavéani hledaného slova v zobrazené strance.

DalSi funkce a jejich blizSi popis ziskate ze stkane zdroji [17].

Pro gedstavu se fizete na vzhled Google Toolbar podivat na obr. bkaleje

toolbar umisin pres celé okno prohliZe, pro ¥tSi prehlednost je na obrazku razein na

dve casti.
Google | hledany vyraz » | 2 Hiedat -« G (1 - ) @@~ M - @ Sdiletr {7 Zalozky~
28 - 3 Pielozit - o Automatické vypliovani - 4 hledany S wyraz . 7 o Paohlast -

Obrazek 6 — Nainstalovany program Google Toolbar
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3.4 Podil vyhledava €l na trhu

Vzhledem ktomu, Ze existuje spousta vyhledayge otazkou, pro které je
nejvhodrjSi webové stranky optimalizovat. Jednoamau odpo¥d’ nam daji nasledujici

grafy.

Podil vyhledava €1, 6. tyden 2011

47,69% O Bing.com
m Google

50,73%
O Yahoo.com

O Seznam
@ Ostatni

0,11%

Obréazek 7 — Procentudlni podil vyuZiti vyhledavéi v 6. tydnu roku 2012’

Podil vyhledava €, 12. tyden 2011
1,65%
0,56%
47,90%
W O Bing.com

49,77% m Google
O Yahoo.com
O Seznam
O Ostatni

0,12%

Obréazek 8 — Procentudlni podil vyuZiti vyhledavéii ve 12. tydnu roku 20112

17 7droj: [3] TOPIist : audit navévnosti webovych strandanline]. c2011, [cit. 2011-04-16].
TOPIist - Historie. Dostupné z WWW: <http://www.1ggh.cz/stat/?a=history&type=4>.
18 7droj: [3] TOPIlist : audit navévnosti webovych strandknline]. c2011, [cit. 2011-04-16].
TOPIist - Historie. Dostupné z WWW: <http://www.iggh.cz/stat/?a=history&type=4>.
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Z grafu je tedy patrné, Ze ng&eském trhu vliadnou vyhledaiea Seznam a Google.
V prvnim grafu je na prvni pozici vyhledav&eznam, ve druhém grafu, ktery zobrazuje
0 6 tydni mladSi informace, odsunul vyhledév@oogle Seznam z prvni pozice na pozici
druhou. Ostatni vyhleda¥a maji témdt zanedbatelny procentualni podil ve vyuZiti
uzivateli @i vyhledavani.

| kdyZz se Seznam dlouho dobu a s velkym naskokebel dna prvni pozici
v uzivani, v posledni deébsi ziskava velkou oblibu mezi uzivateli vyhledév@oogle.
Proto i dochézi Kasté vymin¢ prvnich dvou pozic meziémito u nds nejznagsimi
vyhledavdi. Tato situace je dana i vyuzitim vyslédkyhledavani z vyhleda¢a Google
portaly Centrum.cz a Atlas.cz.

Procentudlni podil G¥e byt zavisly i na typu dat, které uZivatelé vyldeaji.
Pokud uzivatelé peebuji informace technického charakteru, naugi castji vyhledava
Google. V pipadt vyhledavani sluzeb (kattectvi, masaze, &hnické prace) nebo
konkrétniho vyrobku (obteni, elektronika, kosmetika) pouzZije uzivatel &V
pravdEpodobnosti vyhleda¥eSeznam.
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4 Co muZe negativn é ovlivnit optimalizaci

Mnoho majiteli webovych stranek chce, aby jejich stranky upoufabzornost
uzivatele na co nejdelSi dobu. VyuZivaji k tomuainicky zpisob tvorby webu a moderni
technologie, kdy na strankachibeme vidt rizné animace log, obraikale i text, obtas
I na pozadi hrajici hudbu. Ne vSak vzdy jsou n8jldpchnologie finosem a u SEO si
muzemerict, Ze meéa je vice.

Technologie, kterym bychom se na strankaeh wyvarovat jsou Flash, JavaScript
a ramce. Pokud pavouk dojde na webové strankyje&aejaka z uvedenych technologii
pouzita, nizou nastat problémy s indexaci stranky nebo strarddaude zaindexovana
vibec. Pro roboty jsodasti zdrojového kédu obsahujici Flash, JavaScrgitonramce
nesitelné.

4.1 JavaScript

JavaScript je druh programovaciho jazyka, ktery pgeizivd pro vytvéeni
dynamickych webovych stranék.Jeho kéd se zapisujeiimo do HTML kédu a je
zpracovavan na strarklienta v prohlizéi a to po stdhnuti celého obsahu stranky. Je
vyuzivdn pi potiebd interaktivnich prvk jako jsou tld&itka nebo textova polei pfi
animaci obrazk a dalSich efektech.

NejnevhodgjSi zpisob vyuziti JavaScriptu je pouzit jej pro wyiteni hlavniho
menu weboveé prezentace nebo jakékoliv dalSi obpeatiujici s odkazy na dalSi stranky.
| kdyZ vysouvaci menu vyt¥ené touto technologii vypada velice efekéivppisobilo by
nemoznost indexace dalSich stranek webu a zaindemoby byla jen prvni stranka.
Pouzivame-li pro odesilani dat formtdamize se stat JavaScript dobrym pomocnikém p
kontrole zadanych hodnot. Pokud JavaScript pou&jgenvhodné ho dat do externiho
souboru. Tim ho oddime od HTML kddu a vyhleda¥édm usnadnime indexaci stranky.

4.2 Flash

Flash je graficky vektorovy programiyodre vyvinuty spol€énosti Macromedia
anyni ve vlastnictvi spaleosti Adobe. Jeho hlavni vyuZiti je &@ppro vytv&eni
interaktivnich animaci, ale iuznych druli prezentaci (reklamy, www stranky)
a v neposledriad pro tvorbu her.

Webové prezentace tkené touto technologii jsou sloZzenyiazmych akci, které
jsou ukryty uvnit flash souboru (fipona swf), ¢etrg vSech text a odkaga. Zdrojovy kod
stranky ve ¥tSin¢ pripadi obsahuje jen kod pi@bny pro spravné zobrazeni animace
v prohlizei. Jelikoz je seznam vysledlkvyhledavani zaloZzen na hodnoceni stranek
vzhledem Kk jejich obsahu (téxh), neobsahuji webové stranky vyteoé technologii

19 Zdroj: [18] JANOVSKY, DusanJak psat weljonline]. 2011 [cit. 2011-04-25]. Uvod do Java®tui
Dostupné z WWW: <http://www.jakpsatweb.cz/javastjgvascript-uvod.html>.
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Flash nic zajimavého co by roboti stahli, zaindeatodo databaze vyhled&aa poté to
poskytli ve vysledcich vyhledavani uZivdiel. Ve srovnéani s JavaScriptem nedojde
k indexaci ani prvni stranky webu.

Google je ovdem vyjimkou a umfi indexovat text uisibubofi Flash?® Neni ale
zarweno, Ze dojde k projiti a indexaci celého obsahubsou. Doportiuje se, aby soubory
vyuzivajici technologie v netextovém formatu bylhydigpozici i ve formatu textovém.
Zvysi se usgsnost projiti a indexovani obsahu stranky roboly,iacelkova pistupnost
webu pro dalSi uzivatele jako jsou zrakqwostizeni, ktd pouzivaji hlasovétecky nebo
pro uzivatele s nizkou rychlostfipojeni k Internetu.

4.3 Ramce

Ramce neboliFramy byly diive hojré pouzivany pro rozvrzeni obsahu stranek.
V dnesni dob se od nich upousti a vice se pro layout stranekipaji CSS styly nebo
tabulky. Hlavnim dvodem je slozZitost prace s nimi, kdy jedna straméai tvdena pouze
jednou URL adresou, ale kazdy ramec méa siofo kliknuti na odkaz se nefia
kompletrg cela webova stranka (novy soubor), ale je poutaaikovan obsah ramce, ve
kterém se ma objevit novy obsah. S tiniizen souviset obtiznost uloZeni stranky do
oblibenych v prohlize@ nebo jeji tisk a hlavh nelze z venku odkazovat na waoou
stranku (zptné odkazy). Proto weby, které obsahuji ramce dpoughledavacich robbt
ignoruje. V gipadt, Ze dojde k indexaci obsahu, obvykle se jednaogesbsah jednoho
ramce, bez navigaiho menu a dalSich okolnich informaci. P&are a zvlast nezkusSené
uzivatele niZze byt prace s nekomplétrzobrazenou strankou problém a proto dochazi
k opustni webu a ke ztratpotencionalniho zékaznika.

DalSi probléem mze nastat § validaci stranek. Aby byl HTML kdd s ramci validn
musi se pouzit k tomu ¢eny doctype— typ dokumentu. Doctype nema tvar tagu, piSe se
na prvnifadek HTML souboru a to jeStpied tag <html>. Deklarace doctype (DTD)
obsahuje informace pro prohlZe tom v jaké verzi zrikovaciho jazyka jsou stranky
napsané. Jde o to aby byly stranky v prokilizpravré zobrazeny. Doctype také igsiuje
pravidla pouziti (syntaxi) zr&ovaciho jazyka, ty se mohou mezi jednotlivymi \esmz
liit*.

Vzhledem ktomu, Ze je pro nagileZita co nejlepSi prezentace a propagace
informaci obsazenych na webovych strankach, je véee@ ramim vyhnout.

20 7droj: [19] Google centrala pro webmastenNapowda Nastroje pro webmastefgnline]. c2011,
[cit. 2011-04-26]. Flash a jiné multimedialni somaddostupné z WWW:
<http://www.google.com/support/webmasters/bin/angy@hl=cs&answer=72746>.

2L 7droj: [20] Google centrala pro webmastery : Napgda Nastroje pro webmastefgnline]. c2011,

[cit. 2011-04-26]. Ramce. Dostupné z WWW:
<http://www.google.com/support/webmasters/bin/angy@hl=cs&answer=34445>,

22 7droj: [21] W3schools.corfonline]. c2011, [cit. 2011-04-26]. HTML doctypedaration. Dostupné z
WWW: <http://www.w3schools.com/tags/tag_doctypezasp
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Je tu ovSem moznost, jak poskytnout vyhledawaaspa néjaké informace o tom,
co rdmce obsahuji. A to parovym tagemofames> ktery se umidje do prvku
<frameset> Element noframes miZze obsahovat sttny obsah stranek, odkaz na
neramcovou verzi webu, tagbedy> jakozto i dalSi prvky, ktery se pouzivaji v
t&le klasickych HTML stranek®

Priklad doctype pro HTML a XHTML

<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Frames et//EN"
"http://www.w3.0org/TR/html4/frameset.dtd">

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//[DTD XHTML 1.0 Frames et//[EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtml1/DTD/xhtml1-frameset.dt d">

Pfiklad zdrojového kédu obsahujici ramce

<html>
<frameset cols="25%,75%">
<frame src="frameA.htm" />
<frame src="frameB.htm" />
<noframes>
Text zobrazovany ve vysledcich vyhledavani.
</noframes>
</frameset>
</html>

23 7droj: [22] W3schools.corfonline]. c2011, [cit. 2011-04-26]. HTML noframésy. Dostupné z WWW:
<http://www.w3schools.com/tags/tag_noframes.asp>.
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5 SEO

Jak uz jsme si ve zkratt¢ekli, SEO — Search Engine Opitimizatignoptimalizace
pro vyhledavée. Jde o optimalizaci webovych stranek tak, abyysedcich vyhledavani,
po zadani witého dotazu do vyhledave, byly zobrazeny na co nejlepSich pozicich. Jedna
se 0 moderni Zsob, jak zviditelnit webovou prezentaci @lgkat na ni co nejvice
navsevnika. P optimalizaci se mizeme zar®&it na ucity typ navsévnika a proto se jevi
SEO jako vyborny marketingovy nastroj. Nabizimeva@hiim Internetu informace,
produktyci sluzby, které oni sami cfjt — vyhledavaiji je.

Pri optimalizaci je patba prozkoumat a upravit &wblasti webové prezentace.
Tzv. on-page faktorysou techniky pro upravu kédu samotnych straékpage faktorge
zabyvaji okolim stranek, optimalizaci mimo jejiobdk

5.1 On-page faktory

Do on-pagefaktoni pati v3e, co je spjaté s obsahem webovych stranekcese
muze ovlivnit pozici ve vysledcich vyhledavani. Neyédse pouze o viditelné prvky
(obsah), ale i o zdrojovy kbd, jeho sémantiku &kaavé postaveni stranek v ramci celého
webu.

5.1.1 Priprava optimalizace
Optimalizace webovych stranek je dlouhodoby prop#isasejici poté dlouhodobé
vysledky. Vzhledem k dlouhodobému charakteru jégi@ optimalizadgiadre promyslet.

Nez z&neme cokoliv vytvéet nebo upravovat je peba zamyslet se nad
nasledujicimi otazkandt'

« Jaké je zawteni stranek? — Jedna se o web nabizejici sluzly prellukty nebo
o0 internetovou firmu, ktera je na nagticich webu zavisla. Jakilézitou roli hraji
stranky ve firng.

» Jaky je cil stranek? — Informovat uzivatele, zisi@até zakazniky nebo vytiio
stranky, kam se lidé budou pravidéehracet.

» Jaka je cilova skupina? —ditrsi pro jakou nebo jaké skupiny lidi budou strank
cileny.

* Kdo je hlavni konkurence? — Nutnost seznamit senklrenci v daném oboru,
v internetovém i kamenném priedi. Vyuzit jejich chyby a Ugphy ve svj
prosgEch.

24 7droj: [5] KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO : Jak dosahnout nejlepsich pozic ve déteich.
Vydani prvni. Brno : Computer Press, a.s., 2008.82SBN 978-80-251-2195-5. Str. 71.
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* Kdy se nav&vnik meni na zakaznika? — V jakeé chvili se nédvatk rozhodne stat
se zakaznikem, co ho vedlo k tomuto rozhodnuti.

Pokud si na polozené otazky spréwdpovime, dostaneme prvidéist analyzy,
kterou bychom si ®i zpracovat a ktera nam pdife vytvdit dobré webové stranky. Jsou
tu ale i dalSi faktory, které nam oteviraji jinénhfealy a diky kterym ziskame SirSi pohled
na analyzované stranky.

DalSi faktory ovliiujici vstupni analyzu webovych stranek:
» Pristupnost — korektni zobrazenidznych prohliz&ich.

* Vyhledatelnost — jaké mame pozice ve vysledcicHeddwvani pi zadani dlezitych
slovnich spojeni viiznych vyhledaveéich.

» Aktualnost — obsah webu je pravid&lktualizovany.
» NA&vstvnost — jsou navétnici urita cilena skupina nebo ndhodni uzivatelé.

» Odkazujici stranky — kolik stranek na nas odkaaljgk jsou vyhledava
ohodnoceny.

5.1.2 Analyza konkurence

V dnesni dob musime poitat, jak s konkurenci v kamennéngsy tak s tou na
Internetu. UEité je potebaradre prozkoumat oba konkuréni prostory a zjistit, které
firmy jsou naSimi nejtSimi konkurenty a pro Nekteré firmy mohou byt velice popularni
Vv internetovém sité, ale v kamenném zcela neznadmé a naopak.

Vysledkem zkoumani by &y byt faktory, které slouzi konkurenci ku préspu
a které bychom mohli sami vyuzit. Na druhé strgnpoteba odhalit i Spatné elementy,
jez konkurenci ve své popularihepomahaji atn se vyvarovat.

Pti analyze konkurence ieme vyuZzit 8kolik zakladnich otazek:
* Kdo je naSe nejtSi konkurence?
» Jaka je navstnost konkureénich stranek?
» Jaké ma konkurence silné a slabé stranky?
» Kolik zpétnych odkaa maji konkurenti?
» Jsou odkazujici weby obordpiibuzné ?

Jedna z cest, jak odhalit konkurenci je navsti¢jaky katalog, proklikat se do
piislusné kategorie a zde se podivat, které firmynpagi ve stejném nebo podobném
oboru. Pdet nav&tvniki na konkuretinich strankach nemusi byt az takleZity jako
procento &ch, kt&¢i se =z celkového @tu uZivateli stanou skuimymi zakazniky.
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Navsgvnost se da #fit pocitadlem umistnym pimo na webovych strankach nebo
externimi statistikami specializovanych setver

Pti hledani silnych a slabych strdnek konkurence sehdy odhali vlastni silné
a slabé stranky. Abychom zjistilidem tkvi konkurentova ugpnost musime prozkoumat
obsah jeho webu, ale i jeho okoli ¢apé odkazy, katalogy). Pro zjigti paitu a typu
zpétnych odka#z na konkuretni webové stranky, fiteme vyuzit programSEO
Administratof®, kde do néstrojeLink Popularity Checkerstasi zadat URL adresu

analyzovaného webu a o v3e ostatni

se postaraagmnogvracené vysledky obsahuji

konkrétni URL adresu a ohodnoceni stranek (PageRaakkterych jsou umi&ty zpitné
odkazy. DalSi informace je anchor text — tedddstavujici zgtny odkaz. Ukazku vysledk
Z nastroje Link popularity checkeridete vidt na obr. 9, nabidku moduprogramu SEO

Administrator pak na obr. 10.

thi Link popularity checker - defaultlink

o |

File Settings Export Help

Search engines

| ' Google

| Google - webrnaster tools

| Google - site address search
| ahoo

| Alkavizta

iAIITheWeb

| Bilena

!Yandex [RU] - webmaster tools
| Vandex - gite address search
| Rambles - s address search
[UNIFIED LINKS LIGT

- Project zettings
e Inbaund links report

- Summary repork
i Mew/Dizappeared links

Competitors report

Search database

Progress: Searching for anchor text

15 |
03511 Anchar text zearching iz finished
09511 v, snowboarding. cz/index. php?strana=6
09511 v wis.estranky. cz/clanky/shop. html
09511 v tomasslovak. com/
29411 v tittytwister. cz/olomouc.!
29411 v soulrider. cz/ alpenverein.php
29411 vy, sk ateshopteam. cz/profily Aprofil--psh.html
15 743 06 ww. skiarealhlubocky. cz/

v mafiarecords. cz/indes, php site=promotefparty=blac

[] Exclude internal links

Sort by PageRank. - ||:| Shaw main pages ohly

[ Hide pages where link is not found

|
Interlaced background color
[ Show linking domains

[e Iilm. (PR [ e i:l.nchor text | =]
<1 www.explorer. czfczfpublish 6 5 wiww. skateshop.cz I
I 2 www, tittytwister.cz folomouc/ 4 www, skateshop.cz

3 .wu\w.sldarealhlubodw.cz,." 4 <image:>

|4 www.kona.czf 3 skateshaop

5 www ., cesky-skateboardovy-pohar.czf 3 <image =

I 3 www.hiphopstage. cz/album-previews 3 <image:>

? . girlshop.cz/doplnky/ 3 Skateshop.cz - online snowboard and

8 www. rytmuskral.com/ 2 -

9 wwew . hiphopkemp.hr/par tners /partners. htm 2 skateshop.cz

. 10 www. hip-hop.czfvideo/ 2 skateshop.cz

| 11 .www.homasslovak.comf 2 Skateshop.cz

I iz .u\"n"n'.skateshopteam.czfproﬁlvfproﬁl- -psh. himl 2 SKaTeShOP.CZ

| 13 www, freeskiing. czfvideo.asp 2 <image:=

e e s B e MR 15 i e et A = wnnnn_skatechan _'

Obrazek 9 — Nastroje Link Popularity Checker z

progamu SEO Administrator zobrazujici informace

0 zpétnych odkazech webu www.skateshop.cz

%5 7droj: [23] Seo Administratofonline]. c2007, [cit. 2011-05-10]. Nastroje SHIbstupné z WWW:

<http://seoadministrator.cz/>.
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| = J
Ranking Monitor Seo tutorial Time scheduler
Checks your web zite rankings | SED tipz and tricks Fiun vour projects
in all majar zearch engines autamatically at the given time
Link Popularity Site Indexation Tool Log Analyzer
Checker
Inbaund links analyzing tool Finds pages indexed by Analyzes log files and tracks
search engines wigitors
i = 4
Page Rank Analyzer Keywords HTML Analyzing
Suggestion Tool Tool
Automatically extractz Google | Findz relevant site kewwaords Site cantent analyzer
FPageR ank, checks web
directonies presence and more |
(®) < 2
@ . E
Link exchange tool Site Analyzer Help
Checks partner links Checks web zite for broken Help zpstem

linkz and images

Get software for freel| Seo services

Obrazek 10 — Nabidka moduih programu SEO Administrator

5.1.3 Kliéova slova

Vybér spravnych klovych slov je zakladem u0&né SEO optimalizace.
V piipac, ze se zeptate majitele stranek na jak&okh slova chce web optimalizovat
obvykle fekne, Ze na vSechna nebo vyslo¥jaké vysoce konkuremi klicové slovo
odpovidajici tématu webovych stranek. Pokud budeame optimalizovat web nabizejici
ndbytek se skladem i kamennou prodejnou v Olomgedgpsi stranky optimalizovat na
vyrazy ,nabytek Olomouc , ndbytek Olomoucky krgjnez pouze na slovongbytek.
Duvodem je, Ze internetovy uzZivatel z Pisku zad4 gbledavani jiz zmigné slovo
»nabytek. Ve vysledcich vyhledavani mu budou nabidnutyagen stranky a ty naslesin
navstivi. Ve chvili, kdy uzivatel zjisti, Ze loki@iprodejny je na druhé stéanepubliky,
web opusti. Proto je velmiitkzité vybirat relevantni Klova slova a slovni spojeni tykajici
se tématu webové prezentace.
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Mezi klicovymi slovy by nentla chykit slova jako?®®
* nézev organizace (firmy, spolku);
* nazev stranek (serveru);
* néazev produktu nebo sluzby, kteréa je nabizena;
» odborné ozngnici slangovy nazev spojeny s obsahem stranek;
» slova nejlépe vystihujici tématiku stranek;

» viceslovné vyrazy, varianty s diakritikou i bez sf\nonyma, uzivané zkratky nebo
hovorové vyrazy.

Pro vykEr klicovych slov nizeme pozitizné postupy, techniky, nastroje. Nap
nastroj od Googl&oogle Keyword Tobf nebo statistiky ze Seznamu, které se nachazi na
adresenttp://search.seznam.cz/stats?collocation=klicove_s lovo . Misto vyrazu
»Klicove_slovt dame slovo, o jehoz statistiku se zajimame. Oéstroje zobrazuji, jaké
vyrazy jsou pi vyhledavani nejastji pouzivany ve spojeni se zadanymickhymi slovy.
Poskytuji ndm inspiraci pro dalSi édiva slova. Statistiky od Seznamu navic poskytuji
grafické znazorgni frekvence vyhledavani,iiglad na obr. 12. Vysledky poskytujici
nastroj Google Keyword Tool jsou na obr. 11.

Navrhy klicovych slov

[ Kicové slovo Konkurence Celosvetovy objem vyhledavani za mésic (2 Wistni objem vyhledavani za mésic 2
] 1 nabytek olomouc 1600 1600
] 7 jenanabytek olomouc 10 "o
[] . kika nabytek olomouc 73 73
[] . kancelafskj nabytek olomouc 13 13
] . holandskj nabytek olomouc 91 0y
] . nejéi nabytek olemouc 3 3
] . nabytek da ladnice gl gl
] <7 objvaci pokoj nanytek 480 480

Obrazek 11 — Navrh kl€ovych slov k vyrazu ,nabytek Olomouc" v nastroji Google Keyword Tool

%6 7droj: [5] KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO : Jak dosahnout nejlepsich pozic ve agteich.
Vydani prvni. Brno : Computer Press, a.s., 2008.82SBN 978-80-251-2195-5. Str. 99.

27 7droj: [24] Google AdWordgonline]. c2011, [cit. 2011-05-10]. Navrhy &tivych slov. Dostupné z
WWW: <https://adwords.google.com/select/Keyword Eodérnal>.
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Statistika hledanosti dotazu "nabytek”

Rozsirena shoda (dotazy obsahujici "nabytek”)

Hiedanost Faden Za tyden
40000 i s e
35000 156 208
30000 232 038
25000 Praméma 200 843
20000
15000
10000
5000

o Dny
7 143 213 283 44 1.4 5.4 254 25 5
Pfesna shoda (dotazy pouze "nabytek")

Hledanost Za den 7a tuden

2500 - tasn? dnishe
Minirnalni 15 5 665
2000 Maximalni 1930 9739

- 1184 8 289

1000

500

Dny
73 143 213 283 44 114 154 254 25 as
Nejhledanéjsi dotazy obsahujici "nabytek"
Od 07. 03. 2011 do 09. 05. 2011
Hledany wyraz RozEifend shoda Pfesnd shoda
a nabytek 26 692 1184

nabytek zahradni 4323 1437
sko nabytek 1692 1051

abytek sconto 1155 661
z nabytek 751 g

kika nabytek 721 482

M

B EE R E

E

Obrazek 12 — Statisticky nastroj od Seznamu zobrazici informace o hledanosti kl€ového slova
,nabytek" %

Jak lidé vyhledavaji

Abychom vybrali spravna Klova slova, je zaptabi se vzit do role uzivatele. Ti
castji zadavaji do vyhledava viceslovné kkiové vyrazy nez jednoslovné.iiodem je
uzsi specifikace dotazu a tim v mnohdppdech uSéeni casu, kdy uZzivatel nemusi
nav&tvovat stranky, které neobsahuiji jim hledané infamfa

28 7droj: [25] Seznam.cfpnline]. 2011, [cit. 2011-05-10]. Statistiky Henosti dotazu "nabytek". Dostupné
z WWW: < http://search.seznam.cz/stats?collocatiabytek>.

29 7droj: [10] LEDFORD, JerriSearch Engine Optimization BiblEirst edition. Indianapolis : Wiley
Publishing, 2008. 389 s. ISBN 978-0-470-17500-2. &.
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5.1.4 Umisténi kli éovych slov

Ve chvili, kdy je rozhodnuto jak& kbva slova budou pro optimalizaci webové
prezentace pouzita, je zapeli promyslet jejich rozmisti po celé strukite webu.
SamozZejmosti je umistit kiova slova do obsahu jednotlivych stranek, ale jsodalSi
prvky, kam je nizeme dat a kde jim vyhled&eapi analyze davaji &Si vahu.

MoZnosti umisini klicovych slov:
* doména stranek;
o titulek stranky;
e metazna&ky descriptionakeywords
* nadpisy;
» télo stranek (odstavcejslované/néislované seznamy, zvyragmy text);
» alternativni popisky obrazkv parametralt;

* URL adresy a popisky odkazparamettitle);

anchor text.
Doména stranek

Idedlni doména je takova, jez obsahujédie slovo tématickyifbuzné s obsahem
stranek. Cilem textu vdomé&rby nela byt jednoduchost, zapamatovatelnost a jasna
scklitelnost toho, jaké informace na strAdnkach uZivatéZze najit. Skldda-li se doména
z viceslovniho spojeni je dobré jednotliva slovdatidpomickou.

Titutel stranek

Titulek stranek je z hlediska vyhledavani nejvyznggi on-page faktor. Umf'sje
se do hlawiky HTML souboru a to mezi parové zikg <title>. U mnoha vyhledav je
text odkazu ve vysledcich vyhledavaniiem pra titulkem stranek° Obsahem titulku by
mél byt nazev firmy, ki€ova slova nebo stéay popis stranek.

Optimalni délka titulku je do 70 znak kvili jeho korektnimu zobrazeni. Pro
jednotlivé stranky webové prezentace je lepsi, kdgwkazda sy unikatni titulek, ktery ji
charakterizuje.

%0 7droj: [26] FLEISCHNER, MichaelSEO Made SimpléJnited States of America : Lightning Press, 2009.
106 s. Str. 22.
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Metazna€ky

Do této kategorie p#tdva neparové meta taggescriptiona keywords které se
umiguji stejré jako titulek do hlawky HTML souboru. V dnedni débvyhledavae
upousStji od vyznamnosti &chto zngek a nebo je zcela ignoruji a spiSe smuyi
vyhodnocovani obsahu stranek. Kazda stranka wefphiéace by mila mit svoje vlastni,
unikatni meta tagy description a keywords.

Obsah description byva zobrazen pod titulkem strdnek ve vysledcich
vyhledavanf® Pokud na strankach tento tag neni pouZit, vyhladawbrazicast obsahu
stranek, kde se vyskytuje hledany vyraz. Délka gwpdbbsahu stranek byéta byt

v rozmezi 200-250 znak?

Meta tag keywords byl pavodré vytvoren pro zapis kéovych slov webu.
Vzhledem k tomu, Ze se dajnmiZou lehce uvést i slova, ktera nesouvisi s tématem
stranek, vyhledave rapid snizily jeho vahu. Slova umésia v této znéce by ngla byt
pouzita v textu stranek a néla by se opakovat vice nez jednou. Neni vhodné ipatiz
vice nez 10 slov.

Vzhledem k tomu, Ze vipdchozim textu byl &kolikrat zmirén pojem hlauwika
webovych stranek, zde je jejfiklad:

<head>
<title>Nazev webu a jeho stru &ny popis</title>
<meta name="description" content="Popis stranek, ob sahujici kli covéa
slova, doporu cena velikost max. 250 znak ">
<meta name="keywords" content="kli ¢ova slova charakterizujici obsah

webovych stranek">

<l- nastaveni kodovani stranek —>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html;
charset=UTF-8"/>

<l- jazykové nastaveni —>
<meta http-equiv="Content-Language" content="cz" / >

<l— povoleni p ¥istupu robot am —>
<meta name="robots" content="all,follow">
</head>

31 7droj: [26] FLEISCHNER, MichaelSEO Made SimpléJnited States of America : Lightning Press, 2009.
106 s. Str. 23.

%2 7droj: [10] LEDFORD, JerriSearch Engine Optimization BiblEirst edition. Indianapolis : Wiley
Publishing, 2008. 389 s. ISBN 978-0-470-17500-2. Bi1.
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Nadpisy

Na kazdé strance webu byly byt nadpisy, které uzivateteknoucim se stranka
zabyva, co od ni mohoucekavat. Nadpisy se piSi do parovychttaghx>, kde x
predstavujesislo od 1 do 6, wujici jeho Grové.*® Slova v nadpisu maji osno wtsi vahu
nez klasicky text. Nadpis prvni aroyrml by se na jedné konkrétni strancél pouzit jen
jednou a nejlépe hned nacatku.

Télo stranek

V téle stranky nizeme na kiiova slova upozornit v parovych taziststrong>
(tucné pismo) acem> (kurziva). DalSi moZnosti jeatkZita slova nebo frAze umistit do
¢islovaného nebo kslovaného seznamu.

Text by ovSem neth byt klicovymi slovy gehlcen. Vyhledavge nehodnoti
stranky podle mnoZstvi Kidvych slov na nich, ale podle hustoty z celkovébé&ty slov.
Frekvence vSech Kidvych slov by mila byt mezi 5-20 %. Pro jedno konkrétni slovo je
prijatelnd frekvence opakovani 1-6 % (dané slovoimSacslova). Pokud se vyhledéva
bude zdat, Ze koncentrace opakujicich sé&oWdich slov je piliS§ vysoka, niZe to
povazovat za spam a webovou stranku penalizovat.

Popis obrazk a, odkaz G a anchor text

Vzhledem k tomu, Ze roboti jsou jakoby uZivateltetikmaji vypnuté zobrazovani
obrazki je zapotebi jim rgjakym zpisobem séit, co se na obrazku nachazi. K tomu
slouzi parametalt tagu<img>. Pro podrob#si popis, jeZ se zobrazi uZivateli po najeti
mySi nad obrazek, lze pouzit paramile. Timto ziskavame dalSi prostor pro urnst
nami vybranych ktiovych slov.

U parového tagua>, ktery se pouziva pro vytieni hypertextovych odkéz
existuje také parametitle pro popis kam odkaz ved€ast odkazu uzaena mezi
zna&kami <a>, </a>, kterd se uzivateli, ve struktu stranky, zobrazi jako klikatelny
odkaz, se nazyvanchor text Pokud je na naS web odkazovano anchor textemy kte
obsahuje kbova slova nenachazejici se na naSem webu, je gpaddbné, Ze i pod
takovymi budeme vyhledatelf.

5.1.5 URL adresa webovych stranek a sm érovani na doménu

Klicova slova nmizeme také pouzit asti URL adresy, ktera je za doménou
(http://www.nas-web.cz/klicove-slgvdrive byla kltovéa slova v URL adrese hodnocena
velmi vysoko, dnes uz&tSina vyhledav&i snizuje jejich vahu a spis se z#&nje na obsah
stranek. Neni ale odéui vytvéret tzv. ,user friendly URL, které jsou pro navévniky
webu dolse zapamatovatelné.

%3 7droj: [10] LEDFORD, JerriSearch Engine Optimization BiblEirst edition. Indianapolis : Wiley
Publishing, 2008. 389 s. ISBN 978-0-470-17500-2. Hi6.
% 7droj: [10] LEDFORD, JerriSearch Engine Optimization BiblEirst edition. Indianapolis : Wiley
Publishing, 2008. 389 s. ISBN 978-0-470-17500-2. Bi2.
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U optimalizace webovych stranek je zapbf, aby izné URL adresy neukazovaly
na jeden konkrétni obsah. Tato situac&ennastat, pokud je domén&gpupna s i bez
www. Zpasob jak vytvait ,hezké URL" a oSdtt duplicitu strdnek je fesneérovanim na
z&klad zapisu do konfigukamiho souboru.htaccessV podstat jde o zvlastni textovy
soubor, ktery obsahuje pravidla, ktera nam umo¥livrat viastnosti serveru, aniz bychom
o to museli pozadat spravce.

5.1.6 Kvalitni a unikatni obsah — copywriting

Vytvotit unikatni, kvalitni a zajimavy obsah stranek @k nav&vniky, tak pro
roboty je cesta k usphu daného webu na Internetu. Nejenze jsou tytankyr dolie
ohodnoceny P analyze vyhledavd, ale stavaji se atraktivnimi pro uzivatele, ke
budou pravidel& navstvovat nebo nashdokonce odkazovat ze svych viastnich iveb

Dobry, wcny a souvisejici obsah je ten, ktery se tyka t@ke@ho zanireni
stranek. Obsah by ¢hbyt také relevantni k vyhledavanym frazim ¢kNym slovim).

Na co se fi tvorbé obsahu stranek zait: >
* Nepouzivat filis dlouhy text obsahuijici slozita saitiv
» Dulezita slova umi®vat tak, aby mohla navazovat spojeni s jinymiglov
» Podivat se na obsallima nav&vnika.
» Bez obav pouzit hovorové a odborné vyrazy tam,jé&de (Eelné.

» Vyvarovat se pravopisnym chybam a nespravnému pan#interpunkce ve
vétach.

5.1.7 Navigace stranek

| kdyz je zakladem stranek obsah, podstatna jevigaae, ktera tvd cestu
k tomuto obsahu. Pokud je navigace i@oavrzena, uzivatel se na strankach bez
problémi orientuje a nachazi hledané informace. Véogan gipact, kdy se navévnik na
strankach ztraci, web obvykle opusti.

Druhy navigacé®
» zakladni — menu;
» odkazy v patice nebo hlavice stranek;
» doplikova neboli drobé&ova;

* mapa stranek (sitemap);

% 7droj: [5] KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO : Jak dosahnout nejlepsich pozic ve agteich.
Vydani prvni. Brno : Computer Press, a.s., 2008.82SBN 978-80-251-2195-5. Str. 163 a 164.

% zdroj: [5] KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO : Jak dosahnout nejlepsich pozic ve détesich.
Vydani prvni. Brno : Computer Press, a.s., 2008.82SBN 978-80-251-2195-5. Str. 173.
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* vyhledavani;
* odkazy v textu.
Mapa stranek

Tento druh navigace ma smysl uestre velkych a ¥tSich welii. Pokud se web
sklada zectyr stranek, je mapa stranek zlyta. OvSem, pokud jsou jednotlivé stranky
zandovany hluboko do sebe, méa tento druh navigace gudstatgni.

Hlavni uzitek pedstavuje pro pavouky, Kfetak mohou snadno projit celou
strukturu stranek. Stranky, ke kterym se dostaneanévrté nebo paté kliknuti jsou pro
vyhledavée neviditelné. V tomtofijjpact mize byt mapa stranekiposem.

DalSi dilezité faktory @i optimalizaci webu mohou byt:
» validita zdrojového kédu webové prezentace;
e st&i domény;
» jak casto je obsah webu aktualizovan.

5.2 Off-page faktory

Jak uz z nadzvu vyplyvaff-page faktonjsoucinitelé, které se nenachasimo na
webovych strankach. Podléchto faktofi je ufovana pozice ve vysledcich vyhledavani.
Jejich ovlivnitelnost je mnohem slo¥ii a proto maji $t3i vahu neZ on-page faktot¥.

e

Nejdalezit¢jSi off-page faktory jsou zjné odkazy a hodnoceni stranek (PageRank,
S-Rank), které jsme si jiz popisovali. Uéapych odka# je dilezita hlavi jejich kvalita,
dale pak poet, tématicka Pbuznost odkazujicich stranek a kde se na odkazhijic
strankach nachéazeiji.

MoZzZnosti ziskani zfiného odkazu:
» Koupi — odkaz na propagované stranky je umista odkazujici stranky za Uplatu.

* VVyménou — dva majitelé webovych stranek se domluvhaeebe budou vzajehn
odkazovat.

* Prirozenym zfisobem — kvalita strdnek je tak vysokd, Ze ®askdo bude sdm od
sebe odkazovat.

* Registraci do kataldg

e Umisg&nim odkaz do blogj, fér a diskusi.

37 7droj: [27] Adaptic[online]. c2011, [cit. 2011-05-10]. Off-page fakgoDostupné z WWW:
<http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/off-patgktory/>.
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5.2.1 Budovani zp étnych odkaz G - Linkbuilding
pii SEO optimalizaci. Diky zginym odkazm roste dvéryhodnost webu a tim i pozice ve
vysledcich vyhledavani na optimalizovan&dlia slova stranek.

V piipadt velkého mnozstvi zpnych odka# se miZe stat, Ze web bude nalezitelny
i pod klicovymi slovy, pro které nebyl optimalizovany. @adnéni mizeme najit v jiz
zminovaném anchor textu (popis #o text odkazu), ktery ma velky vliv na odkazované
stranky. Tomuto efektu s#ka Google bompjde o snahu odkazat na danou webovou
stranku takovym vyrazem, ktery se na zvolené serdibec nenachazi. Obvyklym cilem
je odkazovat na vybrané strankgjakym nelichotivym vyrazem.

Samozejnmk je lepSi pouzivat textove &mé odkazy misto obrazkovych. Pokud pro
odkaz pouzijemedjaky poutavy obrazek, je vhodné & nyuzit parametr alt, ktery tze
byt u obrazkového odkazu st&jmapomocen jako anchor text u popisu obsahu cilové
stranky pro vyhledave >

5.2.2 Vnitini odkazy

Do off-page faktok pati i interni odkazy z celé webové prezentace. Ola/ydéd
jedna o navigaci mezi jednotlivymi strankami webu.tomto gipad je rozdlovan rank
stranek na odkazované stranky. Proto je vhodnélstréo nejvice mezi sebou provazat
a co nejméd z nich odkazovat na cizi stranky, protoZe tim ddebe hodnoceni nasSim
strankam.

Pozor bychom si #ii dat pri vytvareni odka# ze stranek na cizi weby. \tipad,
Ze je odkazovany web povaZzovan za nevhodrizeme tim poskodit vlastni stranky.

5.2.3 Jak zjistit, odkazujici stranky

Stranky, které na nas odkazujiibeme zjistit #kolika zpisoby. V kapitole 5.1.2,
byl popsan nastroLink Popularity Checkerz programuSEO Administratar Nebo se
muzeme zeptatiffmo konkrétniho vyhledavae, které stranky na nas odkazujici zna. Do
vyhledavaciho pole zadate v uvozovkach URL adresouw

5.3 Zakazané metody

Zviditelnéni webové prezentace tte mit i mnohem rychlejSi @loch a to
v pripact, Ze rkdo wdonme ¢i newdonm® pouZije rekterou z nepovolenych metod
optimalizace. Samdejm¢ nechci vybizet k pouzivani zakdzanych metod, ¢g¢like tento
zpisob optimalizace povaZzuje za neeticky a htave chvili odhaleni&chto taktik byvaji
webové stranky potrestany. Obvykle dochazi k peaeii(sniZzeni pozice ve vyhledavani)
nebo k Uplnému Wazeni stranek z databaze vyhleddiva tim i vylokeni z vysledi
vyhledavani.

% 7droj: [28] DOVER, Danny; DAFFORN, ErilSearch Engine Optimalization Secrdtslianapolis :
Wiley Publishing, 2011. 456 s. ISBN 978-0470554180. 157.
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Zpasoby jak odhalit nekalé praktiky jsou v podétdva. Sam vyhledavaci robati p
zkoumani obsahu stranek zjisti nesrovnalosti vejadého kodu nebo si zakdzanych
technik vSimne konkurence a ta to nahlasi vyhledla®a odstragni prednttt penalizace
je mozné pozadat vyhledava zaindexovani webu do jeho databaze. Webovékstijgau
pak zaazeny zpt do vysledk vyhledavani a to na pozici, kterou si v danou kchvi
zaslouzi.

Zakazané metody se nazyvdlack Hat SECa v nasledujicim textu si nejzn&si z nich
popiSeme podroli.

5.3.1 Cloaking (podstrkavani)

U cloaking jde o pfedkladani jiné webové stranky robot a jiné nav&vnikam.
Stranka, ktera se zobrazuje rabutpri indexaci je udlana speciaka pro ré. Obvykle se
jedna o vysoce optimalizovanou webovou strankuakbeobsahuje souvisly a smyslupiny
text, ale nap vycet klicovych slov nebo médnich frazi.

K zamene stranek se vyuziva serverovy skript, ktery poredngichozi IP adresy
se zaznamy v databazi na serveru, kde jsou ulazefyé IP adresy rokiot® Podle toho,
jestli se jedna nebo nejedna o robota je nabidoptianalizovana nebo obgjna webova
stranka.

Technika odhalovani cloakingu je, Ze se rohiotppochazeni stranek identifikuje
jako obyejny uzivatel. Poté jsou vysledky prochazeni rolzotabota-uzivatele porovnany
a @i neshod dochazi k penalizaci webu.

5.3.2 Doorway page (podvodné vstupni stranky)

Doorway page je webova stranka vyt@oa ogt pro vyhledavaci roboty. Tento typ
stranek neobsahuje Zadny tématicky &@my obsah, ale pouze texteplrény klicovymi
slovy a odkazy sgftujici na Gzné domovské stranky. Hlavnim uUkolem doorway pa&ge |
dostat co neptSi rank, tim se objevit co nejvySe ve vysledcighledavani a uzivatele,
kteri navstivi tuto upravenou webovou stranku, posdatankrétni domovské strankygs
placeny proklik'°

Dalsi forma je pesnérovani navitvnika zvysoce optimalizované na
neoptimalizovanou stranku nebo na stranky se Zicela tématikou.

5.3.3 Skryty obsah (hidden kontent)

Jak nazev napovida, jedna se o obsah webovyctektrdhuz obyejny text nebo
odkaz, ktery uZzivatel neiie vickt. Timto zpgisobem je uzivatém predkladan jiny obsah
stranek nez roboin, ti totiz ve zdrojovém kodu skryty text vidi. \&krytém obsahu

%9 7droj: [29] Gravefamdonline]. c2009, [cit. 2011-05-10]. SEO zakézargady. Dostupné z WWW:
<http://sluzby.gravegame.net/seozak.php>.

40 zdroj: [5] KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO : Jak dosahnout nejlepsich pozic ve dégtdeich.
Vydani prvni. Brno : Computer Press, a.s., 2008.82SBN 978-80-251-2195-5. Str. 279.
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mohou byt kiéova slova, ktera nelze pouzit v textu tak, aby Hawgysl nebo odkazy, jez
s obsahem webuibec nesouvisi, ale majitel stranek chce zvysithejank?*

Pro skryvani obsahu se vyuzivaji:
e CSS styly;
» text, odkaz splyvajici s pozadim;
* neiitelny text nebo odkaz — nastavena nulova velikpistina;
» text umistny pod obrazkem, kde nejde w¥id
» odkazy, kdy anchor textem jeit@ nebo podobny miniaturni znak.
Tato zakazana metoda je roboty celkem jednodusalicelha.

5.3.4 Duplicitni obsah

Pokud vyhledavaci robot objevi stejny obsah stramektiznych URL adresach
nebo v ramci jedné domény podrobi jednotlivé websivénky analyze. V té &ir ktera
stranka dava uzivaieh nejrelevant®sSi obsah, tu si ponecha ve svém indexu a ostatni
duplicitni stranky ve vysledcich vyhledavatiégtane zobrazovat.

Problém nize nastat, pokud robot &g ignorovat i zgtné odkazy na duplicitni
stranky, coz by vedlo ke ztgdhodnoceni dané webové stranky.

NejcastjSi se tato metoda vyskytuje v zavislosti se zprandm webu. Na Gvodni
stranu niZe vést skolik riznych odkag:*?

e http://www.nase-stranky.cz/;

* http://nase-stranky.cz;

* http://lwww.nase-stranky.cz/index.html;

* http://nase-stranky.cz/index.phpt?sekce=uvod.

5.3.5 Link farms (odkazové farmy)

Princip odkazovych farm je podobny jako u doorwage. Jde o velké mnoZstvi
webovych stranek, které jsou navzajem provazanézydiPget takto propojenych stranek
se pochybuje mezi sty az tisici. Katalogy do odkszb farem nepai

Stranky tvdici link farmu dostanou po zaindexovani roboty wgsmhodnoceni,
protoze obsahuji préwzajemné z§tné odkazy a tim se dostavaji na vysoké pozice ve
vysledcich vyhledavani. Nebezpero webové stranky hrozi jen vipac, Ze budou na

41 Zdroj: [5] KUBICEK, Michal.Velky privodce SEO : Jak doséahnout nejlepsich pozic ve dégtégich.
Vydani prvni. Brno : Computer Press, a.s., 2008.82SBN 978-80-251-2195-5. Str. 281.

42 7droj: [29] Gravefameonline]. c2009, [cit. 2011-05-10]. SEO zakazargtady. Dostupné z WWW:
<http://sluzby.gravegame.net/seozak.php>.
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tento druh stranek odkazovat. Pokud je z link facetkazovano nadgeké webové stranky
nentlo by to mit negativni isledek. Givod je, Ze by tuto metodu mohla vyuZivat
konkurence a umfsvat odkazy konkurefitha fizné odkazove farmy a tim je poSkodit.

5.3.6 Deceptive redirect (klamavé p Fesmeérovani)

Mnoho uzivatel Internetu se mohlo setkat se situaci, kdyz si ysledcich
vyhledavéani vybrali strAdnky se zajimavych titulk@rpopisem stranky a po kliknuti na
odkaz byli po chvili pesnérovany na stranky s dpinjinou a ¢asto i problematickou
tématikou.

Pro pgesngérovani se vyuziva JavaScript nebo jiny skript, ktetyhledavae
nedokazou f&Cist a tim rozpoznat, Ze jsou strankggnerovavany. Stejitomu tak nize
byt i u odka#, kde je JavaScriptem 2ména cilova adresa na jinou, nez ktera je zapsana
v parametrthref®?

5.3.7 Stuffing (opakovana a matouci slova)

U této zakazané metody jsou ébppouzita tizna kltova slova, jeZz nesouvisi
s tématikou webu, pouze stim rozdilem, Ze je s@réstranek neskryvaigd Eznymi
navstvniky. Datasreé se tak nize zvednou navdtnost webovych stranek, ale pokud na
nich uzivatel na prvni pohled nenajde, co hledalisti je.

Do této kategorie spada i zaspamovani klgviwebové stranky a to v taditle
nebo meta tagkeywords

5.3.8 Komenta rfovy a katalogovy spam

Koment&ovy nebo katalogovy spam jsou velmi rdesie a oblibené zakazané
techniky. Setkat se s nimitbeme na nechrénych diskusnich forecki blozich, ale
i u katalogi, kde jsou zdznamy do databaze ukladany automabekylidské kontroly.
U katalogh se jedna o vloZeni kazdé stranky z jedné webosZeptace do jeho databaze.

Koment&ové spamy jsowasto vytvdené automatickymi programy, do kterych
stai vlozit nekolik zakladnich informaci a oni samy zadaji dotghledava&um, ktei jim
ve svych vysledcich vrati adresy na necmé@ndiskuze, féra nebo blogy. Zde pakza
program vlozit komentévy spam.

“3 zdroj: [30] RICANEK, Jan.ProfiBiz.cz[online]. 23. 11. 2010, [cit. 2011-05-10]. SEQakazané metody.
Dostupné z WWW: <http://profibiz.cz/content/seo-aakne-metody-58/>.
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6 Analyza optimalizované webové stranky

Optimalizace se provéth na dvou webovych prezentacich se zcela rozdilnou
tématikou. Prvni strdnky reprezentuji sgolest s rdenim omezenym,Cukraistvi
u Snghové trubi¢ky**, ktera se zabyva vyrobou a prodejem cigégich vyrobk. Druhé
stranky jsou majetkem soukromého Zivnostnika vwbstavebnich praciZednictvi
Richter®.

Fragmenty obou webjsou k nahlédnuti nafoZzeném CD.

Na obou webovych strankach se bytmevano nasledujicim prikn:

» uréeni klicovych slov;

o titulek;

* meta tagy description a keywords;

* nadpisy;

* tvar URL adres;

e parametry alt a title;

* Obsah text stranek.

Aplikovany byly pouze povolené techniky SEO a ja#sledky jsou prezentovany
hodnoty, které jsou jednoztra& prokazatelné.

6.1 Stav pfFed optimalizaci

Informace o tom, jak si webové prezentace vedouygtedcich vyhledavani byly
ziskany z programu SEO Administrator, nastroRamking Monitor Do programu se zada
URL adresa webovych stranek, v nabidce vyhletlavae zaSkrtnou ty, v jejichz
vysledcich vyhledavani nds pozice stranek zajimakanec se zad4 ¥t klicovych slov
a slovnich spojeni, pro které chceme pozice veedgsth vyhledavani zjistit.

V tabulkach 1 a 2 jsou zobrazeny pozice stranekydedavaich Google.com,
jeho ceské lokaci Google.cz a nejzngBim ceském vyhledawa Seznam.cz ied
implementovanim technik optimalizace.

44 Zdroj: [31] Cukré'stvi u Sehové trubiky [online]. c2010, [cit. 2011-04-15]. Dostupné z WWW
<http://www.cukrarstvi-libina.cz/>.

%5 7droj: [32] Zednictvi Richtefonline]. [20087?], [cit. 2011-05-16]. Dostupné ANW:
<http://www.r-zednictvi.cz/>.
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Pokud neni Uudaj v tabulce uveden, znamena to, Zamé kiéové slovo se stranky
neumistily do padesate pozice ve vysledcich vyhi@gdid Stranky jsou ve vysledcich
vyhledavani umishy dal nez na 50. mishebo tam nejsouibec.

6.1.1 Cukrastvi

Tabulka 1 — Umisg&ni webovych stranek cukr&stvi ve vysledcich vyhledavani v zavislosti na Ebbvych
slovech fred provedenim optimalizace

Pozice ve vyhledavacdi

Klicové slovo
Google.com| Google.cz | Sernam.cz
cukrarna Sumperk = = 5
cukrarna Libina 8 9 1
cukrarna Unicov 15 25 1
zakusky Unidov g ri 1
7Akusky Sumperk 16 16 3
zakusky Libina 1 1 1
cukrarst Sumperk 22 21 4
cukrarsti Libina 2 1 1
cukrafstel Unictoy 12 g8 4
cukrovi Likina 1 1 1
curovi Sumperk - 20 3
cukrovi Uni€ov g g8 3
cukrarstvi u snéhove trubidky g 10 1
dorty Sumperk - 29 4
dorty Unidow 39 28 5
détské darty Sumperk z 41 1

détskeé dorty Unidov - -
svatebni dorty Unicoy - -
svatebni dorty éumperk 50 40 1
kolacky Sumperk = : -
koladky Unitov - - -
svatebni cukrovi Sumperk 45 22 1
svatebni cukrowi Uniov - - -
vanodni cukrovi Unicov - - -
vanocni cukrovi Sumperk - - -
velikonosni wirobky Sumperk 10 15 2
velikonocni virobky Unitoy - - -
velikonogni cukrowi Unicov - - -
velikono@ni cukrovi Sumperk 10 15 1
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6.1.2 Zednictvi

Tabulka 2 — Umisg&ni webovych stranek zednictvi ve vysledcich vyhledani v zavislosti na kléovych
slovech [red provedenim optimalizace

Pozice ve vyhledavaci

Klicove slovo
Google.com| Google.cz | Seznam.cz

zednictvi Sumperk - " s

zednictvi severni Morava = = 4

Fednictvi £abfeh = 5 _

zednictvi Unigaov - . -
zednictvi Olomoucky kraj - - 14
stavebni prace Sumperk - = =

stavebni prace severni Morava - - -

stavebni prace Olomoucky kraj - 5 E

hrubé stavby Sumperk - . -
hrube stavby Olomoucky kraj - = £
obklady a dlazby Sumperk - = =
obklady a dlaZby Olomoucky kraj - - .
omitky Sumperk - : g
omitky Dlomoucky kraj - - =
zatepleni domil Sumperk - s -

ploty Sumperk - = £

malitské prace Sumperk - - -

rekonstrukce Sumperk = = g

pritky Sumperk - 5 =

podhledy Sumperk - S =

6.2 Pouzitd optimalizace

Jak webové strankyukrarstvi, tak zednictvi byly na za&atku optimalizace
podrobeny analyze jejich stavu. Sledovano bylo ityg&dnotlivych prvki, které se pro
optimalizaci stranek vyuzivaji &ah, které jsou pro niidezité.

7 vz N 1

Neékteré ¢asti optimalizace nebyly provedeny na nejvysSi rdodrovni. Ri¢inou
toho bylo, Ze fi praw webovych stranek nebyl moznjigtup do jejich databazi.

6.2.1 Title a meta tagy

Jako prvni byl upraven prvek, ktery uvozuje kazaspva to hlavikovy tag<title> .
U cukrarstvi bylo zapotebi znénit jeho formulaci a dopsatéktera klcova slova.
U zednictvi titulek stranky obsahoval pouze nazev podnikatefednictvi Richter, coz je
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Mriviw s

slova.

Meta tagykeywordsa descriptionbyly také doplany o dilezita klicova slova.
Popisdescriptionbyl navic rozveden na co n&f8i mozny poet znaki.

6.2.2 Textovy obsah webovych stranek
V prvni fade doSlo ke kontrole a dophi hlavnich nadpis jednotlivych stranek
webovych prezentaci.iezité je, aby uZivatel byl sezndmen s tim, co dstnance&eka.

V druhé ¢asti Upravy obsahu bylyigpsany texty stranek, tak aby podavaly
uzivateim co nejvice informaci a aby bylo do textu zahrnemonejvice kkkovych slov
s co nej¥tSi frekvenci opakovani. Santepm¢é za edpokladu, Ze obsah straneistane
smysluplny.

6.2.3 Obrazky, odkazy
Na strankachcukrarstvi bylo mozné vyuzit u obragkpopisnych parametralt
atitle, které byly vyplgny ndzvem vyrobku uloZzeného v databazi.

Databaze propojena s webovymi strankarednictvi ma pouzediselny nazev
obrazki, coz pro uzivatele nema zadny informativni vyzn&mto na strdnkach zednictvi
nebyly uvedené parametajt atitle u obrazk pouzity.

Stranky byly obsahavdoplrény o dalSi vnitni odkazy — odkazy, které vedou na
jiné stranky webové prezentace, aby se zvysilankovanost webu. VSem odkiam byl
doplrén paramettitle popisujici, kam odkaz sfuje.

Odkaz vedouci na stranku gitgaSovacim formuléem do administini casti
webovych stranek byl dopin o polozku rel="nowfollow", coz je informace pro
vyhledavaciho robota, e dany odkaz neméa nasleddwathledem k tomu, Ze stranka
obsahuje pouzetilaSovaci formul neni nutné, aby byla roboty indexovana.

Y74

Priklad zakazaniipstupu robaim:

<a href="cesta_k_souboru" titte="popis_kam_odkaz_ve de" rel="nofollow">
Administrace</a>

6.2.4 URL adresy

V kapitole 5.1.5 byly zmigny uZivatelsky pijemné URL adresy. Nejde pouze o to,
aby uzivatelé mohli strdnky na¥sbvat po pimém zadani adresy do adresnitaoku
v prohlizei, ale aby z URL adresy byldgmeé, kde se na strankach nachazi.

Pro Upravu vzhledu URL adres byl pouzit lokalni figuracni soubor .htaccess
a v rem mod_rewrite Dale v souboru najdemerikazy pro pesngérovani adresy, ktera
neobsahuje www, na adresu obsahujici wwwesREérovani na adresu s www je

46 7droj: [4] LEDFORD, JerriSearch Engine Optimization BiblSecond Edition. Indianapolis : Wiley
Publishing, 2009. 507 s. ISBN 978-0-470-45264-6. Bt5.
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aplikovano proto, aby roboti neindexovali strankieré ged doménou www nemaji a tim
nevznikaly duplicity stranek.

Priklad presnmérovani adresy bez www na adresu s www:

Options +FollowSymlinks
RewriteCond %{HTTP_HOST} ~cukrarstvi-libina.cz
RewriteRule (.*) http://www.cukrarstvi-libina.cz/$1 [R=301,QSA]

Vysvétleni gredchoziho zapisu:

Server bude nasledovat symbolické odkazy v dokument u. ¥
VSe co za ¢ina cukrarstvi-libina.cz

preve d na http://www.cukrarstvi-libina.cz/

301 — permanentni p resmerovani
QSA —p redani prom &nnych

DalSi zaznamy ze souboru .htaccess a jejich vyznam:
* Rewrite Engine On — zapnutiod_rewrite
* RewriteBase / — budeme vychazet ¥dtmvého adresd,

* RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d — testuje, ztlaadres& daného
jména neexistuje ve strukiwebovych stranek na serveru;

*  RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f — testuje, zdissloZka daného jména
neexistuje ve strukite webovych stranek na serveru;

* RewriteRule A[*]+)/?$ index.php?sekce=$1 — kotkir@repisovaci pravidlo.

| kdyz byla pro oba weby pouZita stejnéepisovaci pravidla, nepoil® se
u cukrdstvi upravit URL adresy na vSech urovnich Zeana Ri¢ina nefunknosti nebyla
zjiSténa, jelikoz poskytovatel webhostingu né&spupnil potebné logovaci soubory,
obsahujici informace o floéhu presngrovani.

Obsah souboru .htaccess upravujici strukturu UResadikrarstvi je vPFiloze A
.htaccess pro weboveé strarggdnictvi je v PFiloze C

6.2.5 Mapa stranek (Site map)

| kdyZ rozsahlost obou wékmeni velka, byla vytvi@na navigace pro vyhledavaci
roboty a tomapa straneko které jiz bylare¢ v kapitole 5.1.7. Prioritou byla mapa stranek
u webu cukrarstvi a to kwili zdsadnimu zasahu do struktury URL adresésSimu
zandovani obsahu. Vzhledem ke stejnému postupu u obelowch prezentaci byla
mapa stranek vytwena i prozednictvi. Mapy stranek byly vytv@ny online generatorem
nachézejicim se na strdnkach ze zdroje [34].

47 7droj: [33] Apache HTTP Servdonline]. c2011, [cit. 2011-05-12]. Apache Coreaftges. Dostupné z
WWW: <http://httpd.apache.org/docs/2.2/mod/corel#tptions>.
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Mapa stranek se vyt¥iave formatu XML, coZ je roz&ny zng&kovaci jazyk
pouzivajici se proipnos a ukladani dat.

Popis jednotlivych zngk, které niZze souboru sitemap.xml obsahoffat:

e <urlset> — povinny prvek zapoutdjici cely soubor, obsahuje odkaz na aktualni
standard protokolu.

e <url> — povinny rodtovsky prvek kazdé URL adresy. DalSi Zkyse vkladaji do
této znaky.

» <loc> - povinny prvek obsahujici konkrétni URL adresuawg/ch strdnek. Pokud
odkazuje na adresamusi kogit lomitkem.

» <lastmod>- nepovinny prvek, obsahuje datum, kdy byla welsix@nka naposledy
modifikovana.

» <changefreq>— nepovinny prvek s informaci o tom, v jakéasovém intervalu je
stranka aktualizovana. Je to informace pro rofjaky¢asto stranku indexovat.

e <priority> — nepovinny udaj @ujici nami zvolenou prioritu stranky vzhledem
k celé webové prezentaci.

Mapy stranek obou webovych prezentaaizete vidt v Piiloze B (cukréstvi)
aPriloze D(zednictvi).

6.2.6 Registrace do katalog G
V posledni fazi optimalizace byla provedena reggs#icukrarstvi i zednictvi do
bezplatnych katalaga prokghla Uprava jiz existujicich zaznéam

Katalogy, kde jsou webové stranky zaregistrovany:

e Firmy.cz;
* Najisto.cz;
* Rej.cz;

* Edb.cz;

e Maxportal.cz.

Samozejm¢ existuje celarada dalSich kataldg kam by bylo mozné webové
stranky zaregistrovat.i€kazkou je, Ze katalogy jsou placenéciqoplatek za umishi

“8 7droj: [4] LEDFORD, JerriSearch Engine Optimization BiblSecond Edition. Indianapolis : Wiley
Publishing, 2009. 507 s. ISBN 978-0-470-45264-6. J15.
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webovych stranek do katalogu séz®a pohybovat od 2 500&do 7 000 K, v zavislosti
na poskytovanych sluzbach. Spekulovat se zde d@ravdovém umighi stranek na
z&kladt uvedenych kiiovych slov v katalogu nebo na vysi placeného p&plat

6.3 Stav po optimalizaci

Vstupni analyza web byla provedena 28. dubna 2011, jednotlivé techniky
optimalizace byly implementovany v obdobi 29. dubnd. kwtna 2011. Vyhodnoceni
acinnosti optimalizace na pozice stranek ve vyslddciyhledavani bylo provedeno
11. kwtna 2011. Pro vyslednou analyzu byl ébppouzit nastrojRanking Monitor
z programUSEO AdministratarNa obr. 13 mzete vidt jeho zisob zobrazeni vysledk

.

= -~ = E=ai=] <)
- & Ranking monitor 5ulf_1 B.seo - m b |
File Settings Export Help
@ | mjl @‘ ﬁl @| @| 51 Kepword list LIRL list Search databaze Progress
i i cukrdma Sumperk (i ckr: ibinE g2 ) [ERERE | 0
| cukréma Libing 123411 '|

| cukréma Unigow
| zakugky Unicoy

URL list

History Table | zakusky Sumperk

= Higtory Chart |
@ Ranking report 1 Show top entries only [ Visibility index = -Stop
) Ranking report 2 [] Show best pasitions [ Highlight pasitions ;

[ Popularity info ] D nat show positions changing Interlaced background color
[] Google webmaster taols

www.cukrarstvi-libina.cz | Google.com | Google ((Z) |5ezuam ({I}i -
cukrarna Sumperk 23 33 4 14

cukrarna Libina 7 {41 9 1

| cukrrna Unicov & 42 7 t4 1

-Zék.l.lsk‘f Unigov it+s 1t 1

:zékusky Sumperk 3 1+13 3 T+13 i t+2

Obrazek 13 — Grafické znazorgni umisténi webovych stranek ve vysledcich vyhledavani v ndsji
Ranking Monitor

V tabulkach 3 a 4 jsou zaznamenany pozice ve vggibdvyhledavani, které
webové stranky ziskaly po aplikovani metod SEOnoglizace. Sloupegzména“ miaze
nabyvat 4 tiznych hodnot:

* 0 - pozice stranek se v zavislosti n&d¥iém slovu nezimila;
* + hodnota — o kolik pozic si stranky polepsily;
* - hodnota — o kolik pozic si stranky pohorsily;

* N - nova hodnota, ve vstupni analyze nebyly welstnénky pro dané kiove
slovo vyhledatelné do padesate pozice.

Pokud pole v tabulce neobsahuje Zzadnou hodnotumemna to, Ze webové stranky
se v zavislosti na kKlobvém slovu nevyskytuji do 50. mista ve vysledcighledavani.
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6.3.1 Cukrastvi

Tabulka 3 — Umisgni webovych stranek cukré&stvi ve vysledcich vyhledavani v zavislosti na Ebvych
slovech po provedeni optimalizace

Google.com Google.cz Sernam.ct
Klicové slovo - ) - ) -
pozice rména pozice rména poTice rména

cukrarna éumperk 23 M 33 M 4 +1
cukrarna Libina T +1 g 0 1
cukrarna Unicov E +0 Fi +18 1
zakusky Unidow 1 +8 1 +6 1
zakusky Sumperk 3 +13 3 +13 1 +32
zakusky Libina 1 0 q 0 1 0
cukrarstvl Sumperk 15 +f 10 14 1 +3
cukrarstei Libina 1 +1 1 i 1 i}
cukrafstel Unictoy 8 +i 5 +d 4 0
cukrowi Libina 1 0 1 0 1 0
curovi Sumperk 1 M 2 +18 4 +2
cukrovi Uni€ov 4 +5 4 +5 2 +1
cukrarsti u snéhove trubitky 12 -3 17 -7 1 1
dorty Sumperk 2 N 4 +25 3 +3
dorty Unidov ] +33 5 +20 2 +3
détské dorty Sumperk 3 M 14 +27 2 -1
détské dorty Unicov 4 M 9 M 2 |
syatebni dorty Unioy 2 M 8 I 2 M
svatebni dorty éumperk 4 +46 14 +26 g -7
koldéky Sumperk 26 M EE M 5 M
koldéky Unitaoy 5 M 5 I 1 M
svatebni cukrovi Sumperk 8 +37 13 +4 1 0
svatebni cukrowi Linigov 2 M 6 M 1 M
vanodni cukrovi Unicow 3 M 7 M B M
vanodni cukrovi Sumperk 1 M g8 M g M
velikonosni wirobky Sumperk 1 +3 2 +13 1 +1
velikonodni virobky Unidov 1 M 2 M 1 M
velikonogni cukrovi Uni€ov 5 M 4 M 1 M
velikonofni cukrovi Sumperk 2 +0 3 +13 1 ]
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6.3.2 Zednictvi

Tabulka 4 — Umisg&ni webovych stranek zednictvi ve vysledcich vyhledani v zavislosti na kléovych
slovech po provedeni optimalizace

Google.com Google.cz Seznam.cz

Klicove slovo
pozice | zména | pozice | zména | pozice | zména

zednictvi Sumperk " M 9 M ] N
zednictvi severni Marava - = = - 4 0
zednictvi Zabfeh - : i = 20 N
zednicti Unidov 45 M 45 M 10 M
zednictyi Dlomoucky kraj = = 5 - 16 -2

stavebni prace Sumperk = = - E - -

stavebni prace severni Morava = = = =

stavebni prace Olomoucky kraj = = - = = =

hrubé stavby Sumperk 6 2 N 41

hrubé stavby Olomoucky kraj 43 - - 14

obklady a dlazby Sumperk 5 - - 2 = =

obklady a dlazby Olomoucky kraj = = = = = =

omitky Sumperk ; = = S

omitky Clomoucky kraj = = - : . .

zatepleni domi Sumperk - = = =

ploty Sumperk 18 N 22 N : =

malifské prace Sumperk 5 = = =

rekonstrukce Sumperk £ = - E 2 =

pricky Sumperk B = = =

podhledy Sumperk - - - - - -
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Zaver

PrestoZe byly u obou webovych prezentaci pouzitynétégchniky optimalizace, je
z vystupni analyzy patrné, Ze SEQIlmna pozice ve vysledcich vyhledavdni mnohem
veétSi vliv u stranek cukidtvi nez u stranek zednictvi. Nap fraze ,svatebni dorty”, ktera
byla klicovym slovnim spojenim pro cuksivi bylo zaznamenano zlepSeni o 46 pozic a to
z pavodniho 50. mista na 4. misto. U stranek zedndgio ke zminé pozic ve vysledcich
vyhledavani jen u &kolika klicovych slovnich spojeni. Tuto skdiest nmize ovliviiovat
mnoho fakto#i, nag. indexace stranek, &mé odkazy a nebo pouzita ddva slova.
Vzhledem k ¢asovému intervalu, ve kterém byla SEO optimalizaealizovana, se
neprojevil jeji vliv na pétech nav&vnika webovych stranek.

Na adresy obou wébbyly vyhledavaci roboti upozo¢ni na strankach k tomu
uréenych, viz kapitola 3.1. Nastrojem Site Indexafi@mol z programu SEO Administrator
bylo zjiS&€no, Ze stranky cukfétvi byly naposledy indexovany 6. dma 2011. U stranek
zednictvi nebyl Udaj o indexaci uveden. To, Zenglydzednictvi nejsou n@vindexovany
vyhledavacimi roboty je hlavnim faktorem, ktery igiibije pozici stranek ve vysledcich
vyhledavani. Zrany, které byly na webovych strankach provedenynvaidptimalizace se
na umistni ve vysledcich vyhledavani obvykle projevi aznpwém zaindexovani stranek
do databaze vyhledase DalSi faktory, které by mohly klaglrovlivnit stav webovych
stranek ve vysledcich vyhledavani jsowtmg odkazy z jinych podoknzantienych
stranek. Zptné odkazy, které weboveé strdnky maji jsou poukatalodi, do kterych byly
zaregistrovany.
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Priloha A — Soubor .htaccess cukra Fstvi

RewriteEngine on

Options +FollowSymlinks
RewriteCond %{HTTP_HOST} ~cukrarstvi-libina.cz
RewriteRule (.*) http://www.cukrarstvi-libina.cz/$1

RewriteBase /

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d
RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f

RewriteRule ~(["/]+)/?$ index.php?sekce=$1

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d
RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f
RewriteRule “cenik/zakusky index.php?sekce=cenik&id

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d
RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f
RewriteRule “cenik/dorty index.php?sekce=cenik&id=2

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d
RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f
RewriteRule “cenik/ostatni index.php?sekce=cenik&id

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f
RewriteRule “cenik/vse index.php?sekce=cenik_detail
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Pfiloha B — Soubor sitemap.xls cukra  Fstvi

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>

<urlset
xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitema p/0.9"
xmins:xsi="http://www.w3.0rg/2001/XMLSchema-i nstance"
xsi:schemal.ocation="http://www.sitemaps.org/s chemas/sitemap/0.9
http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap /0.9/sitemap.xsd">
<l-- created with Free Online Sitemap Generator www .xml-sitemaps.com -->
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-libina.cz/</loc>
<lurl>
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-libina.cz/uvod</loc>
<lurl>
<url>
<loc>http://lwww.cukrarstvi-libina.cz/cenik</loc>
</url>
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-libina.cz/prodejny</lo c>
<lurl>
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-libina.cz/kontakt</loc >
</url>
<url>
<loc>http://lwww.cukrarstvi-libina.cz/cenik/zakusk y</loc>
<lurl>
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-libina.cz/cenik/dorty< /loc>
<lurl>
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-libina.cz/cenik/ostatn i</loc>
</url>
<url>
<loc>http://lwww.cukrarstvi-libina.cz/cenik/vse</I| oc>
<lurl>
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=2</lo c>
<lurl>
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=3</lo c>
</url>
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=4</lo c>
<f/url>
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=5</lo c>
<lurl>
<url>
<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=18</I oc>
<lurl>
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<url>

<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=12</I oc>
<lurl>
<url>

<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=13</I oc>
<lurl>
<url>

<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=14</I oc>
</url>
<url>

<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=15</I oc>
</url>
<url>

<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=6</lo c>
<lurl>
<url>

<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=7</lo c>
<lurl>
<url>

<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=17</I oc>
<lurl>
<url>

<loc>http://www.cukrarstvi-
libina.cz/index.php?sekce=cenik_detail&amp;id=16</I oc>
</url>
</urlset>

59



Priloha C — Soubor .htaccess zednictvi

RewriteEngine on

Options +FollowSymlinks

RewriteCond %{HTTP_HOST} “r-zednictvi.cz
RewriteRule (.*) http://www.r-zednictvi.cz/$1 [R=30

RewriteBase /

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d
RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f

RewriteRule ~([V/]+)/?$ index.php?sekce=$1

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f
RewriteRule ~([M]+)/([M]+)?/?$ index.php?sekce=ga
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Pfiloha D — Soubor sitemap.xIs zednictvi

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset
xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitema
xmins:xsi="http://www.w3.0rg/2001/XMLSchema-i
xsi:schemal.ocation="http://www.sitemaps.org/s
http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap
<l-- created with Free Online Sitemap Generator www

<url>
<loc>http://lwww.r-zednictvi.cz/</loc>

<lurl>

<url>
<loc>http://www.r-zednictvi.cz/uvod</loc>

<lurl>

<url>
<loc>http://www.r-zednictvi.cz/prace</loc>

</url>

<url>
<loc>http://www.r-zednictvi.cz/galerie</loc>

<lurl>

<url>
<loc>http://www.r-zednictvi.cz/kontakty</loc>

</url>

<url>
<loc>http://lwww.r-zednictvi.cz/galerie/11</loc>

<lurl>

<url>
<loc>http://www.r-zednictvi.cz/galerie/9</loc>

<lurl>

<url>
<loc>http://lwww.r-zednictvi.cz/galerie/10</loc>

</url>

<url>
<loc>http://www.r-zednictvi.cz/galerie/8</loc>

<lurl>

<url>
<loc>http://www.r-zednictvi.cz/galerie/4</loc>

</url>

<url>
<loc>http://www.r-zednictvi.cz/galerie/3</loc>

<lurl>

<url>
<loc>http://www.r-zednictvi.cz/galerie/2</loc>

<lurl>

</urlset>
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