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Ing. Jiří Čáp

Případný komentář k výše uvedenému hodnocení:

Poznámky: 100 - 91 bodů = výborně   70 - 61 bodů = velmi dobře minus
  90 - 81 bodů = výborně minus   60 - 51 bodů = dobře
  80 - 71 bodů = velmi dobře   50 -  0  bodů = nevyhověl

POSUDEK VEDOUCÍHO

Jaké silné a slabé stránky byste z analýzy z vašeho pohledu vyzdvihla a proč?
Jaké jsou možnosti k získání nových zákazníků a s tím spjatý postup v marketingové strategii?
Jaký z marketignových cílů byste preferovala jako cestující MHD?
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