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Pfipadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

Otazka 1/ Autorka v praci zminuje adresny direct marketing. Jak by charakterizovala
neadresny direct marketing ?

Otéazka 2/ Autorka v praci navrhuje "staZeni" a preskoleni nékterych manazerd z vrcholového
managementu na sluzby geomarketingu za argumentace, Ze vétSina oblasti,
které vrcholovy management spravuje, je jiZz zabéhnuta. Jaké tyto konkrétni
oblasti autorka mini a povazuje tedy pfislusné stavajici manazerské funkce
za nadbyte¢né ? Mohou tyto oblasti fungovat samovolné bez fizeni ?

Poznamky: 100 - 91 bodl = vyborné 70 - 61 bodu = velmi dobfe minus
90 - 81 bodd = vyborné minus 60 - 51 bodd = dobfe
80 - 71 bodu = velmi dobfe 50 - 0 bodd = nevyhovel






