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Anotace

Tato bakalafska prace se zabyva propagaci Mikroregionu Rychnovsko. Cilem prace
je zlepsit propagaci tohoto mikroregionu a ptilakat tak na Rychnovsko vétsi mnozstvi
turistl. Prace nejprve charakterizuje Mikroregion Rychnovsko =z hlediska jeho
turistickych atraktivit a dale analyzuje stavajici stav jeho propagace. V zavérené Casti

pak navrhuje, jak by bylo mozné stavajici propagaci mikroregionu zlepsit.
Klicova slova

propagace, Mikroregion Rychnovsko, cestovni ruch, marketing

Title

Promotion of Rychnovsko microregion
Annotation

This bachelor dissertation deals with the promotion of the Rychnov microregion. The
aim of the dissertation is to improve the promotion of this microregion and to attract
more tourists to the Rychnov region. First the dissertation characterieses the Rychnov
microregion from the foiret of view its tourist attractions and further on it avalyses the
current situation of its promotion. In its final part it proposes then how to improve its

present promotion of this microregion.

Keywords

promotion, Rychnovsko of microregion, tourism, marketing
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Uvod

Téma propagace Mikroregionu Rychnovsko jsem si zvolila proto, ze tento
region je mi velice blizky, a to ztoho divodu, Ze zn¢ pochazim.
Za nejvyznamnéjs$i mésto bych povazovala mésto okresni a tim je Rychnov nad

Knéznou. Je to zaroven i mésto spravni celého Mikroregionu Rychnovsko.

Myslim, Ze tento mikroregion (svazek obci a mést) je velice zajimavy a ma
navs§tévnikiim co nabidnout. Nachazi se zde mnoho vyznamnych kulturnich
a historickych pamatek a ztoho vyplyva, ze Rychnovsko ma idedlni podminky pro
rozvoj cestovniho ruchu a rekreace. V této oblasti také plisobili a zili vyznamni rodéci
pfedev§im s uméleckym zaméfenim — malifi a spisovatelé, ale i hudebnici a také

sportovci, které vyznamné ovlivnili nejen Zivot mistnich obyvatel.

Podklady pro svoji praci jsem ziskala z propagacnich materidli Mikroregionu
Rychnovsko, které mi byly poskytnuty na informaénich centrech v Rychnové

nad KnéZznou a v Kostelci nad Orlici. Dalsi materidly mi poskytly osoby, které

ey e

Cilem této prace by mélo byt zhodnoceni soucasné propagace Mikroregionu
Rychnovsko a déale pak navrh zmén a moznosti zlepSeni dosavadni propagace
mikroregionu. Mikroregion by se mél nejprve sdm snazit se propagovat, mél by
se zucCastnovat riznych veletrhi, akci propagujicich cestovni ruch, kde se dostatec¢né
zviditelni a kde navstévnikim poskytne dostateCné informace. Dale by se m¢l
mikroregion dostate¢né¢ prezentovat na internetovych strankach, které jsou pro
navstévniky velmi dilezité. Navstévnik by zde mél najit veskeré potifebné informace
k danému mistu, které chce navstivit. Jako pozornost je mozné rozdavat rtzné
upominkové predméty slogem mikroregionu napi. na veletrzich nebo raznych
vystavach ¢i akcich. Je tfeba vynaloZit finan¢ni prostfedky na zviditelnéni se. V dnesSni

dobé mnoho obci a mést Cerpa finanéni prostiedky z riznych granti a fondt EU.
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1 Obecné principy marketingu v cestovnim ruchu

1.1 Definice marketingu v cestovnim ruchu

,Marketing lze definovat jako proces fizeni, jehoz vysledkem je poznani,
pfedvidani, ovliviiovdni a v konecné fazi uspokojeni potfeb a pifani zdkazniki

efektivnim a vyhodnym zptsobem zajist'ujici splnéni cili podniku.«!!

Dalsi definice marketingu Ize nalézt napt. v knize Philipa Kotlera nebo Ernesta

Kulhavého.

»Marketing je spolecensky a fidici proces, kterym jednotlivci a skupiny ziskévaji
to, co potfebuji a pozaduji, prostiednictvim tvorby, nabidky a smény hodnotnych

vyrobkii s ostatnimi.«!?!

»Marketingem rozumime na jedné strané takovy styl podnikového vedeni, ktery
je charakterizovan tim, Ze vSechny udélosti podniku jsou zaméfeny na nevyhnutelné
planovité pozadavky trhu, a na druhé stran¢ uvédomeélé planovani, provadéni, kontrolu
a fizeni vSech obchodnich aktivit zaméfenych na odbyt podniku, zejména nastroje
odbytové politiky a opatfeni infrastruktury, s cilem - s ohledem na vysledky vyzkumu
trhu a se zietelem na odpovidajici smérna maxima-, aby byly uspokojena jak latentni,
tak jasnd poptavka na skutecnych a potencidlnich trzich pii soucasném dosazeni

uréenych podnikovych cili a s ohledem na aktivity konkurence. !

»Marketing je soubor ¢innosti jednotlivce nebo organizace, které¢ usnadiiuji
a urychluji Zadouci sménné vztahy v dynamickém prostiedi a zahrnuji tvorbu,

distribuci, cenu, podporu prodeje zbozi, sluzeb, myslenek. !

Pokud jde o marketing cestovniho ruchu, 1ze ho definovat podle Morrisona jako:
,»Plynuly proces planovani, zkouméni, napliovani, kontroly a vyhodnocovani ¢innosti

potiebnych k zajisténi jak zakaznikovych potieb a pozadavkul, tak i cili organizace.

M Sylaby z predmétu Marketing 1
[2) KOTLER, Philipe. Marketing management. 2. upravené a doplnéné vydani. Praha: Victoria Publishing,
1992. ISBN 80-85605-61-9. str. 4
BIKULHAVY, Ernest; TOMEK, Gustav. Skici k marketingu. Praha: Victoria Publishing, 1993. ISBN 80-
85605-61-9. str. 9
' KOTRBOVA, Helena. Mezindrodni marketing. Praha: Vysoka §kola ekonomicka, 1995. ISBN 80-079-
962-5. str. 7
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K dosazeni nejvétsi ucinnosti vyzaduje marketing usili kazdého jednotlivce a jeho

G&innost se dale miiZe zvysit & snizit ¢innosti dalsich komplementarnich organizaci.«!

Marketing ma v cestovnim ruchu nékolik odlisnosti a specifik:

e  jeto predev§im marketing sluzeb,

e  cestovni ruch je zavisly na geografické poloze,

e  danost geografického prostredi je predpokladem pro vybér vhodné cilové skupiny,
ktera bude uspokojovat turistické potieby,

. v sezonnosti se projevuje zvysena kolisavost mezi nabidkou a poptavkou,

e v cestovnim ruchu je veliky podil zivé prace.

Sluzby v cestovnim ruchu hraji velmi dulezitou roli. Podle americkych autori
Kotlera a Armstronga je sluzba: ,,Jakékoliv ¢innost nebo vyhoda, kterou jedna strana
muze nabidnout druhé strané, je v zdsadé nehmotna a jejim vysledkem neni vlastnictvi.

Produkce sluzby miiZe, ale nemusi byt spojena s hmotnym produktem.“[®

Sluzby miiZeme charakterizovat ¢tyfmi vlastnostmi:

o nehmotnost — sluzby jsou nehmatatelné (nelze si je prohlédnout ¢i vyzkouset),

o neoddélitelnost — poskytovani a spotieba sluzeb uzce souvisi s mistem a ¢asem
poskytovani a je vazana na pritomnost zakaznika,

e  proménlivost (heterogenita, variabilita) — proces poskytovani zavisi na lidech, coz
znamena, ze sluzby jsou subjektivni a nelze je standardizovat,

° neskladovatelnost.

Mezi zpusoby prodeje vétSinou prevazuje prodej ptimy. Tuzemsti a zahrani¢ni
turisté si cestu a pobyt v destinacich organizuji pfevazné sami. Nepotiebuji pomoc
zprostiedkovatelll, kterymi jsou cestovni kanceldfe a agentury z diivodu vynaloZeni

dalSich zbyte¢nych finan¢nich prostfedk, kterymi jsou pfevazné riizné poplatky.

Prioritou kazdého poskytovatele sluzeb v cestovnim ruchu je spokojeny a stale

se vracejici zakaznik. Na druhou stranu zakaznik pozaduje od poskytovanych sluzeb

5] MORRISON, Alaistar M. Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu. Praha: Victoria Publishing,
1995. ISBN 80-85605-90-2. str. 16
16l JANECKOVA, Lidmila; VASTIKOVA, Miroslava. Marketing sluzeb. Praha: Grada Publishing, 2001.
ISBN 80-7169-995-0. str. 12
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urcitou kvalitu. Dalo by se fici, ze ,,dobra kvalita = spokojeny zakaznik“. Zakladnim

meznikem ke kvalité je zavedeni systému jakosti dle pozadavki norem ISO 9000.

Ptinosy certifikace jsou shrnuty zde:

o konkuren¢ni vyhoda pii ziskavani novych a udrzovani stavajicich zakaznikd,
J kontrola zavazki spolecnosti k plnéni legislativnich pozadavk,
o zlepSovani pozice na trhu,

. piehled efektivnosti a u€innosti zavedeného systému.

1.2 Marketingova strategie

Slovo strategie je odvozeno ze starofeckého slova strategie a znamend umeéni

vést valku a fesit valeéné operace, tak aby bylo dosazeno vitézstvi.

Pod pojmem strategie si lze tedy piedstavit uméni fidit ¢innost urcitého

kolektivu lidi zptisobem, ktery umozni splnit hlavni vytycené cile.

Marketingovou strategii tvoii tii elementy:

o marketingové néstroje,
o casove plany,
o zdroje k dosazeni cilt.

»Marketingova strategie je soubor principli pro pfizpusobovani marketingové
koncepce zménénym podminkdm. Marketingova strategie je planem, ktery obsahuje

varianty mozného rozvoje a uvadi principy k jejich dosazeni.«"!

K zédkladnim marketingovym strategiim patii tii nejznaméjsi a nejpouzivané;si.
V literatute jsou n€kdy oznacovany jako konkurenc¢ni strategie.
o strategie minimalnich nakladu,

. strategie diferenciace produktu,

. strategie trzni orientace (fokus).

M KIRALOVA, Alzbéta. Marketing destinace cestovniho ruchu. Praha: Ekopress, 2003. ISBN 80-86119-
56- 4.
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,Cilem strategie minimalnich nédkladi je to, Ze podnik cilen¢ usiluje o to, aby
€1 sluzby za niz8i ceny nez jeho konkurenti a to znamend, ze ziskd vétsi podil
konkurenéni vyhody na trhu. Ale existuje tu urcité riziko a to takové, Ze se na trhu mtize
objevit firma s jesté nizSimi néklady a to by znamenalo, ze mize zlikvidovat pravé tu
firmu, ktera si celou dobu zakladd na strategii minimalnich nékladi. Aby k tomuto
riziku nedoslo, pouziva se strategie nejnizSich nékladii ve vztahu ke konkurentiim, ktefi
pouzivaji stejnou nebo podobné zamétenou strategii. Tuto strategii uplatni podniky,

které se zam&fuji na rozsahly a svym charakterem masovy trh.«®!

,Cilem strategie diferenciace produktu je soustfedovani se na dosaZeni
dokonalého vykonu v nékteré oblasti, jeZ je pro zékaznika diilezita a kterd je ocenovana
trhem jako celkem. Podnik tedy rozviji své silné stranky, které mu umozni ziskat

v n&které oblasti konkurenéni vyhody.“™!

,,PT1 uplatnéni strategie trzni orientace se podnik zamétuje spiSe na jeden i vice
mensich segmentii trhu. Nesnazi se o to, aby ovladl cely trh nebo jeho vétsi ¢ast. Cilem
je rozpoznat potieby zvolenych mikrotenii a ziskat tak vedouci postaveni v urCité oblasti

. . 1o e[10]
zajmu zakaznik.

Casto dochazi ke kombinacim strategie trzni orientace se strategii diferenciace
nebo se strategii nizkych nékladl. V praxi se setkdme s podniky, které viibec Zadnou

strategii nepouzivaji.

Trh cestovniho ruchu je velice proménlivy, a proto podléha nejriznéjSim
zménam. Mezi ty vyznamné patii napf. sezonnost, modnost, Zivotni styl a mnozstvi
volného Casu. Abychom byli pfipraveni na tyto zmény na trhu, je potiebné, aby
marketingova strategie byla vypracovana ve vice variantich a pouzila se tedy ta
strategie, kterd odpovida situaci na trhu. Marketingovou strategii nabidky destinace na

trhu cestovniho ruchu je proto potieba vypracovat podle:

8] FORET, Miroslav; PROCHAZKA, Petr; URBANEK, Tomas. Marketing zdklady a principy. Brno:
Computer Press, 2003. ISBN 80-722-6888-0. str. 29
Pl FORET, Miroslav; PROCHAZKA, Petr; URBANEK, Tomas. Marketing zdklady a principy. Brno:
Computer Press, 2003. ISBN 80-722-6888-0. str. 30
11 FORET, Miroslav; PROCHAZKA, Petr; URBANEK, Tomas. Marketing ziklady a principy. Brno:
Computer Press, 2003. ISBN 80-722-6888-0. str. 31
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o specifickych piednosti a odliSnosti destinace,
o ohroZeni a ptileZitosti na tuzemském a mezindrodnim trhu cestovniho ruchu,
o silnych a slabych stranek oblasti,

. cilové skupiny lidi, kterou chceme oslovit.

1.3 Marketingovy mix

»Pod timto pojmem se rozumi soubor marketingovych nastrojii, pomoci kterych
podnik wusiluje o dosazeni marketingovych cili na cilovém trhu. Aby bylo
marketingovych cilii dosazeno co nejefektivnéji, musi byt marketingové nastroje
sestaveny ve spravné kombinaci a pouzivany harmonicky, synchronizované a musi byt

. . . [l
ve vzajemné provazanostl.“[ ]

Nejpouzivangjsi tfidéni marketingovych nastroji je v marketingovém mixu
oznacovano jako ,4P“. Toto roztfidéni vychazi z pocatenich pismen nasledujicich

anglickych slov, kterd charakterizuji ¢tyfi zakladni marketingové nastroje:

. produkt — produkt, vyrobek,
. price — cena,
° place — misto, distribuce,

o promotion — propagace, komunikace.

1.3.1 Produkt

»Produkt je cokoliv, co lze na trhu nabidnout, co ziska pozornost, co muze
slouzit ke spotiebé, co mlize uspokojit néjaké ptani nebo pottebu. Takze je to vSechno,
s ¢im lze obchodovat, naptf. fyzické predméty, sluzby, osoby, mista, organizace

a myslenky.“!"?! P¥i tvorb& produktu musime rozli§ovat tfi urovng:

. jadro produktu — uzitek,
° vlastni produkt — kvalita, doplitkové sluzby, styl, znacka, obal,

o Sirsi produkt — instalace, doplikové sluzby, podminky dodani atd.

111 ZUZANAK, Ales. Marketing v pojistovnictvi. Praha: Linde, 1998. ISBN 80-7201-137-5. str. 26
121 ZUZANAK, Ales. Marketing v pojistovnictvi. Praha: Linde, 1998. ISBN 80-7201-137-5. str. 27
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1.3.2 Cena

,»Cena je v prostfedi trzniho mechanismu nosi¢em ekonomickych informaci.

Podnik podle cen rozhoduje o svych cilech, o budoucim rozvoji svého podnikani. Mezi

vvvvvv

Vyznam ceny v marketingovém mixu vyplyva také z faktu, Ze cena je jediny nastroj,
ktery produkuje piijmy, narozdil od ostatnich néstrojt, které¢ produkuji néklady.“m] Na

stanoveni ceny ma vliv nékolik faktort, které 1ze z hlediska podniku rozdélit na:

o faktory vné&jsi — charakter trhu, poptavky, konkurence atd.,
o faktory vnitini — cile podniku, zvolena strategie marketingového mixu, naklady

a zaclenéni tvorby ceny do struktury podniku.

1.3.3 Misto

Pod pojmem misto se rozumi misto realizace prodeje, ale také i distribu¢ni cesta

produktu od dodavatele k zakaznikovi.
Distribu¢ni cestu dale délime na:

e  pfimou distribucni cestu — mezi dodavatelem a zakaznikem je pfimy kontakt,
o nepiimou distribuéni cestu — mezi dodavatelem a zdkaznikem je vloZen

mezi¢lanek (velkoobchod, maloobchod, sit’ prodejct atd.).

Rozeznavame tii zakladni typy mezi¢lanki:

o prostfednici,
o zprostiedkovatelé,

. podptirné distribu¢ni meziclanky.

Vyhody a nevyhody pfimych a neptfimych distribu¢nich cest jsou shrnuty v tabulce.

31 ZUZANAK, Ales. Marketing v pojistovnictvi. Praha: Linde, 1998. ISBN 80-7201-137-5. str. 29
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Tabulka €. 1 - Vyhody a nevyhody primych a nepfimych distribu¢nich cest

Vyhody primych cest Vyhody neprimych cest

- pfimy kontakt a komunikace se zdkaznikem | - u€inny zptisob prodeje

- nezkreslend zpétna vazba - niz§i potieba finan¢nich zdrojl

- vyuziti kontakti distribu¢nich
- citlivy piistup k zédkaznikovi mezi¢lankl

- nizsi naklady

Nevyhody piimych cest Nevyhody nepiimych cest

- neekonomicnost pfimych dodavek - ztrata kontroly nad vyrobky

- nutnost navazat mnoho kontaktl se

zakazniky - z&vislost na distribu¢nich mezi¢lancich
- obtize pfi piredavani produktu - riziko neplnéni plateb

Zdroj: ZUZANAK, Ales. Marketing v pojistovnictvi (upraveno)

1.3.4 Propagace

,Propagace zahrnuje ¢innosti, které informuji, ptesvédcuji a ovlivituji nakupni
rozhodovani zakaznikl. V §irSim pojeti propagace mluvime uz o komunikacnim mixu,

ktery v sob& zahrnuje reklamu, podporu prodeje, osobni prodej a Public Relations.!"*!

1.4 Marketingova komunikace

Marketingova komunikace je souhrnny nazev pro rtzné druhy komercnich

komunikaci. Marketingovy komunika¢ni mix se sklada z péti hlavnich nastrojt:

° reklama,

. podpora prodeje,
. public relations,
o osobni prode;j,

o pfimy marketing.

14 ZUZANAK, Ales. Marketing v pojistovnictvi. Praha: Linde, 1998. ISBN 80-7201-137-5. str. 32
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1.4.1 Reklama

»Reklama je jakakoliv placena forma neosobni prezentace a podpory myslenek,
zbozi  a sluzeb ur¢itym sponzorem. Jako prostiedky reklamy mizeme jmenovat napf.
katalogy, filmy, brozury, plakaty, letdky, tisténé¢ a vysilané reklamy a mnoho

dalgich. <"

Pfi tvorbé jakéhokoliv propaga¢niho programu musi marketingovi manazeti
nejprve urcit cilovy trh a motiv kupujicich. Pii fizeni propagace je potiebné ucinit pét

hlavnich rozhodnuti:

o stanoveni cilii reklamy,

o rozhodnuti o rozpoctu,

. vybér reklamniho sdélent,

° rozhodovani o médiu a méfeni u¢innosti,

o hodnoceni ucinnosti reklamy.

1.4.2 Podpora prodeje

»Zahrnuje soubor riznych motivacnich ndstrojii pfevazné kratkodobého
charakteru vytvafenych pro stimulovani rychlejSich nebo vétSich nakupa urcitych
vyrobki.“!'” Podpora prodeje zahrnuje rizné veletrhy, vystavy, soutdZe, ochutnavky

(degustace) a mnoho dalSich. Podporu prodeje délime na:

. podporu v misté prodeje — aktivity podporujici prodej probihaji v misté prodeje,
e  podporu specialni — tato podpora zahrnuje rizné upominkové predméty se jménem
nebo sloganem podniku, vzorky zdarma, kupdény na slevu, soutéze, predvadeéni

vyrobki, atd.

1.4.3 Public Relations

,Public relations piedstavuje fadu programi a ¢innosti zamétenych na podporu
firmy, obhajobu image firmy nebo image jednotlivych produkti. Vefejnost je jakakoliv
skupina, kterd ma zijem o firmu nebo ovliviluje schopnost firmy dosdhnout

stanovenych cilii. Mezi hlavni néstroje PR patii publikace, akce, zpravy, projevy, sluzby

US) Sylaby z predmétu Marketing IT
U Sylaby z predmétu Marketing IT
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pro vetejnost, psana sdéleni, audiovizualni materidly, identifikaéni média firmy

a telefonni informacni sluiby.“[”]

Za hlavni ¢innosti PR jsou povazovany:

o vztahy s tiskem,

. publicita vyrobku,

. firemni komunikace,
° lobbovani,
o poradenstvi.

1.4.4 Osobni prodej

,, Osobni prodej je nejdrazsi spojeni a nastroj komunikace, ktery firma vyuziva,

e v s . . wivr o7 . v . s s 1
a zarovei je to nejefektivngjsi nastroj na uréitém stupni prodejniho procesu.“!'®!

Osobni prodej délime do nékolika fazi:

o vyhledavani a posuzovani zékaznik,

. priprava k navazani kontaktu,

° navazani kontaktu,

. prezentace a demonstrace,

° zvladnuti namitek,

° uzavieni obchodu,

o péce po uskutenéni prodeje.

1.4.5 Primy marketing

,PIimy marketing zahrnuje vSechny neosobni formy trznich aktivit, které
vytvareji pfimy kontakt s cilovou skupinou. Podstatou je moznost komunikace s presné

definovanym segmentem trhu a schopnost vyvolat zp&tnou vazbu.“!""]

Za hlavni nastroje pfimého marketingu lze povazovat:

. katalogovy marketing,

. piimy zésilkovy marketing,

U7 Sylaby z predmétu Marketing IT

U8} Sylaby z predmétu Marketing II

1 ZUZANAK, Ales. Marketing v pojistovnictvi. Praha: Linde, 1998. ISBN 80-7201-137-5. str. 36
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telemarketing,

elektronické nakupovani.
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2 Charakteristika Mikroregionu Rychnovsko

Mikroregion  Rychnovsko  se  nachazi v Kralovéhradeckém  kraji,
v severovychodni &asti Cech, v oblasti Orlickych hor a podhiifi. Jeho pfirozenym
spravnim a turistickym centrem je mésto Rychnov nad Knéznou. Jeho atraktivnost
zejména pro cestovni ruch zvySuje nejen horska oblast, ale i skutecnost, ze v délce
34 km sousedi s Polskem. Svou rozlohou 403, 47 km® zaujima vice neZ tfetinu okresu
Rychnov nad Knéznou. V Dobrovolném svazku obci (DSO) zije 32 777 obyvatel.
svazku ma podstatné niz§i zalidnéni, a to 27 obyvatel na 1 km?, coZ se viak zejména

v zimnim obdobi mnohonésobné zvysuje. V DSO je zatazeno 28 obci.

Obyvatelstvo ma pomérné¢ ptiznivou veékovou strukturu a jeho podil
v piedproduktivnim véku je vy$$i nez pramér kraje i CR. P¥iznivy je rovnéZ index stafi
(102, 7) v porovnani s hodnotou kraje (109, 9) i CR (106, 4). Region nema rovnomérng
rozmisténé osidleni ani s tim souvisejici hospodaiskou strukturu. Obec s nejmensim
poctem obyvatel se jmenuje Proruby, nejvyssi pocet obyvatel ma sidlo svazku

Rychnov nad KnéZznou. Obec s nejvetsi rozlohou je Liberk (5 408 ha).

Podnebi mikroregionu je pfevazné mirné, z nizinného charakteru az po typické
horské pocasi. Pfiznivé snéhové podminky v horské oblasti jsou dostate¢né vyuzivany
jak mistnim obyvatelstvem, tak i navstévniky z jinych ¢asti republiky ke sportovéani

a rekreaci.

vvvvvv

spojkou jsou silnice I. tfidy ¢. 11 a ¢. 14 a dale pak silnice II. tfidy ¢. 319, ktera vede
na hrani¢ni pfechod s Polskem. Z Zelezni¢ni sit¢ jmenujme napt. zeleznici Praha
— Letohrad nebo Choceil — Mezimésti. Zejména pro cestovni ruch je vyznamné spojeni

do hor, a to zelezni¢ni trati Doudleby nad Orlici — Rokytnice v Orlickych horach.

Hospodatskou strukturu lze charakterizovat jako zemédélsko primyslovou,
ve které neni dominujici zddna oblast hospodaiské ¢innosti. Strojirenstvi je zastoupeno
podniky Skoda Auto a.s., ESAB s.r.o. a dal§imi men§imi podniky. Ve struktuie podniki
podle velikosti prevladaji podniky malé a stfedni. V horské oblasti regionu (CHKO

Orlické hory) je nutné finanéné podporovat udrzovaci zemédélskou ¢innost.

Mikroregion Rychnovsko poskytuje piilezitost k pozndni historie, vyznamnych
osobnosti, které zde zily a tvofily, je idedlnim mistem k rodinné rekreaci a provozovani
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sportl. Na jeho uzemi se nachazi cela fada turistickych zajimavosti a pamatek. Mezi
nejvyznamnéjsi patii Muzeum a galerie Orlickych hor v Rychnové nad Knéznou,
Muzeum krajky Vamberk, Regiondlni zidovské muzeum Podorlicka a Pamatnik
spisovatele Karla Polacka, Pevnost Hani¢ka u Rokytnice v Orlickych horach, zamky
v Rychnové nad Knéznou a PotStejné. Mezi dal§i pamétihodnosti patii stavby lidové
architektury v Orlickych horach, dievény kostelik v Liberku a roubené chaloupky

a chalupy na ndmésti v Rokytnici v Orlickych horéach.

Kulturni a spolecensky zivot celého regionu je velice pestry, celoro¢ni nabidka
akci je lakava jak pro pfiznivce lidové zdbavy, tak i pro milovniky divadla, hudby
1 vytvarného uméni. Mezi nejnavstévovanéj$i akce nadregiondlniho vyznamu patii
Slitrovo jaro, Poladkovo 1éto, filmaiskd Rychnovska osmicka a také kazdoroéni
Regionalni vystava betlémi,akce probihajici v Rychnové nad Knéznou. Velkou oblibu
u navstévnika ziskala Anenské pout’ v Rokytnici v Orlickych horach a tradi¢ni kvétnova

pout’ v Potstejné.

Mikroregion Rychnovsko je pfitazlivd turistickd oblast, kde se snoubi
mimotradné bohatstvi kulturnich pamatek s malebnou ptirodou, nachazejici se prevazné

v CHKO Orlické hory.

21  Rychnov nad Knéznou

»Mesto Rychnov nad Knéznou bylo vytvofeno v pribéhu kolonizace podhtii
Orlickych hor, kdyz pruh zemé¢ v okoli Rychnova tdhnouci se smérem do hor obdrzel
od Pfemysla Otakara II. Hefman Drnholec. Prvni pisemnd zminka o Rychnové nad
Knéznou se vztahuje pravé k osobé Hefmana z Drnholce, ktery se objevuje 1 jako
svédek na listiné Pfemysla Otakara II. vydané 1. 2. 1258 ve Vidni. Hefman si postavil

dfevény hrad a bylo obydleno podhradi a urodné niva u feky Knézna.

Rychnovem prochézela jedna z vyznamnych stezek, po niz proudili do mésta
obchodnici. S méstem byl zalozen i1 kostel sv. Havla, pGvodné byl vystavén

v romanském slohu. Prvnim zndmym fardfem byl Dominik.

Rychnovské panstvi az do pocatku 15. stoleti bez vétSich problémt drzeli
potomci Hefmana z Rychnova. Pani z Rychnova patfili mezi vyznamné ceské rody.

Nezletilym synlim Jetficha byl poru¢nikem Bocek z KunStatu a z Podébrad. Dva z nich,
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Jan a Hynek, se za husitskych valek ptidali na stranu taborskou, takze kral Zikmund
povazoval rychnovské panstvi za odumielé 1éno a svéfil ho Putovi z Castolovic.
Potomci Jana z Rychnova vSak panstvi udrzeli a v jejich rukou zlstalo aZz do konce
stoleti. V Rychnové pak vladl Jan mladsi a po ném jeho synové Albrecht a Hefman

a synovci Jindfich a Hefman.

Roku 1488 obdrzel Rychnov od Vladislava II. pravo na méstsky znak a na dva
vyro¢ni trhy. Méstsky znak pripomind povést, podle niz uhlifi zijici v lese v mistech
dnesniho zamku zachranili dceru pana z nedalekého hradu. Ta se rada projizdéla okolim
na ochoceném jelenovi, ktery se vSak jednoho dne spla$il. Uhlifim se podafilo zviie
zastavit, a tak hradni pan z vdécnosti a za odménu povysil jejich osadu na mésto. A tak
se panna na jelenu dostala i do méstského znaku. (Na cerveném S§tité¢ lezi jelen,
desaterdk, s hlavou otocenou vlevo, v pfirozenych barvach, na ném sedi panna

v modrych Satech podavajici jelenu pravou rukou dvojité zelené lekno.)

Albrecht a Hefman byli posledni majitel¢é Rychnova zrodu Rychnovskych,
nebot’ Albrecht prodal mésto roku 1497 Vilémovi zPernStéjna, jenz vytvoril
ve vychodnich Cechach rozsahlé dominium. Vilém mél sidlo v Pardubicich a Rychnovu
vladl az do své smrti roku 1521, kdy ceské majetky zdédil jeho syn Vojtéch
z PernStejna. Vilém daroval méstu roku 1498 pastvinu Lan a roku 1503 zrus$il ve mésté

pansky dvdr, ktery nasledné rOZprodal,“DO]

Rychnovské panstvi dale obyvali napf. ArnoSt - falckrabé rynsky, cisaf

Ferdinand I, cisaf Maxmilian II., cisaf Rudolf II. a dalsi.

V soucasné dob¢ je Rychnov pohledné a moderni mésto s 12 000 obyvateli.
Diky své poloze je pravem nazyvano Branou Orlickych hor. Cily kulturni, spole¢ensky
1 sportovni zivot je nejen pro 12 000 obyvatel, ale i pro navstévniky mésta stale
pritazlivy. Vyznamné investice rozsifily predevSim obcCanskou vybavenost, a tak
se vroce 2010 splnil 1 velky sen a ptani, aby mésto mélo sviij kryty bazén. Bylo tak
vytvofeno dostate¢né zdzemi, vedle celé fady dalSich sportovist, pro sportovni vyziti

obyvatel 1 navstévnikli mésta.

20 Wikipedie [online] [cit.2010-04-15]. Dostupné z WWW:
<http.//cs.wikipedia.org/w/index.php ?title=Rychnov_nad Kn%C4%9B%C5%BEnou&oldid=5135107>.
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2.1.1 Kolowratsky zamek

Kolowratsky zdmek tvofi vyraznou dominantu mésta. Je to jeden z nejvétSich
baroknich celkii vychodnich Cech, ktery byl postaven v letech 1676 - 1690 za Frantiska
Karla I. Libstejnského z Kolowrat. Kolem roku 1772, pravdépodobné podle navrhu
Giovanni Santiniho, bylo rozsifeno hlavni priceli o postranni kiidla zakoncena
hranolovitymi vézemi. Zamecka jizdarna na jihovychodni stran¢ v parku byla vystavéna
roku 1727. V zdmku je mozné navstivit Muzeum Orlickych hor a Orlickou galerii.

Zamek je po restituci ve vlastnictvi panit Kolowratl Krakovskych Libstejnskych.

24

Krystof (5 900 kg), ktery je teti nejvétsi v Cechach.

Vertejnosti je také zptistupnéna zamecka obrazarna, kde jsou umistény skvosty
¢eského a svétového malitstvi od poloviny 15. stoleti. Zastoupena je i sbirka stielnych

zbrani z 18. stoleti. VSe je doplnéno piivodnim stylovym nabytkem rodu Kolowrati.

vyznamné kulturni i spolecenské akce.

Obrazek €. 1 — Rychnovsky zamek

Zdroj: turistik.cz

2.1.2 Zidovskd synagoga a pamdtnik Karla Poldcéka

Prvni zprava o pisobeni Zidii v Rychnové nad Knéznou pochazi z roku 1527.
Usazena zde byla komunita, ve které zilo pét zidovskych rodin, jejichz pocet byl
uz vroce 1650 trojnasobny. Od po&atku 17. stoleti sidlili Zidé v Zidovské ulici, mimo
kterou nesméli az do roku 1842 bydlet. Starou synagogu, pochézejici ze 17. stoleti,
znicil pozar. Nové byla postavena uprostied zahrad zidovskych domi v roce 1782. Jeji
interiér byl zmodernizovan vroce 1898 a 1913. Za okupace vSak byla synagoga
zpustoSena a jeji vnitini zafizeni bylo Gplné€ zniceno. Celkové rekonstrukce se dockala

az vroce 1995, kdy bylo vjejich prostorach slavnostné otevieno a vefejnosti
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zptistupnéno Zidovské muzeum Podorlicka a Pamatnik spisovatele Karla Polacka

(autor knihy ,,Bylo nas pét™)

Kromé¢ stalé expozice se zde konaji vystavy a koncertni vystoupeni, napf.
u prilezitosti pofaddni vyznamné kulturni akce Polackovo 1éto. Mésto tak vzdava hold

vyznamnému rodakovi, na kterého je pravem pysné.

Obrazek ¢&. 2 - Zidovska synagoga

Zdroj: obrazky.cz

2.1.3 Muzeum a galerie Orlickych hor

Galerie je umisténa v 1. a II. patfe Kolowratského zamku v Rychnové nad
Knéznou a kromé stalych expozic, jako je expozice ,,Malifi Orlickych hor* , je mozno
na II. naddvoii zdmku ve vystavni sini sochaiské tvorby Karla Hladika shlédnout

1 tématické vystavy.

2.1.4 Ornitologicka expozice

Expozice ptedstavuje ucelenou ornitologickou sbirku obsahujici zastupce
225 ptacich druhd. Vystaveno je na 700 preparovanych exemplait. Sbirka je vysledkem
celozivotni prace Karla Plachetky (1877-1961), roddka z Bedfichovky v Orlickych

horach. Expozici Ize shlédnout v budové byvalych kasaren v Rychnové nad Knéznou.

2.1.5 Muzeum hracek

»Muzeum se nachazi na namésti v budové byvalé radnice. Ve tfech mistnostech
se nachazeji hracky zlet 1880-1960. Cel¢ muzeum vzniklo diky nadSeni nckolika

sbératelt, kteti zde soustiedili své sbirky. Snahou muzea je ptiblizit Zivot ceskych déti,
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proto jsou zde zastoupeny hracky tovarni, domaci i reklamni prfedevsim ceské vyroby.
Pro chlapce jsou zde ke shlédnuti cinovi vojacei, hrady a rtizné konstruktivni hry a pro
divky velké zastoupeni panenek, pokojickil pro panenky, kocarki a her, které procvicuji

drobnou motoriku, a tim i nacvik riznych ru¢nich praci.

Chloubou expozice je 120 cm vysokd panenka s dobovou vybavou - vse
zakazkova vyroba z r. 1900. Panenek je zde samoziejmé velké mnozstvi - od téch
drahych s porcelanovou hlavou - az po ty nejlevnéjsi z papamase. Dalsi zajimavosti
je Skolni kout s historickou lavici - déti si zde mohou zkusit, jak se diive ve Skole psalo,
a uvidi také historické Skolni pomicky. Za zminku jisté stoji loutkové divadla - svého
¢asu nechybélo divadélko v zadné ceské domacnosti a zde je jich k vidéni n€kolik typl
i s dobovou dokumentaci (ceniky, vyroba kulis a portalt, scénaie apod.) Nékolik
dobovych hracek je zde piipraveno pro déti na hrani a zejména kulickové drahy
z 1. 1930 jsou velmi oblibené.

Muzeum je v provozu od r. 2005 a za tu dobu si ziskalo fadu ptiznivct, kteti

se sem radi vraci. «1?!l

Dalsi ¢ast je vénovana pamatkdm z okoli Rychnova nad KnéZnou. Vybrana
mista jsou velmi zajimavou turistickou atrakci a kazdy rok se t€8i velmi vysoké

navstévnosti.

2.2 Muzeum krajky Vamberk

Muzeum krajky ptredstavuje jedinecnou expozici, kterd ptiblizuje vyvoj ceské

krajky od 18. stoleti az do soucasné doby.

»Vamberk je s historii palickovanych krajek svazan témér ctyii sta let
a v pribéhu staleti se stal centrem krajkaiské vyroby v Orlickych horach. V roce 1889
otevielo mésto Vamberk krajkarskou skolu, ktera do soucasné doby vychovala tfadu
generaci kvalitnich krajkarek. Ve Vamberku se udrzela tradice lidovych krajek az do 20.
stoleti, kdy z jejich bohatstvi cerpalo i1 druZzstvo Vamberecké krajka. Z oblasti Orlickych
hor pochdzely zakladatelské osobnosti ¢eské moderni krajky. Na jejich tvorbu navézala
fada umélci, jejichz dila, kterd se stala meznikem v d¢jinach uzitého umeéni, vznikala
v rukou vambereckych krajkaiek. Silny vztah k uméni krajky a pochopeni vyznamu

tradice Ceského krajkatstvi projevilo mésto Vamberk v devadesatych letech 20. stoleti

U Muzeum hracek [online] [cit. 2010-04-15].
Dostupné z WWW: <http://www.muzeumhracek.wz.cz/omuzeu.htm>.
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pofadanim mezinarodnich krajkaiskych setkani. V roce 2002 rozsifilo starou tradici
o soutézni prehlidku krajkétské tvorby, Biendle Ceské krajky. Dila uvadéna na Bienale
prokazuji zivotni silu starobylé¢ vznosné techniky, kterd se dokézala prosadit

. . o[22
i v soucasné dobg.«??!

Obrazek €. 3 - Krajkarska poduska (herdule)

Zdroj: moh.cz

2.3 Hrad Potstejn

,Hrad Potstejn zalozil pfed rokem 1287 Procek z rodu Drslavici. Mikulds
z PotStejna, zminovany vroce 1312, patiil knejvétSim odpircim krale Jana
Lucemburského a pozdéji jeho syna Karla. Zahynul tak jak zil, tedy se zbrani v ruce,
kdyz roku 1339 kralovské vojsko po devitimé€si¢nim obléhani hrad dobylo. Vzhledem
k velkému vyznamu Potstejna kral Karel zni¢eny hrad po roce 1355 obnovil a to natolik
dukladné, Ze hrad snadno odolal dobyvani vojsk panské jednoty roku 1399. Mén¢ Stésti

m¢él hrad roku 1432, kdy jej ptl roku houzevnaté dobyvali husité, nakonec Gspésné.

Pozdéji vladl nad hradem kral Jiti z Podébrad a jeho synové. V té dobé ptibyl
k PotStejnu dal$i pas hradeb zesileny ¢tverhrannymi bastami a hrad se tak stal trojitym
prstencem hradeb vojenskou pevnosti druhého fadu. Vyznam vSak hrad neztratil ani
v pozdé&jsi dob¢ za Viléma z Pernstejna a jeho synt. V 17. stoleti, kdy jiz hrad nebyl
osidlen vrchnosti, doslo k pokroku ve vale¢nictvi a hrad nevyhovoval jako pevnost a tak
zacala postupnd zkaza PotsStejna. Vzhledem k nadéjn€ znéjicimu napisu na jednom
kameni v hrad¢ byl zde po roce 1742 dlouha l1éta marné hledan poklad loupeziciho

Mikulage z Potitejna, coZ je§té zkazu hradu urychlilo.“*

221 Muzeum a galerie  Orlickych  hor [online] [cit. 2010-04-15]. Dostupné z WWW:
<http://moh.cz/2007 _cz/vamberk.php>.

(531 Zambky, hrady a jiné zajimavosti [online] [cit. 2010-04-15]. Dostupné z WWW: <http://www.zamky-
hrady.cz/6/potstejn.htm>.
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Obrazek €. 4 - Zficenina hradu Potstejn

Zdroj: obrazky.cz
2.4 Pamatnik Marie a Vojtécha Sedlackovych

,Pamatnik byl zpfistupnén vetejnosti vroce 1980 poté, co jej koupila obec
Javornice. V domé je stald expozice obrazii profesora Vojtécha Sedlacka z majetku obce
Javornice a krajské galerie Hradec Kralové. Cast vystavy je vénovana krajkafskému
uméni Marie Sedlackové-Serbouskové. Jsou zde k vidéni i koniské brycky (konsky viz),
kterymi mistr Sedlacek jezdil s koném Gidranem po okoli a maloval zejména krajinu a

lidi pracujici v zemédélstvi.

Soucasti vystavnich prostor je i pamétni sin Josefa Korejse Blatinského,
etnografa a dlouholetého kronikafe obce Javornice. V sini jsou ke shlédnuti obrazy
z jeho tvorby, na kterych jsou vystizné zachyceny venkované v krojich z riznych ¢ésti
Cech, Moravy a Slovenska, krajiny, domy a rtizné obyceje. V dalsi ¢asti pamatniku

je k vidéni vystava loutek a starych hragek «**

24 Javornice [online] [cit. 2010-04-15]. Dostupné z WWW: <http://www javornice.cz/index.html>.
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Obrazek €. 5 - Turisticka vizitka pamatniku

TUHIETIHA WIZTTTEFA N

wrwrwr.turiat 'lr.:'.k.y -dAenik.c=
Fatz a peditlady: www faveralee wab weoes

GPs: —

S0'0939" g 735 134 653 Pamatnik M. a V. SEDLACKOVYCH v Javornici
18 2137 Vistava dil malife, grafiko, narodniho umélee a jeko fony, toxtilng vytvarnice

Zdroj: Javornice.cz

2.5 Kostel sv. Petra a Pavla v Liberku

Dievény kostel sv. Petra a Pavla v Liberku je jedineénym dokladem lidové
architektury 17. stoleti. Soucasti kostela je zvonice a fara, ktera je v letnich mésicich,
v dobé dovolenych, obyvana rodinami s malymi détmi za c¢elem odpocinku a relaxace.
Barokni zatizeni kostelika ze 17. — 18. stoleti je doplnéno dfevenymi plastikami
liberského rodaka F. J. Prokopa, ktery téméf cely Zzivot pusobil jako dvorni sochaf

ve Vidni.

2.6 Kostel Nanebevzeti Panny Marie v Neratové

Tento kostel se nachazi na cesko-polskych hranicich a zaroven i na orlicko

-jesenické magistrale nedalo obce BartoSovice v Orlickych horach.

,Poutni kostel Nanebevzeti Panny Marie nechal vystavét Jan Karel hrabé
Nostic-Rhieneck v letech 1723 - 1733. Byl zbudovan podle plani G. B. Alliprandiho
v baroknim slohu. Kostel vyhotel 10. kvétna 1945 po zdsahu pancifovou pésti ruské
armady. Stfecha byla provizorn¢ opravena lepenkou roku 1948 a dalsi opravy kostela
byly zastaveny. Na Bilou sobotu 1957 se zfitila klenba a tak bylo roku 1960 pozadano
o demolici. Nastésti k demolici nedoslo, nebyly penize. V roce 1973 byla znova podana
z4ddost o demolici. Pamatkari nafidili pfemisténi rokokového schodisté z kostela
v Neratové na zamek Skalka u Dobrusky. Vroce 1989 byl tento kostel,jedno
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z nejnavstévovangjSich mist Orlickych hor, zapsan do seznamu statnich kulturnich
pamatek. Vroce 1990 byly zahdjeny opravy na zachranu této pamatky.
Obé& véze maji nové stiechy, ve vézich byla nové zbudovana dievéna podlazi. Priceli
kostela bylo opraveno, ale zbytek ma poni¢enou fasadu. V roce 1991 se zde konala
prvni pout’. Od té doby se vytvaii novd neratovska tradice — mse svatad pod Sirym
nebem. Kona se zde nejen hlavni neratovské pout’ s doprovodnym programem na svatek

Nanebevzeti Panny Marie, ale i no¢ni m$e na BoZi hod vano&ni.“*]

Obrazek €. 6 - Kostel v Neratové

Zdroj: turistik.cz

2.7 Tvrz Hanicka

,D¢lostreleckd pevnost Hanicka lezi v Orlickych horach asi 5 kilometrti od
Rokytnice v Orlickych horach. Tvrz patfi do systému predvale¢ného hrani¢niho
opevnéni, které bylo budovano v letech 1935 — 1938 na obranu pied nacistickym
Némeckem. Pevnost Hani¢ku najdeme na samych hranicich s polskou republikou pobliz
stejnojmenné osady. Dnes je tvrz Hanicka technickou narodni kulturni pamaétkou.
Komplex se sklada z 6 bojovych objektii. Cely aredl je propojen rozsahlym systémem
chodeb a salii. Pevnost Hanicka byla zptistupnéna vetejnosti v roce 1995. V soucasnosti
slouzi pevnost Hani¢ka jako muzeum pro vefejnost. Pevnost byla stavéna mezi lety
1936 — 1938. Lze shlédnout prohlidku upravené tvrze, stalou expozici bojové techniky,
zbrani a vystroje. Do podzemi se schazi po 98 schodech a k prohlédnuti je zde i nékolik
vojenskych mist. Jeden z objektii s ndzvem Lom je nejzachovalejSim tvrznim prostorem

u nas. .«

(51 Turistik [online] [cit. 2010-04-15].
Dostupné z  WWW:  <http://www.turistik.cz/cz/kraje/kralovehradecky-kraj/okres-rychnov-nad-
kneznou/bartosovice-v-orlickych-horach/kostel-nanebevzeti-panny-marie-neratov/>.
(261 Region Orlické hory [online] [cit. 2010-04-26]. Dostupné z WWW: <http://www.region-
orlickehory.cz/turisticke-zajimavosti/stavby-a-technicke-pamatky/tvrz-hanicka/>.
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2.8 Zemska brana

»Zemska brana je chranény ptirodni vytvor a oblibené vyletni misto. Je tak
pojmenovan skalnaty tisek Divoké Orlice protinajici pod osadou Cihak napii¢ snizeny
hibet Orlickych hor. Reka zde vyhloubila romantické udoli v pevnych, ale rozpukanych
rulach a pronikla tak do vnitrozemi Cech. Balvanové tlizké fedisté lemuji v useku
nékolika set metrii vyrazné rulové skaly, které pisobi dojmem vstupni brany do Cech.
Tomuto pfirovnani napomahd i kamenny most s jednim obloukem na zacatku udoli,
po némz feku prekonava silnice z Ceskych Petrovic do Bartosovic v Orlickych horach.
Most byl postaven Ceskymi a italskymi kameniky v letech 1901 - 1903. Zemska brana
prodélala v pribéhu roku 2004 kompletni rekonstrukci. U mostu zac¢inad naucna stezka
Zemska brana. Jeji 3 km dlouhd trasa, ktera ma celkem 22 zastaveni, sleduje modrou
turistickou znacku smérem na Klasterec nad Orlici. Jednim ze zastavenim je napf.

Pageracka lavka, lovecky zame&ek Lusthaus nebo Ledfitkova skala.«*”]

Obrazek €. 7 - Zemska brana

Zdroj: itras.cz

2.8.1 Paseracka lavka

Lavka byla ptivodné postavena vrchnosti pro potieby dievorubcti a formant
svazejicich dievo z panskych lest. PfedevSim v noc¢nich hodinach vSak zacala byt
vyuzivana k pasi rizného zbozi. Na kladské stran€ stdval dfevény mlyn, ktery pry
slouzil jako prodejna paSovaného zbozi i ukryt pro paserdky. Dnesni podobu ziskala

Paseracka lavka v roce 2002 rekonstrukci po ni¢ivé povodni.

27 Orlické hory [online] [cit. 2010-04-15].
Dostupné z WWW: <http://www.orlickehory.net/mista/zemskabrana.htm>.
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Obrazek €. 8 - Paseracka lavka

Zdroj: orlickehory.net

2.8.2 Lovecky zamecek Lusthaus

Kousek za PaSerackou lavkou se strmé skalni bloky mirné rozestupuji, ale
na romantice vSak udoli neztraci. Snad i proto zde byl v roce 1806 postaven J. Kochem
empirovy lovecky zamecek Lusthaus. Pozdéji byl vyuzivan jako hajovna, v roce 1936
vSak vyhotel a zanikl. Dnes je na misté jen travnatd loucka obklopend okolnimi lesy

a dva pstruhové rybnicky.

2.8.3 Ledrickova skala

»Nad pravym bifehem Orlice se ty¢i asi 60 metri vysoka Ledfickova skala, ktera
v dolni ¢asti spada asi 20 metrti vysokou svislou sténou k fece s dobfe viditelnou
jeskynkou. Podle tradice vni mnoho let bydlel legendarni zbojnik Orlickych hor
— Ledficek. Je to historicky dolozené postava, zijici v 1. pol. 19. stoleti. Bohatym bral,
chudym daval, byl mistrem ptevleki a vynikal neobyc¢ejnou odvahou. Nékolikrat byl
chycen, vzdy se mu vSak podafilo uprchnout. Ve své jeskyni zil za stalé¢ho
pronasledovani témét 20. let. Nakonec vSak pfece jen neunikl. KdyZ se snazil s vojaky
v patach rychle ukryt ve své skrysi, pretrhl se s nim provaz, Ledti¢ek se zfitil z vysky

asi 10 metrii a zabil se. "]

2.9 Kacerov

,Je ticha viska v Orlickych horach, ktera je typickou razovitou horskou oblasti.
Obec je rozptylena na lukach a stranich a nabizi krasné pohledy na horské roubené
chalupy, které se snadno snoubi s panenskou ptirodou. Viska je zndma jiz v 16. stoleti.
Cile se zde dafilo sklarnam. Na jih od vsi se nachdzi romantické zalesnéné udoli

Liberského potoka, které zve k nezapomenutelnym prochazkam s hojnym vyskytem

281 Orlické hory [online] [cit. 2010-04-15].
Dostupné z WWW: <http://www.orlickehory.net/mista/zemskabrana.htm>.
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bortivek a hub. V blizkosti je také pamatka prirodni raselinist¢ Kacerov a na zacatku
obce byla postavena horska kaplicka. Ve stiedu obce byl vystaven horsky kostelik

sv. Katefiny se indelovou krytinou, ve kterém se konaji mse a obtady.“*”]

2.10 Villa Nova Uhrinov pod Destnou

»Archeologické muzeum v ptirodé¢ Villa Nova se nachdzi v malebné oblasti
Orlickych hor na cesté¢ mezi Rychnovem nad Knéznou a Destnym v Orlickych horach.
S jeho vystavbou se zacalo v roce 1992 a v roce 1994 bylo zaloZeno obc¢anské sdruzeni

Villa Nova.

Archeoskanzen Villa Nova se snazi pfiblizit sttedovékou koloniza¢ni vesnici.
Obdobi kolonizace je dobou, kdy sidelni aglomerace na nasem tuzemi dosahly
relativniho pfelidnéni a dosud obdé¢lavana plida prestavala stacit k vyzivé veskerého
obyvatelstva. Nutnou reakci na tento stav byla expanze do novych, dosud neosidlenych
oblasti. Osidleni, které se soustfed’'ovalo prevazné v trodnych udolich fek se postupné
zacalo $ifit 1 do vysSich, jiz ne tak vyhodnych poloh. Dochdzi k masivnimu odlesiiovani
a v nové vyklucenych prostorech se zakladaji mésta a vesnice. Mésta i vesnice byla
Casto zaklddana takzvané na zeleném drnu, jejich lokatoti (lidé, ktefi hledali vhodné
uzemi, kde by mohli zalozit ves ¢i mésto) vSak vzdy museli dbat na to, aby na zvoleném
misté byl dostatek vody a potiebnych surovin. S timto ohledem bylo vybrano i misto
pro lokaci Villa Novy. V jeji tésné blizkosti se nach4zi mensi vodni tok, je zde dostatek
pomérné kvalitni jilovité hliny, okolni lesy poskytuji dfevo a prouti nutné ke stavbé

budov.

Stavby jsou budovany s respektovanim zdsad a principti experimentalni
archeologie. To znamend, ze veSkeré prace jsou provadény pomoci replik dobovych
nastrojil a historickych technologii. Pomoci tohoto principu se naptiklad ovétuji nékteré
pouze teoreticky prokdzané technologické postupy, zjistuje se také jejich Casova

naroc¢nost ¢i odolnost a trvanlivost vysledné rekonstrukce. Zpétnou vazbou k ovéteni

(21 Region Orlické hory [online] [cit. 2010-04-15] Dostupné z WWW: <http:/www.region-
orlickehory.cz/obce/destne-k-rokytnici/kacerov/>.
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spravnosti pracovniho postupu je potom tzv. archeologizace objektu a jeji porovnani

s originalni predlohou. "]

Obrazek €. 9 - Roubena polozemnice

Zdroj: Villanova.cz

BV Villa Nova Uhfinov pod Destnou [online]  [cit. 2010-04-15]. Dostupné z WWW:
<http://www.villanova.cz/>.
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3 Analyza souc¢asného stavu propagace Mikroregionu
Rychnovsko

Hlavnim ukolem propagace turismu v CR je poskytnout turistovi dostatetné
informace o regionu, o ktery se zajima. Cilem propagace je zvySeni poptavky

po propagovaném regionu.

,Ucelem zaloZeni Mikroregionu Rychnovsko, v rozsahu uvedeném v § 50
zakona ¢. 128/2000 Sb. o obcich, se stala potfeba koordinovani celkového rozvoje
uzemi mikroregionu na zdklad¢ spolecné strategie — koordinovani uzemnich plani
a uzemniho planovani — pfimé provadéni spolecnych investicnich akci — spole¢na
propagace mikroregionu v cestovnim ruchu. Pravni formou je dobrovolny svazek obci,
jejich pocet je 28. Zalozen byl 6.1. 2004 v Rychnové nad Knéznou, ktery se také stal

sidelnim méstem mikroregionu. <"

Potencial rozvoje Mikroregionu Rychnovsko je velice rtiznorody a nabidku

sluzeb lze rozvijet pfedevSim v oblastech:

o cestovniho ruchu zaméteného na rizné druhy letni a zimni turistiky,
o poznavaciho cestovniho ruchu,

o cestovniho ruchu orientovaného na sportovni vyziti,

o venkovského cestovniho ruchu a agroturistiky.

Z uvedenych moznosti 1ze usoudit, ze cestovni ruch vrdmci Mikroregionu
Rychnovsko neni na tom z hlediska nabidky sluzeb zase tak Spatné, ale Sance na rozvoj

v nékterych oblastech tu rozhodné existuji.

Rozvojové moznosti mikroregionu lze v budoucnu spojit do dnes velmi
zadanych forem klidné a ,,ekologicky ¢isté* pobytové turistiky. Formy klidné turistiky
bychom v mikroregionu urcité nalezli, napt. prales Bukacka nebo velmi navstévovany

pramen feky Knézny a také Les VEelny u Rychnova nad Knéznou.

3.1 Formy propagace pouZzivané v Mikroregionu Rychnovsko

Formy propagace pouzivané v Mikroregionu Rychnovsko jsou nésledujici:

BU Mésta a obce online [online] [cit 2010 — 05 — 11].
Dostupné z WWW: <http://svazky.obce.cz/detail.asp?id_s=166>.
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J vydavani propagacnich materialti a predmétda,

o informaci sdélovacim prostfedkiim, pfedevsim regionalnimu tisku,

o informacnich stfedisek regionu a destinace,

° ucasti na akcich cestovniho ruchu — veletrzich, seminarich, poradach, atd.,
o kulturnich, spolecenskych a sportovnich akci,

o mezinarodni spolupréci a to zejména s polskym piihrani¢im,

o nabidek skolnich vylett apod.

Na zdklad¢ jedndni vSech starostt obci svedenim mikroregionu
a nasledného odsouhlaseni forem propagace je trvale zabezpeCovana propagace
piedevsim prostiednictvim Méstského informacniho centra v Rychnové nad Knéznou

a Mé&stského informacniho a kulturniho stiediska Mésta Rokytnice v Orlickych horach.

3.2 Vydavani propagacnich materiali a predmétu
3.21 Namét

Namét vychazi zrealné potieby zajisténi propagace mikroregionu, zvyseni
z4jmu o dané Uzemi, a tim nasledny podil na rozvoji cestovniho ruchu dané oblasti.
Jedna se také o zabezpeCeni propagace tykajici se sluZeb, tzn. zpracovani nabidky
ubytovacich a stravovacich zafizeni, jejich kapacity, rozsahu sluzeb apod., uvedeni
oteviracich dob u turisticky zajimavych objektt. Je tieba zohlednit pro jakou skupinu

navstévniki je material uren véetné stanoveni jazykovych mutaci.

Vzhledem k tomu, Ze tizemi je predevsim doporucovano jako idedlni misto pro
rodinné rekreace, je tfeba vénovat pozornost i moznostem traveni volného Casu déti.

Vedle spolecnych materiald mikroregionu ale vznikaji také materidly
jednotlivych obci, naptiklad materidl obce Slatina nad Zdobici nebo materidl obce
Javornice, ktery je vénovany malifi Vojtéchu Sedlackovi a jeho zené Marii
Serbouskové, nebo velice zajimavy material o Zivoté a dile lidového pismaka Josefa
Korejse — Blatinského. Vzhledem k tomu, Zze témto vyznamnym umélcim byla
vénovana expozice pamatniku pravé v Javornici, maji obé publikace veliky vyznam
1 pro zpestfeni nabidky a poskytuji ndmét na vylet nejen piimo do obce. Také vyznamné
dopliuji kolekei materilii, kterd je urena nejen pro informacni stiediska, ale také pro

prezentaci na veletrzich.
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3.2.2 Forma

Forma je dana obsahem propaga¢niho materidlu, ale také jeho finan¢nim
zabezpecCenim. Zékladem je mapa, kterd usnadni orientaci v daném tUzemi. Proto
je velmi dilezité na materidlech uvadét alespoii orientaéni mapu republiky
s vyznacenim mista regionu. Mapa by v Zadné nabidce propagacnich materiali neméla
nikdy chybét. Je také nejvice pozadovanym a tedy nejdiive rozebranym materidlem

na veletrzich cestovniho ruchu.
Typy materiala:

o skladaci mapa,

. blok (trhaci) s obsahem podobnym sklddaci mapé,

° jednoducha skladacka, letak, pohlednice, samolepka,
° publikace, kniha,

CD, DVD.

VSe smoznosti publikovat také prostiednictvim webovych stranek

mikroregionu.

3.2.3 Tvorba

Tvorba je dana vybérem tymu, ktery zajistuje predevS§im ndmét a naslednou
tvorbu textu, zpracovani makety a zajiSténi fotografickych podkladi. Vybér grafického
zpracovani a nasledny tisk se zcela odviji od zadméru a financnich moznosti

mikroregionu.

Je tfeba vénovat velkou pozornost zpracovani textd s pfihlédnutim, pro jakou
kategorii navstévnikii je urcen. Ne vzdy odbornik z oblasti napft. historie vytvofi text,
ktery odpovida pozadavkiim turistl. Ptilisné zaméfeni na historii v publikaci, ktera ma
piinést informace napt. o moznostech vyleti do okoli, odradi navsStévnika

a zneptehledni pfislusnou nabidku.

Ptikladem promyslené publikace, textové ptipravené s ohledem na pozadavky
navstévnikd, mize byt napf. publikace Cesty za poznanim, kterou vydal prave
mikroregion Rychnovsko v roce 2007 pro oblast Orlické hory a Podorlicko, na kole,
pésky, autem i po Zeleznici. Publikace se stala hitem na veletrzich 1 v nabidce
informacnich stfedisek a byla také prezentovdna na celostatni akci CK Tourpropag
v Pisku. Vedle celé fady doporucenych vyleti obsahuje i celkovy piehled lyzatskych
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arealti v Orlickych horach a polském piihranici, kontakty na informacni stfediska nebo

zajimavé udaje o mikroregionu.

Jeji pisobnost pifedevsim obsahem piesahuje hranice mikroregionu, které nejsou
pro navstévnika dulezité. Na tvorbé textu, vybéru fotografii i maketé publikace
se podileli dva odbornici z oblasti cestovniho ruchu se zkuSenosti i se zimnim provozem

na horach.

3.2.4 Distribuce

Materiadly vydavané v ramci projektii maji predepsanu povinnost propagace
v tisku. Ta by méla predchazet a byt dopliiovana pribézné, a to i na internetovych

strankach informacnich stredisek, pfedevsim ptislusného mista, tj. mikroregionu.

Pocet vydanych vytiskli by mél byt volen s ohledem alesponi na dvouletou
pusobnost s moznosti dotisku a Upravy, tj. rozsifeni a doplnéni textt, popf. jejich
aktualizaci u kontakt. Dulezité je také ptihlédnout k pozadavkim jednotlivych obci,
Skol, instituci, které mohou vyuzit materidl napt. k vyuce nebo pifi jednanich
o propagaci pfislusného mista. Je také nutné pii zajisténi nékladu ptihlizet k prezentaci
na veletrzich a dalSich akcich, a to nejen cestovniho ruchu. Jazykové mutace
jen zatraktivni propagacni material a l1ze ho pouzit na akcich jak cestovniho ruchu, tak
i spoledenského charakteru. Casto jsou tyto materialy pouZivany i pii vyznamnych
kulturnich, spolecenskych a sportovnich akcich. Jsou pfedavany napf. vitézim
sportovnich soutézi s nadregionalnim vyznamem, stejné jako pii vyznamnych
kulturnich akcich, napt. divadelnim festivalu Polackovo 1éto. Své uplatnéni také maji

pii vyznamnych politickych jednanich mikroregionu apod.

dalsi moZnosti jsou veletrhy cestovniho ruchu.

3.3 Informacni strediska

Jedna znejucinngjSich forem propagace je realizovana prostiednictvim
informacnich stfedisek. Ta jsou zfizovana ve méstech i obcich, pfi kulturnich zatizenich
1 v ramci turisticky zajimavych objektl. S rostouci potiebou piipravit ucelenou nabidku
z oblasti cestovniho ruchu, a to jak pro domaci, tak i zahrani¢ni navstévniky, ziskédvaji
stale na vétSim vyznamu. Stala se tak vizitkou dané oblasti a je z4jmem jejich

ziizovatelll zkvalitnovat jejich ¢innost a rozsifovat jejich ptisobnost. Diraz je proto
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kladen na kvalitni zajiSténi, a to jak personalniho obsazeni, tak i vybudovani

technického zazemi.

Turisticka informacni stfediska (oznacovana i jako turistickd informacni centra
apod.) jsou tedy ucelova zafizeni, ktera poskytuji komplexni informace o vSech
sluzbach souvisejicich s cestovnim ruchem. Poskytuji pravidelné aktualizované
informace, a to jak vefejnosti v mist¢ svého pusobeni, tak i pro navstévniky dané

oblasti. Vyznamné se tedy podileji na rozvoji cestovniho ruchu.

V celé CR pisobi pres 600 turistickych informaénich center na riiznych trovnich
a v odlisné kvalité sluzeb. Vice nez polovina z nich ziskala oficidlni oznaceni malé
pismeno ,,i* na zeleném podkladu, coz je jednotné znaceni, které lze ziskat vcetné
podpory Ceské centraly cestovniho ruchu (Czech Tourism) za ptedpokladu splnéni
danych podminek. Ziskany certifikat zaclenéni do sité ATIC, kazdoro¢né provétovany

na zaklad¢ stanovenych pravidel, je také vyjadienim dosazené kvality sluzeb.

V ramci Mikroregionu Rychnovsko jsou registrovana tfi informacni stfediska

a to:

o méstské informacni a kulturni stfedisko Rokytnice v Orlickych horach,
o méstské informacni centrum Rychnov nad Knéznou,

° informac¢ni centrum Skuhrov nad Bélou.

Informacni centrum Vamberk Zzadd o pfidéleni statutu informac¢niho centra

a obec Potstejn ma informacni stiedisko, ale to je jen sezonni a bez registrace.

Vsechna tato stfediska spadaji do destinace Orlické hory a Podorlicko, ktera taky
jejich Cinnost sleduje a koordinuje. Nabidka sluzeb pro navstévniky regionu,
ale 1 obyvatele je na jednotlivych informacnich stfediscich pestrd, kazdé misto mé své

specifikum.
Poskytované sluzby:

. moznost ziskani informaci na internetu, pfevazné za uplatu,

° kopirovani materiald, také za uplatu,

o informace o doprave, bezplatné,

o aktudlni informace o kulturnich a sportovnich akcich véetné prodeje vstupenek,

o poskytovani mistnich zpravodaji nebo Casopisii zabyvajicich se problematikou
cestovniho ruchu, pfevazné zdarma.
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Vedle ptedchozich sluzeb informacni stiediska poskytuji predevsim informace
o turistickych zajimavostech mista, mésta, okoli 1 celé¢ destinace. Poskytovany jsou
1 prostfednictvim propagacnich materidld, map a dalSich materiald, které informacni
sttedisko shromazd’uje a také se podili (dle finan¢nich moznosti) na jejich tvorbé

a vydavani.

Informacni stiediska také aktivn¢ spolupracuji s oddélenim cestovniho ruchu
Regionalniho odboru Krajského uradu Kralovehradeckého kraje a jednotlivymi odbory
Ceské centraly cestovniho ruchu v Praze. Jejich prostiednictvim se zapojuji
do propagace regionu na celostitni i mezinarodni Grovni, napf. osobni ucast
na veletrzich. Také se podili na tvorbé propagacnich materidli, jak krajskych,
tak 1 celostatnich, podkladd pro hromadné sdélovaci prostiedky (tisk, TV)
a poskytovani informaci, popi. fotodokumentaci o turistickych zajimavostech

ptislusného regionu.

Pravidelné¢ je sledovdana navstévnost, a to jak v informacnim stfedisku,
tak 1 turisticky zajimavych objektech, na akcich apod., kterd je pro pracovniky
informac¢niho stfediska dilezitd pro analyzu jejich Cinnosti. Statistika navstévnosti

je sledovana jak na krajské, tak i celostatni arovni.

Uloha informaénich stfedisek v rozvoji cestovniho ruchu je velice dileZita
a nezastupitelna. Jejich plisobeni je sledovano a vyhodnocovano také jejich ztizovateli,
ktefi maji nemaly zdjem na kvalitnim zabezpeceni veSkerych sluzeb, popft. i1 jejich

roz$ifeni. Uroven Cinnosti informacnich stfedisek je vizitkou daného mista.

3.4 Sdélovaci prostredky, regionalni tisk, Casopisy

Na propagaci daného uzemi, turisticky zajimavych mist a zaroven i1 vyznamnych
akci vramci mikroregionu se podili jednak jednotlivé obce, vedeni mikroregionu

a také informacni stiediska.

Aktivni spolupréce je zejména s regiondlnim dennim tiskem Denik Rychnovska,
Tydenik Rychnovska, kde jsou zpravy zvefejiovany spolu s dokumentaci zdarma.
Je tfeba vcas informovat redakci o pfipravovanych akcich, pfipadné jiz akcich
realizovanych s vyraznym dopadem na cestovni ruch. Zvefejiiovdna jsou (povinn¢)
upozornéni o realizaci projektl, které jsou realizovany napt. v ramci Euroregionu

Glacensis, ziskani grantt atd.

40



Propagace v ¢asopisech s celostatni piisobnosti Kam po Cesku, TIM nebo Travel
info je provadéna prostiednictvim Krajského ufadu Kralovéhradeckého kraje, odd€leni
cestovniho ruchu (zajiStuje 1 financné) a také jednotlivé, ale za Ghradu. Zvetejnovani
informaci je tak zna¢né finan¢né ndkladné, i kdyz plsobnost je celostatni a ma tedy

rozsah podstatné vétsi nez u regiondlniho tisku.

Lze také wvolit formu zapojeni se vramci vySe jmenovanych casopisi
do zvefejnovanych soutézi a vyherce je mozné odménit napt. vydanymi publikacemi
apod. Tato forma je UCinnd, ale vyuziva ji pomérné¢ malo informacnich stfedisek

1 mikroregiond.

K propagaci lze také vyuzit vyddvané mistni a méstské zpravodaje, ucinné
je také zvetejnéni informace v Horském kuryru, ktery mésicné vydava mésto Rokytnice
v Orlickych horach. Pravideln¢ dvakrat rocné jsou také vydavany DSO Region Orlické
hory turistické noviny a to letni Kacenka a zimni Rampusak. Za mikroregion
Rychnovsko do nich pravidelnég, jiz po dobu péti let, pfipravuji podrobné informace
a to véetn¢ dat do kalendafe akci, pravé ptisluSna informaéni stiediska. Vzhledem
k tomu, ze kazdé Cislo je vydavano v nakladu 40 000 ks vytiskd v Ceském jazyce
a 10000 ks v polském jazyce, distribuovano je zdarma piedevSim prostfednictvim
informacnich stfedisek, obci DSO Region Orlické hory a také prostfednictvim veletrhd,

je takovato forma informaci a propagace Orlickych hor a Podhtii velice u¢inna.

K propagaci je, i vzhledem kznaénym finanénim naklad, velice malo
vyuzivano televize s regiondlni a celostatni piisobnosti. Zprav mistni kabelové televize,
napt. v mést¢ Rychnov nad Knéznou, je ale vyuzivano maximdaln¢. Pfinaseny jsou
zejména zpravy o ucasti na veletrzich, popularizovdna jsou vydani novych materiala
1 pofadanych akci z oblasti cestovniho ruchu. Zajistuje je Méstské informacni stiedisko

v Rychnové nad Knéznou.

3.5 Internet

Internet je dnes velmi dilezitou soucasti propagace. Kazdym rokem pocet

uzivatelil internetu roste, ale ne kazdy ma k nému pfiistup.

Zajimaveé vytvorené internetové stranky umozni mnohym zdjemctm ziskat
dilezité informace o regionu s velkym mnoZstvim odkazii na turisticky zajimavé mista
v regionu. Dilezitou souc¢asti jsou také udaje, které by mély byt uvedeny u kazdé
turisticky zajimavé atrakce.
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Dalsim uzivatelem, ktery hojné uziva internetové stranky, jsou zahrani¢ni
turisté. V dnesni dobé¢ je nutné, aby stranky byly vytvofeny i v cizim jazyce. Anglicky
jazyk by mél byt v dneSni dob& samoziejmosti. Na strankach mikroregionu by se mél

jesté objevit polsky jazyk, jelikoz region hranici s Polskem.

3.6 Veletrhy, seminare, regionalni a celostatni akce
cestovniho ruchu

V rozvoji cestovniho ruchu sehravaji diilezitou ulohu veletrhy cestovniho ruchu
a to jak vramci republiky, tak i zahraniéni. Uast v expozicich je zajistovana
pfedev§sim ve spolupraci s Destinaci Orlick¢é hory a Podorlicko a s oddélenim
cestovniho ruchu Regiondlniho odboru Kralovéhradeckého kraje. Zabezpeceni
propagace Mikroregionu Rychnovsko prostfednictvim veletrhli se stalo neodmyslitelnou

soucasti celoroéniho programu pro rozvoj cestovniho ruchu.

Zékladni podminkou ucasti je zajisténi dostatecného mnozstvi propagacnich
materiali a také pracovniki, ktefi v pribéhu celého veletrhu, pfevazné ctyfdenniho,
poskytnou navstévnikim téméf vycerpavajici informace o daném tzemi. Zastupci
ptislusnych informacnich stfedisek pravé prostfednictvim Mikroregionu Rychnovsko,
porady starosti obci, pravidelné¢ informuji o pfipravach ucasti na veletrzich,
a po schvaleni a nasledné financnim zabezpefeni akce realizuji spolecny zamér:

diistojné reprezentovat oblast Rychnovska na vyznamnych veletrzich.

Pravideln¢ v lednu, jako prvni vyznamny veletrh, se uskutecni na BVV v Brné¢
REGIONTOUR, veletrh turistickych moznosti v regionech. Utast na veletrhu
od samého zaloZeni mikroregionu je kazdoro¢né zajistovana a lze ji vyhodnotit jako
pfinosnou pro rozvoj cestovniho ruchu. Kazdoroén¢ se také této akce zucastiuji
v fadach navstévniki zéastupci jednotlivych obci ktefi hodnoti uroven zajisStované

propagace jako velice uc¢innou.

Dal§im vyznamnym veletrhem je unorovy HOLIDAY WORLD v Praze,
kde neni realizovana ucast mikroregionu pravidelné¢ vzhledem k dosti vysokym
finanénim ndkladim této mezindrodni akce. Kolekce propagacnich materald,
je poskytovéna zastupcim Kralovéhradeckého kraje, ktefi prezentuji vSech pét

turisticky zajimavych uzemi kraje.

Velkym pfinosem se stala Gcast na veletrzich mensich co do rozsahu nez vyse

jmenované, ale pro propagaci regionu velice pfinosnych, a to: bfeznové veletrhy
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EUROREGION TOUR Jablonec nad Nisou a INFOTOUR Hradec Kralove, probihajici
témef ve stejném terminu. Presto zastoupeni mikroregionu je kazdoro¢né realizované
a podle ohlasu navstévnikl patii mezi uzemi, o které je vzdy velky zajem. Nejvétsi
pozornosti se t&si predevsim Pevnost Hanicka , letovisko Potstejn (hrad i zamek) a také
oblast Orlickych hor. Nezfidka jsou i na obou veletrzich pfipraveny zivé vstupy
zastupcl n€kterych turisticky zajimavych mist, naptiklad Western kempu Vochtanka

Potstejn.

Pti ptipravé a samotné realizaci je duiraz kladen na zajiSténi propagacnich
materialt, které poskytuji kompletni ptehled o turistickych zajimavostech,
a poskytovanych sluzbach v cestovnim ruchu. Ugast na veletrzich ma velky vyznam
1 pro zmapovani pozadavkil navstévnikl. Jejich nezodpovézené dotazy jsou urychlené
po veletrzich vyfizeny a je dbano na to, aby navstévnik odchézel z expozice spokojen,

ze ziskal informace, které mu zptijemni pobyt v daném izemi.

Stale vEtsi oblibé se tési 1 bfeznovy veletrh v Ostraveé DOVOLENA a REGION,
kde v expozici Kralovéhradeckého kraje poskytuje informace i1 zastupce Mikroregionu
Rychnovsko. Jiz druhym rokem se také Mikroregion Rychnovsko zucastnil veletrhu

ITEP v Plzni, ktery lze srovnavat s veletrhy v Jablonci nad Nisou a Hradci Kralové .

Pro pracovniky, pfevazn¢ informacnich stfedisek, ktefi poskytuji informace,
je dulezitd 1 zpétna vazba, zmapovani materidlti ostatnich destinaci, navazani kontakta
napt. se zastupci tisku apod. Ziskané zkuSenosti se pak v pribéhu roku promitaji

do ¢innosti v oblasti cestovniho ruchu.

Mikroregion Rychnovsko pravidelné pfispiva i finanéné na zabezpeceni Ucasti
na veletrzich. Pfinosem je i ucast na zahrani¢nich veletrzich, kterd je fizena
Kralovéhradeckym krajem. Zastupci Mikroregionu se zucastiiuji veletrhit hlavné
v Polsku — Poznan, Katovice, Wroclav a VarSava, v Mad’arsku, v Budapesti a také

napiiklad v Bruselu.

Propagacni materidly jsou vydavany témét pravidelné v cCeském jazyce
1 vpolstiné a také v anglictiné. Zejména polsky pieklad je dualezity vzhledem

ke skutecnosti, ze mikroregion sousedi s Polskem.

Mezi dalsi dulezité akce patii naptiklad konference, seminafe a vystavy.
Kazdoro¢ni celostatni soutézni ptehlidka propagacnich materiald a filma
TOURPROPAG, potadana v kvétnu v Pisku, je pfilezitosti pro pracovniky z oblasti
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cestovniho ruchu porovnat tvorbu a uroven propagacnich materiali z celé republiky
a zaroven je prilezitosti pro rozsifeni jejich znalosti a védomosti. Akce, pfipravena
ve spolupraci s agenturou Czech Tourism je urfena pro profesiondlni pracovniky
cestovniho ruchu a stala se kazdoro¢nim dostavenickem a konfrontaci na velice dobré

arovni.

Zajistovani propagace formou ucasti na akcich cestovniho ruchu, podporované

Mikroregionem Rychnovsko, jen zvyraziuje zajem obci o zajisténi spole¢né propagace.

3.7 Hodnoceni internetovych stranek

Nezanedbatelnou funkci v ramci propagace mikroregionu sehravaji internetové
stranky. Nabyvaji stidle na vétSim vyznamu vzhledem k technickému rozvoji v oblasti
komunikace. Staly se jiz nedilnou soucasti a nenahraditelnou formou informovanosti

vefejnosti a propagace.

Pokud si obyvatel regionu i navstévnik, ktery si jako cil své navstévy zvolil
praveé mikroregion Rychnovsko, otevie stranky www.rychnovsko.cz, ma moznost ziskat

informace tykajici se:

. mésta Rychnova nad Knéznou, sidla vedeni mikroregionu a také mista, které

je pfirozenym spravnim a turistickym centrem regionu,

o Rychnovska, tj. regionu, ktery jiz po fadu let je vyznavaCem a propagatorem

3

turistického sloganu ,,U nas jako v pohadce.“ Obsahem je velice dilezity
pro cestovni ruch, vzhledem ktomu, ze pfinds$i informace tykajici se napf.
historickych pamatek, obsahuje mapu regionu, sluzeb v cestovnim ruchu apod.
Je svym obsahem a rozsahem velice podnétny jak pro navstévniky regionu,
tak 1 pro mistni obyvatele. Poskytuje téméf vycerpavajici informace, vzhledem
k dalsim odkaziim, a to krajského i celostatniho formatu. V zajimavych odkazech
lze najit kontakty na CZeCOT, turisticky server Kralovéhradeckého kraje,

informacni server agentury Czech Tourism pro aktivni turistiku nebo portél

regionalnich informacnich servisu a dalsi,

o Mikroregionu Rychnovsko, ktery nema vlastni stranky, ale zapojenim
do uceleného komplexu informaci v ramci této internetové stranky poskytuje

informace pro vSech 28 obci mikroregionu, a to zejména k Cerpani dotaci,
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programu obnovy venkova 2006 — 2009, Interregu II A, mistnim akénim

skupindm a dalsi zajimavé odkazy,

o ¢esko — polské spoluprace, jde o zpravy a informace, které dokumentuji aktivni
spolupraci mikroregionu i mésta Rychnov nad Knéznou s polskym piihranicim.
Vzhledem k tomu, Ze spole¢nych cca 52 km hranic s Polskem je ptilezitosti nejen
ke zpestteni nabidky pro cestovni ruch, ale i poznani zivota obyvatel na obou

stranach hranice, jsou zvetejnéné informace velice dillezité,

. polského ptihranici, jde o zajimavosti, doporuceni a zajimavé odkazy predevSim
na moznosti pobytu v polském piihranici, které je velice zajimavou destinaci,

zejména v oblasti lazenistvi a ptirodnich pamatek.

Pokud hodnotime troven internetovych stranek www.rychnovsko.cz, 1ze je bez
nadsdzky prohlasit za velice zdafilé, pfindSejici podnétné zpravy a informace,
prispivajici velkou meérou k rozvoji cestovniho ruchu a obohaceni zivota obyvatel

regionu.

3.8 Hodnoceni propagacnich materialu
Propagacni materialy jsou vydavany:

. jednotlivymi misty, tj. obce, mésta, kulturni zafizeni, turisticky zajimavé objekty

(hrady, zdmky, pevnosti, apod.),
o Mikroregionem Rychnovsko,
. destinaci Orlické hory a Podorlicko,

o Kralovéhradeckym krajem, ktery ma pét destinaci, turisticky zajimavych oblasti,
kterymi jsou Hradecko, Krkonose a Podzvi¢insko, Cesky raj, Kladské pomezi

a Orlické hory a Podorlicko.

Mikroregion Rychnovsko od svého vzniku vydal celou fadu materiald, které
se zam¢fily na komplexni propagaci vSech obci, popularizovaly moznosti vylett,

doporucily turisticky zajimavé mista, a to na obou stranach hranice.

Vydany byly skladacky, a to ve dvou odlisnych vydanich, které uvedly seznam
jednotlivych obci vcetné informaci napi. o poctu obyvatel, nadmoiské vysce

a turistickych zajimavostech. V roce 2007 byla vydéana publikace Cesty za poznanim,
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na kole, pésky, autem i po zeleznici, ktera pfinesla informace o celé oblasti Orlickych

hor a Podorlicko a doporucila celou fadu zajimavych vylett.

3.9 Navstévnost vybranych objektu Mikroregionu
Rychnovsko

Pro doplnéni pfedstavy o vytiZenosti Mikroregionu Rychnovsko je nutné uvést
nékteré udaje o navstévnosti nékterych atraktivnich mist regionu. Vzhledem k tomu, ze
subjekty, které vlastni zajimava turistickd mista, si statistiky pocth navstévniki

nevedou, bylo pro mé velice tézké tato Cisla sehnat.

3.9.1 Muzeum hracek

Muzeum hracek je velmi oblibené¢ navstévni misto v samém centru Rychnova
nad Knéznou. Pocet navstévnikll je rok od roku vétsi a majitelé muzea z toho maji

velkou radost.

Tabulka ¢. 2 — Navs§tévnost Muzea hracéek

rok pocet navstévnika
2005 3 000
2006 3 500
2007 4 000
2008 4 500
2009 5000

Zdroj: Muzeum hracek
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Vyvoj navstévnosti Muzea hracek v Rychnové nad Knéznou

Obrazek ¢. 10 — NavStévnost Muzea hracek v Rychnové nad KnéZnou
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3.9.2 Zamek Potstejn

Zamek PotStejn byl otevien v Cervenci roku 2006. Neda se fici, Ze by mél malou
navstévnost v ramci Mikroregionu Rychnovsko, ale v porovnani napf. se zadmkem
v Ratiboficich, ktery lezi mimo mikroregion Rychnovsko a ktery je prosluly Babic¢kou
spisovatelky Bozeny Némcové, je navstévnost zamku PotStejn velmi mala. Pocet turistii
na zamku v Ratiboficich byl v roce 2008 88 tisic, zatimco na zdmku v PotStejné ,,jen*
5 289 turistd. Je to samoziejme také dano tim, Ze tento region jesté neni tak propagovan,
jako je napt. okoli Ceské Skalice, kde se zamek Ratibofice nachazi. Ale je to také tim,

ze zamek PotStejn ni¢im vyjimeénym neproslul, a proto turisty tolik neldka.

Tabulka €. 3 — NavS§tévnost zimku PotStejn

rok pocet navstévniku
2006 3 557
2007 6 871
2008 5289

Zdroj: Kniha navstév — zamek Potstejn
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Vyvoj navstévnosti na zamku Potstejn

Obrazek ¢. 11 — NavStévnost zamku PotStejn

8000
7000

6000
5000 —
4000 —
3000 —

@ pocet
navstéwniku

2000 —
1000 —
0

2006 2007 2008

Zdroj: vlastni

3.9.3 Meéstske informacni centrum Rychnov nad KnéZnou
a Kostelec nad Orlici

Tato informacni centra poskytuji nejen informace o turistické oblasti Orlické
hory a Podorlicko, ale také radi, kam vyrazit na vylet, na dobry obéd nebo dokonce

1 zajisti ubytovani.

Do statistik navstévnosti se nepocitaji jen turisté, ktefi si prisli zjistit potfebné
informace o regionu, ale pocitaji se 1 lid¢, kteti si zde zakoupi vstupenky na rGzna
vystoupeni nebo koncerty, potiebuji zjistit informace o odjezdu, piijezdu vlaku

¢i autobusu nebo si pottebuji néco vyhledat na internetu.

Vysokd navstévnost je predevsim v letnich mésicich, kdy do mést ptijizdi vétsi
pocet zahrani¢nich a tuzemskych turisti, naopak v zimnich mésicich je to podstatné
hor$i, kdy navstévnost udrzuji zejména mistni obCané napf. za ucelem surfovani

po internetu.

Z tabulek navstévnosti si Ize vSimnout, ze informacni stfedisko Rychnov nad
KnéZnou mé vyssi navstévnost nez informacni stfedisko Kostelec nad Orlici. Je to
ziejm¢ dano tim, Ze Rychnov nad KnéZnou je hlavnim a spravnim centrem
Mikroregionu Rychnovsko, a tim padem pfilaka vice turistl nez tfeba Kostelec nad

Orlici.
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Tabulka €. 4 — NavStévnost informacniho centra Rychnov nad KnéZnou

rok pocet navstévniku
2007 11 900
2008 11748
2009 13 630

Zdroj: informacni stfedisko RK

Vyvoj navstévnosti v informaénim centru v Rychnové nad Knéznou

Obrazek €. 12 — NavStévnost informacéniho centra Rychnov nad KnéZnou
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Tabulka ¢. 5 — Nav§tévnost informacéniho centra Kostelec nad Orlici

rok pocet navstévniku
2007 2161
2008 2538
2009 5329

Zdroj: informac¢ni centrum KnO
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Vyvoj navstévnosti v informacnim centru v Kostelci nad Orlici

Obrazek €. 13 — Navstévnost informacniho centra Kostelec nad Orlici

6000

5000

4000

3000 @ pocet navstéwnika

2000

1000

2007 2008 2009

Zdroj: vlastni

50



4 Navrh na zlepSeni propagace Mikroregionu
Rychnovsko

Zpracovani analyzy soucasné¢ho stavu propagace Mikroregionu Rychnovsko
prineslo celou fadu podnétd na zlepSeni propagace mikroregionu, i diky tomu, ze byla
zmapovana tato problematika a byly poskytnuty informace jak ze strany pracovnika

z oblasti cestovniho ruchu, tak i funkcionait z vedeni mikroregionu.

Je tfeba ptihlédnout ke skutecnosti, ze Mikroregion Rychnovsko se nachazi
v turisticky zajimavé oblasti Orlické hory a Podorlicko, jejiZ management destinace
zabezpecuje praveé propagaci tohoto Uzemi, a to jak v Kralovéhradeckém kraji, tak
i v casti Pardubického kraje. Nutna je tedy koordinace a aktivni spoluprace nejen
s vedenim managementu destinace, zastupci obou krajskych urada, ale 1 dalSimi DSO
na Uzemi okresu Rychnov nad KnéZnou. Zastoupeni Mikroregionu Rychnovsko jak
v destinaci, tak 1 v dalSich sdruzenich je pro laika dost neptehledné a casto

nepochopitelné pro navstévnika veletrhti, vzhledem k formé propagace.

Obce destinace Orlické hory a Podorlicko, které se nachazi v Kralovéhradeckém
kraji, totiz zaroven patfi do SdruZeni Vychodni Cechy. Viechny ale spojuje zamér
propagovat danou oblast, tolik bohatou na pfirodni bohatstvi a turisticky zajimavé

objekty. Nezanedbatelna je i historie a udrzujici se tradice.

Na zékladé ziskanych poznatkl a sezndmeni se s vyddvanymi materialy navrhuji

pro zlepSeni propagace nasledujici:

o na zaklad¢ téchto poznatkl zpracovat program nabidky turisticky zajimavych mist
na delsi ¢asovy usek, a to v souladu s pldnem vydavani propagacnich materialti

zejména destinace Orlické hory a Podorlicko,

o nezapominat na mapy obsahujici souhrn ubytovaci kapacity a restauracnich sluzeb
(v€etné rychlého obcerstveni), ale i dalSich sluzeb, jako jsou napt. servisy,
parkovisté, kempy, socialni zafizeni apod. Pievdzné jsou tyto informace
zpracovavané za véEtsi uzemi, a proto navrhuji, pro prehlednost a rychlejsi
orientaci, zpracovat takovéto informace do piehledného souhrnu za wzemi

mikroregionu,

. vzhledem k nartstajici poptavce zpracovat balicky, tzn. ucelenou nabidku pobyt

navstévniki v mikroregionu s ptihlédnutim k vékovym  kategoriim,
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ale 1 tématickému zaméfeni, napf. zpracovat balicky pobytt pro rodiny s détmi,
s ptihlédnutim k naro¢nosti terénu, dale balicky pro seniory, s moznosti
doporuceni odpocinkovych mist, a na konec by to byly balicky zpracované pro
mladez, a to Skolniho v€ku i star$i, s nddechem romantiky ¢i adrenalinovych
sportll. Zpracovanim navrhu bych povétila pracovniky ptislusnych informacnich
sttedisek, ktera by mohla o baliccich informovat, zajisténi sluzeb a prodej balicka
by pak zajiStovaly cestovni kancelare, které jsou k této cinnosti ze zdkona

opravnené.

Propagace neni jen vydavani materialt a riiznych predmét propagujicich danou
oblast, ale v rdmci propagace to je i spoluprace s podnikatelskou sférou, zabezpecujici
sluzby v cestovnim ruchu, zahrnujici zastupce ubytovacich a restauracnich zatizeni.
Zatim se nedafi podnitit jejich zajem o spolecnou propagaci i podil na financnim
zabezpedeni vydavanych materialli &i prezentaci na veletrzich. Uroven sluzeb pfitom
hraje vyraznou roli v dosazené navstévnosti dané¢ho uzemi. Je tedy velice dilezité hledat
formy navazani spoluprace a aktivni zapojeni podnikatelli do propagace mikroregionu,

naptiklad realizaci workshop.

Dalsim ptfinosem ke zlepSeni propagace by mohlo byt zaméfeni na mistni
tradice a zvyky a jejich uplatnéni je napf. v restauracnich a ubytovacich zatfizenich.
Prikladem muze byt uvedeni zidovské kuchyné pti vyznamné akci Polackovo 1éto nebo
ochutnavka rychnovského piva na riznych trzich nebo na jarmarku, ktery se kona
na Polackove namésti a kazdoro¢né se t€si velké navstévnosti. Rychnovsky pivovar byl
zrekonstruovan neddvno a myslim si, Ze o ném jest¢ moc lidi nevi, spiSe to jsou lidé
zijici v okrese Rychnov nad Knéznou. Ochutnavkou piva na riznych akcich by si urcité
ziskal své pivni pfiznivce a mozna by pak byla i vétsi prodejnost piva do riznych koutt

Ceské republiky.

Velkym piinosem pro Mikroregion Rychnovsko je vydavani turistickych novin,
letnich 1 zimnich, a tak je potieba ze strany mikroregionu dbat na to, aby informace
z obci mikroregionu byly pravé v turistickych novinach pravidelné uvadény. Na jednu
stranu je to velmi té¢zké uvadet informace napt. z déni obcee, kde se nekonaji zadné vetsi

akce.

52



4.1 Spoluprace s jednotlivymi obcemi mikroregionu

Velkou roli v navazani spoluprdce mohou sehrat starostové jednotlivych obci
mikroregionu, a proto je tfeba veénovat této problematice ze strany mikroregionu

naleZitou pozornost.

Na spoleénych poradach starosti a vedeni mikroregionu je tfeba uvadét
pravidelnou informaci o novinkdch a zkuSenostech z oblasti cestovniho ruchu.
Predstavit vzdy zajimavé akce, upozornit na nedostatky a nezapominat na informace
o urovni veletrhti a hlavné vyhodnotit zdjem navstévniki o propagacni materidly,
a to jak jednotlivych obci, tak i celého mikroregionu. Starostové obci by méli ziskat
kalendar akci cestovniho ruchu, tj. pfedevSim znat terminy jednotlivych veletrha.
Zaroven by méli byt upozornéni i na moznosti ziskéni grantli v oblasti cestovniho ruchu
a na moznost spoluprace s managementem destinace Orlické hory a Podorlicko. Dale by
méli byt upozornéni i na dal§i vyznamné celostatni 1 krajské akce, jako je naptiklad
kvétnovy TOURPROPAG v Pisku, kde maji moznost prezentovat propagacni materidly
obci

1 mikroregionu.

Piinosem by bylo i pravidelné usporadani tiskové besedy s novinafi, a to vzdy
na zahdjeni letni a zimni sezony, kde by starostové obci mikroregionu mohli pravidelné
informovat o novinkéach v oblasti cestovniho ruchu. Pfikladem muze byt i leto$ni zimni
tiskova beseda snovinafi a zastupci rozhlasu a televize v Hradci Krélové, kterou
zabezpecCovalo informacéni stfedisko Orlické Zahoti (obec je novéjsim clenem
Mikroregionu Rychnovsko). Diky dikladné ptipravé i vybéru zastupcii informujicich
napf. o nov¢ upravovanych béZeckych a lyzafskych trasach v Orlickych horach,
novinkach z oblasti vydavanych propagacnich materialti i ¢innosti pevnosti Hanicka
u Rokytnice v Orlickych horach, ziskali ptitomni zastupci tisku, rozhlasu i televize cely

balic¢ek dilezitych informaci.

Vzhledem k maximalnimu vytiZzeni starosti obci bych navrhovala sestavit
poradni sbor z oblasti cestovniho ruchu, ktery by zastupoval Mikroregion Rychnovsko
a byl sloZen ze zastupcl vedeni mikroregionu, ubytovacich a restauracnich zatizeni,
informacnich stfedisek a kulturnich zafizeni (napt. hrad, zamek, pevnost). Byla
by to funkce dobrovolna, neplacena, tzn. ze by nepiinaSela mikroregionu finanéni zatéz.
Poradni sbor by se mohl zabyvat pravé nadvrhem vydavéani propagacnich materiald,
ucasti na veletrzich apod. a na poradach zastupcii mikroregionu, tzn. starostti obci
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by skute¢n¢ vystupoval jako poradni organ. Tim by se mohlo i realizovat vyse

navrhované zapojeni podnikateli do oblasti propagace cestovniho ruchu.

4.2 Navrh propagacniho materialu

Pti vstupu do informacéniho centra se navstévnikovi pfed o¢ima objevi nespocet
propagacnich materiald, od riznych brozur, skladacek az po rizné turistické asopisy.
Ale jedno zde ptece jen chybi. Pfed nedavnem, v listopadu loniského roku, byl otevien
v Rychnové nad Knéznou novy méstsky vychazkovy okruh spisovatele Karla Polacka
»Bylo nas pét. Jedna se o turistickou trasu, kterd ma jedenact zastaveni a kterd vede
prevazn& méstskou ¢asti Rychnova. Prvni zastaveni zagina na rychnovském nadrazi CD.
Na vSech informacnich tabulich jsou citaty z knih Karla Polacka Bylo nés pét, Okresni
mesto a Vyprodano. Na kazdé z jedenacti tabuli jsou snimky ze Zivota a z doby praveé
Karla Pold¢ka. Nad kazdou jiz zminovanou tabuli vzdy vystupuje postavicka
z nejslavngjsi Polackovy knihy. Cely okruh je vlastné pocta Karlu Polackovi, uréena

hlavné pro potéchu duse a pro turisty ze vSech koutti republiky.

Okruh je velmi hezky vymyslen, ale hacek je v tom, ze v informacnim centru
nemaji zadny propagacni letdk a navstévnik, ktery pfijede do Rychnova autem,
a ne vlakem, tak neméd moznost zjistit informace o existujicim okruhu. Na zaklad¢
tohoto nedostatku jsem navrhla skladacku tykajici se praveé této stezky Karla Polacka.
Skladacka je navrzena velmi jednoduSe, uvniti je mapka okruhu a vypsana jednotliva
zastaveni a na konci je kratky zivotopis Karla Polacka a kontakty na jednotliva

informaéni centra.

Vydani tohoto propaga¢niho materidlu a nasledny tisk bude zalezet
na financnich prostfedcich jak mésta, tak 1 Mikroregionu Rychnovsko. Dobré by bylo,
kdyby se naSel sponzor, ktery by material financoval a zaroven i on by se zviditelnil.
Meésto by ale urcit¢ mélo néco takového v brzké dobé vydat, je to velky nedostatek a
chyba, napt. v Pardubicich existuje podobny okruh a letdk na tuto stezku vydan byl,

navstévnikiim je k dispozici v pardubickém informaénim centru.
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Zaveér

Propagace je jedna z vyznamnych ¢innosti v cestovnim ruchu. Nemit propagaci,
tak regiony, mésta a tfeba i kulturni a jina zafizeni nemaji takovou navstévnost, jako
pravé s propagaci. Na zaklad¢€ vytvorenych propagacnich materiali navstévnik ziska
potiebné informace napt. o misté, které chce navstivit, o zajimavostech vyskytujicich
se v blizkosti tohoto mista a ddle materidly poskytuji i razné dilezité kontakty, bez
kterych by se tifeba turista neobeSel, napf. telefonni Cisla na informacéni centrum

prislusném misté navstiveni.

Kdyz jsou materialy dobie zpracované, coz je nékdy docela zasadni problém, tak
v nich turista najde vSe, co potfebuje. Zpracovavat materialy by méla jen osoba, kterd
tomu rozumi. Otazkou je zde i finan¢ni stranka, pokud je malo penéz, tak letaky nékdy

nevyjdou viibec, anebo jsou tak neptehledné zpracované, Ze se v nich turista ztrati.

Rychnovsko mé idedlni podminky pro rozvoj cestovniho ruchu a rekreace.
V regionu se nachazi mnoho vyznamnych kulturnich a historickych pamatek, zejména
je zde vetsi zastoupeni cirkevnich pamatek. Navstévnici se nejvice zajimaji o hrady,
zamky, ale také o akce riznych smért, jako je napt. PotStejnskd pout’ nebo Letohradska
pout’. Tyto akce jsou znamé po celém kraji a kazdorocné prildkaji tisicovku turista.
Zaroven navstévnik, ktery je na pouti v PotStejné, miiZze navstivit jak zficeninu hradu
Potstejn, tak i zamek PotsStejn, ktery byl pfed nedavnem otevien a riznymi akcemi,
a nabidkami se snaZi pfilakat co nejvétsi mnozstvi turistd. Cim vice turistf, tim vice ma
zamek finan¢nich prostiedkl, které pak nasledné vyuzivd na provoz, ale
1 na rekonstruovani nékterych casti, na které nezbyly penize. Majitelé se velmi snazi
zamek zvelebit, ale bez finan¢nich prostfedkt to jde velmi tézko. Vzpomindm si, Ze

tento zamek byl i propagovan v televizi a to v pofadu Sama doma.

Zavérem bych chtéla fici, Ze mikroregion na tom s propagaci té hlavni ¢asti, jako
je Rychnov nad Knéznou a okoli neni zase az tak Spatn€. Ano, chybi tu ten letak
na propagovani stezky Karla Polacka, ale jinak z4dné jiné velké nedostatky jsem
nenasla. Ale o co bych se snazila vic, je propagovani Gzemi na Cesko — polském
prihrani¢i. I zde je mnoho pamatek a krasnych mist, o kterych turista tieba z Prahy ani
nevi. Leckdy o tom ani nevédi stali obyvatelé Zijici pravé v tomto piihrani¢i. Ve ale

zase zaleZi na penézich.
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Priloha €. 1 — mapa mikroregionu Rychnovsko
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Priloha €. 2 — dFevény kostel v Liberku

Zdroj: obrazky.cz



néjsi pamatky Rychnovska“

4

ejvyznam

Priloha ¢. 3 — Navrh letaku ,,N

Pritazlivd turistickd a rekreaéni oblast
Rychnovsko se nachdzi v severovychodni &asti
Cech. Svoji rozmanitosti pfirodnich kras a
bohatstvim  kulturnich pamatek je pravem
povaZovana na pozoruhodny region
Kralovéhradeckého kraje. Spravnim centrem je
mésto Rychnov nad KnéZnou. Informace o mésté
lze ziskat na www.rychnovsko.cz.

Rychinov nad Kné¥nou

Zveme Vis k prochazce méstem, které je
vstupni branou do Orlickych hor. Ke shlédnuti je
tu napf.

- Zidovskid synagoga, kde turista nalezne
pamitnik Karla Pola¢ka a nachazi se zde také
Regiondlni muzeum Zidovské a muzeum
Podorlicka

- Kolowratsky zamek, ve kterém se nachazi
obrazarna a palerie Orlickych hor

—  Staré namésti, k vidéni tu je Muzeum hracek

Z dalsich atraktivit lze jmenovat nedivno
zbudovany méstsky vychdzkovy okruh Karla
Polacka, ktery mé 11 zastaveni. Dozvite se nejen
informace o dile slavného rychnovského rodika,
ale mate moZnost porovnat dobové fotografie
s pulzujicim Zivotem sou¢asného Rychnova nad
Knéznou.
www.moh.cz,
www.rychnov.city.
www.kolowrat.cz,

Pamatnik malife Vojtécha Sedlacka a jeho
zeny Marie Serbouskové, sexpoziei vénovanou
etnografickému dokumentétorovi Josefu
Korejsovi — Blatinskému.
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Liberk,

Drevény kostel Apostolu sv. Petra a Pavla,
cenna pamdtka lidové architektury, s barokni
vyzdobou sochafe F. J. Prokopa.
www.obec-liberk.cz

Letovisko na biehu Divoké Orlice
s pamatnou lipovou aleji. Vobei je mozné
navstivit zamek s novou expozici Bubdkov a nové
otevienou zameckou zahradou. Na kopei nad obei
se nachazi hrad Potstejn s moznosti prohlidky
véetné kulturnich akei. Nedaleko Potstejna,
v Anenském udoli, je zbudovan kemp western
Vochtanka.

i e .
WWW.potstejn.cz,
www.zamekpotsiejn.cz

Ve — mésto Kraj

Turista zde muZze navstivit muzeum krajky
se stalou expozici vyvoje Ceské krajky od 18.
stoleti do soucasnosti. V prostoraich muzea je
umistén obchod se suvenyry.
www.vamberk-city.cz
www.id-vamberk.cz

Rokytnice v Orfickych fiordch

Na namésti se nachazi stavby s lidovou
architekturou, empirova kaSna a barokni farni
kostel. Ve mésté je nové zbudované Muzeum
lokalky Doudleby, Vamberk a Rokytnice.

Smérem na BartoSovice v Orlickych
horach se nachazi délostielecka tvrz Hanicka.
Soucasti expozice je ukdzka bojové techniky.
zbrani a vystroje.
www.info.rokytnice.cz
www.lzkclub.estranky.cz
www.rokylnice.cz

Mestské  informaéni centrum Rychnov nad
Knéznou, tel: 494 539 027,

www.rvchnov -City.cz.

Méstské informacni a kulturni stiedisko mésta
Rokytnice v Orlickych horach, tel: 494 595 326,
www.info.rokytnice.cz.

Informaéni centrum Vamberk, tel. 494 320 171,
www.ic.vamberk.cz.
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Priloha ¢. 4 — Navrh letaku na méstsky vychazkovy okruh spisovatele Karla
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Polacka ,,Bylo n

Navstivte
Rychnov nad KnézZnou

Meéstsky vychdzkovy
oRruh spisovatele
Karla Policka
,Bylo nds peét”

,Oni muzové se nazyvali: Bejval Antonin, Kemlink
Eduard. Jirsak Cenék a Zilvar z chudobince, jménem
Josef. Kdyz jsem to poéital, tak jsem vidél, ze nas
dohromady bylo pét.”

Stezka Karla Polacka — ,Bylo nas pét*

1 Nadrazi

2 Palackého ulice

3 Staré nameésti

4 Polackovo (Nové) namésti
5 Nad zvonici

6 Na nabrezi

7 U nemocnice

8 U Zidovského hibitova

9 U vodojemu

10 Panorama

Ptijd'te se projit a poznejte tak znama
mista z filmu spisovatele Karla Polacka ..Bylo nas
pét*. Celkova délka tohoto okruhu je asi 2 km
a pomalou chiizi jej urazite asi tak za jednu
hodinu.

Pro ty, co uz je nozi¢ky boleji, je po cesté
pfipraveno nékolik mist k posezeni,
ale i k ob&erstveni.

Karel Polaéek

Karel Poldcek, spisovatel a novinaf, se narodil
22. biezna roku 1892 v Rychnové nad KnéZnou
a zemfel 19. fijna roku 1944 v koncentraénim
tabofe v Osvétimi. Pochazel z rodiny zidovského
obchodnika s kolonidlnim zbozim. Jako spisovatel
se prosadil pfedeviim romanovou tetralogii:
Okresni mésto. Hrdinové tdhnou do boje.
Podzemni mésto a Vyprodano. kde d& celého
romanu byl =zasazen do Polackova rodisté.
Méstem Rychnov nad Knéznou se také nechal
inspirovat ve své velmi znamé knize Bylo nas pét.

Kontakini mista:

Méstské  informacéni centrum Rychnov nad
Knéznou, tel: 494 539 027,

www.rychnov-city.cz.

Meéstské informaéni a kulturni stfedisko mésta
Rokytnice v Orlickych horach. tel: 494 595 326,
www.info.rokvtnice.cz.

Informaéni centrum Vamberk, tel. 494 320 171,
www.ic.vamberk.cz.
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