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Hodnoceni prace:

Pristup studenta k zadanému ukolu, zvoleny postufeSeni z hlediska satasnych metod:

Studentka ke zvolenému tématu diplomové pratsqupila pongrné Siroce. Spravh
definuje geomarketing a jeho funkce, nictadmed v Gvodu je zuZujefgdevsSim na oblast
vyuzitelnou pro komeni zejména neadresné zasilky obchodnich subjekb by si
zaslouzilo dsledrgjSi popis zarru obsahu prace, tedy priorotni relevance geomakepro
roz&feni moznosti sluzelCeské posty. Siroky ifstup zahrnujici i nap popisy proces
Market Intelligencei obecné popisy vystuipz geomarketingu zde p&kud nad ramec cile
obsahu prace roztuji zantieni, tedy samotnou praktickou vyuzitelnost geontarge.
Nicmére zvoleny zpisob ieSeni zejména uvedenitepledu geomarketingovych sluzeb
spolenosti konkurujicichCeské po#, navrh projektovéhdizeni a praktickych moznosti
vyuzitelnychCeskou postou Ize pokladat za spravny. Hodnocénog (vypoiet nakladové i
vynosové stranky zavedeni geom.) logicky zahrnwazp autorce dostupné udaje, které
nemusi byt vzdyiesné, avSak postup je spravny.

Dosazené vysledky, jejich spravnost a moznost prakkého vyuziti:

Autorka prace se sotuetlila primarg na spolénosti pisobici nateském trhu, gklady
vhodného a zavedeného vyuziti geomarketingu lzk nakezt i v jinych evropskych zemich,
nag. vsousednim Rakouskwi Némecku. Jako dalSi z arguméntpro zavedeni
geomarketingovych sluzeb bylo mozné téz vyuzititilize liberalizaci poStovniho trhu a tedy
i predpoklad, Ze krogn neadresnych zasilek, které jsou jiz dnes poskytpva plrg
konkurergnim prostedi, Ize po liberalizaci trhucekavat mnohem &si konkuregni tlak i
v zéasilkach adresnych do 50g, u kterych@®adosud vyhradu. Pokud jde o praktické vyuZiti
navrhovaného zavedeni, prace by si zaslouzila pod& popis narok na provozovani
sluzby po jejim zavedeni - personalni a kapaciémoky, sprava a vyvoj aplikaci a databazi,
atd. Navrh zavedeni geomarketingu vychazi ze spcvpgredpokladi, jedna se vSak o velmi
narainy proces, ktery si kroéntechnickych a procesnich #m zada Sirokou podoporu
dottenych pracovnich slozekietn® prifazeni priority ze strany vedeni jakekoli sgolesti,
kterd chce sluzby geomarketingu zastad



Jak prace odpovida normam, zakonnym ustanovenim aipdpisim:

Obsah prace zntilje nutnost oSétni legislativnich limik a to zejména respektovanim
zakonat. 101/2000 Sh. - zakon o och&awmsobnich ud&; Vyklad a limity tohoto zakona jsou
pro usgch zavedeni a vyuzivadni geomarketingu padiici. Osob& bych proto vidl
oSeteni tedy definici proceéspro skir a vyuzivani osobnich Uday paradi kroki k zavedeni
geomarketingu na jednom z prvnich mist. Jako pousie nutné uvést zejména omezeni ve
zmintném zakos, které neumaiuje sliovani datbazi ziskanych za rozdilnyelem. Je
patrné, Ze autorka se ve své praci vice $eddd na zhodnoceni stavajici situace a
vyuzitelnost geomarketingu, nez na legislativnizkya coz je z hlediska zadani prace
spravné, nicmén prvek vytvdeni, owiovani a pravidelné aktualizace databazi p¥elyi
geomarketingu je jednim z hlavnich reatizizh rizik.

Formalni nalezitosti (piehlednost, Uprava apod.):

Posuzovana diplomova prace dodrZzuje zvolenou sirukt Uprava nevykazuje
vyznamné zavady. Drobné rfepnosti se vyskytuji &éislovani obrazk (nag. odkazy n&isla
obrazki na str. 42 a tedy i 62). Uekterych pasazi (nadpstr. 43-44) mi chybi podrokysi
definice citace zdroje, By za&wru prace auorka uvadi dalSi infordnédzdroje (20).

Obsahuje prace originalniteSeni vhodné pro autorské ogdéeni, patent apod.? NE

Vzhledem k faktu, Ze geomarketing a jeho funkce jjgb ponerné rozsfenou sluzbou,
nelze @éekavat originalnostdkterého z prvl, coz ani nebylo &elem a cilem této prace.

Pripominky a dotazy k praci:

Jak jiz zmhuji vySe, zavedeni a zejména provozovani geomadg@iiych sluzeb a
jejich komeeni vyuZziti pedpoklada powrrné naranou pfibéznou ¢innost. Jaké oblasti pro
zajiseni bezproblémového chodu vidite jako nejvyzngsif Sprava databazi, spolehliva
aktualizace 0d&j zakaznickd podpora, bezchybné technologické tZaji& rezimu 7x24,
obchodni dovednosti, vyuzitelnost webové aplikate,?

Problematika zakona&. 101/2000 Sh. zahrnuje mimo jiné také stanovetglul
vytvareni a spravy databazi (obsahujicich osobni Gda@.byste pro tad na ochranu
osobnich ad#j definovala del vytoreni konsolidované databaze, jak ji ve své préci
popisujete? Patetn by nebylo pijatelné uvést jako del pouze komeni nabidku
geomarketingovych sluzeb.

Pro jaky typ klientely (zakaznicky segment) z h#a@i objemu vyuzivani byste
geomarketing a jeho funkceifadila jako nejvhodjsi?

Praci klasifikuji stupn ém: Vyborrg minus (1-)

V Praze dne 2.1.2011 .



