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Práci k obhajobě doporučuji a hodnotím ji známkou: výborně minus

V Pardubicích 8.6.2010

Ing. Jiří Čáp

Případný komentář k výše uvedenému hodnocení:

Jaké další marketingové nástroje lze využít k propagaci firmy??

V jakém časovém období a jak dlouho lze uplatňovat inovaci založenou na prostředcích 
čerpaných z EU??

Poznámky: 100 - 91 bodů = výborně   70 - 61 bodů = velmi dobře minus
  90 - 81 bodů = výborně minus   60 - 51 bodů = dobře
  80 - 71 bodů = velmi dobře   50 -  0  bodů = nevyhověl

POSUDEK VEDOUCÍHO


