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ANNOTATION

Die Abschlussarbeit befasst sich mit dem Themar,Feade Laden in Deutschland®. Am
Anfang des praktischen Teils wird zuerst der Feiaadel und seine Bedeutung, sowie seine
Wurzeln und Ursprung erklart. Ein Kapitel widmettsiseiner weiteren Dynamik. Nachster
Teil beschattigt sich direkt mit den Weltladen ieudschland. Es wird ihre Entwicklung und
ihres Bild im Verlauf der Zeit beschrieben. faxdem werden ihre Dachorganisation,
Lieferanten und Handelsorganisationen erwahnt. Wregend werden die Weltladen in
Leipzig dargestellt, die vom Verein Eine Welt el\ipzig betrieben werden. Das praktische
Teil widmet sich einer empirischen Untersuchungseiwen den Kunden in den Weltladen in
Leipzig und Bayreuth, am Ende werden ihre Ausweytund Ergebnisse vorgestellt.

SCHLAGWORTER

Fairer Handel, Fair Trade, Weltladen, Fairer Piersduzenten

NAZEV
Fair Trade obchody v &necku

SOUHRN

Zawéretna prace se zabyva tématem ,, Fair Trade obchod§nveldku“. Na zaatku praktické
casti je nejprve vysitlen pojem spravedlivy obchod, jeho vyznam, alettgho kdéeny a
vznik. Jedna kapitola seénuje jeho dalSimu vyvoji. Nasleduji¢ast se zabyvarfmo Fair
Trade obchody v Bmecku. Je popsan jejich vyvoj a obraz vlghu ¢asu. Mimo jiné jsou
jejich zasteSujici organizace, dodavatelé a obchodné organizadrény. Nakonec jsou
predstaveny obchody v Lipsku, které spravuje spokeke Welt e.V. Leipzig" (Jeden &Y.
Prakticka ¢ast se wnuje empirickému vyzkumu mezi zakazniky obadhod Lipsku a

Bayreuthu, na konci jsou@dstaveny jeho vyhodnoceni a vysledky.

KLi COVA SLOVA

Spravedlivy obchod, Fair Trade oliclky, Férova cena, Producenti

TITEL

Fair Trade Shops in Germany




ABSTRACKT

My bachelor thesis is focused on a topic ,Fair Bratops in Germany*“. At the beginning of
a practical part a term fair trade is describedvall as its meaning and also its origin. One
chapter applies to its further development. Follayyart deals directly with Fair Trade shops
in Germany. There is described its developmenti@ngicture in the march of time. Among

others there are mentioned patronizing organizatiothe suppliers and business
organizations. At the end shops in Leipzig, whioh managed by the association ,Eine Welt
e.V. Leipzig” (One World), are introduced. The preal part adresses to empirical research
between customers in these shops in Leipzig andeB#y. Evaluation of the research and

the results are included.

KEYWORDS

Fair trade, Fair trade shops, fair price, producers
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EINLEITUNG

.Die Menschheit steht an einem entscheidenden Pimk&t Geschichte. Wir erleben eine

zunehmende Ungleichheit zwischen Volkern und imtienon Volkern, eine immer groRere

Armut, immer mehr Hunger, Krankheiten und Analphab@m sowie eine fortschreitende

Schadigung der Okosysteme, von denen unser Wohégrgdhangt. Durch eine Vereinigung

von Umwelt- und Entwicklungsinteressen und ihrekst& Beachtung kann es uns jedoch
gelingen, die Deckung der Grundbedirfnisse, dieb®¥&serung des Lebensstandards aller
Menschen, eine groReren Schutz und eine besselied@aftung der Okosysteme und eine
gesicherte, gedeihlichere Zukunft zu gewahrleisteas vermag keine Nation allein zu

erreichen, wahrend es uns gemeinsam gelingen Kareiner globalen Partnerschatft, die auf

eine nachhaltige Entwicklung ausgerichtet ist.”

(Praambel der Agenda 91

Die Agenda 21 wurde zu einem Gipfel fiir Umwelt- und Entwicklupgditik, die seit dem
als Einheit gesehen werden. Mit der Beflrwortungsds Programms zeigten die
teiinehmenden Staaten, dass sie sich der Bedrohueusst sind, die bei der Fortfihrung
der bestehenden Verhaltnisse folgen wiirden. WheXicJahre spéter in Johannesburg zeigte,
wurden die Ziele des Programms jedoch kaum erfgitfolge konnten aber auf dem Feld der
Offentlichkeitsinformation verzeichnet werden urigt fnternationale Arbeitsorganisationen,
Birgergruppen und Betriebe wurden die Ziele derntige?1 zu einem wichtigen Gegenstand
im Rahmen des Konzepts nachhaltiger Entwicklungegen. Obwohl seit der Konferenz der
Vereinten Nationen in Rio de Janeiro fast 20 Jakergangen sind, bleibt das
Aktionsprogramm Agenda 21 seither eine langlebigaovi und eine Anleitung zum Schutz
der Umwelt, zur Sicherstellung der nachhaltigenzZNog der natirlichen Ressourcen und zur
Verbesserung des Lebens der Menschen auf der DeltkKonferenz bekam damit einen

revolutionaren Charaktér.

Der Faire Handel und alle an den teilnehmende Ak&tebeteiligen sich an der Umsetzung

der Ideen der Agenda 21. In seiner Arbeit verwatdi er die Grundsatze des

! Agenda 21Treffpunkt [online]. 1999 [zit. 2010-02}0 Bearbeitet nach WWW: <http://www.agenda21-
treffpunkt.de/archiv/ag21dok/index.htm>
2 Die Agenda 21 ist ein Aktionsprogramm fiir das 2ahrhundert, das im Jahr 1992 auf der Konferenz der
Vereinten Nationen Uber Umwelt und Entwicklung ifo Rle Janeiro von mehr als 170 Staaten beschlossen
wurde.
% OSN [online]. 2002 [zit. 2010-02-04]. Bearbeiteich WWW: <http://www.osn.cz/zpravodajstvi/zpravy/
zprava.php?id=1067>.
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Aktionsprogramms und sein Verlangen ist es anzgbrinwas als nachhaltige und dauerhafte
Entwicklung im Sinne der Agenda 21 gemeint wirdzémtralen Bereichen wie Internationale
Zusammenarbeit, Armutsbekdmpfung und Verdnderusgkasmsumverhaltens bemiht sich
er seine Ziele zu erfullen. Fairer Handel wird atlem als ,Handelspartnerschaft‘ versteht:
.Der Faire Handel steht fir eine Handelsbeziehudig zeigt, dass Handel ein gerechter
Austausch sein kann, von dem beide Handelspartraditipren. Der Faire Handel ist ein
machtiges Symbol fiur die Absicht, ein Handelssyzierarrichten, das die Bedurfnisse der
Armen an die erste Stelle stelftDie erste Assoziation zu Fairen Handel ist die Bersy
fairer Preise den Produzenten, der ist aber n@semn mehreren Attributen, die den Fairen
Handel charakterisieren. Fairer Handel setzt sigbhafir die Erhaltung der kulturellen
Traditionen und Eigenheiten ein, fordert wirtschetfiie Entwicklungen und
umweltfreundlichen Anbaumethoden, bestrebt sichKireerarbeit zu vermeiden und den
Bauern die soziale Gerechtigkeit zu gewahrleistederdem fihrt in den Lander des Sidens
die Bildungs- und Offentlichkeitsarbeit und vermitt interkulturelle Verstandnisse und
gegenseitigen Respekt. Das Ziel liegt darin, demkieten Kleinproduzenten in der
Entwicklungslandern eine Chance geben, damit sseesgener Kraft schaffen, um von der

Armut zu befreien und ein wirdiges Leben zu dutoéhe

In der vorliegenden Abschlussarbeit wird diese Rmlatik des Fairen Handels naher
beschrieben. Sie wird sich aus einem theoretiscimeh praktischen Teil zusammensetzen.
Der theoretische Teil gliedert sich in 3 Hauptkelpit- Fairer Handel, Weltladen in
Deustchland und Weltladen in der Stadt Leipzig. atlnst wird im ersten Abschnitt der
Begriff ,Fairer Handel* und seine Definitionen &k, gefolgt gesellschaftliche Urspriinge
der FH-Bewegung, Ziele und Kriterien des Fairen diéds und fair gehandelte Produkte. Das
zweite Kapitel widmet sich der Weltladen in Deutadl, hauptsachlich schildert ihre
Entstehung und ihre Entwicklung im Verlauf der tZétine Partei stellt das Weltladen-
Dachverband und seine Rolle dar. Zuletzt werdefetamten und Importorganisationen und
ihre Arbeit im ganzen System erwahnt. Letztes téhgler Theorie konzentriert sich direkt
an Weltladen in Leipzig. Diese Stadt wahlte ich,ausil ich dort als Erasmusstudentin ein
Jahr an der Universitat verbrachte und erstes Msduthte dort einen Laden mit
verschiedenen Waren von Kaffe und Tee uUber Hangwedkikte bis hin Textilien aus den
Dritten Welt. Um mehr Inforationen Uber ,Fairtradeti erfahren und mit dem Betrieb des

Vereins und Ladens kennen zu lernen, leistete ath @n Praktikum. Aus diesem Anlass

* Gerechtigkeit im Welthandel : Eine Bewertung anisvicklungspolitischer und christlicher Perspektive
Aachen : Misereor e.V., 2005. S. 49
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fuhrte ich im Laden eine Umfrage zwischen den Kunderch. Das Ziel der Analyse war, zu
erforschen, ob die Besucher allgemein wissen, vea®i-Handel bedeutet, welche sind ihre
Grunde fur den Einkauf in Weltladen, wie oft besuclden Laden und welche Produkte
kaufen. Weitere Fragen richteten sich auf ihreruBeklter, Geschlecht und Einnahmen. Der
Verlauf wird im Praktischer Teil vorliegender Absessarbeit beschrieben, sowie die
Auswertung. Dieselbe Umfrage wurde mit der nettelfieH/on der Frau Rosi Schimanek
auch in dem Weltladen in Bayreuth realisiert. Bdidelen werden im diesen Teil verglichen
und die Ergebnisse werden in der Graphiken veransichit und zugleich gegentberstellt.

Abschlig3end werden Resultate der Arbeit in der Zusammeurfaseekapituliert.

12



|. THEORETISCHER TEIL

1. Der Fairer Handel — ein Uberblick

Fairer Handel ist eine Art des Handels, der mitinda Bauern, Zichtern oder
Plantagearbeitern aus den Entwicklungslandern defthrt wird. Er fordert den fairen
Zugang zum Welthandel und legt besonderen Wert dieif sozialen und 6kologischen
Bedingungen. Ein Schwerpunkt liegt auf der Sichgrutes wirdevollen Lebens der
Produzenten sowie auf dem Schutz der Umwelt. Deeckwst, den Menschen eine Chance

zu geben, sich mit Hilfe eigener Krafte aus der Arrau befreien.

1.1.Die Notwendigkeit des Fairen Handels

Zunachst ist es wichtig zu erwahnen und zu verstelarum Fairer Handel eigentlich
notwendig ist. Die Wurzeln lassen sich im klassescH-reihandel finden, der auf den
schottischen Okonomen Adam Smidowie auf das Werk David Ricardpsdas an Smiths
Grundannahmen anknupft, zurtickgeht. Sie beschriebredie Jahrhundertwende des 18. und
19. Jahrhunderts die Marktstrategien der so gepanitomparativen Kostenvorteilé“Diese
Theorie behauptet, dass durch den freien AustausohGitern weltweiter Wohistand und
Gleichberechtigung moglich sein sollten. Die Landeliten sich darauf spezialisieren, was
sie relativ gut und gunstig herstellen kénnten naddiese Produkte exportieren, wahrend sie
lediglich das importieren sollten, was sie ineffekbder gar nicht produzieren. Als
Veranschaulichung soll das folgende Beispiel diemerDeutschland gibt es kein gilinstiges
Klima fir den Kakaoanbau, wahrend in Ghana die Bgigen dazu sehr geeignet sind.
Gegenteilig sind der technologische Fortschrittisadie Infrastruktur in Ghana nicht auf dem
Niveau, um Autos zu produzieren. Gemal dieser Tésotlte der Freihandel einer ,win-win
Situation® entsprechen, bei der beide Seiten aus dem getigeseioffenen Handel
profitieren. Die Praxis dieses Modells sieht jedactiers aus. In der Realitat ist es gerade

umgekehrt, denn die Vorteile befinden sich auf eeitder Lander, die die

®> Adam Smith. 1776 : Wohistand der Nationen — Eimeelsuchung seiner Natur und seiner Ursachen (@idigi
An Inquiry into the Nature and Causes of the WealtNations)

® David Ricardo. 1817 : Principles of Political Ecomy and Taxation

"WUTTKE, Mirja. Fairer Handel : Chancen und Schigkeiten eines alternativen Marktkonzepts. Oldeghur
Paulo Freire Verlag, 2006. S. 29

8 SCHMELZER, Matthias. Fairer Handel und Freier MarlStudie zu den Wirkungen Fairen Handels auf
Produzenten und die freie MarktwirtschafBerlin: [s.n.], 2007. S. 13 Bearbeitet nach WWW:
<http://www.dreigliederung.de/essays/2007-01-00lht
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Handelsbedingungen vorgeben kénnen. Die Mehrheit\dgt lebt in der vom Welthandel

verursachten Armut. Aufgrund der Liberalisierung d¢andels durch die Weltbank und den
Internationalen Wahrungsfond (IWF) hat sich das d¢dsvolumens erh6ht und damit auch
die globale Ungleichheit. Die GBanternehmen setzen die Preise fur ihre Konsumenien

Werbbewerb zu tief an und die Ware in Entwickluégsler verliert den Wert. Dadurch

bekommen die Produzenten zu wenig Geld fir ihreeGiind leben am Rande des
Existenzminimums. Sie bekommen keine Kredite, uenRlioduktion finanzieren zu kénnen
und der Staat unterstitzt sie nur selten. Aul3erderfugen die meisten Bauern Utber nur
geringe Vermarktungskenntnisse und verkaufen ihaeeW haufig tlber den Zwischenhandel,
weil sie keine andere Moglichkeit haben. Und hidl sich der Faire Handel engagieren und
zu mehr Gerechtigkeit und Umweltvertraglichkeit\elthandel zu beitragen. Ziel ist es, den
Produzenten Mindestpreise zu gewahrleisten, umnihbessere Lebensbedingungen zu
sichern. Wichtig ist es, den ausbeuterischen Zwisbhndel auszuschlieRen und den
Erzeugern einen direkten Zutritt zum Mark zu vesadtdn. Der Anhang Nr. 1 veranschaulicht
am Beispiel des Rohstoffs Kaffee den Weg der Kafibae im konventionellen Handel

sowie vergleichsweise im Fairen Handel.
1.2 Begriffsbestimmung ,Fairer Handel*/ ,Fair Trade “

Obwohl die Fair-Trade-Bewegung fast 80 Jahre existwurde der Begriff ,Fairer Handel”
erstmals im Jahre 1985 auf der ,Konferenz Uber ldhodd Technologie fir Kooperativen
aus GrolRbritannien und vielen Dritten- Welt- Lamden London verwendet. Urspriinglich
wurde far die Fair-Trade-Organisationen die Bezainiy .alternative
Handelsorganisationen“ (Alternative Trading Orgatimns = ATOs) und ,alternativer
Handel“ verwendet. Michael Barratt Browsagte dort einen denkwirdigen Satz, der die
Richtung der heutigen Benennung bestimpiite haben genug von unfairem Handel, es ist
Zeit fir Fairer Handel.%° Diese zwei Begriffe gingen schnell in das allggradewusstsein

Uber und wurden von alternativen Handelsbeweguigemommen.

° Michael Barrat Brown: Griindungsmitglied und Vorstavon FTO TWIN, das nach dieser Konferenz
gegrundet wurde. Organisierte 1988 eine Konfereitzdem Titel ,Whatever Harend to Fair Trade?* MBB
schrieb spater das Buch , Fair Trade: Reform armdities in the International Trading System", eiiscien
1993. (nactHandeln - anders als andereErfolge und Herausforderungen fiir den Fairen HahdBrussel :
FINE, 2006. S. 8)

19 Handeln - anders als andere : Erfolge und Heradisfangen fiir den Fairen Handel. Briissel: FINB62(S.

8

14



Doch was bedeuten eigentlich die Termini ,Fairen#" bzw. ,Fair Trade" und was steht
dahinter? Darunter versteht man im AllgemeinenEheeiterung des Alternativen Handels
um die kommerziellen Vermarktungswege. In einenfageimen Sinn ist er eine Handelsform
mit dem Ziel, Armut zu Uberwinden. Er drangt die tWandelsorganisationen zu faireren
Handelsregeln und bewegt die Konsumenten zu mehan#gortung und zu starkerer

Reflexion.

Wenn man in das Digitale Worterbuch der deutschadhe des 21. Jahrhundert DWDS das
Wort fair* eingibt, erh@lt man die Definition: anstandig in seinem Verhalten anderen
gegeniiber.*' Im Wirtschaft Wérterbuch wird fairer Handel folgesrdveise beschrieben:
»entwicklungspolitisch motivierte Form des Handdks, folgende Merkmale erfuhlt: Einkauf
direkt beim Erzeuger, garantierter Mindestpreisidéristige Liefervertragé® Bis jetzt ist
jedoch keine allgemeingiiltige Definition fir denirea Handel entstanden. Auch politisch
gibt es fur diesen Ausdruck keine klare rechtli®egriffoestimmung. Im Dezember 2001
verstandigten sich die vier wichtigste Netzwerkes &airen Handels — die ,European Fair
Trade Association* (EFTA), die ,Fairtrade Labelli@yganization International“ (FLO), das
.Network of European Worldshops” (NEWS) und dietgmational Fair Trade Organisation®
(IFAT) im Rahmen der von ihnen gegrindeten Arbeitpge FINE auf die folgende
Definition:

.Fairer Handel ist eine Handelspartnerschaft, deaf Dialog, Transparenz und Respekt
beruht und nach mehr Gerechtigkeit im internati@malHandel strebt. Durch bessere
Handelsbeziehungen und die Sicherung sozialer Bdtintbenachteiligte Produzentinnen
und Arbeiterlnnen — insbesondere in den LandernSietens — leistet der Faire Handel einen
Beitrag zu nachhaltiger Entwicklung. Fair Handelsg@nisationen (die von Verbrauchern
unterstitzt werde) sind aktiv damit beschaftigte diersteller zu unterstitzen, das
Bewusstsein zu steigern und fur Veranderungen bai Regeln und dem Ausiben des

konventionellen internationalen Handels zu kampfen.

Drin  sind die Hauptprinzipien (wie Gerechtigkeit, adhhaltigkeit, bessere

Arbeitsbedienungen und die Gewahrleistung des wuothn Lebens flur Produzenten) der

M Das Digitale Wérterbuch der deutschen Sprache@esh. [online]. Berlin : Brandenburgische Akademer
Wissenschaften , 2003 [zit. 2010-02-09]. Bearbeiteich WWW: <http://www.dwds.de/?kompakt=
1&sh=1&qu= fair>.

12 Schiilerduden, Wirtschaft : ein Lexikon fir Schulesbildung und Beruf . Mannheim : Dudenverla@02.

3 Hahn, Martina, Hermann, Frankair einkaufen - aber wieFrankfurt a. M. : Brandes und Apsel Verlag GmbBO2 S.

17
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Fairen-Handel-Bewegung ausgedriickt, die auf Engageriransparenz und Zuverlassigkeit

basieren.

1.2.Eine historische Spurensuche und weitere Entwicklum

Um die gesamte Struktur und Konzeption der Themgidirer Handel“ und der am Fairen
Handel beteiligten Organisationen und Vereinigungerverstehen, ist es unerlasslich, seine
vollstéandige und ideologische Herkunft zu kennem.Holgenden sollen die Wurzeln und die

weitere Dynamik der ganzen Bewegung vorgestelltieser

Der Ursprung der Idee eines weltweit gerechten HBsgstems liegt im européaischen
Kolonialismus. Ende des 18. Jahrhunderts beganrigsche Geistliche, sich der Ungleich

der Entwicklungschancen und Ressourcen bewussterdew. Sie verurteilten den Konsum
von Rohrzucker, der von Sklaven produziert wurahe. 9. Jahrhundert bauten deutschen

Abteien mit den Produzenten erste Handelsbeziemuage

Die echte Geburtstunde des gleichberechtigten Haigtezu Beginn des 20. Jahrhunderts zu
verzeichnen. Die Anfange gehen auf das Jahr 1946cku als Edna Ruth Byler als
Freiwillige des Mennonite Central Committee mit amfrauen in Puerto Rico arbeitete. Als
sie wieder in die USA zurtckkehrte, brachte siedhasticktes Leinen mit, das sie Uber die
Kirche an Bekannte und Nachbarn verkaufte. So wulde heutige Organisation Ten
Thousend Village¥ (bis 1996 Self Help Crafts) gegriindet. Gegen Etele 1950er Jahre
entstanden erste alternative Beziehungen mit EurBpa damaliger Direktor von Oxfam
Internationaf® besuchte ein Lager chinesischer Fliichtlinge ingtong. Dabei entstand die
Idee, die ersten Handwerksprodukte in Europa zuoitiggen und in Oxfam-Laden zu

verkaufen. Es handelte sich um Nadelkissen, diehimesischen Lager hergestellt wurden.

Ein Vorbild fur diesen Ansatz ist in den Niederlandzu finden. Im Jahre 1959 wurde dort
die erste europaische Stiftung, die sich mit dieBevblematik beschaftigt, Steun voor
Onderontwikkelde staaten (S.0.S. Wereldhandel)yigetpt. 1964 konstituierte Oxfam in
England die erste européische alternative Handgs@sation (ATO). In den Niederlanden
setzte sich die Entwicklung weiter fort und sei6Z9mportierte dort S.0.S. Wereldhandel

Ten Thousand Vlllages: ist eine bekannteste ameikhe Non Profit Faire Trade Organisation. (naem T
Thousand Villages [online]. 2008 [zit.2010-02-0Bkarbeitet nach WWW: <http://www.tenthousandvillage/
cgi-bin/category.cgi?type= store&item=pageZAAAB9B&iplate=fullpage-en&category=aboutus>.)

15 Oxfam International: ist eine bedeutende karitatrganisation. Sie wurde im Jahr 1942 in Grofmien
unter der Name Oxford Committee for Famine Relegriindet.
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(heute — Fair Trade Organisatie) Produkte aus dewlérn der Dritten Welt. Zuerst wurde nur
Rohrzucker eingefiihrt, danach wurde das SortimemtHandwerkswaren erweitert. Zwei
Jahre spéater wurden in den Niederlanden erste &leltl in kirchlicher Tragerschaft

eroffnet®

Der Ausgangspunkt fiir Deutschland war das Jahr .194Ber 30.000 Menschen
demonstrierten in 70 verschiedenen Stadten mit Ewmgrsched gegen die
Entwicklungspolitik der Bundesregierung. Studertes®rotestbewegungen sowie christliche
und politische Gruppen schlossen sich zu Diskussiand Aktionsgruppen zusammen und
kritisierten das bestehende Weltwirtschaftsmodelvie den Trend zum Massenkonsum.
AulRerdem forderten sie mehr finanzielle Mittel fdre Entwicklungspolitik, bessere
wirtschaftliche Chancen fir die Lander der Dritt¥velt durch verénderte Zoll- und
Handelsbedingungen, denn schon damals auRertalisiddberschuldung der Dritten Welt.
Durch Hungermarsche gelangte die Problematik inQffentlichkeit und war der Anlass fir
verschiedene Diskussionsforen. Daraus entwicketie die ,Aktion Dritte Welt Handel*
(A3WH).'® Auf dem Hintergrund dieser Hungermarscherfahrurlggte Ernst- Erwin Pioch
eine ,Problemskizze zur Grindung einer Aktionsgersehaft Dritte-Welt-Handel* im
entwicklungspolitischen Arbeitskreis vor. Darin warein Handlungsmodell skizziert, das
aus den Erfahrungen in Holland schépft und sich dem Modell aus England, welches auf
Spendengewinnung abzielte, absetzt. In dieserre&it&ze wurde der Fokus vor allem auf
die Er6ffnung von Markten fur kleinere Produktioeegssenschaften gelegt, die unter
Absatzschwierigkeiten leiden. Des Weiteren solitelén Entwicklungslandern ein starkeres
Interesse am européaischen Markt sowie an Informatidiber die Marktschanc@mgeweckt
werden. Die Verbindung von Informationen und Verfk&ennzeichnete ebenfalls das
vorgeschlagene Model|Der Verkauf von Waren aus der Dritten Welt sollvggls mit einer
Information Uber das Herkunftsland, Uber sozioOkoiszhe Verhdaltnisse und Uber den
herstellenden Betrieb und die Menschen, die inahpeiten, verbunden seirf*Parallel dazu
wurden unterschiedliche Absatzwege wie z.B. derk¥eir der Waren auf Markten oder

18 Wuttke, Mirja. Fairer Handel : 2006. S. 37- 39

Y Hungermarsch ist eine Demonstration, Mann die é.eltrch die Strassen marschieren. Der Ursprung lieg
schon im Mittelalter. ,Damals marschierten die Mgren in Notzeiten zum Sitz der Landesherren, um aus
dessen Vorraten Nahrungsmittel zu erbitte.” Hesttelarunter der Hunger und die Not der Armen inDRigten
Welt verstanden. (nach Hungermarsch [online]. 02@10 [zit. 2010-02-15]. Bearbeitet nach
WWW:<http://www.hungermarsch.info/page2. htmi>.

18 Fairer Handel : Fenster zu einer gerechteren.\Balgern : Bayerische Dritte Welt Handel e.G. ,3.99. 14

19 Raschke, Markus. Fairer Handel : Engagement fiie gerechte Weltwirtschaft. Ostfildern : Der Maathi
Grinewald-Verlag, 2008. S. 47

2 pjoch: Problemskizze zur Griindung einer Aktionsgi@schaft Dritte Welt Handel, 1970. S. 2 — zitieach
Raschke: Fairer Handel: Engagement fiir eine gezabtaitwirtschaft. S. 47
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Verkaufsausstellungen sowie in kleinen Laden odeWersandhandel beabsichtigt. Am 20.
Juli fand das erste Treffen der Projektgruppe ,3eltWHandel* statt. Dort wurde die

Madoglichkeit diskutiert, die Waren fir die Basaredwierkaufsgruppen von der hollandischen
Stiftung S.O.S. liefern zu lassen. Laut Auffassuaeyg S.O.S. Stiftung rickt den Text von

Pioch drei wichtige Grundsétze in der Vordergrund:

e .die Beschrankung auf Produkte kleiner Genossenshahne Marktchancen, um deren
Existenzminimum durch Festpreise zu sichern

e die Durchfuihrung von ,Verkaufausstellungen“ durehtwicklungspolitische Gruppen und
Friedensmarsch-Komitee, woraus langfristig auchtierMWelt-Laden entstehen konnten

e eine Begrenzung auf kunstgewerbliche Produkte, ngleith sie in ihrer

bewusstseinsbildenden Funktion gegeniiber Konsumgsitbwerer vermittelbar seineff

So wurden ab September 1970 die ersten Produktelenf Markt vertriebef? Bis Ende
dieses Jahres verkauften die Produkte aus deeBiittelt mehr als 50 Gruppefi.Im ersten
Jahr tauchte die Frage nach dem Verhaltnis vonuBddarbeit und Verkauf auf. Sie
veranlasste den entwicklungspolitischen Arbeitskraine ,Arbeitsgruppe Padagogik”
einzurichten. Diese Arbeitsgruppe setzte sich diggAbe zum Ziel, die Aktion ,Dritte Welt
Handel* zu konkretisieren und legte neue Priorntétest. Anhang der Produkte sollte ein
.Lernen durch Handel* ermoglicht werden. Das hediss durch den Verkauf der Waren
zunachst Gber Probleme der Dritten Welt informieerden sollte. Gleichzeitig sollte durch
den Verkauft der fair gehandelten Erzeugnisse digeDWelt motiviert und zugleich der
Absatz auf dem europaischen Markt gewahrleistedarer Des Weiteren war es Ziel, die
Produzenten zu unterstiitzen, sich zu Genossenschaft vereinigef! In dieser Zeit
verstand sich die ABWH vor allem als padagogisdfeamodell, dessen wichtigster Zweck

es war, das Bewusstsein der Bevolkerung zu scharfen

Das alternative Handelssystem stie3 bald auf seigenen Grenzen. Die bestehenden
Produzenten wurden wegen der Entwicklung des Teamsfon Waren beschrankt und durch
die Begrenztheit des Absatzmarktes wurde es unofjglieue Produzentenorganisationen

aufzunehmen. Es wurde immer mehr Kaffee produzaey auf dem alternativen Markt war

2L Raschke: Fairer Handel : S. 48 - 49

2 Raschke: Fairer Handel : S. 47 - 49

% Hein, Bastian. Die Westdeutschen und die DritteltWeEntwicklungspolitik und Entwicklungsdienste
zwischen Reform und Revolte 1959 - 1974. Minch®@tdenburg Wissenschaftsverlag GmbH, 2006. S. 145
%4 Raschke: Fairer Handel : S. 49
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das Angebot gréRer als die Nachfrdgelm aus dieser Situationen hinauszugelangen und die
fallenden Weltmarkpreise zu verhindern, wurde inihrdal975 die erste Import- und
Handelsorganisation, die ,gepéGesellschaft zu Férderung der Partnerschaft nmiDdigten
Welt), als ,wirtschaftlicher Arm“ der A3WH in Deuthland gegriindéf Diese sollte sich
starker mit den 6konomischen Aspekten des AlteraatHandels beschéaftigen. Kurz danach
entstand die ,Arbeitsgemeinschaft der 3. Welt LAd&G3WL), der Vorganger des spateren
Weltladen Dachverbands. Damit wurde vorerst diagion um die ,,Aktion Dritte Welt” in

Deutschland stabilisiert.

Gleichlaufend in dieser Zeit bildeten sich auchterel Organisationen. Im Sommer 1969
entwickelte sich der weltpolitisch motivierte ,Okemische Arbeitskreis Entwicklungshilfe®.
Anfangs verkaufte er in der Adventzeit Erdniisse Bagguay, spater holte ein Mitglied
Waren aus Paraguay, die der Arbeitskreis erfolgreerkaufte. Die Botschaft lautet: ,Wir
importieren die Produkte direkt von den Produzentew zahlen ihnen daflr gerechte
Preise?’ Drei Jahre spater wurde der Verein fiir Arbeitsd @ozialférderung ,El Puente®
errichtet. Im Jahr 1977 wurde die Importorganisatioit demselben Namen ins Leben
gerufen. Wahren die ,gepa“ aus der Initiative busvagt tatiger Organisationen hervorging,
entstand ,El Puente* durch Bevdlkerungsinitiativirekt aus der Bewegung und war eher
regional tatig. So entstand eine plurale Struktom VHandelsunternehmen, die die ASWH
disponierte®

Seit den 1970er Jahren wurden mit diesem religidfiatergrund die ersten ,Weltladen” in

ganz Europa eroffnet. Zu den eingangs verkauftemdwarklichen Produkten nahmen

klassische Kolonialwaren wie Kaffee, Kakao, Tee doidker zu. Die Produkte waren nicht
nur auf den Markten oder durch Aktionsgruppen ameeben, sondern auch in den bereits
erwdhnten Weltladen und Biol&den, auf lokalen M&mkiind im Versandhandel sowie durch
Solidaritatsgruppen und Ehrenamtliche. Bis Mitte @i@80er Jahren kamen die Kunden vor
allem aus politisch und sozial orientierten Bevdlkgsgruppen, die sich fur diese Thematik

interessierte®

% \Wutke : Fairer Handel : 41 - 42

% Entwicklungspolitische Wirkungen des Fairen HaadeBeitrage zur Diskussion. Aachen : Misereor, 28
25

2" Raschke : Fairer Handel : S. 55

% Raschke : Fairer Handel : S 55 - 56

2 Wuttke : Fairer Handel : S. 40 - 41
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Obwohl der Bekanntheitsgrad dieser Problematik wuehd die Produkte an immer mehr
Stellen verkauft wurden, war es notwendig, eindtéme Absatzexpansion fair gehandelter
Produkte zu foérdern, denn, ,[...] dadarktpotential war erheblich groRRer, als durch die
Verkaufsorte in den Aktionsgruppen und Weltlademeignt werden konnt&® Als
Ausgangspunkt wurde die Einfuhrung von Siegelititen konzipiert, um damit alternativ
gehandelte Produkte in den konventionellen Handeu antegrieren. Die
Produzentenorganisationen und Alternativen Handgdsosationen (ATO) aus den
Niederlanden und Deutschland verstandigten sichiomdahre 1988 wurde in Holland die
erste Fairer-Handel-Siegelinitiative ,Max Havel&arjegriindet. Alsbald entstanden weitere
europaische Initiativen: 1991 in Deutschland ,AGeilbauernkaffee e.V.”, die ein Jahr
spater in ,TransFair* umbenannt wurde, die ,Fad&doundation” in GroRRbritannien oder
.Forening for Rattvisemarkt" in Schweden. Der Zwedleser Téatigkeit war, dass ein
einheitliches Warenzeichen die Erkennbarkeit undhtkalierbarkeit der Ware bei der
Anfihrung der fair gehandelten Produkte in Supekbe@r gewahrleisten konnte. Durch
dieses Siegel sollten die Konsumenten die Erzesgrasis der Dritten Welt leicht von den
konventionellen Produkten auseinander halten kdnKaffee und Tee waren die ersten, die

mit dem Fairer-Handel-Siegel versehen wurtfen.

Seit dem Ende der 1980er Jahre bildeten sich aus ame Fairen Handel beteiligten
Organisationen so genannte Dachorganisationen.e/te wurde 1989 die ,International
Federation for Alternative Trade" (IFAT) gegriindgte brachte Produzentengruppen, ATOs,
Importeure, Siegelorganisationen und andere AktdeseFairen Handels aus Afrika, Asien,
Europa, Australien und Nord- und Sudamerika zusamr8ees machte sich Monitoring zur
Aufgabe und wollte Richtlinien und FH-Organisationmternational festlegen sowie auf
einer Kommunikationsplattform darstellen. Um eiressere Zusammenarbeit in Europa zu
garantieren, vereinigten sich 1991 die elf grof®emopaischen Importorganisationen zur

,European Fair Trade Association“ (EFTE).

30 Wuttke : Fairer Handel : S. 43

3 Max Havellar ist ein Kolonialroman von Eduard DasvDekker aus dem Jahr 1860, in dem ein
niederlandischer Beamte von der Unterdriickung dedkeg auf Java auf den Kaffeeplantagen in
Niederlandisch-Indien erzahlt. Das Buch kritisistark die Kolonialpolitik. Der Name das Buches und
gleichzeitig der Hauptfigur wurde des Symbols Fhiade geworden. (nach SCHOUTEN, Rob. Pressgroup
[online]. 2009 , 30.12.2009 [zit. 2010-02-15]. Bamsgitet nach WWW: <http://www.presseurop.eu/cs/cotite
article/161721-nepochopeni-hrdinove>.

32 \Wuttke: Fairer Handel : S. 46

33 Wuttke : Fairer Handel : S. 45 - 46
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Die 1990er Jahre in Deutschland standen unter dafftugs der Markterweiterung des Fairen
Handels auf Warenh&auser, Grol3verbraucher, Kantidersandhauser. Zugleich nahm die
Zahl der Weltladen zu und Mitte der 90er Jahre w@higliten sich immer grofRere

gesellschaftliche Interessen am Fairen Handel tsgasprachigen Raum.

1994 folgte die Grindung der Weltladen NEWS! (Netwvof European Worldshops) in den

Niederlanden. Es handelte sich um ein européaisile¢averk, das ca. 2700 Weltladen in 15
Landesverbanden und 13 Lander vertrat. Im Juni 1886 sich der erste Fairer-Handel-
Kongress mit dem Titel ,,Zukunft teilen- Gerechteartdiel“ im deutschen Kéln statt. Im April

des folgenden Jahres vereinten sich die interra®onSiegelinitiativen aus Europa, Kanada,
Japan und den USA zur ,FLO Int.“ (Fair Trade Laingjl Organisations International).

Seitdem Ubernahm FLO die Durchfiihrung der inteomatien Kontrollen, die Unterstitzung

der Produzenten, die Zertifizierung der Produktsmwie setzte allgemeine internationale
Fair-Trade-Standards durch und siegelte die Predftikt

Diese Entwicklung setzte sich mit dem Treffen eilmdbrmellen Arbeitsgruppe der vier
grofdten Organisationen des Fairen und Alternatitandels fort: FLO, IFAT, NEWS! und
EFTA, die spater unter dem Namen FINE kooperiefeisammen verfassten sie 1999 erste

internationale und allgemeingiiltige Definitionerdifiele®™ des Fairen Handef§.

Zu Beginn des neuen Jahrtausends begannen -einigguzZ@ntenorganisationen einen
groReren Absatz fur ihre Produkte zu suchen. D&ang mit dem Verkauf der Produkte in
Supermarkten. Dieser Zeitraum ist als die ,Drittleage” des Fairen Handels nach dem
Alternativen Handel und den Siegelorganisationereiohinet. Der Handel entwickelte sich
weiter und im Jahr 2001 wurden die Fair-Trade-Pktellan 64.000 Verkaufstellen in ganz
Europa vertrieben. In Deutschland wuchsen die Uzresder Fairer-Handels-Unternehmen
durch die Einfuhrung neuer Produkte. Es fand nenedste ,Faire Woche* sowie zahlreiche
Informationsveranstaltungen stitt. 2002 einigen sich die meisten internationalen
Siegelinitiativen® auf die ,Fairtrade Certification Marf® einem einheitlichen, weltweit

gultigen Siegef’ Zwischen den Jahren 2002 und 2003 erhdhte sictAdsatz gesiegelter

Waren weltweit um 42,3 Prozent. 2004 fand eine gliszhe Konferenz zum Thema “Fairer

3 Vgl. : Fine : Handeln - anders als andere : S. 13

* siehe die Kapitel 1.4.

% Wuttke: Fairer Handel : S. 47 - 48

3" Wuttke : fairer Handel : S. 48

3 AuRer die Schweiz, die USA und Kanada, die eiresesi Zeichen benutzen.
% Siehe Anhang Nr.: 2.

“/gl. : Fine : Handeln - anders als andere : S. 13
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Handel — Ein Beitrag fur eine nachhaltige Entwickd@“ in Brissel statt. Die ,gepa“ nutzte
die Ful3ball-Weltmeisterschaft 2006 in Deutschland weranstalte zu dieser Gelegenheit
eine Kampagne ,fair feels good®, die das Ziel vigte, Fairen Handel zu propagieren. Es
wurden fair hergestellte Spielballe mit dem Slogkair Pay- Fair Play, Balle aus Fairem
Handel- eine runde Sache* vertrieben. Im Jahr 200@le in Berlin die ,Internationale Fair-
Trade-Konferenz* veranstaltet. Zurzeit profitierams dem Fairen Handel mehr als 1.6
Millionen Bauern, Plantagearbeiter und ihre Familie 58 Lander weltweit.

1.2. Ziele und Visionen des Fairen Handels

Die Zielsetzung der Fair-Trade-Bewegung verandgde standig im Laufe der Zeit. Die vier
europaischen Dachorganisationen des Fairen Ha(fele®, IFAT, NEWS!, EFTA), die unter
der Bezeichnung FINE seit 1996 zusammengefasst Batzen im Jahre 1999 die folgenden

Zielsetzungen aufgestellt:

»L. Verbesserung der Einkommen und des Wohlergelaers Produzentinnen durch
Verbesserung des Marktzugangs, Starkung der Proterzerganisationen, Zahlung besserer

Preise und Gewahrung von Kontinuitét in der Handegehung.

2. Forderung der Entwicklungsmoglichkeiten fir bertailigte Produzentinnen,
insbesondere Frauen und Ureinwohnerinnen, sowiaut2chon Kindern von Ausbeutungen

im Produktionsprozess.
3. Starkung des Bewusstseins bei den Konsumentlibegrdie negativen Auswirkungen des
internationalen Handels auf die Produzenten, scsd#s von ihrer Kaukraft positiv gebrauch

machen kdnnen.

4. Vorleben eines Beispieles fir Partnerschaft iamd¢lel mit Hilfe von Dialog, Transparenz

und Respekt.

5. Durchfihrung von Kampagnen zur Verdnderung dexgdhh und Praktiken des

konventionellen internationalen Handels.
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6. Schutz der Menschenrechte durch die Forderungzialews Gerechtigkeit,
umweltvertraglichen Verhaltens und wirtschaftlictscherheit.“*

Diese Ziele sind auch implizit in der DefinitiongdEairen Handels enthalten.

1.5. Kriterien des Fairen Handels

An die oben genannten Ziele sind unmittelbar Kigterdes Fairen Handels gebunden.
Obwohl sich jede Organisation ihre eigene bestimstimmmen zentrale Mal3stdbe wie fairer
Preis, Direkteinkauf, Vorfinanzierung und Langfig&eit der Leiferbeziehung bei allen
Uberein. In der deutschen Ausgabe des Verbrauclgazives, das auf den Fairen Handel
gerichtet ist, wurden finf elementare Grundsatzestgklegt, nach denen sich die

Organisationen bei der Kontrolle richten.

e Organisationen des FH Zu ihren Aktivitaten gehoren, die Produzentenafiniell,
technisch und organisatorisch zu unterstutzen, Bewusstseinbildung sowie die
Kampagnearbeit zur Veranderung des konventionel\éithandels in den Landern des

Nordens und des Sidens gewahrleisten.

e Handelspartnerschaft Als Handel wird eine Partnerschaft verstander, Thansparenz,
Dialog und Respekt akzentuiert. Der Fokus liegt deim gegenseitigen Respekt der
unterschiedlichen Kulturen und Rollen aller Betgén. Die Kommunikation soll offen und
konstruktiv sein und die Informationen Uber den Ktamgang sollen zur Verfigung stehen.
Eventuelle Streitfalle werden in Schiedsverfahrel®sf.

e Verbesserte Handelsbedingungen des HEs wird ein fairer Preis gemal regionaler und
lokaler Standards bezahlt. Diese Preise sollen Ritieduktionskosten decken und einen
sozialen und Okologischen Anbau erlauben. Die Prexdien sollen beim Zugang zu
Finanzierungsmaoglichkeiten und bei der Vorfinanzgy vor der Ernte unterstitzt werden,
und damit Produzentenorganisationen vor Verschgidgeschitzt werden. Gleichzeitig

sollen langfristige Handelsbeziehungen gefordertiesm.

“1 Kleinert, Uwe. Inlandswirkungen des Fairen Handéts Entwicklungspolitische Wirkungen des Fairen
Handels : Beitgrage zur Diskusion. Aachen : Miser2600. S. 31
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e Die Absicherung der Rechte der Produzenten und Atée Fur die Garantie der

Produzenten- und Arbeitsrechte sollen faire Lohnegazahlt werden, die sich an den
tatsachlichen Lebenshaltungskosten orientierenioh#@e Gesetze, Menschenrechte und
Arbeitsbedingungen, die die Vereinten Nationenrdeften, sowie die Kernarbeitsnormen der
ILO (International Labour Organisatidf)sollen eingehalten werden und hiermit sozial

verantwortbare, sichere und gesundere Arbeitspligpaitgestellt werden.

e Der Prozess der nachhaltigen Entwicklunm die wirtschaftliche und soziale Situation
der Kleinproduzenten und Arbeiter langfristig zurbessern, ist es wichtig, ihre
Eigenverantwortlichkeit und ihre Beteiligung an &oiteidungsprozessen zu fordern, die
Organisationen zu vergréf3ern und umweltfreundli@hbaumethoden aktiv zu unterstitzen.
AulRerdem sollten insbesondere Frauen eine Auslgldermoglicht und eigene Projekte

gefordert werdef®

Die Organisationen des Alternativen und Fairen Htdrweitern diese Kriterien noch nach
ihren eigenen ideologischen Ideen. Uwe Kleiner tfitnider Studie ,Entwicklungspolitische
Wirkungen des Fairen Handels* El Puente das folgeratbildhafte Beispiel an,Wahrend
etwa beim fairen Preis die meistens Akteure mitddsatpreisen und Zuschlagen arbeiten, legt
El Puente zu Beispiel Wert darauf, dass er von Re@duzenten selbst kalkuliert wird. [...]
Ebenso gibt es unterschiede in den Bedingungen/ddmanzierung, in der Interpretation
dessen, was unter Langfristigkeit der Lieferbeznghmu verstehen ist, oder dariber, welche
sozialen Standards bei der Produktion zu Grundegelverden.** Es gibt allerdings auch
verschiedene Auffassungen von den Organisationeiilbeg auf was sich die Kriterien
beziehen. Verwendung finden auf3erdem noch andewed&itze, die oben nicht genannt
wurden, wie beispielsweise die Beratung bei derd&ktonsentwicklung und beim
Marketing. Wenn ein Produzent einem Malistab nigrecht wird, bedeutet das nicht

automatisch, dass er keinen Zugang zum Fairen Haertiélt. Jeder Erzeuger wird als

“2 ILO (deutsch: Internationale Arbeitsorganisation) ésme im 1929 gegriindete Sonderorganisation der
Vereinten Nationen. Der Hauptsitz ist in Genf. Digganisation formuliert und setzt internationalddits- und
Sozialnormen durch und konzentriert sich vor allewfi die Kernarbeitsnormen, die die Arbeithehmerrechte
definieren, wie zum Beispiel: Vereinigungsfreiheitd Recht auf Kollektivverhandlungen, Abschaffurey d
Kinderarbeit, Verbot der Zwangsarbeit, Mutterschierbot der Diskriminierung in Beschaftigung undrbf.
(nach: International Labour Organisation [onlind®99-2009, 10.02.2010 [zit. 2010-02-23]. ILO Berlin
Bearbeitet nach WWW: <http://www.ilo.org/public/gesin/region/eurpro/bonn/index.htm>.

3 Gemeinsame Grundlagen. Verbraucher Konkret. 200g, 14-15.

4 Entwicklungspolitische Wirkungen des Fairen HaedeBeitrage zur Diskussion. Aachen : Misereor Madi
2000.: S. 32
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Einzelfallprifung beurteilt. Selbstverstandlich safteiden dabei auch seine Bereitschaft

sowie die Fahigkeit und das Bestreben, alle Ketedu erfiilleri”
1.6. Produkte

Die Palette fair gehandelter Produkte und Dierstl@gen ist mittlerweile breit gefachert. In
Deutschland werden Kaffee, Tee, Kakao, Honig, BananSufigkeiten, Sudfrichte,
Trockenfrichte wie zum Beispiel getrocknete Mangwouchtsaft, Reis, Soja, Zucker,
Schokolade, Wein, Gewiirze, Quiftbasowie Blumen, Nisse, Kokosmilch, Olivendl,
Schmuck, Geschirr, Kunsthandwerk, Musikinstrumen@esellschaftsspiele, Sportballe,
Spielzeuge, Teppiche und seit drei Jahren auchilitextaus Fair-Trade-zertifizierter
Baumwolle usw. vertrieben. Die Lebensmittel werdenn  Supermarkten,
Lebensmittelgeschaften, Naturkostladen, Reformhauseé/arenhausern, Drogeriemarkten
und im Versandhandel angeboférHier erkennen die Verbraucher diese Produkte sk
Fair-Trade-Siegels oder anhand der anerkannterTFaale-Importeure. Es gibt rund 30.000
Vertriebe (Rewe, Edeka, Globus, Handelshof, Katstiddufland, Lidl, Rossmann, Blumen
Risse und ander®) in denen man fair gehandelte Waren mit dem Feidd-Logo kaufen
kann. Ein breiteres Sortiment findet man in Weklédzw. in den sog. Dritte-Welt-Laden.
Neben Fair-Trade-gesiegelten Lebensmitteln kann whamh auch andere fair gehandelte
Erzeugnisse wie z.B. Textilien, Kunsthandwerkspkbeuund weitere Produkte erwerben.
AulRRerdem bieten bereits rund 800 Kantinen, MenSarfgterias, Cafés, Studentenwerke und

Hotels fair gehandelten Kaffee und Tee an.

Manchmal wird die Frage gestellt, warum die Produéftmals teurer als konventionelle
Produkte sind. Diese vergleichsweise hoheren Preststehen durch die hoheren
Produktionskosten, die die soziale und umweltfréichd Herstellung verursacht. Im
Vergleich der deutschsprachigen Lander fur das 2808 gaben die Deutschen pro Kopf nur
2,60 Euro fur Fair-Trade-Waren aus, wahrend diee@sither im Schnitt 7,81 Euro

investierten. In der Schweiz waren es sogar 21,86 pro Persofy’

“5 Entwicklungspolitische Wirkungen des Fairen HasdeBeitrage zur Diskussion. Aachen : Misereor Madi
2000.: S. 33

6 Quinoa ist ein landwirtschaftlicher Produkt, dersaSiidamerika stammt und ist mehr als 6000 Jakre al
Quinoa wachst vor allem in den Anden in das LandiPe

4" Forum Fairer Handel [online]. 2010 [zit. 2010-0z}.2Produkte. Bearbeitet nach WWW: <http://www.foru
fairer-handel.de/#fairerhandel_produkte>.

“  TransFair [online]. [zit. 2010-02-25]. Fair kaufenbei. Bearbeitet nach WWW:
<http://lwww.transfair.org/news-service/fair-kaufbar. html>

“9 Hahn :Fair einkaufen - aber wie?S. 64
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Jedes Jahr gibt das Netzweflrum Fairer Handel*® die Zahlen und Fakten zum Fairen
Handel in Deutschland heraus. Letzte Angaben, migchieden wurden, beschreiben das Jahr
2008. Im Folgenden werden Entwicklungen der Absatzgischen Jahren 2004 und 2008
abbildet. Im 2008 wurden fair gehandelte Produkteinem Wert von 266 Millionen Euro
verkauft. Im Vergleich zu dem Jahr 2007 handehl si; der Zunahme von cirka 38 Prozent.
Trotzt ankommende Wirtschaftkrise gibt es hier mattges Wachstum zu sehen. Der
nachfolgende Graph (Nr.1) stellt den Absatz deré&ifan Deutschland zwischen den Jahren
2004 — 2008 dat"

Abbildung Nr. 1: Absatz fair gehandelter Produkte a1 Endkundenpreisen in
Deutschland 2004 — 2008

Absatz fair gehandelter Produkte
zu Endkundenpreisen in D eutschland 2004 - 2008
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Quelle:www.forum-fairer-handel.de

Die zweite Statistik zeigt die Entwicklung des Algeder gesiegelten und ungesiegelten
Produkte am Gesamtabsatz seit 2004 bis 2008. i€l Fde-gesiegelte Waren wurden 2008
fur 213 Millionen Euro vertrieben. Damit besitzefl 8 der fair gehandelten bundesweit
verkauften Produkte das Zeichen Fair Trade. 2004 hiagegen der Unterschied in der

Anzahl der gesiegelten und ungesiegelten Erzeugfasigglich minimal.

0 Forum Fairer Handel ist ein 2002 gegriindete Netzydie Aktivitaten des FHs in Deutschland koorditi
®L Forum Fairer Handel [online]. 11.8.2009 [zit. 260®-25]. Zahlen und Fakten. Bearbeitet nach
WWW:<http://www. forum-fairer-handel.de/#zahlen-zdairen-handel>.
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Abbildung Nr. 2: Anteil gesiegelter und nicht-gesigelter Produkte am Gesamtumsatz
Fair gehandelter Produkte (zu Endkundenpreisen) irDeutschland 2004 — 2008

Anteil gesiegelter und nicht-gesiegelter Produkte am
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300 -
@ ungesiegelt
250 - O gesiegelt
200 -
Mio. € 150 -
100 -
50 -
0 . . . :
2004 2005 2006 2007 2008
Jahr

Quelle:www.forum-fairer-handel.de

Wenn man den Absatz aus dem Gesichtspunkt desrfeois betrachtet, tGberwiegt der Anteil

der Food-Produkte stark gegeniiber Non-Food-Artik@d08 waren ungefahr 17% des

Importumsatzes Non-Food-Waren, darunter vor allewdékte aus dem Kunsthandwerk.

Trotz der niedrigen Zahlen befindet sich der Nowd-8ereich auf aufsteigendem Ast. Zum

Beispiel hat sich die Menge der verkauften Blumen 2007 bis 2008 mehr als verdoppelt. In
der folgenden Grafik sind die Absatzentwicklungeai Bechs ausgewéhlten Produkten
veranschaulicht. Der Absatzzuwachs ist bei allad&kten deutlich erkennbar, nur bei Honig

war im Jahre 2007 ein maRiger Rickgang zu verzeithm Gegensatz dazu lasst sich in den
vergangenen Jahren bei Kaffee eine schrittweisat&bteigerung beobachten. 2008 wurde
im Vergleich zu 2007 13% mehr Kaffee (iiber 5200r@1) abgesetZ Mit 4600 verkauften

Litern war 2008 ebenso bei Fruchtsaften eine Alssaizerung um 2100 Liter zu verzeichnen.

Am Beispiel des meistverkauften Fair Trade Produk#dfee sieht man in vergangenen
Jahren eine schrittweise Absatzsteigerung. Kafftenach Erdol der wichtigste Export-

Rohstoff in der Welt. Jahrlich verbrauchen Menschema 6 Millionen Tonnen, aus dieser

21 Tonne = 1000 Kg
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Menge sind 62,218 Tonnen fair gehandelt. Deutschland gehort in Earpp den Landern
mit dem grol3ten Konsum von Kaffee. Der Pro-KopfiMauch bundesweit im Schnitt im
Jahr 2008 lag bei 148Liter, damit Kaffee als Getrank am ersten PlaghistNach Angaben
des Deutschen Kaffeeverbands wurde im Verlauf @ésed 2008 cirka 400 000 Tonnen
Rostkaffe und 16 600 Tonnen loslicher Kaffee in Benland verauRér davon 5 200
Tonnen kommt aus Fairer Handel, das macht etw&rh2ent fair gehandeltes Kaffee aus der
Ganzheit®.

Abbildung Nr. 3: Absatzentwicklung bei ausgewahlta Produkten 2005 — 2008 im
Fairen Handel.

Absatzentwicklung bei ausgewahlten Produkten 2005-2008
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Quelle:www.forum-fairer-handel.de

1.6.1. Siegel

Wie schon in 1.1. beschrieben, entstanden die reiStegelorganisationen zu Beginn der
1990er Jahre und wurden zu einem wichtigen Teil elagen Handels. Siegel, Logos oder
Zeichen sind eine wichtige Orientierungshilfe fiendVerbraucher,Neutral organisierten

Kennzeichnen machen i.d.R. das Entscheidungsverfabnd die aufgestellten Kriterien

>3 Hahn :Fair einkaufen - aber wie?S. 94

* Kaffee ist das Liebesgetrank der Deutschen. RRn®ibnline]. 23.07.2009, [zit. 2010-03-17]. Bedtbe
nach WWW: <http://www.rp-online.de/panorama/deutzoti/Kaffee-ist-das-Lieblingsgetraenk-der-
Deutschen_aid_736168.html>.

® Deutscher Kaffeeverband [online]. 2009 [zit. 2@M17]. Kaffeewissen. Bearbeitet nach WWW:
<http://kaffeeverband.de/572.htm>.

%% Hahn :Fair einkaufen - aber wie?S. 95
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transparent.®’

Das bekannteste und strengste Glitezeichen desnFéandels ist das von der
FLO bestimmte Fair-Trade-SieggDas Siegel ist ein Instrument des Fairen Handdis.
sagt dem Verbraucher, dass der Produzent, der d=segelte Produkt angebaut oder
hergestellt hat, den Nachweis erbracht hat, dassdier sozialen, wirtschaftlichen und
Okologischen Fairtrade-Standards eingehalten und Heenznehmer die Bedienungen
bezuglich Preis, Vorfinanzierung und prompte Bezadl bei Rechnungsvorlage erfillt
hat.“>® Zuerstwurde dagrair-Trade-Siegel fiir Kaffe entwickelte, jetzt dient es einer braite
Reihe von Lebensmitteln. Fir Teppiche ohne Kindesiargibt es das ZeicheRugmark®®,
Jeder, der seine Produkte mit dem Gutesiegel ké&immn mochte, muss zuvor mit einer
Zertifizierung belegen, dass kein verbotenes Spritel benutzt und auf den Plantagen nach
den FLO Regeln produziert wird. Erst dann kannkesis Trade-Siegel fur das entsprechende
Produkt verwendet werden. Wie die ZertifizierungKtioniert, veranschaulicht der Anhang
Nr. 4. Insgesamt arbeiten 820 Kleinbauerorganisatiound Plantagen in 58 Landern
weltweit unter Fair-Trade-Standards. Eine Ubersatdt Partnerlander mit ihren Rohstoffen

und Gutern, die dort produziert werden, ist im Amip&lr. 5 dargestellt.
1.6.2. Kontrolle

Um die Vertrauenswirdigkeit des Fair-Trade-Siede&ubehalten, werden Zertifizierung
und Uberpriifung des Handels durch die unabhangigar@ation ,FLO-Cert GmbH* nach
den internationalen und transparenten Standardgdfiiifizierungsorganisationen der Norm
1ISO® durchgefiihrt. Die FLO-Cert GmbH hat ihren Hauptsit Bonn und viele weitere
Standorte in verschiedenen Teilen der Welt zum @elisn Indien, Sudafrika, Costa Rica
oder Kolumbien. Alle Organisationen, die an der ¢hdskette teilnehmen, unterliegen einem
strengen Kontrollsystem. FLO dberpruft nicht nure dKooperativen, sondern auch
Exporteure, Importeure, Firmen und Produzentintéyer die Kontrolle wird gewéhrleistet,
dass die Waren mit dem Fair-Trade-Siegel aus é&xrem Produktion stammen und nach den
FLO-Standards gehandelt werdén.

" Weismann, N.; Wirtz, H. Im Zeichen der Nachhaléigk Verkniipfung von Oko- & Fair-Trade-Initiativen
Wuppertal : Fair Trade, 2001. S. 10

*\gl. : Fine : Handeln - anders als andere : S. 10

%9 Siehe Anhang Nummer 3

0 1S0 65 ist weltweit akzeptierte Akkreditierungsmofiir Zertifizierungsorganisationen.

®L HAHN : Fair einkaufen - aber wie?S. 45
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1.6.3. Der faire Preis

Der faire Preis ist eine Schltsselfunktion destFade- Handels. Die Produzenten erhalten fur
ihre Waren einen Preis, der die Produktions-, $omrad Umweltkosten decken soll, sowie
ihnen einen menschenwirdigen Lebensstandard sowkenitsinvestitionen ermoglichen
soll. Die Festsetzung des fairen Preises ist kanapti viele Faktoren spielen dabei eine
wichtige Rolle und meistens ist er das ErgebnigsiDiskussionsprozessgddenn was fir
einen Produzenten ein fairer Preis ist, muss naaigé nicht ausreichend sein fur eine
Produktion in einem anderen Lan8“Aus diesem Grund werden die Preise von den
Importeuren und Siegelorganisationen unterschiegécnach Produzent, Produktionsart und
Land ermittelt und musste eigentlich auf die jeigeih Produzenten ,mal3geschneidert*
werden. Bei den Preisverhandlungen werden die HKatikbmen von den Produzenten
vorgeschlagen und insofern es mdoglich ist von dapoltorganisationen angenommen.
Anders lauft es im Fall von Rohstoffen wie Kaffedeo Kakao ab. Der Preis fur diese
Produkte wird an den internationalen Warenbdrsestihent. Den Produzenten wird ein
Mindestpreis garantiert und der faire Kaffeepreisadt vom konventionellen Weltmarktpreis
ab. Wenn der Weltmarktpreis steigt, wachst auch fdae Kaffeepreis zuzlglich eines
Aufschlages. Es soll hier zusammenfassend zitiertlen:,Der Fairer Handel verfugt Uber
keine ,Zauberformel“ zur Bestimmung eines faireneBes. Der Preis wird durch eine
Mischung aus Produktionskosten- und bedarfsorieletieUberlegungen festgelegt, wobei fiir
einzelne Produkte auch die konventionellen Welttpeglse in die Kalkulation mit eingehen.
Bei der Preisgestaltung missen die Importorgansen natdrlich auch die
Absatzmdglichkeiten im Auge behalten. Ihr Ansprtaile Preise zu zahlen, bewegt sich also
innerhalb der Méglichkeiten und Grenzen des marksahaftlichen System$* In
Deutschland liegt der Preisbildung einer 30-Jahrigadition und damit verbundenen
Erfahrungen zugrunde. Fur manchen Kleinproduzespégit nicht nur die Hohe des Preises,
sondern auch die Zahlungsgarantie oder Vorfinanagereine grof3e Rolle. Auf die Art und
Weise konnen sie beispielsweise Produktionsmitiafén ohne sich zu verschulden.

Das Unternehmen gepa beispielsweise vergitet desuRenten fir seine Produkte den so
genannten ,free on board- Preis”, auch FOB-Preisaget, der Produktionskosten sowie
Arbeit, Material, Kapital, weitere Verpackungskast&ervicekosten beim Exporteur und den

52 Boese, M. ; Edler, A.; Was ist ein fairer PreBfankfurt am Mai : Forum Fair Handel, 2005. S . 3
8 Entwicklungspolitische Wirkungen des Fairen Haeded000 : S. 121 — 122
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Transport bis zum Verschiffungshafen einschlfdRim der folgenden Grafik wird die
Verteilung der gezahlten FOB-Preise im Jahre 20@8nschaulicht. Mit 58% erhélt
Lateinamerika mehr als die Halfte der FOB-Preisen Rweiten und dritten Platz besetzen
Asien mit 25% und Afrika mit 15%.

Abbildung Nr. 4: Verteilung der ausbezahlten FOB-Peise auf die Kontinente

Verteilung der aushezahlten FOB-Preise* auf die Kontinente
2008 (informationen der groBen Fair Handels-Importeure)

Europa Afrika
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Lateinamerika
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Quelle: www.forum-fairer-handel.de

% Gepa: The Fair Trade Company [online]. 2008 [€010-03-04]. Fairer Preis. Dostupné z WWW:
<http://lwww.gepa. de/p/index.php/mID/2.2/lan/de>.
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2. Weltladen in Deutschland

Weltladen spielen in der Fair-Handels Bewegung eikeentuierende Rolle. Auf der einen
Seite sind sie ein Teil dieser Tendenz und aubdderen eine eigene Aktionsform, die gerne
als ,Weltladenbewegung® charakterisiert wird. Dieri@nnungen ,Weltladen®, ,Fair-Trade-
Laden” oder friher ,Dritte-Welt-Laden®, ,Eine-Weliaden“ bezeichnen die Fachgeschafte
des Fairen Handels, die in den Konventionen dertliden folgendermal3en charakterisiert
werden:,Weltladen verstehen sich als Teil einer umfassegné\lternativbewegung. Trager
sind sowohl kirchliche als auch politische Gruppemd Organisationen. In vielen lokalen
Weltladen und Aktionsgruppen organisieren sie bistiberwiegend ehrenamtlich den
Verkauf fair gehandelter Warerf*Mit anderen Worten, diese Laden werden von dechgir
oder von verschiedenen Verbanden betrieben. UnZ@hgzu mehr Transparenz im Handel
mit den Entwicklungslandern beizutragen) zu erremgtwerden dort ausschliel3lich Produkte
von Produzenten aus der Dritten Welt zu einem ¢eeacPreis vertrieben. Die Weltladen
sind nicht nur auf dem Feld des Warenverkaufs aktbndern fordern auch Bildungs- und
Offentlichkeitsarbeit, organisieren viele Seminaunen Thema Fair Trade, politische Aktionen
und Kampagneti oder beteiligen sich daran. Wichtig ist auch dierkiipfung zu

Umweltorganisationen.

Ilhre Kritik am bestehenden Welthandel richtet sjggen ungerechte Strukturen zwischen
Landern der Dritten Welt und Industrielandern. Aaternationaler Ebene machen sich diese
Strukturen z.B. bemerkbar in den niedrigen Rohptefsen, den ungleichen Beziehungen
zwischen den Handelspartnerinnen im Suden und inEtgwicklungslandern oder in der
AulRerachtlassung sozialer und 6kologischer Stasd&olgendes Vorwort bezieht sich auf
den ausbeuterischen ZwischenhangBkr Fairer Handel der Weltladen zeigt beispielhaf
auf, wie die ©Okonomischen Rahmenbedienungen iniberd@s bestehenden (Welt-)
Wirtschaftssystem verandert werden konnen, um densdhen in den so genannten

Entwicklungslandern positive Perspektiven zu egiffh®®

Die juristische Form der meisten Weltladen ist eimgetragener Verein. Als Zweckbetrieb
wird Bildungs- und Informationsarbeit und als Gedtdbetrieb der Laden betrachtet. Manche
Geschafte beschaftigen bezahlte Krafte, die melditarbeiter und Mitarbeiterinnen arbeiten

jedoch ehrenamtlich. Es gibt ein breites SpektrumBatéatigungsfeldern, vom Ladendienst

% Konvention der Weltladen. Mainz : Weltladen-Daatband e.V., 1999. S. 3
®1Kampagne und Aktionen sind z.B. Weltladentage &a@ére Woche.
% Konventionen der Weltladen : 1999. S 3
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Uber Bewusstseinsbildung bis hin zu Betreuung voodi#zentenbesuchen und noch viele
andere. Aber nicht nur ehrenamtliche Mitarbeitendsidort tétig, sondern auch
Zivildienstleistende und Praktikanten bewerben sittrum die Arbeit. In den letzten Jahren

nimmt in einigen Weltladen der Zahl der bezahltehedtsstellen zu.

Zurzeit gibt es in Deutschland rund 800 Weltladdarin engagieren sich etwa 50 000
ehrenamtliche Mitarbeiter. Seit 1998 schlossen gieh Fachgeschafte im ,Weltladen-
Dachverband” zusammen, wo etwa 50% der Laden Mdgind. Damit verpflichten sie sich,
die Konventionen und Kriterien der Weltldden eiragitdn und sind berechtigt ein
spezifisches Logo benutz&h.Ansonsten arbeiten sie unabhéngig voneinander Simd
unterschiedlich organisie¥f. Das einheitliche Lodd verschafft den Weltladen einen
Widererkennungseffekt. Es wurde die Nummer 3 wighintte Welt* benutzt. Dreht man die
»3" nach rechts, so entsteht daraus ein ,W* wig\Weltladen und die Spirale symbolisiert
die Entwicklung der Entwicklungslander durch derréraHandel. Das Zeichen hat sich im
Laufe der Zeit mehrmals verandert, das Fundameet @ gleich geblieben. Die Waren

werden direkt von Importeuren oder Produzenternmwgrengen bezogen.

2.1. Die Entstehung der Weltladen

Die Entwicklung der Weltladen ist eng mit dem Veflaler Fair-Trade-Bewegung (siehe
Absatz 1.1.) verbunden. Seit den 1970er Jahrenrwbuedesweit Weltladen entstanden.
Alles hatte mit Verkaufsstanden auf Markten odeshn&ottesdiensten begonnen. Der erste
Weltladen mit dem Namen ,Weltmarkt* wurde 1973 itut®art erdffnet. Ein Jahr spéater
sandte der ,Weltmarkt* einen Rundbrief an anderappen:,Alle interessierten Gruppen
und Vereine, die in Deutschland in uneigennitzigemm einen Dritte-Welt-Laden betreiben
mit dem Ziel, Waren aus der Dritten Welt zu verkautiamit Bewusstseinsbildung durch zu
fuhren und entwicklungsrelevante Vorhaben in ddtt®r Welt zu férdern, schliel3en sich zu
einer ,Arbeitsgemeinschaft Weltladen* zusamntérSo wurde im nachsten Jahr AG3WL
(spater ,Weltladen-Dachverband®) von sieben Mitddien gegriindet. Der Zahl der Geschafte
wuchs stetig. Um 1975 waren in Deutschland zehrehaaktiv, zehn Jahre spéter war es
schon 350. 70 davon organisierten sich in der AG3Wh den 1990er Jahren expandierten
die Weltladen weiter. Heute gibt es fast 800 Ladkle wurden mit dem gleichen Ziel

®3Anhang Nummer

®4Daten und Fakten zu Weltladen und dem Weltladech2erband, : Weltladen-Dachverband e.V., 2008-3. 1
7 Siehe Anhang Nr. 6

% Generation Weltladen. Mainz : Weltladen-Dachveth@005. S. 8

% Wuttke : fairer Handel : S. 42-43
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eroffnet: den Handel in der Welt gerechter zu destaParallel zu AG3WL entwickelte sich
auch die Zusammenarbeit der Weltladen auf regewn&bene. Bundesweit gab es
Regionalkonferenzen, wo sogenannte Regionalspregghveéhlt wurden. Diese waren weiter
im Regionalsprecherkreis (rsk) vernetzt. 1994 gabkrste Ideen und Debatten, AG3WL mit
dem Regionalsprecherkreis zu verbinden. Die Fudem AG3WL mit den regionalen rsk
fand schlie3lich im April 1998 statt. So wurde eigemeinsame Dachorganisation der
Weltladen und Aktionsgruppen unter dem Namen ,\Vidih-Dachverband“ konstituiétt.
Diese Strukturreform legte somit den Grundstein #ine Weiterentwicklung dieser
Bewegung, die Weltladen wurden seitdem als ,Fadatigédte des Fairen Handels* qualifiziert
und neue Aufgaben wie die Professionalisierung ldidtlen und ihrer Kriterien werden
angegeben. Zwischen den Jahren 1995 und 2000dstidditgliederzahl von 79 auf 136. Aus
den sieben Mitgliedern, die die AG3WL damals geddinhatten, sind heute fast 500

geworden?

Auch die Produktpalette hat sich im Laufe der begit verbreitet. Zu Beginn wurden nur die
Produkte wie Kaffee, Kakao, Zucker und Tee vergereldann wurde das Sortiment langsam
um andere Lebensmittel und Handwerkprodukte ervieiiirzeit verfigen die Weltladen
Uber eine abwechslungsreiche Auswahl an folgendareMV Musikinstrumenten, Spielzeug,
Ful3balle, Schmuck, Taschen, Schokolade, Safte kénobst, Bananen oder Karten. Das
Sortiment umfasst ferner Textilien wie Pullover, Shits, Babytragerticher und
Hangematten, auRerdem auch Blcher mit Fairtradmdtie und CDs. Reich ist das Angebot
auch an Kérben, Keramik und kleine Geschenke. Nadlet verkauften Produkte tragen das
Fair Trade Siegel. Jedoch haben die Weltladen ilerganen Richtlinien, die so genannte
,Konventionen der Weltlader* fiir den Fairer Handel. Rund 70% der Lebensmidiel,in

Weltladen zu bekommen sind, werden biologisch aageb

Neben den Produkten aus Fairem Handel bieten dmtldflen auch so genannte
Erganzungsprodukte, die sozial- und umweltvertchgii hergestellt wurden, an. Zu diesen
Waren gehort z.B. Umweltschutzpapier. Blcher, dehemalt mit dem Fairer Handel

Phanomen zusammenhéngt, zahlt man nicht zu dem#&rmggsprodukten. Sie haben einen

informativen Charakter und nehmen eine Sondersigkain’?

67Vgl: Misereor, 2000. S. 125-126

0 Generation Weltladen. Mainz : Weltladen-Dachveth@005. S. 14-15

"L Siehe das Kapitel 2.3.3.

2 Konvention der Weltladen. Mainz : Weltladen-Daatand e.V., 1999. S.1 9
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2.2.Das Bild der Weltladen im Verlauf der Zeit

Als in der 1970er Jahren die Weltladenszene emtstawar, ahnte niemand, wie sie sich in
der Zukunft entwickeln wiirde. Uber die Jahre vesiteh sich vor allem der Auftritt und das
Image der Weltladen. Anfangs dachte man kaum asdtrantwicklungen oder an den Ort,
an dem sich ein Laden befand. Heute ziehen einggl@ifte in attraktivere Ra&ume um, um
sich den Kunden anzunédhern. Es wird grol3er Weaud@elegt, ob sich der K&ufer im Laden
wohl fuhlt und die Umgebung angenehm und kundenfitkch wirkt. Seit 1988 gibt es in
Deutschland Gruppenberater fur Weltladen. Sie bertllweise, fuhren Fortbildungen durch
und unterstiitzen Projekte und Aktionen. Der nacl&taritt in die Offentlichkeit sind
intensive Kontakte zur lokalen und regionalen Rres® Uber geplante Aktionen informiert
wird. 1993 startete die Profilierungskampagne dextMten. Ziel war es, Ladendienst und
Verkaufsarbeit zu qualifizieren und die Steigeruwtes Bekanntheitsgrades der Laden. Um
mehr Menschen auf die Laden aufmerksam zu machemew unterschiedliche Materialien
wie Faltblatter, Informationsbroschuren, Briefkopfied Plakate erstellt. Im Laufe der Zeit
haben sich auch die Kundengruppen geéndert. Urgletinhatten kirchlich orientierte
Menschen in den Laden eingekauft. Durch die Offeiteitsarbeit wurden neue Gruppen,
wie z.B. umweltfreundliche oder auf Politik konagerte Menschen angesprochen. Dartber
hinaus hat sich vor allem die Qualitat der Produkezklich verbessert. Hatten die Kunden
den Kaffee anfangs aus Solidaritat gekauft, erwedie ihn heute wegen seiner Qualitat.

2.3. Der Weltladen-Dachverband

Der Weltladen-Dachverband (WL-DV) wurde 1975 urdem Namen ,Arbeitsgemeinschaft
Dritte Welt Laden* (AG3WL) als Interessenvertreungegrindet. Nach dem
Zusammenschloss mit dem Regionalsprecherkreis @8 Murde er umbenannt. Formell
handelt es sich um einen eingetragenen Verein inziirsMainz, in dem sich mittlerweile fast
500 Weltladen und Aktionsgruppen organisieren. Diglieder arbeiten in der Organisation
zusammen und W-D vertritt ihre eigenen Interesdeer Verein finanziert sich durch
Mitgliedsbeitrage, Zuschisse verschiedener, audhatpr, Institutionen, Eigeneinnahmen
oder Spenden. Der WL-DV ist auch ein Mitglied bBIEWS!“. Als seine wichtigste Zielen
und Aufgaben fuhrt er an:

,1. Die ldee des Fairen Handels, die Weltladen im& Arbeit in der

Offentlichkeit bekannter und attraktiver mache
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3. Ein klares und schliissiges Bild von Weltladen umwdri Kriterien in der Offentlichkeit

zu schaffen.

4. Weltladen als Fachgeschéafte des Fairen Handelaualifgzieren.

5. Die Weltladenarbeit unter sich verandernden entluiogspolitischen Bedingungen

weiterentwickeln.®

Die Weltladen die im WL-DS Mitglieder sind, missagelmaRig Mitgliedsbeitrdge zahlen.
Der Betrag fur einen Laden ,[..grrechnet sich nach der Formel 90 € Sockelbetrag 01,9

% vom Netto-Umsatz des Vorjahres, abziglich detoN&altmiete, maximal jedoch 1.750 €.
Im ersten Mitgliedsjahr - dem laufenden Kalenderjalkann ein "Schnupperbeitrag" von

pauschal 150 € in Anspruch genommen werdén.*

2.3.1. Struktur

An der Spitze des Weltladen-Dachverbands stehi/destandsrat. Dieses Gremium besteht
aus sechs ehrenamtlichen Vorstandsmitgliedernw8rden auf der Mitgliederversammlung
fur zwei Jahre gewahlt. Dieser Vorstand trifft sietwa acht Mal im Jahr und entscheidet
.[.-.] Uber die Aufnahme neuer Mitglieder, Uber Segien und Politik des Dachverbandes
und Uber laufende oder neu zu konzipierende PrejeRtDariiber hinaus gibt es noch zehn,
ebenfalls ehrenamtliche, Gebietsvertreter, welabre den Weltladen in den entsprechenden
Regionen gewahlt werden. Sitzungen werden ca. Kiaf im Jahr abgehalten. Aul3erdem
arbeiten sie in Arbeitsgruppen (AGs) wie z. B. A@pagnen, AG Weltladen & Schule, AG

Marketing u.a.
2.3.2. Aktivitaten
Neben der Ausrichtung auf oben genannte Ziele dehierbandes und den Tatigkeiten der

Arbeitsgruppen, gehéren zu weiteren Aktivitaten @d@ngen auf dem Feld des Fairen
Handels und die Umsetzung von Projekten. Besond@shktig sind die Materialien und

3 Weismann, N.; Wirtz, H. Im Zeichen der Nachhaléigk 2001. S. 18

* Weltladen-Dachverband [online]. 2004 [zit. 2010d@¥. Mitgliedschaft. Bearbeitet nach WWW:
<http://www.weltladen-dachverband.de/>.

> Weltladen-Dachverband [online]. 2004 [zit. 20104¥. Der Vorstand des Weltladen-Dachverbands.
Bearbeitet nach WWW: <http://www.weltladen-dachwert).de/>.
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Veranstaltungsvorschlage fur Weltladen, die in @eschaftsstelle in Mainz erstellt werden.
Der WL-DV gibt aul3erdem ein Rundschreiben heradas-,Weltladen Extra®, das sich den
Weltladen und Aktionsgruppen widmet, und fir Abomee® und Mitgliedsladen das Magazin
~Weltladen Aktuell — die Fachzeitschrift des Faindandels”. Zur Kommunikation dient die

Webseitehttp://www.weltladen-dachverband.de¥o auch Informationen zu finden sind. In

den Arbeitsgruppen finden Uber das Jahr verteithaliagesseminare zur inhaltlichen
Qualifizierung der Weltladen statt. Darliber hinawesden die Kriterien formuliert, die in

einer eigenen ,Konvention der Weltladen* beschnebiad.

2.3.3. Kriterien der Weltladen

Um die gleichen Bedienungen fur die steigende Ahzhdn Akteure in der Weltladen-
Bewegung zu schaffen, wurde es notwendig, genanérverbindlich zu definieren, was
Fairer Handel fur die Weltladen bedeutet und wo@rienzen liegen. Deshalb gab sich der
WL-DV vor mehr als zehn Jahren seine eigenen Koimnween. Diese Kriterien stimmen mit
den von ,NEWS!* aufgestellten Richtlinien Gberelie Kriterien von ,Transfair®, die in
Kapitel 1.4 behandelt wurden, beschréanken sich deaf Auswahl und Kontrolle der
Produzentinnen und Handelsbedingungen. Die Konweati von WL-DV sind strenger als
die, die fur das Siegel ,Transfair* bestimmt sinadugelten fir den gesamten Handelsweg

vom Produzent bis zu den Laden.

Auf der Mitgliederversammlung des Dachverbandedatr 2009 wurde eine neue Skizze der
oben beschriebenen ,Konventionen der Weltladen“gel@gt. AnschlieRend wurden die
Rickmeldungen der Mitglieder dazu eingearbeitet e@mdvird angestrebt, den Text mit den

neuen Kriterien auf der nachsten Versammlung 2@t @\bstimmung vorzulegef?.

Der Weltladen-Dachverband fordert von allen seikiggliedern und Teilnehmern am Fairen
Handel, die folgenden Konventionen unbedingt eiafteh. Dies betrifft Weltldden und
Aktionsgruppen, sowie Importeure, Produzentinned Wermarktungsorganisationen. Denn
dieser Text,ist ein wichtiges Instrument, sich von anderen Hignn im Fair-Handel-Bereich
abzuheben und die Transparenz [...] zu erhthHénDie Fassung der Kriterien ist
nachstehende:

® Konvention neu aufgelegt. Weltladen Extra : Dasdchreiben an alle Weltladen und Aktionsgruppen.
Februar 2010, 51, S. 3

" Qualitatssicherung fir Weltladen. Weltladen ExtraDas Rundschreiben an alle Weltladen und
Aktionsgruppen. Februar 2010, 51, S. 3
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e Sozial- und Umweltvertraglichkeit

Im Vordergrund des alternativen Handels steheividieschen und ihre Bedurfnisse. Bei dem
Herstellungs- und Vermarktungsprozess der Produkiéssen die Sozial- und
Umweltvertraglichkeit, sowie die Qualitat der Ergaisse berucksichtigt werden. Konkret
bedeutet das, dass Kinderarbeit abgelehnt wirdjesérbeit, die fur die Gesundheit der
Menschen schadlich ist, aul3erdem sind umweltsatt@dliProduktionsweisen verboten.
Weiter gehoren dazu die Vorfinanzierung der Prodakund die Zahlung fairen Preisen,
wodurch bestimmte Sozialstandards gewéhrleistetdiméxistenz der Produzenten gesichert

werden.

e Transparenz

Ist die wichtigste Voraussetzung fur die Glaubwgkeit des Fairtrade Handels. Das heif3t,
dass die Akteure, wie Weltladen, Produzenten, solmigortorganisationen es ihren
Handelspartner erlauben, iff...] ihre Zielsetzung, Organisationsstruktur, Presse der
Entscheidungsfindung, Besitzverhaltnisse, finalezi®ltuation, Handelswege und Kriterien
[...]* ®hineinzuschauen. Mit anderen Worten, die Produresited bereit die Herkunft und
Verarbeitung der Produkte nachzuweisen, Importenméssen die Entwicklung ihrer
Organisation, Geschaftsberichte und Bilanzen viesteund Fragen beantworten. Die
Weltladen missen Jahresberichte herausgeben undiefiikunden miussen in den Laden

schriftliche Informationen und Preiskalkulatiormir Verfigung stehen.

e Organisationsform
Das Kriterium Organisationsform bezieht sich awd Biartnerschaft aller Beteiligten in den
Organisationen, die durch gleichberechtigte und Ilicligt kapitalunabhangige

Mitbestimmung der Mitarbeiter charakterisiert wird.

e Not-For-Profit

Not-For-Profit bedeutet;Gewinnmaximierung - die Unterordnung aller anderéspekte
unter die Erzielung eines hoéchstmoglichen Gewinngst—kein Ziel des alternativen
Handels.“® Ein Teil der Gewinne soll reinvestiert werden, dewere Teil soll fur die
Informations- und Bildungsarbeit, Gesundheit, Akga und Kampagnen, sowie fur die

Investitionen in der Zukunft angewandt werden.

8Weismann, N.; Wirtz, H. Im Zeichen der Nachhaléigk 2001. S. 16
¥ Weissman, N.; Wirtz, H. Im Zeichen der Nachhakiigk 2001. S. 16
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e Informations- und Bildungsarbeit

Eine der Hauptaufgaben der Weltladen ist die Infdgioms- und Bildungsarbeit. Neben dem
Verkauf der Produkte werden die Kunden informidseridie Herkunftslander der Waren,
Produzentinnen, Handelswege, und Uber diese Prahlenallgemein. Darlber hinaus
beteiligen sich die Laden auch an verschiedenerangtaltungen und Aktionen und
organisieren Kampagnen. Vor allem in den Weltlademden bevorzugt politische Waren

wie Kaffee oder Kakao verkauft.

e Kontinuitat

Kontinuitat ist die Grundlage fur verlassliche Halstbeziehungen zwischen allen Akteuren
im Fairen Handel,Kontinuitat drtickt sich z.B. in langfristigen Lixfvertragen, Qualitat der
Produkte, interner Weiterbildung, gegenseitigen aBemgsangeboten und kontinuierlicher
Betriebsfiihrung.2° Die Nachhaltigkeit im alternativen Handel hat groBedeutung fiir
Produzentinnen, Importorganisationen, sowie fiurdradind ihre Kunden. Die Erzeuger
planen die zukinftige Produktion, die ImporteurklisRen mit den Produzenten langfristige
Vertrage und die Weltladen streben regelmaRige ubfjazeiten an und professionalisieren

eigene Struktureft.

In der neuesten Ausgabe der ,Weltladen Extra® wuitber einen neuen Monitoring-
Durchlauf fur die Mitgliederweltladen des WL-DV lertet. Es handelt sich hierbei nicht um
ein Kontrollinstrument, sondern um so genannte Koimg-Fragebdgen, die die Moéglichkeit
bieten, die Umsetzung der Kriterien zu Uberprifean DVeltladen soll es hauptsachlich zur

Qualifizierung dienen und zur Erleichterung detbStkflexions- und Diskussionsproze&se.
2.4. Lieferanten

Ein bedeutendes Fundament des Fairen Handels, idiee&lter moglichst direkt und ohne
Zwischenhandel bei den Produzenten einzukaufen.eiDatellen die Lieferanten und
Importeure die wichtigste Verknupfung zwischen d@oduzenten in Entwicklungslandern
und den Kaufer in Deutschland dar. Die Importorgatidnen, kurz ATGS erwerben die

Ware ,unter Beachtung der im Rahmen der Handelsvertrdg@nierten FH-Richtlinien [...]

8 Weissman, N.; Wirtz, H. Im Zeichen der Nachhakiigk 2001. S. 16

81 Konvention der Weltladen. Mainz : Weltladen-Daatand e.V., 1999. S. 8 - 18

8Quallitatssicherung fir Weltladen. Weltladen Extra Das Rundschreiben an alle Weltladden und
Aktionsgruppen. Februar 2010, 51, S. 3

8 Alternative Trade Organisation , auf deutsch: l&tive Handelsorganisatin
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bei Produzenterf* und vertreiben sie in Weltladen oder politiscHdrghlichen und sozialen
Aktionsgruppen. Dabei bekommen bestimmte Produkie, Kaffee, Tee, Kakao, etc. das
Siegel. Sie werden von der FLO, beziehungsweiseTvansfair zertifiziert. Zu den grofl3ten
ATOs in Deutschland gehoren das Fairhandelshaws, g¢@uente, dwp und Contigo. Damit
sich die Weltladen in der Menge der Importorgamsen zurechtzufinden, bewertet seit
1999 der Weltladen-Dachverband die ATOs und venilifdht die Ergebnisse in der
Broschiire ATO-TUV. Als Grundlage dienen dabei di@gventionen der Weltlader®.

8 Wuttke : fairer Handel : S. 53
8 Der ATO-TUV [online]. 2007 [zit. 2010-03-10]. Voegchichte. Bearbeitet nach WWW: <http://www.ato-
tuev.de/vorgeschichte.html>.
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3. Weltladen in Leipzig

In diesem Teil der Arbeit behandle ich die Weltlide der deutschen Stadt Leipzig. Diese
Stadt habe ich gewahlt, weil ich dort als Erasnudgssttin im Rahmen des
Austauschprogramms studiert habe. Bei dieser Gelheggiehabe ich einen Weltladen entdeckt
und mich spater bei dem Verein ,Eine Welt e.V. lzgg um eine Stelle als Praktikantin
beworben. So habe ich den Fairen Handel und diktleunder Weltladen n&her kennen
gelernt. In Leipzig befinden sich zwei Weltlademe @on der Einrichtung ,Eine Welt e.V.

Leipzig“ geleitet werden.

3.1. ,Eine Welt e.V. Leipzig“

.Eine Welt e. V. Leipzig" ist ein eingetragener ¥er der Stadt Leipzig, der seinen Sitz im
Leipziger Stadtteil Connewitz, in der Bornaischea® 18 hat. Der Verein betreut eine
Bibliothek und zwei Weltladen in Leipzig. Ein Geafhbefindet sich im Untergeschoss der
Wiedebach Passage in Connewitz, das zweite istriinthenstadt. Der Verein wurde im Jahr
1990 gegrundet. Neben dem Verkauf von fair gehaewlelProdukten in den Weltladen
wurden auch Themen wie z. B. entwicklungspolitis&ilelungs- und Offentlichkeitsarbeit

immer wichtigere Tatigkeiten. RegelméalRig werden tk&me gehalten, Ausstellungen,
Projekte und Workcamps veranstaltet, die mit deenTén Entwicklungslander, Okologie und
Fair Trade verbunden sind. Auch ein Anfangerkursdiiikanisches Trommeln fir Kinder

und Erwachsene wird regelméRiig angeboten.

3.2.1. Organisationsform

Die Rechtsform ,Eine Welt e. V. Leipzig" ist einngietragener Verein, der ca. 30 Mitglieder
hat. Die Leitung des Vereins hat ein geschaftsfidhee Vorstand, unter ihm stehen die
hauptamtlichen Mitarbeiter. In der Jahreshauptversking werden jedes Jahr drei
Mitglieder in den Vorstand gewahlt. Diese Fuhrusgfiir organisatorische Entscheidungen
verantwortlich. Die Vorstandmitglieder, momentan ribe Glass, Delia Peiov und Anne
Walde, arbeiten ehrenamtlich. Jeden ersten undewriDienstag im Monat findet eine
Vereinssitzung statt. Nach diesen Treffen versamnseth der Vorstand. An der
Vorstandssitzung nehmen der Vorstand und die henijitaen Mitarbeiter teil, wahrend an
der Vereinssitzung der Vorstand und einige Mitagoeieiinehmen. Aul3erdem gibt es drei

hauptamtliche Mitarbeiter. Derzeit sind das SebasHund, Martin Finke und Juliane
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Markov. Sie Uben folgende Tatigkeiten aus: JuliaMarkov bemiht sich als
Bildungsreferentin um die schulischen Bildungsamgelund um die Bibliothek. Sebastian
Hund sorgt fur die Finanzen und ist Koordinator &esslandprojekts. Martin Finke ist fur
Jugendbildung, Offentlichkeitsarbeit und interkedile Veranstaltungen zustandig. Einen
sehr wichtigen Teil des ,Eine Welt e.V. Leipzig“lden die Arbeitsgruppen, welche in
verschiedene Bereiche aktiv sind. Es gibt die PkteGruppe, die fir das Sortiment
zustandig ist, eine AG Kinderrechte, die sich mindeérrechten und der Arbeit mit Kindern
von Asylsuchenden befasst, die AG Alternative Sidiung, die Veranstaltungen zum
Thema ,Globalisierung im Alltag” anbietet und seffdlich die AG Entschuldung, die sich mit
Themen wie Entschuldung oder der Regulierung ddernationalen Finanzstrome
beschaftigt. Die genannten Gruppen sind in ihremeiBben fur die Entscheidungen
teilverantwortlich. Im Verein sind auf3erdem vieleitgre Mitarbeiter tatig. Hauptsachlich
sind dies freiwillige Helfer (die ehrenamtlichen titbeiter, Freiwillige, Praktikanten,
Zivildienstleistende), die z.B. als Ladendienstibeiten, sich in den Arbeitsgruppen
engagieren oder im Buro helfen. Die Zivildiensitenden arbeiten auf3erdem auch als
Hausmeister. Ehrenamtliche Mitarbeiter helfen iniggn Situationen auch aus, allerdings
erhalten sie dafiir einen Lohn. Die ganze Strukag dereins ist im Anhang Nummer 7 zu
sehen. Das Organigramm veranschaulicht die Vengitler Mitglieder und ihre Téatigkeiten.
Im Weltladen kénnen Ladendienste nur die ausub&n.ephe Ladencharta unterschrieben
haben. Diese soll Regeln aufstellen und im Umgaitigden Kunden helfen. Im Laden wird
jeden Tag in zwei Schichten gearbeitet, so gilgiesn Frihdienst und einen Spatdienst. Die

jeweiligen Schichten dauern zwischen vier Stundahwereinhalb Stunden.

Die beiden Weltladen sind keine Mitglieder des \dekkns-Dachverband. Trotzdem flhren
auf den Webseiten des ,Eine Welt e.V. Leipzig" éass beiden Laden die Konventionen und
Kriterien des WL-DV befolgerf®

Der Verein ist auf der finanziellen Unterstltzufig ihre Arbeit angewiesen. Er wird von der
Spendern und der 6ffentlichen Geldmittel finanzi&teitere Moglichkeiten der Forderung
sind einzelne Spenden, Sachspenden, der Fordeddeisinfach der Einkauf im Weltladen.
In folgender Abbildun®f werden die gesamten Einnahmen des Vereins undiVeédttadens

zwischen den Jahren 2004 und 2009 demonstriert.Hlleaahmen weisen eine steigende

Tendenz auf, nur im Jahr 2005 wurde ein maRigekgaiy verzeichnet. Eine am deutlichste

8 Eine Welt e.V.Leipzig [online]. 2009 [zit. 2010-AB]. Hilfe Wilkommen. Bearbeitet nach: <http://eirelt-
leipzig.de/de/hilfe-wilkommen/>.
87 Eine Welt e.V. Leipzig
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Zunahme der Finanzen war im 2009. Das wurde offatigith von der Er6ffnung des neuen
Geschafts an besten Ort in dem Stadtteil Connemit®ktober 2008 gepragt. Das Jahr 2009
war das erste komplette Jahr mit beiden Laden HDés ist im Laden von 204 922 Euro auf
267 915 Euro gestiegen. Im Verein war die Erhdhamch evident, die Einnahmen sind von
177 426 Euro auf 242 499 Euro gewachsen.

Abbildung Nummer 5.: Einnahmen Verein und Weltladenin Leipzig — Gesamt

Einnahmen Verein und Weltladen - Gesamt
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3.2.2. Tradition

Die Organisation wurde im Oktober 1990 von 10 dozmmagagierten Jugendlichen als
gemeinnitziger Verein und Trager der Jugendarlegitigmdet. Um ein Jahr spéter vereinbarte
er sich mit der ,Connewitzer Alternative e.¥?(CA e.V.) und damit erwarb neuen Raumen
fir seine Arbeit in der 1. Etage eines Hauses in S@ckerstraRe 9 der Stadtteil
Connewitz. In dieser Zeit standen hier leere Hiwierbesetzt wurdetl.Weil das Haus wie
alle andere in dieser StraRe heruntergekommen wurdesste er saniert werden. Auf

Initiative der CA e.V. wurden die Fenster, einigérdn und die Hausstromzahler neu

8 Connewitzer Alternative e.V. war ein Verein, desdistorische Stadtviertel Connewitz wieder zurndre
erwecken wollte, dann wertvolle Gebaude zu erhaltehihrem Abriss zu verwehren. (nach: DACH, Gisela
Neues Leben in den Ruinen : Leipziger Hausbesktaapfen gegen den Verfall ihres Stadtteils. Zelinen
[online]. 22.06.1990, 26, [zit. 2010-03-14]. Bedtbenach WWW: <http://www.zeit.de/1990/26/Neueska-
in-den-Ruinen?page=all>.

8 Siehe Anhang Nummer 8

% Siehe Anhang Nummer 9
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eingebaut und von der Mitgliedern des EW e.V. Wasand Stromleitung installiert, die
Treppe Dach und Fassade erneut und Biro, Lager \er@laufsraum des Weltladens
ausgebaut. Nachstes Jahr wurden noch einer Veltangtaund Aufstellungsraum errichtet
und neue Bibliothek erstellt. Diese Aufbau und diaétigkeit des Vereins wurden von
verschiedenen Institutionen finanziert. Den EW eudterstiitzte zum Beispiel sachsische
Landesministerium, sowie Jugend- und Kulturamt $&dt Leipzig. Im Jahr 1993 hat sich
der Verein mit dem Weltladen an der Einfihrung tier gehandelten Kaffe im Rathaus,
Mensen und weiteren o6ffentlichen Einrichtungen itigen. Im Sommer organisierte er das
erste Jugendlager in russische Samara. Im Verkesifldhres 1994 fiihrte er viele Aktionen
und Verkaufe an den Wochenenden durch und beteifigh an Veranstaltungen wie zum
Beispiel an dem Tanzhausfest, interkulturellen Belsr Marktagen. Neben dem Verkauf im
Laden wurde such auf dem Weihnachtsmarkt einendSa&iffnet. Es wurde auch das
Bibliothekangebot erweitert und langsam wuchs siiehZahl der Leser. Gemach erschienen
neue Probleme mit der Unterbringung des VereingsWeltladens, das Haus war nicht im
optimalen Zustand. Trotzdem wurden weiter regelggil3Abendsveranstaltungen fur
Jugendliche und Erwachsene, Vortrage, Gespracheradeprojektionen durchgefuhrt. Eine
groRe Aufmerksamkeit wurde auf der Kinder- und ddgebeit gerichtet. Der Verein
arbeitete bei der Organisationen verschiedeneroA&ti eng mit anderen Leipziger Gruppen
und Vereinen (Okolowe, Werk Il, Dritte Welt ZentrunMittelamerika Initiative u.a.)
zusammen. Im Jahr 1996 wurde ein zweites Weltfddeinekt in der Innenstadt Leipzig
ertffnet. So wurden neue Raumlichkeiten erworbesh aunch die Produkte brachten sich zu
den Kunden naher. Am Ende des Jahres 1996 wurdigtémet eine Homepage eingerichtet,
um die Informationen standig aktuell zu bieten.1898 wurden die Geb&ude zusammen mit
anderen Hausern in ein Wintersicherungsprogramreirigeraten und dabei wurden Dach
und Fassade repariert. Das Jahr 2000 stellte bitadm dar, denn der Verein und Weltladen
feierten 10 Jahre ihrer Existenz. In dieser Zeitrible der Verein 2 Weltladen, eine
Bibliothek, jahrlich etwa 50 mobile Info- und Verlfastelle, auRerdem fuhrten im Verlauf
des Jahres circa 100 Bildungsveranstaltungen dumhJahr 2002 beteiligten sich die
Mitglieder an der bundesweiten Kampagne ,Wohlkarfipfden Fairen Handel”. Anfangs
2006 wirken die Mitarbeiter des Vereins an der @iggtion des Weltladentreffens mit. Im
diesem Jahr gab die Weltladen seine eigene KaffedenName ,Leipziger* aus Athiopien
und einen ,Zapatista“ Kaffe aus Mexiko heraus. BEsdelt sich um eines Projekt zur
Unterstitzung des Fairen Handels mit Kaffee ausreantonomen Gemeinde in Mexiko und

aus Athiopien. Im 2007 ist das Angebot in der Bitilek schon ganz breit und wurde von

1 Siehe Anhang Nummer 10
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circa 300 Lesern genutzt. Ebenfall wurden immer mmetue Raume fir den Laden und den
Verein gesucht, die jeweiligen wurden nicht genidgand viele potentielle Kunden fanden
oft leider keinen Weg zu dem Laden. Neue Raumlicbkenvurden ein Jahr spater plotzlich
entdeckt und der ,Eine Welt e.V. Leipzig" wurde hafast 17 Jahren umgezogen. Damit
erwarb er neue weitrdumige ArbeitsrAume in deriteneEtage, wie ein Seminar- und
Veranstaltungsraum, eine Bibliothek, sowie Burod e Lager. Im Erdgeschoss befindet
sich der neue Ladéh Die modernen Geschéftsraume sind merklich griier durch die

riesigen Schaufenster sieht man schén im Laden.f@exliche Erdffnung fand sich im

September 2008. Dieses Jahr werden der Verein endVéltladen 20 Jahre ihrer Existenz

feiern.

3.2.3. Das Sortiment

In beiden Weltladen werden ausschliel3lich diedaimandelten Produkte verkauft. Es handelt
sich vor allem um Kaffe, Tee, Gewilrze, Schokoldderamik, Schmuck, Kleidung oder
Kunsthandwerk. Aul3erdem kann man verschiedene Bikaefen, die die Fair Trade
Problematik betreffen und einen Einblick in diesmé@glichen. An jedem Handwerkprodukt
befindet sich ein Preisschild, auf dem auch einenMer steht, die das Land, in dem das
Erzeugnis hergestellt wurde, bezeichnet. Das Vehnnes mit den Landesnummern wird in
der Nahe der Kasse ausgehangt. Die Ladediensteerstbei verschiedenen Fragen zur
Verfugung und geben gerne auch ausfuhrliche Infaomean. Die Produkte garantieren
hdchste Qualitat, sind dkologisch, handgemacht wedlen mit dem TransFair—Siegel von
der "Fairtrade — Labelling - Organisation” (FLO)kganzeichnet. Einzelne Fair Trade
Produkte werden auch online angeboten. Die Intanéss konnen Kaffe, Tee,

Trinkschokolade oder Geback und Schokolade ipew.start-up-fair.debestellen. Dieses

Angebot ist vor allem fir die Kunde aus Leipzig uadls der Umgebung bestimmt. Die
Lieferung erfolgt per Versand oder mit dem Fahrr&de Produkte werden von den
Importorganisationen wie gepa, El Puente oder deliefgrt.

3.2.4. Preisrelationen der ausgewéahlten Produkt
In diesem Kapitel werden die Preisrelationen beiadesgewahlten Produkten angefihrt und

die Entwicklung der Umsatzen des beiden Ladens. ddermeistens verkaufte Fairtrade
Produkt im Jahr 2000 — Kaffee wird im Weltladen gag in 4 verschiedenen Packungen

92 Siehe Anhang Nummer 11
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(250 g, 500 g, 1000 g, 2000 g) vertrieben. Dasklei Packchen bewegt sich zwischen 3,50
Euro bis 3,70 Euro, 500 g von Kaffee kauft mandén Preis ab 6,50 bis 6,95 Euro und 1
Kilo fur 13,80 Euro bis 15,50 Euro, die grofite Vakung kostet 29,90 Euro. Tee wird in
verschiedenen Gewichten eingepackt. Die Kleinsteg3@iegende Schachtel hat wert von
2,50 Euro, die 100 g wiegende besorg man ab 3,554/610 Euro. Schokolade wird im
Gewicht von 100 g angeboten. Fir eine bezahlt derd€ den Preis zwischen 1,50 bis 1,80
Euro® Bei dem Kunsthandwerksortiment sind die Preisi@i@n ganz unterschiedlich, es

hangt von einem bestimmten Erzeugnis ab.

Die Umsatzentwicklun§ in den beiden Laden vom 2004 bis 2009 wird im Afdeagramm
(Nr. 6) in Form einer Kurve wiedergegeben. Der IstelUmsatz liegt bei 277 915 Euro im
Vorjahr. Im Vergleich mit dem Jahr 2004 ist der dsrlin den vergangenen funf Jahren
insgesamt um 92 251 Euro gestiegen. Seit 2005 z#égt Schaubild deutlich einen
kontinuierlichen Anstieg. Die Entwicklung ist atotliwie bei der obig genannten Einnahmen
des Vereins. Die starke Umsatzsteigerung im 2008hddie Errichtung des neuen Ladens ist
auch in diesem Schaubild ganz offensichtlich.

Abbildung Nummer 6.: Umsatzentwicklung 2004 — 2008n Weltladen Leipzig

Umsatzentwicklung 2004 - 2009
280000,00€ 267915,00€
260000,00€
240000,00€

220000,00€

200000,00 € 189446,00¢C

175664,00 € 177658,00€
180000,00 € 172117,00€

160000,00 €

140000,00 €
2004 2005 2006 2007 2008 2009

— Gesamtumsdtze zum Jahresende

93 Start up fair [online]. 2008 [zit. 2010-03-15]. &b Angebot. Bearbeitet nach z WWW: <https://wwarist
up-fair.de:4444/index.php?0sCsid=cd8598c47aa56 G161 783668>.
* Eine Welt e.V. Leipzig
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II.PRAKTISCHER TEIL

1. Kauferanalyse

Im praktischen Teil der vorgelegten Arbeit mochdk mich auf die Kunden der Weltladen
konzentrieren. Es wurde eine Untersuchung mitiwithe Fragebogen unter den Kaufer in den
Weltladen in Leipzig und Bayreuth durchgefiihrt. Ve@thlte das Geschaft in Leipzig aus, weil
ich es kenne, und leistete dort mein Praktikum. dd@ Stadt Leipzig im ehemaligen
Ostdeutschland liegt, suchte ich auch einen Lageahemaligen Westdeutschland. Bayreuth
wurde mir von dem Betreuer dieser Arbeit, Herrn @olCapek, empfohlen, da dort Frau
Rosi Schimanek ehrenamtlich arbeitet und als iehasisprach, war sie sehr hilfsbereit und
nett und half mir, die Fragebogen in diesem Ladesraflllen. Die Ergebnisse mochte ich
nachfolgend vorstellen und die Verbraucher der ¢@handelten Produkte unter die Lupe

nehmen.

1.1. Die Ausgangsetappe der Forschung

Die Wahl des Themengebiets

Die nachfolgende Forschung beschaftigt sich mit dpeeifischen Gebiet ,Fairer Handel”,
konkret mit dem Einkauf in Weltladen in den Stadterpzig und Bayreuth.

Definition des Forschungsproblems

Den Gegenstand der Untersuchung bilden die Kundeten vorgenannten Laden. Das Ziel
ist die Analyse der Kaufer, wobei ihre Kenntnissgeriden Fairen Handel, Interesse und
Griunde ihres Geschéaftsbesuchs entdeckt werdennsoielche Produkte kaufen sie
vorwiegend? Und aus welchem Grund? Aul3erdem wetdieKunden der beiden Weltladen

verglichen und eventuelle Unterschiede aufgezeigt.

Forschungstechnik

Als Forschungstechnik wéhlte ich Fragebogen. Daanin man eine relativ gro3e Anzahl der
Befragten in einer kurzen Zeit ansprechen. Der élvagen wurde so konzipiert, dass seine
Ausfullung nicht mehr als 5 Minuten in Anspruch mitn Es wurden acht Fragen formuliert,
wovon 5 offene und 3 geschlossene. Offene Frage ichAbgewahlt, damit sich die Befragten

grundlicher in ihre Gedanken vertiefen.

a7



Abbildung Nr. 7: Der Fragebogen

Kauferanalyse - die Umfrage

1. Wie oft besuchen Sie den Weltladen?

2. Welche Produkte kaufen Sie vor allem ein?

3. Warum kaufen Sie die Produkte des Weltladens?

4. Was verstehen Sie unter den Begriff "Fairtrade"/"Fairer
Handel"?

5. Geschlecht: a) die Frau b) der Mann
6. Wie als sind Sie?
7. Was sind Sie von Beruf?

8. Wie viel verdienen Sie monatlich? (ungefahr)

Ich danke lhnen fiir die Antworten und fur lhre Zeit.

Die Zielgruppe der Représentativerhebung

Die Zielgruppe der Reprasentativerhebung wurde omauvs bestimmt: 30 - 40 Befragten in

Leipzig und 30 - 40 in Bayreuth. Es wurde jederempgochen, der den Laden betreten hat.
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1.2. Etappe der Realisation der Umfrage

Die Durchfiihrung

Die Ausflllung der Fragenbégen wurde im SeptemB@8am Leipziger Weltladen, der sich
in der Innenstadt befindet, durchgefihrt. Ich natort eine kurze Umfrage vor. Einmal am
Vormittag und zweimal am Nachmittag sprach ichBesucher des Geschéfts an und bat sie
um Beantwortung der Fragen zur Fairtrade-Probldma&iie Menschen waren meist ganz
offen und fullten den kleinen Nachfragezettel zkeonmend aus. Insgesamt wendete ich
mich an etwa 36 Menschen, sechs von ihnen lehntememBitte ab. Als Grund der

Abweisung gaben sie z.B. Zeitmangel oder Eile an.

In Bayreuth wurde die Forschung im November 2008 Hiilfe von Frau Rosi Schimanek

durchgefuhrt. Frau Schimanek sprach insgesamt 3&d&wu an, wovon 5 Besucher den
Fragenbogen nicht ausfullen wollten.

1.3. Auswertung der Fragenbdgen

Es wurden Ergebnisse von insgesamt 60 Fragenb@fenadn Leipzig, 30 von Bayreuth)

bearbeitet. Der Ruckfluss der Fragenbogen betr@g 8%:71=0,85). Man sieht, dass der

Ruckfluss ganz optimal war.

Vergleich beider Laden und Stadten

Bevor wir zu den Ergebnissen kommen, mdchte iclz ka@ide Weltladen sowie die Stadte

vergleichen (vor allem Einwohnerzahl, angebotenee\@ahresumsatze u.A.).

Der Laden in Bayreuth wurde 1982 gegrindet und wiod dem Verein ,Die Briicke"

betreut, der gleichzeitig Mitglied des Weltladenebaerbands ist. Dagegen in Leipzig
werden die fair gehandelten Produkte erst seit M@Rauft und das Geschaft ist kein WL-
DV-Mitglieder. Was das Sortiment betrifft, werdenbeiden Laden fast die gleichen Waren
von den Lieferanten Gepa, El Puente u.a. angebdemn man die Jahresums&tzeer

Laden von den Jahren 2008 und 2009 vergleichtf si@n betrachtliche Unterschiede. Diese
Differenzen hangen mit der Einwohnerzahl in dend®t& sowie auch mit dort lebenden

% Siehe Abbildung Nr.7
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Studenten zusammen. In Bayreuth leben 7¥9B®nschen und an der hiesigen Universitat
wurden im Jahre 2009 zum Start des Sommersem&a@ées’ Studierenden eingeschrieben.
Die Bevélkerung in Leipzig betragt 518 229 (31. @der 20093 Menschen. Dazu muss man
noch mit den Studenten rechnen. Leipzig wird oft Atudentenstadt” bezeichnet. An der
Universitat studieren fast 30 03Junge Menschen Im Vergleich mit Bayreuth gibt estd

viel mehr potenzielle Kunden, deshalb sind auchldleesumsatze so verschieden.

Abbildung Nr. 8: Umsatzentwicklung 2008 — 2009 (Wdkaden in Leipzig und in
Bayreuth)

Umsatzentwicklung 2008 -2009 (Weltladen
Leipzig und Bayreuth)
280000,00€
230000,00€
180000,00€
130000,00€
2008 2009
Leipzig 204922 267915
® Bayreuth 135412 137042

Die Auswertung

An der Untersuchung nahmen Frauen und Manner Gkgrerationen teil. Den wesentlichen
Teil der Probanden bildeten in beiden Laden mit &3 % Frauen; nur 26,7 % Manner. In
Leipzig waren es 23 Frauen und 7 Manner, in Bajr@atFrauen und 9 Manner. Den g€

Anteil bildeten in Leipzig (17 Befragte) sowie irafgeuth (12 Befragte) Kunden zwischen 20
— 29 Jahren. Dann folgte die Gruppe im Alter rWwen 30 — 39 Jahren in Leipzig (7

% Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenbeiamg [online]. 2009 [zit. 2010-03-22]. Interaki
Karten. Bearbeitet nach WWW: <http://www.statidtyern.de/daten/intermaptiv/archiv/home.asp?UT=
bevoelkerung.csv&SP=1>.

" Jurablog [online]. 2009 [zit. 2010-03-22]. Studemtim Sommersemester 2009 an der Uni Bayreuth.
Bearbeitet nach WWW: <http://www.jurablog.com/20@920/studenten-im-sommersemester-2009-an-der-uni-
bayreuth/>.

9% Statistisches Landesamt des Freistaates Sachskme]o 2009 [zit. 2010-03-22]. Bevolkerungsentwigkg.
Bearbeitet nach WWW: <http://www.statistik.sachgeR1/02_02/02_02_05k_tabelle.asp>.

% Universitat Leipzig [online]. 2009 [zit. 2010-02R Studium. Bearbeitet nach WWW: <http://www.zv-un
leipzig.de/studium.html>.
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Befragte), derweil auf zweiten Platz in Bayghe befand sich die Kathegorie der 60 —
69-jahrigen (6 Befragte). Insgesamt 5 Kaufer iyidath meldeten sich zu der Gruppe der
40 — 49-jahrigen an, in Leipzig waren es nur 3 8gte. Es ist interessant, dass in dem
Leipziger Laden 2 Besucher jinger als 19 Jahrerenyan Bayreuth gab es niemanden in
dieser Altersgruppe. Die Struktur der Befragten war den beiden Stadten ganz

zusammengewdrfelt.

Abbildung Nr. 9: Frauen — Manner

Frauen - Manner

25

20

15 M Frau
10 = Mann
5

Leipzig Bayreuth

Abbildung Nr. 10: Alter der Befragten

Wie alt sind Sie?
o 17
16
14 12 m15-19
12 m20-29
10 = 30-39
s 7
5 6 m 40-49
3 5 m50-59
a
1 ®60-69
2
0
Leipzig Bayreuth
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Mit der weiteren Frage, die auf den Beruf der Leydechtet wurde, sollte entdeckt werden,
ob es einige specifische Berufe gibt, die dem Raifandel wolhgesonnen sind. Und
anschlielend sollte aufgezeigt werden, aus welckecialen Schichten die Kunden
herkommen. Kaufen in den Weltladen eher Leute iiiteihen Einkommen ein oder auch die

weniger verdienenden Kaufer?

Abbildung Nr. 11: Beruf der Kunden

Was sind Sie von Beruf?
16 1_5 | Stlldf.'l'lt
14 . m Lehrling/Azubi
12 10 10 N m Lehrer
10 ] | B Buchhandlerin
. M Hausfrau
6
M Arbeitslos
4 2222
2 e _— —— M Artzt
0
0 M Erzieherin
Leipzig Bayreuth © andere

Die haufigste Antwort auf die Frage zum Beruf la@iten Leipzig (10 Befragte) sowie in

Bayreuth (5 Befragte) ,Student/Studentin. 4 FrauenBayreuth erwiderten, sie seien
Hausfrau, in Leipzig teilten es nur 2 Frauen mikeZ Punkte bekamen Berufe wie Lehrer,
Azubi/ Lehrlinge, Buchhandlerin, Erzieherin und Kbar. 2 Kunden gaben an, sie seien
arbeitslos. In der Gruppe ,Andere” sind andere Bewnertreten, die nur einmal angegeben
wurden. Das sind Therapeutin, Redaktor, PsychoJo§ekretarin, Agraringenieur oder

Okotoxikologin und andere.

Im Fall der Frage zu Einkommen waren die Befragteer zurlickhaltend. Insgesamt 38 % in
Leipzig und Bayreuth gaben keine Antwort an. Dieistem Kunden in Leipzig auch in
Bayreuth gehdrten zu der Gruppe mit Einkommen zwEsc600 — 999 Euro pro Monat.
Danach folgten diejenigen, die monatlich 1000 —91%uro verdienen. Die wenigsten
Kunden sahen sich in der Kategorie 2000 Euro — piehteipzig (2 Befragte), wahrend in

Bayreuth waren es 4 Besucher des Ladens.
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Abbildung Nr. 12: Die Einkommen der Kaufer
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O N B O

Wie viel verdienen Sie monatlich?

13

10

10

Leipzig

Bayreuth

H0-599 EUR

m 600-999 EUR

1 1000-1999 EUR
H 2000-mehr EUR

® keine Antwort

Jetzt werden die Fragen folgen, die Weltladen usd Bairen Handel betreffen. Das nachste
Schaubild stellt die Haufigkeit der Kundenbesuaneen Laden dar. In Bayreuth gaben die
Probanden am haufigsten an, sie kamen 1 mal im M@refragte) und 1 mal pro Woche (9
Befragte) im Geschatft vorbei. In Leipzig war diaufigste Antwort 2 — 3 mal pro Monat (10

Befragte), gefolgt mit 2 — 4 mal jahrlich (8 Beftay

Abbildung Nr. 13. Die Haufigkeit der Kundenbesuchdn den Weltladen

O R, N WEBOUONWWO

Wie oft besuchen Sie den Weltladen?

10

Leipzig

Bayreuth
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Abbildung Nr. 14: Die meistverkaufte Ware

Welche Produkte kaufen Sie vor allem ein?

25 23 m Kaffee
mTee
20 m Schokolade
15 B Lebensmittel
15 e m Geschenke, Schmuck
0 M Blcher
0 ¢ 7 H Karten
5 3 4 . m Papier
2 1 1 2 u Kakao
0 ® Bananen
Leipzig Bayreuth m etwas anderes

Das Diagramm Nr. 12 stellt Ware dar, die die Kawfer haufigsten beschaffen. Sie gaben
immer mehrere Antworten an. In beiden Laden betkgi ersten Platz Kaffee. Auf dem
zweiten Platz befindet sich in Leipzig SchokolaskeBayreuth ist zweiter Tee. Oft kaufen
Kunden auch Bucher mit Fairtrade Thematik, Geschenkd Schmuck, Karten, Papier,

Kakao oder Bananen. Unter ,Etwas anderes” wurdemi@ee, Honig oder Reis erwéhnt.

In der vorletzten Frage sollten die Leute sagemumissie die Produkte im Weltladen kaufen.
Es hatte mich interssiert, ob sie wirklich die Rrpehten und den Fairen Handel unterstitzen
wollen oder ob sie andere Grunde fur den Einkauf daben. Die Befragten gaben wieder
mehrere Antworten an. 20 Kunden in Leipzig und 14 Bayreuth antworteten
Ubereinstimmend, dass sie Produkte dort einkawverl,sie fair gehandelt sind. In Bayreuth
folgten Antworten, wie ,Menschen aus der Dritten [Wenterstitzen“ oder dass sie diese
Ware wegen Qualitat und Geschmack beschaffen. ipzigespielten die Antworten ,Kauf
aus Solidaritat® und auch ,Wegen Geschmack und i@ifaleine Rolle. Unter ,Etwas

anderes” wurden etische Griinde, eigene UberzeugtgigGerechtigkeit erwahnt.
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Abbildung Nr. 15: Der Grund zum Kauf der Produkte im Weltladen

Warum kaufen Sie die Produkte des
Weltladens?
20
20 m wegen Qualitat
18
16 B die Produkte werden fair
14 gehandelt
14 B wegen Geschmacks
12
10 3 M aus Solidaritat
. 6
5 M etwas anderes
6
4
4 3
® keine Antwort
2
0 m Menschen aus der Dritten
Leipzig Bayreuth Welt unterstitzen

Das Ziel der letzten Frage war zu erforschen, ab Khufer Gberhaupt wissen, wass der
Begriff ,Fairtrade” oder ,Fairer Handel" bedeutet.

Abbildung Nr. 16: Bedeutung des Begriffs ,Fairtradée’ / ,Fairer Handel*

Was verstehen Sie unter den Begriff
n H T AT H "
Fair Trade"/ "Fairer Handel "?
>3 M faire Preise fur die
25 Produzenten
20 B Produzenten werden
17 nicht ausgebeutet
15 M Produkte kommen aus
okologischem Anbau
10 7 M bessere
5 N Arbeitsbedienungen
5 3 1 M etwas anderes
0
o M keine Antwort
Leipzig Bayreuth
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Allgemein antworteten alle Befragten richtig, nurL8ute in Leipzig und 1 Mensch in
Bayreuth schrieben keine Antwort ein. Daraus kaman schlussfolgern, dass sie keine
richtige Bedeutung kannten. Die §té Anzahl sowohl in Leipzig als auch in Bayreuthrté
an, dass Fairer Handel faire Preise fir die Prattlerebedeutet. Weitere Antworten waren
zum Beispiel ,Produkte kommen aus 6kologischem AfibgBessere Arbeitsbedienungen”

oder ,Kleinproduzenten werden nicht ausgebeutet".

1.4. Zusammenfassung der Kauferanalyse

Im Fokus der Forschung standen die Kunden der #deltl in Leipzig und Bayreuth. Es
wurde allgemein bewiesen, dass sie im Prinzip eiict¥ées Einkaufsverhalten aufzeigen.

Trotzdem wurden kleine Unterschiede gefunden.

Es ergibt sich aus den Ergebnissen, dass die md&stsucher der Laden mit fair gehandelten
Waren in beiden Stadten Frauen im Alter zwischer 20 Jahren sind. Unter den Kunden in
Leipzig Uberwiegen Studenten. Das ist bestimmt dengrgen Anzahl der Studierenden in
der Stadt beeinflusst. Wahrend in Leipzig nur egfr8gte alter war als 60 Jahre, in Bayreuth
gehorten zu dieser Gruppe 6 angesprochene Kaudervérmute, dieser Unterschied ist
darauf zurickzufuhren, dass das Geschaft eine f@nigadition hat und dass sich Bayreuth
im ehemaligen Westdeutschland befindet. In Wessdbiand fing die Fair-Handel-
Bewegung wesentlich friher an als in Ostdeutschl@&&h Leuten wurden die Weltladen
auch friher bekannt und die Generation, die dorhads begann, die fair gehandelten
Produkte eizukaufen, ist merklich &lter, als dien&ationen im heutigen Sachsen, im
ehemaligen Ostdeutchland. Die Kunden in beiden hé&ben auch an, sie kaufen meistens
Kaffee ein. Es wurde nicht unervartet, denn Kaffgenach Angaben des ,Forums Fair
Handel* (Kapitel 1.6. - Abbildung Nr. 3) das meistikaufte Produkt in den letzten 4 Jahren.
Die Antworten zeigten weiter, dass diese Geschaftht nur von Leuten mit hdheren
Einkommen besucht sind, sondern auch von Azubibrliogs, Studenten, Hausfrauen und
sogar auch von Arbeitslosen. Zu den Antworten a&ifdage nach Kenntnissen tber die Fair-
Handel-Problematik kann man sagen, dass die Kuedafeutig bewiesen hatten, dass sie
Uber Fairtrade und Weltladen gut informiert sindl  genau wissen, warum sie gerade im
diesen Laden einkaufen.
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Reslimee

Die Abschlussarbeit beschéatftig sich mit dem Thefgair, Trade Laden in Deutschland* und
gliedert sich in zwei Haupteilen. Das theoretis@led umfasst drei Kapitel und stellt zuerst
einen Uberblick Uber den Fairen Handel vor. Des tiven wurden Weltladen und ihre
Dachorganisation in Deutschland allgemein beschnebnd zum Schluss direkt auf die
Laden in der Stadt Leipzig eingegangen. Der zweitgktische Teil widmet sich der

durchgefuhrten Kauferanalyse in den Leipziger uagirButher Laden.

Zu Beginn des ersten Kapitels wurde zunachst erkiéarum der Fairer Handel eigentlich
notig ist. Dann wurde die Bedeutung und Definitides Begriffs ,Fairer Handel”/ ,Fair

Trade" erlautert. Anhang der historischen Spurensweurde die ideologische Herkunft und
die nachfolgende Dynamik des FHs geschildert. Eslevdie Entstehung der urspriinglichen
Arbeits- und Politischen Initiativen sowie gleicite auch die Griundung ersten
Organisationen und spater auch Import- und Handgsasationen, sowie der

Siegelorganisationen dargelegt. Am Ende wurde &@beln die aktuelle Entwicklung seit 2000
berichtet. Ein Teil des Kapitels stellt auch diel@ und Kriterien des FHs dar, die von den
europdaischen Dachorganisationen zusammengesteittewuDes Weiteren wurden auch die
fair gehandelten und in Deutschland verkauften &kted genannt. Zur Veranschaulichung

sollen Grafiken dienen, in der z.B. die Absatznekiuing der Produkte demonstriert.

Das zweite Kapitel widmet sich den Weltladen in 8ebland. Es wurde ihre Rolle, weitere
Tatigkeiten neben dem Verkauf sowie ihre Entwiciglumd ihr Bild seit den 1970er Jahre bis
heute dargestellt. Danach wurde naher auf die Grigpndles Weltladens-Dachverband und
seine Struktur eingegangen sowie Aktivitaten uniekien, nach denen sich seine Mitglieder
richten, beschrieben. Das Kapitel schliel3t mit ddvsatz Uber den bedeutenden Lieferanten
und Handelsorganisationen ab. Bundesweit funktrenierund 800 Weltladen, wo
hauptsachlich ehrenamtlich gearbeitet wird. Die f&eén-Bewegung hat im diesen Land

eine lange Tradition und ist zwischen den Leute @nmehr bekannt und popular.

Im dritten Kapitel wurden Weltladen direkt in LeigZzbehandelt. In der Stadt befinden sich
zwei Laden, die vom Verein Eine Welt e.V. geleitetrden. Es wurde die Geschichte des
Vereins, seine Organisationsform und zum Schluss dagebotene Sortiment sowie
Preisrelationen von ausgewéhlten Ware erlautent S€haubild im Text stellt die Einnahmen

des Vereins und der Weltladen in den Jahren 20842009 dar.
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Das Praktische Teil umfasst eine empirische Unténsnig mit den Kunden der Weltladen in
der Stadten Leipzig und Bayreuth. Die Forschungdeum Herbst 2008 in beiden Laden
durchgefuhrt. Die Analyse teilt sich in drei Etapp&usgangsetappe der Forschung, Etappe
der Realisation und Auswertung der Fragebdgen. Brgebnisse wurden in der

Zusammenfassung der Kauferanalyse rekapituliert.

Die gesamte Arbeit wird mit Abbildungen im Text seweinem umfangreichen Anhang

unterstutzt.
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Resumé

Zawrecna prace se zabyva tématem ,Fair Trade obchod§nveldku“ a @li se na d¥ hlavni
¢asti. Teoretickatast obsahuje 3 kapitoly a nejprvéegstavuje fehled o ,spravedlivém
obcho@“ neboli Fair Trade. Dale popisuje tak zvané Wadén“ felozeno doceského
jazyka se jedna o ,malé ohdtky se zbozim z rozvojovych zemi“ nebo jednoduSair,F
Trade obchdky”, jejich zasteSujici organizaci v &mecku a nakonec se&ipo wnuje €mto
obchodim ve nést Lipsku. Druha praktickéast se ¥nuje jiz provedené Analyze zakazinik
v obchod v Lipsku a Bayreuthu.

Na za&atku prvni kapitoly je nejprve vystleno, pr@ je spravedlivy ochod pigbny. Poté je
definovan samotny pojem ,Fairer Handel"/ ,Fair Teadh jeho vyznam. Pohled do historie
li¢i ideologicky mivod a naslednou dynamiku spravedlivého obchodunmknmho je popsan
vznik prvotnich hnuti a skupin a zéraévéaké vznik prvnich importnich a obchodnich
organizaci, a také certifikaich organizaci. Zavem je popsan také vyvoj hnuti od roku
2000. Cast kapitoly pedstavuje cile a kritéria spravedlivého obchoderétyly sestaveny
evropskymi zagesSujicimi organizacemi. Dale jmenovano zboZzi, serykti se férow
obchoduje, a poté se prodavaji ammeckych obchodech. Ke znazémn slouzi grafy, ve

kterych je nafiklad znazoran vyvoj odbytu produk.

Druh& kapitola se dnuje Fair Trade obdidkim v Némecku. Pomoci prodeje produkt
prispivaji k zlepSeni Zivotnich podminek produgewmtrozvojovych zemich. Zméma je role
obchodi, dalSicinnosti vedle prodeje a také jejich vyvoj a obrak #0. let 20. stoleti do
dneska. Poté nasleduje zaloZeni ,Weltladen-Daclawetb(zasteSujici organizace Fair Trade
obchidki v Némecku) a popis jeji strukturginnosti a kritérii, pod nichz se jejiclenové
fidi. Kapitolu uzavird odstavec o vyznamnych dowdz@ obchodnich organizacich. V celé
spolkové republice funguje okolo 800 Fair Trade hiio&i, ve kterych ¥tSinou pracuji
zamestnanci bez naroku na mzdu. Hnuithto Fair Trade obchddma v Nemecku dlouho

tradici a je mezi lidmi stale vic znamé a oblibené.
Treti kapitola se zabivaimo Fair Trade obdldky v Lipsku. Ve nist se nachazeji celkem 2

obchody, které spravuje spolek ,Eine Welt e.V."dde s¥t zaregistrované @anské

sdruzeni). VyloZena je historie spolku, jeho foronganizace a na konci nabizeny sortiment a
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cenove relace u vybranych prodiukV textu se nachazejici grapy zndungr prijmy spolku a
obchod: v obdobi mezi roky 2004 — 2009.

Praktickoucast tvai emppiricky vyzkum mezi zakazniky Fair Trade olodii ve méstech
Lipsko a Bayreuth. Vyzkum byl v obou obchodechimaian na podzim roku 2008. Analyza
se &li na ti casti: Vychozi etapa vyzkumu, Realind etapa a vyhodnoceni dotazinik

Vysledky jsou zrekapitulovany ve shrnuti celé anglgdkaznili.

Cela prace je dop#ma vyobrazenimi v textu a také podgoea rozsahlouidohou.
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Konventioneller versus Fairer Handel - der Weg der Kaffeebohne
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Verbraucher

 Die konventionelle Kaffeeraute

Mehr als die Hilfte des weltweit konsumierten Kaffess wird von Klein-
bauern angebaut. Der restliche Kaffee stamnmt von Plantagen die Wan-
derarbeiter zur Ernte anheuern oder maschinell ernten. Geringe Lihne
und schlechte Arbeitsbedingungen tiberwiegen.

Viele Bavern schlieflen sich zu Produzentengenocssenschaften zusam-
men, Sie verarbeiten die Kirschen weiter — vorausgeserzt, sie verfiigen
uber eine Kaffeeschiilmaschine.

Kleinbauern verkaufen die fiisch geernteten Eaffeekirschen oftrmals un-
ter Wert an Zwizchenhindler, um schnell an Bargeld su kommen, Genoc-
senschaften verkalfen ihren Kaffee direkt an Exportenre. Plantagenkaf-
fee wird direkt liber Importeure oder Exportorganisstionen vermarktel,

Bei den Exporteuren handelt es sich entweder wn eigenstindigs Firmen
oder um Tochtergesellschaften von intemnationsl titigen Konzernen. Sie
kaufen den Rohkaffee auf und lassen ihn verschiffen.

Ein grofser Teil des Kaffees wird an dar Bérse gehandelt Hindler spelu-
lizren mit dem kiinfiigen Wert des Kaffees. Die Barsenpreise dienen den
Marktteilnehimern als Referenz fir Freisverhandlungen

Importeure kaufen Rohkaffes zus verschiedenen Landermn und verkaufen
1hn an die Kaffeerstereien.

Wahrend einige Ristereien den Kaffee direkt von den Exportenrsn be-
ziehen, kaufen ihn andere von den Importeuren. Nach dem Ristan, M-
schen und Verpacken gehe der Kaffee an den Grofhandel,

Der Kaffee gelangt iiber den GroBthandel zu seinen Verkaufs- und ver
brauchspunkten wie beispielsweise Supermarkte, Coffes-Shops, Restau-
rants, Untermehimen, instirutionen,

Ein GroBteil des Kaffees wird im Supermarkt gekauft. Die Eonsumenten
erfabiren in der Regel nicht, unter welchen Bedingungen der Kaffes ange-
baut und gehandelt wurde,

e

Handel und AT
Gastronomis =ity b

_::'- ol

Verbraucher

Genossenschaftlich organisierte Kleinbauern lassen ithren Kaffes zertifi-
Zieren, fiberwiegend von der Tairtrade Labelling Organizations Internati-
onal (FLO}. Das garantiert ihnen einen Festpreis dber Weltmarktniveau
sowie eine Pramia. Sle verkaufen den Rohkaffes direkt an diz [mporteure
und/oder Réstersien,

Der ebenfalls zertifizierte Importeur verpflichtet sich, die Fairtrade-
Begeln einzuhalten. Die Geschiftsbeziehungen zwischen Genossen-
schaften und Importeuren sind langfristic und partnerschafilich,

Fair gehandelter Kaffee st in Deutschland auffer in den 200 Weltliden
und zahlreichen Intarnetshops in rund 30.000 Supermarkien, Boliden
und Lebensmittelgeschiften erhiltlick. inzwischen bieten auch dher
10.000 Cafés, Kantinen, Mensen und Cafeterien Pairtrade-faffee an.

Die Verbraucher erfahren, unter welchen Bedingungen der Kaffee ange-
baut und gehandelt wurde - diese Info finden sie auf der Verpackung
und im Internet,

Quelle: HAHN, Martina, HERMANN, Frank. Fair einkauf - aber wie? Frankfurt a. MBrandes und Apsel

Verlag GmbH, 2009. S.18
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Anhang Nr. 2: Fair Trade Siegel

FAIRTRADE

(2lle: http://www.transfair.org/

Anhang Nr. 3: Rugmark Logo

RUGMARK

Quelle: http://wwiwonline.de/in_und_ausland/wirtschaft/dossiers/gews tatt_profit/
die_produkte/6921TEPPICHE-Saubere-Laeufer.html
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Anhang Nr. 4: Die Funktion des Fairen Handes
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Quelle:http://www.transfair.org/ueber-transfair/so-funktierts.htmi
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Anhang Nr. 5: Fair Trade Partner weltweit

Der Faire Handel mit dem Fairtrade-Siegel
unterstitzt weltweit 632 Produzentenor-
ganisationen in 58 Landern.

Belize
Costa Rica

Dom. Republik
El Salvador
Guatemala
Hait
Honduras
Kuba
Meviko
Nicarague
Panama

St. Vincent.
Argentinien
Brasilien

Bolivien
Chile
Ecuador
Kolumbien

Paraguay
Peru

Venezuela

Kakao, Zucker

Bananen, Stdfrichte, Kaffee,
Kakao, Saft, Trockenfriichte, Zucker

Bananen, Kaffes, Kakao
Kaffee, Nisse/Ol/Samen
Honig, Kaffee

Kaffee, Kakao, Siidfriichte
Kaffee

Saft

Honig, Kaffee, Stdfriichte
Honig, Kaffee, Kekao, Nisse/Ol/Samen
Kakao

Bananen, SUdfrichte
Siidfriichte, Honig, Wein

Stidfriichte, Kaffee, Saft, Nisse/
Ol/samen

Kaffee, Kakao, Nusse/Ol/Samen,
Trockenfriichte, Quinoa

Honig, Wein

Bananen, Blumen, Gewlirze,
Kaffee, Kakao, saft, Quinoa
Bananen, Blumen, Kaffee

Zucker, Niisse, Ole

Bananen, Stidfrichte, Kaffee, Kakao,
Niisse/OlfSamen, Saft, Tee, Zucker
Kaffee

Agypten
Athiopien
Benin
Burkina Faso.

Elfenbeinkiiste

Ghana
Kamerun
Kenia
Komaren
‘Madagaskar
Malawi

Mali

Marokko
Mosambik
Namibien
Ruanda
Senegal
Sambia
Stdafrika

1,6 Millionen Bauern und Plantagenarbeiter
sind im Fairen Handel engagiert.

Baumwolle, Blumen, Sidfriichte,
Reis, Saft, Tee

Kaffee, Blumen
Stidfriichte, Saft, Trockenfriichte

Baumwolle, Siidfriichte, Niisse/Olf
Samen, Tee, Trockenfriichte

Kaffee, Sudfrichte, Kakao,
Nosse/8l/Samen

‘Bananen, Stdfriichte, Kakao

Baumwolle, Kaffee, Kakao
Blumen, Kaffee, Tee, Zucker
Gewlirze

Herb & Spice
Niisse/Ol/Samen, Tee, Zucker

Baumwolle, Sidfrlichte, NissefOl
Samen, Reis

sudfrachte

Nisse/0l/Samen

Sudfrichte

Kaffee, Tee

Baumwolle, Siidfriichte

Kaffee, Niisse/Ol/Samen, Zucker
Kakao

Blumen

Sudfruchte, Saft, Tee, Trocken-
friichte, Wein

Tansania
Togo

Tunesien
Uganda

China
Dem. VR Laos:

Indien

Indonesien
Osttimor
Pakistan

Papua-Neuguinea
Philippinen
SriLanka
Thailand
Vietnam

Quelle: http://www.transfair.org/ueber-transfaitdee-uns/vertragspartner.html
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Insgesamt profitieren Gber finf Millionen
Menschen vom Handel nach den Fairtrade-
Standards.

Blumen, Kaffes, Tee
Sudfriichte, Trackenfriichte
Trockenfriichte

Vanille, Kaffee, Tee

Tee
Kaffee, Reis, Tee
Baumwolle, Blumen, Gewdirze, <af-

fee, Kakao, Nisse/Ol/Samen, Rels,
Saft, Tee

Kaffee, Niisse/Ol/Samen
Kaffee

Nisse/Ol/samen, Sportballe, Tro-
ckenfriichte

Kaffee

Zucker

Blumen, Gewlrze, Tee
Honig, Kaffee, Reis
Nusse/Ol/Samen, Tee



Anhang Nr. 6: Logo der Weltladen

eltladen

anders als andere

Quelle: http://www.weltlaeden.de/
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Anhang Nr. 8: Urspruinglicher Weltladen in Leipziger Stadtviertel Connewitz,
Stockerstrape 11
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Quelle:http://n.blogsport.de/images/weltladenst.jpg
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1 2 FREITAG, 8. FEBRUAR 1991

SACHSEN-REPORT

,,Connewitzer Alternative‘ —

die etwas andere Art der Stadtsanierung

Besetzer mit
Satzung

Nein, die iiblichen Alter-
nativen-Klischees sollte
man im besetzten Teil der
Stockartstrafie micht su-
chen, sagt Martin Dauer, ei-
per der orstandsmitglieder
der Connewltzer Alternati-
ve e.

Au.f den ersten Blick wir-
ken die 14 besetzten Hiiuser

durchaus wie die bunt-anar-
chistischen Gegenden in

euzberg oder Hamburg.

In der Alt;-Connewatar
StdckartatraBe bliiht das Le-
ben der punkigen Graffiti-
Parolen aus den Beinahe-
Ruinen, ein Transparent ge-
gen denere%e Eolfhﬁng‘b
an einem der besetzten Hiu-
~~ger. Die Fenster im Parterre
d mit Tiiren geschiitzt,

Je als stabilere Fensterls-
~ den dienen, Gitter sollen an-
srexfenden 'Rechtsradikalen

n Zugang zum Hof ver-
Bperren.

Besetzer chne
Alternativen-Klischees

Soviel Schutz ist auch no-
tig: Ende
rechfsradi
Bewohner der Stickartstra-
Be mit Knippeln, Gaspisto-
len und Steinen an, die her-
bei ‘ene Polizel mufite
schieBen — zwei Verletzte.

Auf den zweiten Blick ist
die Connewitzer Alternative
die etwas andere Axct, Hiuser
zu besstzen. Mit den ,Haf-
burgen” in anderen deut-
schen GroBstiidten hat sie
kaum etwas gemein. In der
Stocka.ttahraﬁe leben Haus-

tammte

Bewohner beieinander, das
alternative Haus steht neben
dem ogtdeutsch-biirgerli-
chen, mit Gardine vorm Fen-
ster und Trabi vor der
Vom Bullenterror, sonst
zhreckgespenst aller Beset-
— “zer zwischen Hamb und
Miinchen, keine Spur,
nteil. . An den itischen
‘erminen®, erzéhli Matthias
Stein, ein anderer Vorstﬂnd—
lerder Connerw‘ltzerAI
tive e. ﬂ ,.g es immer eine
direkie Ver! mdu.ng" zum Po-
Lizeirevier Sid.
Am 3. Oktober standen si-
cherhalt,shalber ein paar

Mannschaftswa der Poli-
zei in Berei ge.l? weil eine

ﬁcmtene -
hten befiirchtet wurde.

Bei dieser Gelegenheit, so
Stein, schenkten Alterna-
hiitern

tiven den. Ordnungs
Kaffee und Tee aus u.mi klir-
ten sie nebenbei auf: ,Dua
dachten, wir wiren, ugan
welche Linksradikalen.

Das sind die Connewitzer
Besetzer mit Sicherheit nmht,
eher diejenigen, die i

ternativen twurf
fast pedantisch unter Dach
und sch gebracht haben,
Dabei ist dis Zusammenset-
zung der Altematwler eher
beterogen. Matthias Stein,

Schauspieler, kommt aus
unbe n

dem , nplrgerli-

Ehan“ Teil der Stdc a-
Martin Dauer ehe

NVA-QOffizier, ha

dium des Bauwesenﬂ an der
Leipziger Univergitiit ge-
schmigsen und arbeitet im
Vorstand des Beset.mr—Vev—
eins. Roland Hoberg war
Pfortner im Museum, Tier-
pfleger im Maschi-
nist im Braunkohle-Tagebau,
bevor er in die Stockartsirafe

Kocperation mit
der Stadt

Im Februar 1990 begannen
dm ersten wilden Besetzun-
Een mit dem Ziel, das sich his

uteerhalten hat: Hauseri im
alten Connewitz vor

e und ierraupe zu
achiitzen,

Ohne die Arbeit der Beset~
zer wiren die vormals zum
Abbruch freageggbenen Hiu-
ser in T
wahrscheinlich

linde:
und tatadchlich mc%xefp mehr zl;tl. -

retten. Damit war die Arbeit
aber nicht beendet, sondern
begann erst richtig: Die Be-
setzer machten dag Besetzen
zur Institution, indem sie ei-
nen _eingetragenen Vare:n
it Satzn.nﬁ orstand und
Leiter eten: ThHe Con-
newitzer Altematlve e, V.
mit Roland Hoberg als Chef.
Die Satzung legte geradezu
pingelige Regeln dan Ver-

ein Test und distanzierte sich
vor_ allem entschieden von
Radi us und Gewalt je-
der Art. Statt dessen versuch-
te sie von Anfang an, t der
Stadtverwalt g—
rieren, mit E: olg F‘ih‘
acht kommunalen Gebiude
von den 14 besstzten Hiusern
bekam die ,Connewitzer Al-
tarnative” ﬁutzungsvartr&ga
von der Stadt.

Nach aktuellem Verhand-

d will die Stadt alle
14 éluser endgul erwear-
ben und an tive

entweder welterverkau.t‘
-vermieten oder -varpauhtan.
Oberbiurgermeister
mann-Grube, der anfangs ge—
dmht hatte, ,eine Hafenstra-
Ee in Im zig” werde er auf
zulassen, hat gich
mlttlerweﬂe davon iiber-
zZe daf die Stckartstra-
Ben-Bewohner solide Ver-
UngeEp gind.

~ Managemeant mit
Geld und Zinsen

Martin Daver vom Alterna-
tiven-Vorstand rechmet in-
leBChﬂn die Mﬁgl‘:chkmten

herunter-
knmmenen EE[&uﬂer durch.
in Notprogramm mit 20 Pro-
zent AT
vom Land kinnte man nut-
zem, ,durch Eigenleistung die
Kosten 5

Das Geld fiir die Riickzah-
lung der notwendigen Kredi-
is soll irgendwann auch von
hioheren Mieten kommen,
denn die Studenten, die hier
wohnen, so Dauer, ,verdie-
nenjai dwan.nmthOGO
3000 Mark auf die Kr:

_Finanziells Untarsthtzung
bekommt die Alternative
auch von #hnlichen Wohn-
projekten in Berlin.

as Rechnen mit Krediten,
Zinsen und Kosten trigt Mar-
tin Dauer oder Matthias Stein
bei Hard-core-Besetzern aus
anderen Gegenden den Ruf
ein, ,Kommerzschweine® zu

sein.
Aber das é;uth sie nicht.
e_alternativen
iele von dﬂn Mitteln tren-
et D ,ﬁi‘ﬁko 1191211
w auer, o8, weil i
alternativ bin, wird das Bau-

o

Polizelstreife in der StdckartstraBe: Direkte Varbindung zum Revier

manchen Vereinsmitgli
noch echwer zu o
Was ist dann eigentlich al-

ternativ an der A
Das Vereinscafé in der Stok-
9 von Axel
Rapp gelemet der Gastrono-
mie in
und dann aus- und in die
nConnewitzer  Alternative”
ein, st;}eg\en ist. irt
10 ehemaligen, jetzt reno-
vierten Knexpenrh’]ume sind
fast bieder ten, mit
‘I‘o fblumen auf dem Bord
Terazzoplatten-Tischen
- em Ent, mmen fiir
dis Anwohner der Gegend
die hierher mﬂee trinke:
kommen, An den Wﬁnden
h#ingen Bilder eines amerika-
en ers namens Leo—
pard aus Kahformen
’hEu—

I.SBD quer
z Bih

in Leipzig-
ngebheben
ist u.ud mit Bemer apani-
schen Freundin im
café aushilft.

ereins-
Farbi

¢ Connewitzer
ischung

Hier treffen sich auch die
Kids der Szene, die in der
StockartstraBe wohnen oder
slch durch dis besetzten Hiu-

ger angezogen fiihlen. Unter
ihnen ist auch em Sharp—
Skin, ein Skinhead, der mit
einem Antl-Naeruﬂxleber
auf seiner Jacka deutlich fﬂ-
macht hat, er mié
Nazi-Skins mchta zu fun ha-
ben will. Auch andere Ju-
Eendhchs, dis in die Stok»
d e

on Besetzern_s; & e
ren, ftragen Boymmbepr_)acken
und Bage a]l—Mutzen,versw
hen gich aber als das zi
che Gegenteil der rechten

Leipaag studiert hat -

Fotos: Tiademann

Hoohga.ns und Skmsheads
und s1e sind es auch.

derAlbermtwe von anfang an
geach aus diesem Grund
lieb auch das Café zwei Mo-
nabe geschlossen it der Be-

Bant!mhen auch Erfolg, denn,
so Matthias S Swenn hm
im Viertel irgen
siert, heift es ‘natir ch
eich: Das waren welche aus
or StéickartstraBe®.

In der Connewitzer Mi-
schung findet sich die Galerie
,kame aJhematwe

gtin Wuizala LSondern cine
Galene in einem alternativen

jelt®.

Zur Kultur des Stadtteils
%;shorf. auch die Connewitzer

erlagsbuchhandlun ein
amb1tmmert.ea FProje. des
Buchhindlers Peter Hinke
und emer der besten Liden
seiner Art

Der Fnede w n rund
120 Bewohnern der ,Conne-
witzer Alternative® ist offen-
pichtlich wesentlich zer-
brechlicher als das #uBore
Image: Vom heim-
gekehrt, sah sich Al ati-
ven-Chef Roland Hoberg mit
dem Vo eines Vereins-
mitgliedes konfrontiert, er sei
unkorrekt mit Geldernumge—

gangen.

oberg dementierte — und
trat glelchzelt!g beleidigt zu-
rick. es unter den Alter-
nativen, die angetreten wa-
ren, um ihren eigenen Le-
ben.sentwurf dure
einmal go kleinkariert und
streitatichtig wie in einem
Provmzvarbaud der Grinen

gehen wiirde, hatte Hoberg
,,auch nicht geglanbt Das
war fiir mich eine neue Erfl
rung.® Alexander Wendt
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Anhang Nr. 10: Weltladen in der Leipziger Innenstad

et T LU L al 1 S ity \ U

Quelle: Archiv der Autorin der Arbeit
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Anhang Nr. 11: Neue Raume des Weltladens Connewitz

Quelle: Archiv der Autorin der Arbeit
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