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Abstract: Bioregion as opportunity for firms with ecological propuction

Bioregion can be established by sectorial or regional aproach. Its aim is to accelerate sale of
regional products inside or outside the region. Presumption for the idea of bioregion is
adequate development of ecological agriculture of firms. Important is also connection with
other economical sectors which support the idea of bioregion and recognize chalenge of
success. This success depends on potential of regional factors, potenctial of customers,
cooperation, and image of region.

Uvod

Rastuce problémy s uchovanim a rozvojom zivotného prostredia otvaraju diskusie
o forméach postupoch rieSenia tejto zavaznej otazky. Zivotné prostredie, jeho kvalita,
pritomnost’ a budticnost’ sa dotykaju kazdého jednotlivca, podniku, ¢i iného subjektu, ako
1 teritoria, kde tito ziji a tvoria hodnoty. Prispevok k ochrane Zivotného prostredia a k trvalo
udrzateI'nému rozvoju sa nasobi previazanostou pozitivnych aktivit vSetkych ucastnikov
vyrobno-odbytovej vertikaly, nevyrobnych institicii a jednotlivcov. Individudlna snaha je
vitand, jej efekt vSak rastie v prepojeni na opatrenia uplatnené v Specifickom prostredi
dotknutého tzemia po synergii s ostatnymi subjektami. To plne plati aj pre aktivity
ekologicky hospodariacich pol'nohospodarskych podnikov a pre ich preukazny prinos nielen
k zdravsej vyzive l'udi, ale aj k uchovaniu Zivotného prostredia. V ostatnej dobe v ramci
rieSenia otazok rozvoja regidnov sa aktualnou stdva i problematika etablovania bioregionov
v tych teritoridch, kde st vychodiskové predpoklady dané doterajsim hospodarskym,
vyrobnym a prirodnym potencialom, ktory neakceleroval trend modernej doby v smere malo
ohl'aduplného vzt'ahu k Zivotnému prostrediu najblizsieho okolia.

Ciel’ a metodicky postup

Cielom prace je skumanie teoretickych a praktickych pristupov k etablovaniu
bioregionov s kontextom na cinnosti ekologickych pol'nohospodarskych podnikov.
Uplatnenie metodického postupu vychddza z komparacie teoretickych poznatkov a praxe
ekologického systému hospodarenia a ochrany Zivotného prostredia. Ako zédkladna metdda je
vyuzivand metoda analyzy a syntézy. Skiimanie vyustuje k prezentovaniu systému bioregionu
ako vychodiska pre trvalo udrzatel'ny rozvoj regionu.

Vlastna praca

Bioregion predstavuje urCité uzemie, ktoré mdzeme charakterizovat’ ohl'aduplnym
pristupom k uchovaniu zivotného prostredia, v ktorom posobenie negativnych faktorov je
minimalizované uplathovanim legislativnych opatreni a aktivitami podnikov a organov
verejnej a Statnej spravy. Za typicky bioregion v zmysle tejto charakteristiky mézeme oznacit
uzemie chranenych prirodnych oblasti, narodnych parkov a dalSie. Pre konStituovanie
bioregionov st vhodné regiony skor v horskom prostredi, v margindlnych oblastiach. Nie je to
pravidlo, bioregiony sa mozu etablovat’ 1 v inych teritoridach. Na vymedzenie bioregionu sa
plne vztahujii vSeobecné zasady charakteristiky regionu a aZz ndsledne previazanost vo
vztahu k zivotnému prostrediu vymedzujuca prislusnost’ regionu s privlastkom bio.
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Etablovanie bioregionov poskytuje vyznamnu prilezitost pre rozvoj ekologického
pol'nohospodarstva. Prepojenie medzi ekopredajom a regidnom predstavuje jednu
z podpornych moznosti v konkurenénom boji medzi vyrobkami bioregionu a inych regionov.
V sitazi regionov sa daju ocakavat pozitivne efekty bioregionu. Prijmové efekty
podnikatel'skych ekosubjektov posobia na motivaciu a ich identifikaciu ako alternativu obrazu
budtceho vyvoja.

Ked’ hovorime o bioregione, cielové snazenie smeruje k trvalo udrzateI'nému rozvoju
v spojeni s ekologizaciou pol'nohospodarstva. Klasifikdcia bioregionu moéze byt vnimana
nasledovne :

- Bioregion ako region povodu, priCom sa sleduje dosiahnutie silnejSieho hospodéarskeho
postavenia spojenim regionu a produktu.

- Bioregion ako regionalny obraz, pricom sa ekologické pol'nohospodarstvo pouziva ako
argument pre trh regionu. Regionalna charakteristika je spojend s bioproduktami, ktoré sa
vzt'ahuju na region.

- Bioregion ako odvetvovy obraz, ktorého cielom je dlhodobd plosna konverzia
pol'nohospodérstva na ekologické polnohospodarstvo. Zékladnym predpokladom pre
sektordlne uplatnenie je uz doterajSia aktivita podnikov v systéme ekologického
hospodérenia.

Konkrétna vyvojova stratégia bioregionu moze byt zvyraznend Specificky odvetvovo,
alebo aj teritoridlne, Cize regionalne. V principe sa modze prejavit ako zlepSenie
konkurencieschopnosti, ako podpora a ochrana regionu, alebo ako prepojenie stratégii
vyklenkov vo vnltri a mimo regiénu. Stanovenie rozhodujlcej stratégie nie je jednoduché
a jednoznac¢né. Iniciativy regionov sa snazia vsak vytvarat’ cez regiondlne a priame odbytové
cesty urcit protivahu k odbytu vyrobkov ostatnych obchodnych sieti.

Pre etablovanie bioregiénu, ako sme uz uviedli, je potrebna urcita pocetnost’ podnikov
ekologického pol'nohospodarstva. Pokial’ tomu tak nie je, je jeho vyvoj urovany z vonku,
pricom rozhodujucu tlohu to méze zohravat’ verejna a Statna sprava. Bioregion nemodze byt
uréovany len bioaktivitami pol'nohospodarstva. Vyznamné st aj iné odvetvia ako napriklad
turizmus a d’alSie. Horizontalne previazanie jednotlivych hospodarskych odvetvi je dblezité,
pretoze trhové aktivity jednotlivych odvetvi sleduji hospodarsky prospech a akceptovanie
bioregioénu beru ako prilezitost’ svojho d’alSieho rozvoja.

Miestna funkcia konkurenénej vyhodnosti, od ktorej sit odvodené stitazné prednosti je
ur¢ovand potencidlom faktorov regionu (R), potencidlom zékaznikov (Z), potencidlom
kooperacie (K) a potencidlom imidzu (I):

Y =f(R,ZK,I).

Konkurenénd vyhodnost' Y pre bioregion je odvodenda v zavislosti od uvedenych
Styroch determinujucich premennych. V praxi je ich definovanie vsSak podstatne
heterogénnejsSie a diferencovanejSie nez v teorii. Uvedena funkcia napriklad nezohl'adiuje
taky komponent ako je politika. Politika ma vplyv na vSetky Styri uvedené potencidly napr.
tvorbou zékonov, predpisov, finanénou podporou a d’al§im. Politika vo svojom vyvoji
a v praci podlieha ur€itym rizikdm zo zmien réznych politickych rozhodnuti. Preto ju ako
potencial blizsie neSpecifikujeme a akceptujeme jej pésobenie cez analyzované potencialy.

a) Potencial faktorov regionu

Potencial faktorov bioregionu tvoria dobré a zdravé prirodné podmienky, klima,
zdroje, reliéf uzemia, obnova krajiny, vyuzivanie plochy regiénu, umiestnenie obydlia, obci.
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Sutaznii vyhodu bioregionu mozeme vidiet' aj vo vyrobe typickych regiondlnych surovin
a v ich d’alSom spracovani v regidone. Sucastou potencialu bioregiénu su aj sociologicke,
kultirne a spolocenské vztahy a zvlaStnosti vychadzajuce z tradicie spolupatri¢nosti
k regidonu a vazenia si hodnoty prostredia a prednosti regionu. Aj pre bioregion je vyznamnym
faktorom dispozicia kapitalu, financii pre podporu rozvoja regionalneho odbytu. Dalsou
stcastou potencidlu faktorov regionu je infrastruktura. K nej patri vybudovanie komunikécit,
zasobovanie, spracovanie a existencia podnikov obchodu a sluzieb.

b) Potencial zdkaznikov

Potencial zakaznikov je pre bioregion d’al§im vyznamnym faktorom jeho rozvoja.
Rozhodujuci je zdujem obyvatel'ov o produkty bioregionu, ich akceptovanie a kiipa. Struktiira
osidlenia regionu, prevaha vidieckych, alebo mestskych algomeracii, ako i frekvencia
navstevnosti regidonu, vcitane jej sezénnosti vytvaraju parametre potencidlu zakaznikov.
Poznatky  naznacuju, Ze oblasti s vysSSou hustotou obyvatel'stva, ako aj s vysSou
navstevnost'ou a pobytom turistov st vhodnejsie pre regiondlny predaj. Tyka sa to aj ponuky
ekologickych pol'nohospodarskych podnikov.

c) Potencial kooperacie

Existencia potencialu kooperacie pre rozvoj bioregionu je potrebnd z dovodov
ziaducej spoluprace partnerov jedného alebo réznych dotknutych odvetvi v regione. Pritom
moéze ist o horizontalnu, vertikidlnu, alebo diagonalnu kooperaciu. Rozsah potencialu
kooperacie je zavisly od pripravenosti partnerov ziucastnit’ sa na regiondlnom odbyte a predaji.
Partneri kooperacie mozu byt’ z oblasti hospodarskej, ale i z regionalnych zdruzeni. Pozitivne
efekty potencidlu kooperacie spocivaji v spoloénom hladani moZnosti rieSenia odbytu
produktov bioregionu. V potenciali kooperacie je prilezitost’ i pre ekologicky hospodariace
pol'nohospodarske podniky, ktorych spolo¢na ponuka moze vyvolavat’ synergicky efekt pre
odbyt ich heterogénnej a objemovo i z hl'adiska zaujmu spracovatel’a nie velkej individuélnej
ponuky.

d) Potencial imidzu

Imidz regionu, alebo je produktov predstavuje Stvrta sucast’ siboru potencidlov pre
kreovanie a existenciu bioregionu. Pritom je potrebné dbat’ na transfer imidZzu regiéonu na
vyrobok. Napriklad v turistickom ruchu pozitivny imidz regiénu podporuje odbyt
regionalnych vyrobkov. Pozitivne efekty imidzu posobia i na predaj produktov mimo regioénu.
Cielom posobenia potencidlu imidZzu je podpora identity regionu a jeho vyrobkov
u zakaznikov. Tym vznika efekt identity bioregionu a produktov bioregionu.

Suhrn

Bioregion moze byt etablovany odvetvovym, alebo regionalnym pristupom. Jeho
cielom je akcelerovat’ predaj produktov vo vnutri, pripadne mimo regionu. Pre presadenie
idey bioregionu je potrebné ako vychodisko primerané rozvinutie ekologického hospodarenia
pol'nohospodarskych podnikov. Ddlezitd je tiez previazanost s inymi hospodarskymi
odvetviami, ktoré ideu bioregionu podporuju a vidia v nej prilezitost’ hospodarskeho tuspechu.
Tento je vSak podmieneny potencidlom faktorov regionu, potencidlom zakaznikov,
kooperacie a imidzu regionu.
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