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SOUHRN

Prace ptinasi zékladni poznatky o modernim fenoménu pouli¢nich Casopist. Popisuje odlisné
strategie prosazované pii medializaci socialni problematiky a konkrétni ptiklady svétovych
streetpaperti. Zamétuje se na konceptualni vyvoj ¢asopisu Patron a Novy Prostor v letech

1999 -2008. Zvlastni duraz je kladen na promény jejich tematického a zanrového spektra.

KLICOVA SLOVA

streetpaper, Casopis Patron, ¢asopis Novy Prostor, socidlni problémy, bezdomovci

TITLE

Thematic and genre changes of magazine Novy Prostor

ABSTRACT

The work tries to define rudimentary informations about progressive phenomenon street-sold
magazines. Describes different policies promoting social issues and concretes some street
papers. Focal point of this bachelor work is in particular description of thematics and genres

changes of street paper Patron and Novy Prostor in 1999-2008.
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Uvod

Problematice pouli¢nich Casopist, které jsou prodavany socialné znevyhodnénymi
lidmi na frekventovanych prostranstvich velkych mést prakticky po celém svété, nebyla
V Ceském prostiedi zatim vénovana nalezita pozornost, ackoli si ji tato jedineCna alternativni
média rozhodné zaslouzi.

Tato prevdzné heuristickd bakaldiskd prace shromazduje zakladni poznatky o
charakteristickych znacich streetpapert, jejich historii a spoleéném poslani. Prostfednictvim
konkrétnich ptikladi se snazi specifikovat rtiznorodost fenoménu poulicné prodavanych
Casopist, jemuz se v ¢ceském prostiedi zatim vénovaly pouze publicistické reportaze, které se
sporadicky objevuji v periodickém tisku.

Hlavni daraz je kladen na popis vyvoje jediného Ceského stretpaperu, ¢asopisu Novy
Prostor. Pokousim se postihnout zésadni zmény, které v jeho koncepci provedli jednotlivi
Séfredaktofi, pficemz zvlastni pozornost je vénovana proméndm tematického a zanrového
spektra tohoto periodika v obdobi od konce roku 1999 do poloviny roku 2006. Casopisy, které
byly vydany v tomto C¢asovém rozmezi jsou velice Spatn€¢ dostupné. Nékteré vytisky ma
k dispozici pouze archiv Narodniho konzervaéniho fondu Ceské republiky. Od roku 2006 jsou
jednotliva vydani pravidelné zvefejiiovana na internetu.

Analyza obsahu a promén konceptualniho pojeti Casopisu je zalozena na rozboru
reprezentativniho vzorku, jenz ¢itd v priméru deset az patnact cCisel zpera kazdého

Séfredaktora.



I. ,,International streetpaper movement*

1.1. Definice pojmu ,,streetpaper*

»otreet papers movement is a worldwide watchdog to defend the rights of the

«bIt’s the most progressive grassroots segment of the homeless world«.2

homeless
Pojem ,,streetpaper je pocesténd, dnes jiz bézn¢ uzivana varianta piivodniho anglického,
respektive amerického vyrazu ,,street papers® nebo také ,,street newspapers,“ oznacujiciho
periodika distribuovana kolportdzni metodou na frekventovanych vefejnych prostranstvich
velkych mést. Podle odhadii jich v souGasnosti na celém svété existuje asi sto padesat’
(nejvice streetpaperti funguje v zapadni Evropé a Spojenych statech), je tedy skoro nemozné
formulovat vSeobecné platnou definici, kterd by postihovala vSechny aspekty tohoto
riznorodého fenoménu. ,,Pokud byste napric kulturami a kontinenty hledali pro streetpapery
néjaké pojitko, museli byste konecnou definici tak dlouho osekavat, az by vam z toho ziistalo
jediné: casopis proddvany lidmi v nouzi*.*

Hlavnim diivodem vzniku a spoleénym znakem vSech streetpaperii je pomoc
dlouhodobé nezaméstnanym, lidem bez stiechy nad hlavou, socidlné vyloucenym lidem,
predstavitelim etnickych menSin, lidem skombinovanym postizenim; lidem, které
bezprostiedn¢ ohrozuje socidlni exkluze. Nabizeji jim moznost nalézt zpét cestu k mistni
komunité prostfednictvim vytvafeni pracovnich prileZitosti a moznosti stalého pifjmu.’
Propaguji a praktikuji myslenku pomaéhat lidem, aby si pomohli sami, diky specifickému
systému distribuce a prodeje. Kameloti nakupuji vytisky zpravidla za cCtyficet az Sedesat
procent z ceny, za kterou je pak prodaji kolemjdoucim. VétSina streetpaperi se snazi byt
alternativnim zdrojem informaci o SirSich spole¢enskych a politickych pfic¢inach
bezdomovectvi a chudoby, ¢imz pomahaji ménit zazité negativni stereotypy, podporované
vétsinovymi médii. ,,In their capacity as the voice of the poor, street newspapers seek to
critically engage the reading public in ongoing deliberations over fundamental issues of
economic, social and political justice(...) increasingly common in post-industrialized societes,

so-called emerging democracies, and across the developing world (Garafola 1999; van Lier

! BOUKHARI (1999)

2 HARMAN (2003)

* MAGNUSSON (2005), BOUKHARI (1999).

* STEPANEK (2006)

® HEINZ (2004, s. 535), BROWN (2002), RUBEL (1995).
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1999)."6 Streetpapery poskytuji prostor tématim, pred kterymi vétSinova spole¢nost radéji
zavird o¢i, vénuji se pribéhim obéti domdaciho nésili, dospivajicich, ktefi jsou na utéku
z domu, zneuzivanych déti, starych bezmocnych lidi, handicapovanych, imigranti, uprchliki,
byvalych vézil, pacientti psychiatrickych 1éceben a detoxika¢nich programi a organizacim,
které témto lidem pomahaji. Streetpapery se tak stavaji soucasti svétového spolecenstvi,
bojujiciho za zménu souCasného ,statu quo“ a vytvoreni nového, spravedlivéjsiho
spolegenského usporadani.’

Streetpapery jsou casto soucasti SirSi socialni sité, poskytujici programy, které prodejctim
pomahaji (znovu) ziskat a rozvijet pracovni navyky a dovednosti, protidrogové poradenstvi,
nebo napt. pomoc pii hledani bydleni. Rozvijeji tak formalni i neformalni vztahy mezi

bezdomovci, nezaméstnanymi, pracovniky charitativnich organizaci (atulki a ubytoven) a

dal§imi lidmi, ktefi pracuji v jejich prospéch.?

1.2. Druhy streetpaperi

Jan A. Magnusson i Theresa Heinz rozd€luji streetpapery do dvou vzajemné
protichtidnych skupin.

Cilem obchodné orientovaného konceptu, nazyvaného ,.business model”“ nebo také
,for-profit model®, je co nejvyssi prodejnost. Struktura i forma periodika je velmi podobna
béznym komerénim publikacim, jedna se vétSinou o celobarevné Casopisy s lesklou obalkou a
propracovanou grafikou, s mnozstvim velkoformatovych fotografii, které¢ jsou tisténé na
publikum, takZe pfevaznou cast obsahu takovych Casopist tvoii rozhovory s celebritami,
zabavné Clanky, aktudlni zpravy, informace o kulturnich a spolecenskych udalostech, recenze
knih a rozli¢né poradny. Pro tvorbu samotnych bezdomovcii (basné, kresby a kratké ptib&hy),
je zpravidla vyhranéna pouze zvlastni rubrika v rozsahu pouhych né€kolika malo stran. Prostor
podobného rozsahu je pak poskytovan i1 tvorbé a nazorim ctenai Casopisu. Staly redakéni
tym je tvofen profesiondlnimi publicisty. Socidlni prace je od chodu casopisu oddélend, a
muze tak vzniknout konflikt mezi socialnimi pracovniky, ktefi by radi vidéli prodejce
zapojené v nékterém z podplrnych programi, a pracovniky obchodniho oddéleni, ktefi se

snazi o co nejvyssi po€et prodanych vytiski. ,,Produkovani ctenarsky lukrativni, profesionalni

vevr

* HOWLEY (2005, s. 64)
" GREEN (1999)
8 HEINZ (2004, s. 535), HOWLEY (2005, 5.64)
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chudobé.” ° Finanéni nezavislost tdchto streetpaperti na jinych subjektech poskytuje jejich
tvircim neomezenou redakéni svobodu, mohou byt ve svych reportazich nekompromisni a
kriticky psat o podminkach zivota na ulici a socidlni politice, ackoli prispévky, zabyvajici se
touto tematikou, tvoii pomérné¢ malou ¢ast obsahu publikaci tohoto typu. Komercéné tspésné
Pro pouli¢né prodavané Casopisy, které vyse zminéni autofi fadi pod tzv. ,,charity*, nebo téz
,hon-profit model®, je typicka nepfitomnost jakékoli reklamy. Tvirci téchto publikaci jsou
bud’ dobrovolnici, zacinajici publicist¢é nebo radikalni intelektualové, Casto pracujici bez
naroku na honoraf. Drtiva vétSina streetpaperti tohoto typu je existencné zavisla na statnich
dotacich, grantech nebo darech riznych charitativnich organizaci (coz v urcitych piipadech
muZe ohrozit rozsah redakéni agendy).** Formalni podoba tohoto typu publikaci je skromna,
pfevazuji noviny malého formdatu, objevuji se ale i1 nckolikastrankové brozury sesité
skobickami nebo ru¢né psané a nésledné oxeroxované samostatné listy. 2 Na psani ¢lanka a
reportazi se ve velké mife podileji i samotni prodejci, jejichz komunikaéni dovednosti a
vyjadfovaci schopnosti jsou neziidka zdokonalovany prostiednictvim riiznych seminait a
Skoleni. Nabidka spoluprace pfi tvorbé ¢lankd milize prodejclim pomoci k opétovnému nabyti
sebevédomi, plsobi jako urcitd forma ‘[eratpie.13 Obsah neziskovych streetpapert tvofi
prevazné reportaze tykajici se bezdomovectvi a ¢lanky uzitecné pro bezdomovecké publikum,
jako jsou informace o lokalnich socidlnich sitich a organizacich poskytujicich pravni
poradenstvi. Nékteré neziskové streetpapery se profiluji jako politicky progresivni publikace
podporujici aktivismus svych ¢tenaii. Timothy Harris doporucuje tvircim disidentskych a
piili§ jednostranné zaméfenych publikaci, aby zacali psat pro své Ctenafe, jinak postupem
Gasu ztrati moZnost poskytovat prostor tém, kterym ho neposkytuje nikdo jiny.** Otrockym
dodrZzovanim vlastni ideologické Cistoty se pfiliS vyhranénd periodika casto sama
,ghettoizuji“."®> Podle Rubela by se streetpapery mély kontinualng zabyvat tématem chudoby,
ale mély by byt také pro své Ctendie nécim zajimavé.16 Komunikace se ¢tenafi a udrZzovani
neustalého kontaktu s mistnim spoleCenstvim se zda byt zakladni podminku Zivotaschopnosti

nizkorozpoctovych streetpaperti.

® BROWN (2002)

O BROWN (2002)

1 BOUKHARI (1999), MAGNUSSON (2005)
2 GREEN (1999), HEINZ (2004)

3 BROWN (2002)

“ ABEL (2002)

> HOWLEY (2005, s. 72)
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1.3. Piredchidci modernich streetpaperi

Podle Normy Green lze existenci fenoménu streetpaperi vysledovat uz od konce
devatenactého stoleti. Nejstarsi publikaci, jeZ je v této souvislosti zminovana, je The War Cry
»-.an early form of dissident, underground, alternative publication“,17prodévan}'/ na ulicich
Londyna od roku 1872.%8 Cilem tohoto periodika bylo informovat vetfejnost o bezutésnych
podminkach pracovnikll tovaren a lidi Zijicich v chudobincich a propagovat reformni a
charitativni snahy prislusniki Armady spasy.',, Throught street sales, the buying public came
in deliberate contact with the disenfranchised who moved from the perifery and into the
limelight. «20

Dalsim dulezitym ptfedchiidcem soucasnych streetpapert byly The Hobo News,
vychazejici ve Spojenych statech od roku 1915. Mési¢nik proddvany na ulicich za 10 centl
obsahoval kreslené vtipy, karikatury, basn¢, povidky, nazory, komentafe, jejichz autory byli
prevazné namezdni pracujici, ale i spisovatelé ,,na volné noze“ nebo vézni. ,,The Hobo News
was a publication of, by, and for migratory workers, socalled ,hoboes". (...)Thus as an
example of a self-published monthly periodical comitted to documenting the lives and
experience of a marginalized class, the Hobo News, in all its guises, provides important
insight into the role newspaper publication plays in creating a forum in which the
disenfranchised can articulate their concerns, coordinate their efforts, and forge a coherent,

collective identity.«*

1.4. Prvni moderni street newspaper — Street News

Era modernich streetpaperti za¢ind v osmdesatych letech 20. stoleti ve Spojenych
statech americkych. Norma Green 1 Teresa Heinz ji pfimo spojuji se vznikem ,,moderniho
bezdomovectvi,“ jez je dlsledkem globalizace svétové ekonomiky, procesu
postindustrializace, narlistu nezaméstnanosti, desinstitucionalizace télesn¢ a mentalné
postizenych, nedostatku cenové dostupného bydleni a redukce socidlnich programﬁ.22
Ekonomicka recese na poc¢atku 80. let zptisobila rapidni nardst poctu lidi zijicich doslova na

ulici. Mainstreamova média si této skutecnosti zacala stile vice vSimat. Vyzkumy, které

® RUBEL (1995)

Y HOWLEY (2005, s. 63)

' GREEN (1999)

Y HOWLEY (2005, s. 62) The War Cry je dnes oficialnim &asopisem Armady spésy (existuje ve &tyfech
lokalnich mutacich v Kanad¢, Spojenych Statech, Australii a Britanii), informuje o déni v nabozenské komunite,
kultufe, sportu i zabave. Podrobnégjsi informace na http://www.salvationarmy.org.au/warcry.

% GREEN (1998, s. 35)

2L HOWLEY (2005, s. 64)

2 GREEN (1999)
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sleduji vyvoj americkych médii, dokazuji, Ze souslovi ,,homeless people*, nahrazujici diive
pouzivany vyraz ,vagrancy“, se jako narativni kategorie pfed rokem 1983 v Clancich
nejétendjsich denikii nevyskytovalo.?® B&hem roku 1987 se ale v denicich The New York
Times, The Washington Post, Chicago Tribune a Los Angeles Times toto slovni spojeni
objevilo v 847 &lancich.?* Problematika bezdomovectvi v nich byla vkladéna do ptfevazné
negativniho rdmce, nékteii zurnalisté dokonce popisovali lidi bez stfechy nad hlavou jako
kriminalniky a jejich nezavidénihodnou zivotni situaci Casto odivodnovali nedostate¢nymi
individualnimi kvalitami, napf. neochotu tvrdé¢ pracovat. Nezabyvali se hlubsi analyzou
Sirsich spolecenskych, politickych a ekonomickych diivoda rostouciho poctu lidi bez piistiesi.
Povrchnost pfistupu nékterych publicist a absence relevantnich informaci, které by
napomahaly k eliminaci problému chudoby a bezdomovectvi, vedly ke vzniku alternativnich
médii, jez si kladla za cil zménit negativni vefejné minéni o lidech bez piistiesi.?®

Pies dva tisice bezdomovci zacalo na ulicich i na zastavkach metra v New Yorku
prodavat historicky prvni moderni streetpapery v fijnu 1989. Street News, jsou neodmyslitelné
spojeny se jménem rockového hudebnika Hutcinsona Personse, zakladatele neziskové pravni
agentury Street Aid, kterd poskytla finanéni zastitu tomuto, ve své dobé jedine¢nému,
projektu, propagujicimu heslo ,,Helping America’s Hungry (pozd&ji zm&néné na ,,America’s
Motivational Non-Profit Newspaper*).?® Celebrity jako Paul Newman, B.B.King nebo Lisa
Minelli, stali placeni zaméstnanci z obou stran politického spektra, publicisté na volné noze i
samotni prodejci vytvareli svymi ndzory, komentafi, ¢lanky, reportdZemi, basnémi a piib&hy,
,»,Show-business oriented” noviny s mési¢nim nakladem kolem 100 000 vytiskt, v nichz
nebyla zafazena prakticky zadna reklama.?’ Tymu stojicimu u jejich vzniku se podatilo
vzbudit masivni medialni pozornost. Ac¢koli kritika je oznacila nepfili§ lichotivé jako ,,charity
gala in print and amalgam of glitz and grit“,”® usp&ch Street News byl divodem, diky
kterému behem devadesatych let odstartovalo nékolik desitek podobnych projektii nejen
napii¢ Severni Amerikou. Management Street News byl v kvétnu 1990 v kontroverzni
televizni reportazi obvinén ze Spatného hospodafeni. VétSina zakladajicich ¢lenti i stalych
zaméstnancli se po tomto incidentu rozhodla z projektu odstoupit, pod tlakem udalosti

rezignoval na svou funkci i Hutchinson Persons. Byvali redaktofi zalozili v 1ét¢ 1990
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konkurenéni ,,regular for-profit company*,?° ¢asopis Crossroads Magazine. Novi majitelé

Street News zménili jejich pivodni koncept. Od srpna 1992 se tak v téchto pouli¢né
prodavanych novinach zacaly objevovat celostrankové reklamy, tematicky se ale
¢trnactidenik s podtitulem The soul and spirit of the street standardnim médiim stiedniho
proudu vzdaloval. Obsahoval ptfevazné ,stories and commentary on the city’s lack of
affordable housing, rising unemployment, substance abuse, and a growing intolerance for
homeless people among policy makers, police officers, and the general public. This material
publicized, in stark, dramatic, and often-unsettling terms*.*° Poget prodanych vytiski se diky

této strategii podatilo zvysit na 200 000 mésicne. !

1.5. Nejuspésnéjsi streetpaper na svété — The Big Issue

Vroce 1991 se po navstévé New Yorku nechal koncepci Street News inspirovat
Gordon Roddick, ktery po odkoupeni prav na provozovani streetpaperu v Anglii zalozil
spomoci Johna Birda mési¢nik The Big Issue, ,,hard-edged political, social and
entertainment magazine,® which combines news, art, features and stories on major social
issues on behalf of the homeless and working poor people,®jejz v zaii téhoz roku zacalo na
ulicich Londyna prodavat prvnich deset prodejcii. Finance potiebné k odstartovani projektu
poskytla soukromé firma The Body Shop, obchodujici kosmetickymi piipravky>. John Bird
prosazoval taktiku ,,prodavat zavazna socialni témata co nejvice lidem zabalend v klasickych
atraktivnich formdch komercnich tituli.“* Podafilo se mu vytvofit specificky obchodni model
tzv. socidlniho podnikéni, jenz pfinasi ,business solution to a social problem** Tato
strategie se ukazala jako G¢innd, v soucasnosti je tydenik The Big Issue (svou periodicitu

V listopadu roku 1995 byla oficialné zaregistrovana The Big Issue Foundation, jejiz
aktivity jsou financovany diky zisku z prodeje Casopist. Tato charitativni organizace je
V podstaté rozsahlou siti socidlnich sluzeb, zajisStuje provoz vzdélavacich a rekvalifika¢nich

kurzl, poskytuje klientim zdravotni a terapeutickou péc¢i, pravni a financni poradenstvi,

pomoc s vytizovanim dokladt, hledanim nového bydleni a stalého zaméstnani. The Big Issue
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Foundation ptevzala veskerou agendu tykajici se prodejci s jedinym cilem: vytvofit idealni
podminky pro jejich navrat do spole¢nosti a ,,normalniho* Zivota.’

Mezi hlavni cile londynského Casopisu patii: ,,entertain, provide excellent value for
money and serve the interest of our unique and discerning readership, campaign and raise
awareness on the key issues at the heart of the magazine — homelessness and its causes but it
does so without resorting to sentiment, and provide a source of information, news and

knowledge of what is really going on at the grass roots and on the streets“.®

Vyznacuje se
vyraznou titulni stranou, citlivou grafikou a spoustou reklam.

Koncepce Johna Birda vzbudila obrovskou pozornost médii i1 vefejnosti. V pribchu
devadesatych let vznikaly samostatné regionalni redakce TBI na Britskych ostrovech (The Big
Issue Scotland, The Big Issue Wales, The Big Issue in the North, The Big Issue South West).
Pozdéji pod zastitou organizace INSP byla mysSlenka socidlniho podnikdni pouzita pii
zakladani streetpaperii v Australii, nekterych africkych zemich a Japonsku. Jednotlivé mutace
se od sebe navzajem dost lisi, spojuje je v podstaté jen obchodni znacka a poslani poméhat
lidem v materialni a socialni nouzi.

Casopis The Big Issue Scotland kazdy tyden ptinasi étenaitim ,,drsny mix mezi politikou,
kontroverznimi tématy typu pokusy na zviratech, tyrani zZen, AIDS, homosexualita. Obcas
prihodi rozhovor s celebritou, znamou kapelou nebo par stranek o modernim designu“,39
osudy bezdomovct se pfilis nezabyva (pouze posledni dvoustrana obsahuje adresy charitnich
center a ubytoven). Naopak v australské, ,.designové lahodné, spise spolecensky orientované

verzi TBI«%

pravidelné zvetejiiuji tvorbu svych klientil, spole¢né s jejich profily. Africké
mutace (v Namibii, Jihoafrické republice, Keni, Malawi a Zambii) také vénuji nékolik stran
poezii, obrazkiim, napadim, ¢lankim a dopisim prodejcti, jinak zaméfuji svou pozornost
pfedevS§im na lokélni témata, objevuji se zde recenze koncertll, ale i reklamy na alkohol a

cigarety.

1.6. Ideologicky spor
Brzy po zaloZeni regionalni edice The Big Issue v Los Angeles v roce 1998 se mezi
tvlirci streetpapert rozpoutala boufliva transkontinentalni diskuse. Predmétem sporu se staly

odlisné marketingové strategie, pouzivané pii medializaci socialni problematiky, ,,it’s the
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capitalist vs. the anarchists“.** Zapiisahli odpurci reklamy a zastanci nazoru, Ze streetpapery
by mély byt predevsim ,,progressive publications of news, information, and opinion that
promote grassroots activism and are committed to altering the material and symbolic
relations of power within their respective communities “** definovali obchodn& orientovany
model The Big Issue jako nejvétsi hrozbu pro kvalitu bezdomovecké Zzurnalistiky. ,,Patricia
Merkin sees TBI in the same light as other forms of globalization. Like McDonalds and Coca-
Cola, these global institutions, practices, and artifacts are always already subject to local
appropriation and interpretation.«*® Zakladatel¢ a tvirci britského streetpaperu byli
kritizovani také kvili miniméalnimu podilu prodejcii na vyrobé ¢asopisu a poskytovani piilis

J4 o o 44
malého prostoru hlasim bezdomovci.

1.7. Priklady svétovych streetpaperu — ,,Unity in diversity*

Streetpapery jsou jedine¢nou formou komunikaéni demokracie.”> Format a obsah
kazdého z nich se li$i v zavislosti na schopnostech, dovednostech a ideologii jejich tvircet,
stejn¢ jako na spolecnosti, ve které ptisobi.

Ve Svédsku s nékolika tisicovkami bezdomovcii maji tii streetpapery, z nichz dva
vychdzeji spis jako experimentdlni grafické ziny na kridovém papife.“46 Svédsky mésicnik
Faktum prodavaji kromé ,,starsich muzii po padesatce, kteri prisli o prdci a je pro né témer
nemozné ziskat novou, také mladsi ,bezdomovci‘, které vice nez socialni tisen trapi stav
soucasného svéta a zpiisobem svého Zivota hledaji relevantni alternativy ke strednimu
proudu.“*’” Tento streetpaper si zaklada na své jedine¢né image, ,je postmodernim mixem
protikladi, materialii a vlivii, erupci tvaru a barev, jeho grafika se inspirovala poulicni
kulturou. Faktum je v Géteborgu respektovanym kultem.“*® Nevyskytuji se v ném klasické
inzeraty, nybrZz dvoustrana posetd logy malych mistnich firem i nadnarodnich koncernt, které
touto cestou dévaji projektu najevo svou podporu. Jednou rocné vychézi specidlni vydani,

jenz vytvari sami prodejci, véetné rozhovoru a fotografii. Faktum se jinak vyhradné zabyva

tzv. okrajovymi tématy, stejn¢ jako druhy Svédsky streetpaper Atuma, ktery patii ke graficky
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nejzajimavejSim streetpaperiim. Tento Casopis velkého formatu obsahuje Casto vice fotografii
nez textu, ,,zdd se, Ze jde spise o vyvolani pocitu nez o informace za kazdou cenu.*

Portugalsky fotograficky mésicnik Cais je patrné nejobsahlej$im streetpaperem na
svété. Ani jedna z 52 stran ale neni vénovana prodejcim, ktefi si mohou ponechat celych
sedmdesat procent z jeho ceny.>® | Dnes jiz neexistujici madridsky streetpaper Millhistorias
vznikal jen z ctendiskych SMS diskusi na predem stanovend témata*.>*
V Holandsku v soucasnosti funguje deset pouli¢né prodavanych ¢asopisi. Amsterodamsky
streetpaper Z, ktery ma nejvice prodejci a nejvyssi néklad, psal v prvnich letech své existence
hlavné o bezdomovcich a méstskych utulcich. Pozd¢€ji zménili zaméteni casopisu na fenomén
ulice jako takovy, na ,street kulturu®“. Jeho tviirci se snazi dodrzovat pravidlo finan¢ni
nezavislosti na mést¢ a vladé, aby mohli psat kriticky o socidlni politice radnice. Prosazuji tu
heslo ,,keep it smile* a nezastiraji, ze hraji roli pouhych dodavateli ¢asopisu, v némz je kladen
diraz na jednoduchost, Cistou estetiku a kvalitni fotografie. Rozhodli se, Ze se nikdy nepusti
do skute¢né socidlni prace — nemaji na to patficné odborné vzdélani, navic radnice finan¢né
podporuje dostate¢né mnozstvi organizaci poskytujicich (nejen) bezdomovcim terapeutické
sluzby, psychologické konzultace a pomoc s vyfizovanim dokladd. Podle §éfredaktora Z,
kulturniho antropologa Jeroena de Rooije, ma kazdé mésto v Holandsku svij specificky
streetpaper. V Rotterdamu se pouliéni prodej cCasopisu stal dopliikkem k detoxika¢nim
programim, v Amsterdamu projekt odstartovali novinafi, v Utrechtu lidé spravujici mistni
ubytovnu.>

Dansky Hus Forbi se, podobné jako Z, profiluje jako ¢asopis, ktery dava obecnym
tématim originalni whel pohledu zulice. Oproti holandskému konceptu je ale
experimentalnéjsi, jeho tvlrci si davaji zaleZzet na image a spoleCenské angazovanosti
¢asopisu a neboji se provokace a happeningti. Napft. pfed Vanocemi v roce 2003 prodejci Hus
Forbi rozdavali kolemjdoucim penize a informac¢ni letaky. Akce, pii které bylo obyc¢ejnym
lidem na ulici rozddno 10 000 danskych korun, si ziskala obrovskou medialni pozornost. Jeji
iniciatofi timto zptisobem chtéli upozornit na to, Ze penize nejsou viechno. Casopis, zaloZeny
Vv roce 1996, vychdzi pouze sedmkrat roéné v nakladu kolem 45 000 Vytiskﬁ.53

Experimentalni cestou se rozhodli vydat i tvirci utrechtského streetpaperu

Straatnieuws, jehoz prodany naklad ¢ini 25 000 vytiskt mési¢éné. ,,Utrechtsky projekt patii
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K nejkreativnéjsim, co se tyce prdace se streetpaperem jako mistem pro kreativni
experimentovani s zurnalistickymi formami a mistem, kde se neboji zapojit své prodejce do
néceho tak nejistého, jako je svobodné umélecké sebevyjadieni®* Fascinovani vizualni
poetikou Zivota na ulici rozdali prodejcim jednorazové plastikové fotoaparaty a nechali je
béhem nasledujicich 24 hodin fotit véci, ke kterym se bézni fotografové nedostanou. Nejlepsi
snimky tohoto projektu, nesouciho nazev Eyes of the Street, jehoz cilem bylo zménit negativni
pohled vétsinové spolecnosti na bezdomovce, pak byly pfeneseny na ohromné plachty a
rozvéSeny na vefejna mista ve mésté. V dalsim kole oslovil $éfredaktor Straatnieuws
zahraniCni streetpapery a zopakoval totéZ na mezinarodni trovni. Dal$i experimentalni pocin,
projekt bezdomovecké televize jako platformy pro netradicni pohled na Zzivot ulice, jehoz
koncept si v Utrechtu ,,vypuj¢ili od tvurct prazského Nového Prostoru, musel byt kvili
nedostatku financnich prostfedki ukoncen, ackoli se jednalo o profesiondln¢ zvladnuty
televizni magazin, ktery nahlizel do téch nejroztodivnéjSich mist poulicniho undergroundu.
,otraatnieuws spojuje kreativitu, experiment a sebevyjdadieni do jednoho balicku a dokazuje
tak, Ze Zivot bez domova neznamend Zivot bez tvorivosti. >
»V Argentiné, kde Ziji statisice lidi pod hranici chudoby, maji streetpapery dva, oba na
recyklovaném novinovém papire, ten v Cordobé navic vychazi nepravidelnée, podle toho, jak
rychle se nékolika stovkam prodejcu, rekrutujicich se z rad chudych venkovskych déti, podari
ndklad rozprodat“®® Hecho, prodavany na ulicich Buenos Aires piipomina divoky
anarchisticky fanzin®’, v némz lze nalézt nazory, rozhovory a informace o kulturnim déni,
zivotni ptibéhy prodejcti viak nikoli. Cernobily brazilsky pouli¢ni ¢asopis Ocas ¢tenditim
vzdy pfinasi reportdze z okraje spolecnosti 1 ¢lanky o znamych zpévacich, osudim svych
prodejct vénuje 4 strany. Chillsky streetpaper HCH vlastni velky vydavatel, ,,a tak pro néj
neni slozité ziskat dobrou (rozuméj vynosnou) inzerci. V HCH jdou ,na ruku spise vétsinovym
ctendiiim*.®
»Lidé z poulicnich novin ve slovinské Lublani tvrdi, Ze cokoliv jiného nez hruby papir,
Cernobilé a temné fotky, hodné angaZované a studentsky levicové texty o bezpravi na

bezdomovcich by se rovnalo zaprodani viasmi duse“.>® Redakéni tym Kralji Ulice je tvoren
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studenty mistni univerzity, ktefi navstévovali seminaf Prace s bezdomovci. Zakladaji si na
»hekomercnosti a alternativni vylucnosti casopisu. Bezdomovci nejsou soucdsti stiedoproudeé
kultury, pokud chceme prezentovat jejich Zivot a kulturu sirsi spolecnosti, nemiizeme to delat
ve stylu stredniho proudu.“GO Streetpaper zaméfeny vyhradné na problematiku bezdomovectvi
a prava minorit tak mtize pusobit trochu ponufe.61

Naopak dvanactistrankové Toronto Street News sice poskytuji bezdomovciim moznost
vydeélku, jinak se ale jejich problémy ze zasady nezabyvaji. Editor této publikace totiz zastava
nazor, ze ¢teni o chudobé je pfilis sklicujici, a tak svym Ctendiim nabizi horoskopy, varuje
fidice pred misty, kde se méfi rychlost a chodce pfed rozbitymi chodniky. Tvirci druhého
torontského streetpaperu, Outreach Connection, zalozené¢ho v roce 1993, zacali predevsim
kvuli negativnim ohlasim ¢tendit, jimz vadil pfili§ depresivni obsah, do svého casopisu
zafazovat ismévné a satirické ptibehy a sloupky pozitivniho vyznéni. Tydné se proda néco
mezi péti a deseti tisici V}'I‘[iskﬁ.62 Aby se priblizili mlad$im ctenafim a udrzeli se po
devalvaci rublu ,,nad vodou®, zacali redaktofi petrohradského streetpaperu Na Dnye zarazovat
do svého casopisu kulturni servis, novinky z klubii, hudby a uméni. Dv¢ tfetiny obsahu,
tisténého na nekvalitni novinovy papir, stale tvoii politicky sporné otazky a palciva socidlni
témata.®® Redakéni tym streetpaperu Real Change, prodavaného na ulicich Seattlu také musel
slevit ze svych ptivodnich zasad, zavedenim rubrik News You Can Use nebo Notes from the
Kitchen se také pokouseji pFiblizit svym &tendfim, piislugnikéim  stfedni  tiidy.*
Dvoumési¢énik Real Change je soucasti Real Change Homeless Empowerment Project, ktery
zahrnuje napf. provoz bezdomovecké galerie a po&itadové ucebny.®

Street Wise, pivodné pouli¢né prodavané noviny, nyni celobarevny magazin tistény na
kvalitnim papife, byl zalozen v roce 1993. Prvni ¢islo tohoto tydeniku vyslo v Chicagu diky
financim, které se podafilo ziskat prostfednictvim beneficniho koncertu, jejz uspotadal jeho
pozdgjsi $éfredaktor. Od pocatku se snazi ,,promote empowerment and self-sufficiency of
homeless through employment, supply information and support environmental and social
issues, advance arts and life sicence, represent cultural diversity in city, country and world,
support those seeking to make a difference through volunteerism or positive social change

and present information promoting minorities and combating stereotypes belief in
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interconnectedness and interdependence of all living things«.®® Pomémé frekventovanym
tématem jsou prava ndjemnikill, bytova politika mésta. Pfiloha Street Scene je mistem pro
inzerenty, recenze divadelnich pfedstaveni, muzikald a filmt. Poskytovanim kulturniho
servisu a otiskovanim horoskopu a sportovnich vysledka se redakéni tym snazi zatraktivnit
svlj Casopis pro Sirsi ¢tenarskou obec.®” V roce 1997 se zde pravideln¢é objevovala rubrika
., What Other Street papers Are Saying . Tvarcum Street Wise se podatilo ziskat divéru
vetejnosti i inzerentll. Tydenni prodany naklad se pravideln¢ pohybuje okolo 60 000 vytisk,
Street Wise je nejprodavanéjSim streetpaperem v Severni Americe. Pokus expandovat i do
jinych mést se ale nezdafil. Kazdy potencialni prodejce v Chicagu musi nejdiive projit
tréninkovym programem, a pokud uspéje, miiZze se Gcastnit rekvalifika¢nich kurzl, sezeni pro
anonymni alkoholiky a dal§ich programii zlep3ujicich kvalitu Zivota.®
Montrealsky L 'Itinéraire Skoli a trénuje své prodejce v psani reportdzi, jejich tvorba tak
tvoti pfes Sedesat procent tohoto Ctyficetistrankového mési¢niku. Bezdomovci, ktefi ho
prodavaji, si s pomoci socidlnich pracovnikii otevieli internetovou kavarnu, kterd jim slouzi
zéroveti jako klubovna.® Kurzy psani a seminéfe, které maji pomoci zlepsit vyjadfovaci
schopnosti ,,street-smart homeless journalists®, organizuje pro prodejce i ,,non-profit™ Street
Sheet v San Franciscu, zalozeny dobrovolniky San Francisco’s Coalition on Homelessness
v prosinci 1989. Z ptvodné nékolikastrankového informacniho bulletinu s uzite¢nymi
informacemi pro bezdomovce se Street Sheet transformoval v prominentni noviny malého
formatu, kterych se mési¢né proda 36 000 vytiskll (v roce 1989 zacinal s péti sty kopiemi),
aniz by slevil ze svého hlavniho cile: byt svobodnym prostorem pro nazory bezdomovct a
,hlidacim psem ulice.«" Specifickym znakem tohoto streetpaperu je 1 skutenost, ze prodejci
si jednotlivé vytisky v distribuénim centru nemusi kupovat, ale dostavaji je zdarma.”
Novinaifské workshopy organizuji pro své prodejce také v Mnichové, autofi
nejvydarenéjSich €lankd jsou dokonce za svou praci honorovani. Trojbarevny, graficky
usporny az minimalisticky Biss se vydal cestou ,,institucionalizované korektnosti,* sazi na
standardn¢ pojimané fotografie, uméfenou grafikou je bliz$i spiSe deniku nez magazinu,
vypada tak trochu jako véstnik pro socidlni pracovniky. V tematicky jednotnych ¢islech se
snazi skloubit originalni pohled ulice a lokalni kulturu. Mnichovsky streetpaper vyvinul pro

své prodejce rozsahly motivacni systém, diky kterému se vySe prodaného nakladu konstantné
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pohybuje okolo 40 000 vytiskli za mésic, a nabizi také programy pro oddluzeni. Kazdy
prodejce musi prodat minimalné 400 Casopisit mésicné, a pokud je déle nez pil roku schopen
prodavat dvojnasobek, je mu nabidnuta klasickd pracovni smlouva a jednordzovy grant ve
vysi 500 eur pro zacatek nového Zivota. BisS je se svou peClivé vypéstovanou image
zavedené seridzni instituce vyjimkou i1 v Némecku, kde v soucasnosti funguje necelad
Styficitka streetpaper.

~Projekt Megaphon z rakouského Grazu prodava inzerci politickym stranam a s
nejakym PR clankem o zajimavé socialni politice mésta rozhodné problém nemaji. “T3 Tento
projekt ukazuje, ze pojem streetpaper muze mit 1 Sir§i rozsah. Grazskymi prodejci byli
bezdomovci pouze prvni rok, v soucasnosti ho prodévaji vyhradné zadatelé o azyl, kterym
byla diky tlaku velkého rakouského deniku, jenz potfeboval co nejlevnéjsi kameloty, ud¢lena
vyjimka v zdkoné¢ a mohou si tak legdlné vydélavat poulicnim prodejem tiskovin. Mési¢nik
Megaphon ziskava finance na provoz krom¢ prodeje inzerce, dotaci z méstského rozpoctu a
rakouské Charity také prosttednictvim vydavani CD a knih, napf. s levnymi recepty. Graficky
stiizlivy a usporny cCasopis, jehoz prodany néklad se pravidelné pohybuje kolem 12 000
vytiskll, se tematicky orientuje hlavné na lokalni socialni kauzy s vSeobecnym pfesahem,
vénuje se osudiim svych prodejct, nabizi kulturni program a nijak neinklinuje k jakémukoliv
experimentu. V distribuénim centru v Grazu poskytuji prodejcim pravni poradenstvi,
knihovnu a internet zdarma.’ Asfalter, prodavany bezdomovci na ulicich Salzburgu, je tistény
na novinovém papife. Svym ¢tenaiim piindsi napfi. aktudlni zpravy ze Skol nebo rozhovory se
zéstupci mistni samospravy, nepresahuje tak funkci pouhého lokalniho periodika.”

Skromna knihovna a internetové piipojeni je k dispozici i prodejcim slovenského
mésicniku Nota Bene. Kromé& toho mohou bezdomovci navStévovat kurzy anglictiny,
divadelni krouzek nebo filmova ptredstaveni. V Bratislavé se neustale potykaji s nedostatkem
finan¢nich prosttedkli, zachrannou rezervu si sice vytvofili diky danovym asignacim, které
umoziuji kazdé fyzické ¢i pravnické osobé¢ poslat vybrané neziskové organizaci dvé procenta
Z obnosu, jenz ma nalezet statu, ani pfesto si vSak nemohou dovolit odménovat své externi
pfispévatele nalezitymi obnosy. Slovensky streetpaper, prodavany kromé& Bratislavy také na
ulicich Kogic, Ziliny a Popradu, se orientuje na socialni témata a snazi se do vyroby &asopisu

zapojovat i prodejce, ktefi pravidelné zpovidaji znamé osobnosti, herce a zpévaky. ,,Jeden

" TORCK (2001, s. 376)

2 SKARIBIKU (2005¢)

" STEPANEK (2006)

" SKARIBIKU (2005a)

® SKARIBIKU — TOMAIDES (2003)
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Z prodejcu je vzdy na obdlce a jeho pribéh z néj nakonec udela celebritu“.”® Mé&si¢ni prodany
naklad Nota Bene &ini 25 000 vytiski. Séfredaktor slovenského streetpaperu by byl rad, aby

se v budoucnu z jeho &asopisu stala ,,imageovd, stylovd véc™.”’

1.8. International Network of Street Papers

,»The INSP coordinates collaborative efforts between participating members, including
the design and distribution of a common cover used in observation of World Poverty Day (17
October), co-sponsoring journalism courses, conducted in association with Reuters News
service, and providing technical, logistic, and financial support for new or struggling street
papers. In this last instance, the INSP encourages member publications to work with NGOs
(non-governmental organizations)“.”® INSP byla zaloZena v roce 1994, inicidtorem jejiho
vzniku se stal Mel Young, zakladatel skotské mutace The Big Issue. Tato mezinarodni sit’
spojujici 101 sv€tovych streetpaperti v 37 zemich svéta, ,,INSP is able to act as a global
platform for unheard voices and advocate for the needs and the rights of people living in
poverty. Through the network, street paper members receive advice, training, consultancy and
access to funding, and benefit from sharing resources, experiences and mentoring«."

V soucasnosti se INSP zamétuje na rozvoj streetpapert v asijskych zemich.

1.9. North American Street Newspaper Association
,,NASNA exists to support and build effective, self-sustaining street newspapers that
promote opportunities for people living in poverty and public awareness of issues of concern

to the poor, homeless, socially excluded communities.«®°

Tato organizace, zaloZena v roce
1996, v soucasnosti sdruzuje 27 ¢lenti. NASNA si stanovila dva zakladni cile: ,,First, they
allow participating members to coordinate their efforts, formulate policy, and develop
strategic plans while creating a sense of solidarity among participating members. Second,
annual meetings feature workshops cover the , nuts and bolts* of newspaper production —
writing, editing, layout, and the like — other sessions deal with the social practice of
newspaper publication and address topics such as fostering a collaborative work
environment, creating participatory governance structures, and placing the homeless in

leadership positions throughout the community“®" Na vyroéni konferenci v roce 1997

® SKARIBIKU — TOMAIDES (2003)

7 SKARIBIKU (2005a)

® HOWLEY (2005, s. 70)

" URL: <http://www.street-papers.org/about-insp> [cit. 2009-02-08]
8 URL: <http://www.nasna.org/about.html> [cit. 2009-02-08]

8 HOWLEY (2005, s. 68)
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Clenové NASNA udé¢lili redakénimu tymu Street News cenu za prukopnické usili v rozvoji

mezinarodniho hnuti streetpapert.®

1.10. The Street News Service

The Street News Service (SNS) je spole¢nym projektem NASNA a INSP. ,./t’s an
alternative online news agency that brings together the best of street paper journalism
from around the world. SNS creates a more meaningful, sustainable product for street paper
vendors to sell and in turn improves the quality of life in street paper communities. It’s a
gateway to the best articles, essays and features published by street papers worldwide«2®
Tento projekt je ditkazem definitivniho urovnani byvalych sport, vzajemného respektovani

rozdilnych marketingovych strategii nebo ideologickych odlisnosti, prosazovanych pfi

medializaci problematiky bezdomovectvi a chudoby.

1.11. Problémy tviirci pouli¢nich novin a ¢asopisii

Neziskové streetpapery se neustdle potykaji s nedostatkem financi. V dobé
ekonomické recese a ,,utahovani opaski* nemaji jistotu, ze jim budou opét udéleny granty
Z méstské nebo statni pokladny.

Zacinajici ,.komeréni* streetpapery, které si jeSté nestihly vytvofit dobré jméno a
ziskat stdlou podporu vefejnosti, maji problémy se ziskdvanim divéry vlivnych inzerentd,
jejichz penize by jim pomohly zlepsovat kvalitu periodika i socialnich sluzeb poskytovanych
prodejcim.

wtrasakem, ktery obchadzi viechny streetpaperové redakce na svéte, je skutecnost, Ze si
Jjejich casopis neékteri kupujici viitbec nectou a jen chtéji nekomu pomoct. Tim, Ze si lidé koupi
Streetpaper, davaji najevo svou odlisnost, sviij postoj. Je to dobry pocit byt viden s takovym
casopisem v ruce“® | As opposed to regular newspapers, for most buyers the primary
motivation for buying such a street newspaper does not lie in the canonical contract between
a journalist-writer (giving information, providing entertainment) and reader, but is related to
an economic act and a manifestation of solidarity: to provide the person who is selling the
newspaper with a source of income and self-respect*.%® Napf. slovenské Nota Bene si podle

priazkumu kupuje kvili obsahu pouze 10 % ctenait, vétSina lidi tento streetpaper kupuje

8 GREEN (1998, s. 49)

8 URL: <http://www.streetnewsservice.org/index.php?page=about> [cit. 2009-02-12]
8 SKARIBIKU (2005a)

% TORCK (2001, s. 372)
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proto, aby pomohli prodejci.?2® Pomé&mé velka ¢ast &tenakti podporuje i mnichovsky projekt
Biss predev§im proto, Ze nabizi prodejcim regulérni praci.¥’ Zatimco amsterdamsky
Z zakoupi kvuli jeho obsahu jen 20% lidi, dansky Hus Forbi si z tohoto divodu kupuje

v&tsina.®® 75% &tenait Street Wise v Chicagu naopak ,,because it’s nice to do*.»

8 SKARIBIKU (2005a)
8 SKARIBIKU (2005¢)
8 SKARIBIKU (2005b)
8 GREEN (1999, s. 49)
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2. Casopis Patron

2.1. Motivace vzniku obclanského sdruZeni Novy Prostor, instituce podilejici se na
realizaci projektu prvniho ¢eského streetpaperu

Inicidtorkou myslenky za¢it vydavat v Ceské republice streetpaper byla Dana
Hradcova z Nadace pro otevienou spolecnost, ktera si v roce 1998 na ulici Manchesteru
koupila ¢asopis The Big Issue. Jedine¢nost konceptu ,,pomoci lidem, aby si pomohli sami*,
poskytovani moznosti vydélku socidlné vylou¢enym lidem, ktefi nemaji moznost uplatnéni na
normalnim trhu prace, se zalibila i Robertu Sztarovicsovi a Dagmar Kocmankové. Po
navstévé Manchesteru se rozhodli projekt pouli¢niho prodeje Casopisu realizovat ,,na bdzi
podnikéni, tedy prostrednictvim tzv. ,, socidlniho podniku,“® podle usp&$ného ,know how*
mezinarodni  organizace INSP. , Nejzajimaveéjsim rysem projektu je kombinace aktivni
socialni sluzby stavéjici na ,kvazi-zaméstnaneckém ‘ vztahu, na principech trzni spolecnosti a
prace s verejnosti. Obecné lze projekt zaradit do skupiny socialnich komunitnich projektu —
obcané se sami podili na resSeni socialnich probléemii komunity. Jeden z nejzavaznéjsich
socialnich problémii — bezdomovectvi — je tak resen s minimdlnim zatizenim verejnych fondii,
neboli bez zvySeni danové zdtéze. Kombinace profesionalnich postupii socialni terapie a
profesionalni  vydavatelské cinnosti, a to vsechno prolozeno planem dosahnout
samofinancovani je soucasné nejvetsim zdrojem problémii, se kterymi se projekt od svého

“ % Koncem devadesatych let ale nemély soukromé spole¢nosti v Ceské

vzniku potyka.
republice moZnost ¢erpani vefejnych prostiedki, finanéni dotace riznych nadaci smély Cerpat
pouze neziskové organizace, proto misto puvodné planované spoleCnosti s ruenim
omezenym (podle vzoru britskych streetpaperti) vzniklo 30. prosince 1998 obcanské sdruzeni
Novy Prostor.

Jelikoz ,koncept socidlniho podnikani byl a dodnes je v Ceské republice pomérné
neznamy fenomén, Ministerstvo vnitra, které tehdy posuzovalo zZadost o registraci neziskové
organizace, si nekolikrat proverovalo, jestli neni cinnost (0.s. Novy Prostor) komercni, kdyz

13

jde o vyrobu a prodej casopisu. % Dostatek finan&nich prostfedkil na vydani nultého cisla
Casopisu se beéhem roku 1999 podatilo ziskat diky tomu, ze byl projekt odstartovan ,,jako
socialni sluzba, jako soucadst zachranné socialni site* P Kromé nejveétsiho darce, Ministerstva

prace a socialnich véci, které o. s. Novy Prostor ud€lilo ,,na jare roku 2000 grant ve vysi 5,5

% S7ZTAROVICS - KOCMANKOVA — HNIKOVA (2006, s. 3)
1 SZTAROVICS (2001a)

%2 SZTAROVICS - KOCMANKOVA — HNIKOVA (2006, s. 4)
% SZTAROVICS - KOCMANKOVA — HNIKOVA (2006, s. 4)
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milionii  korun*> podpotily projekt také nadace NROS (Nadace rozvoje obcanské

spole¢nosti) z prostiedkit Evropské unie v ramci programu Phare, Nadace Via, Open Society
Fund Praha, Vybor dobré ville, British Council,” velvyslanectvi Nizozemského kralovstvi
diky programu Matra. ,,0d zahranicnich nadaci projekt dostal na rozjezd 650 tisic korun.“*®
V pocatcich procesu produkce prvnich ¢isel Patrona hrala dilezitou roli lokalni
mutace londynského ¢asopisu The Big Issue of Scotland spolu s partnerskou organizaci Non-
Profit Foundation, jez staly u zrodu ambiciézni myslenky zaloZeni streetpapert ve stiedni a
vychodni Evrop&. V roce 1999 byl odstartovan projekt znamy jako No Borders,®” jednalo se o
program intenzivni spoluprace tvirca britskych Casopisti a mad’arského streetpaperu Flaszter,
vydavaného v Budapesti, sredakénimi tymy v Polsku (Casopis Bez Granic), Rumunsku
(¢asopis Fara Frontiere) a Ceské republice, pii vytvafeni pouliéné prodavanych &asopistL.
V Casopise Patron se projekt Bez hranic ptedstavil jako ,,vzrusujici a dalsi moznost inserce,
pestry a kvalitni poulicni (v podstat¢) c*asopis“g8 Vv Casopise, ktery je ,.zameéren na jeden
Z nejnovéjsich, zaroven vsak nejfrekventovanéejsich segmentii reklamniho trhus®® Kromé
zajisténi komunikace s potencialnimi inzerenty a zprostfedkovani reklamy bylo redakci
Patrona Vv ramci tohoto projektu poskytnuto i1 nékolik reportazi, které diive vySly
v mad’arském Flaszteru (reportaze o fenoménu Zebrani v evropskych zemich a expediéni
cesté napfi¢ pohofim Karpat). V poloviné roku 2000 nastupuje do ¢asopisu Patron anglicky

student designu Ruari McDowall, zintenziviiuje se spoluprace pii samotné redakéni praci diky

zkugenostem kolegti z The Big Issue In The North a streetpaperu St. Mungo s London.*®

% KOTRC (2000)

% NROS posiluje rozvoj neziskového sektoru, darcovstvi a dobrovolnictvi, a tim pfispiva k rozvoji ob&anské
spolecnosti a k evropské integraci. Hlavnim pfedmétem ¢innosti nadace je poskytovani nadacnich prispévku v
ramci jednotlivych grantovych programii na konkrétni projekty nestatnich neziskovych organizaci
registrovanych v CR. NROS organizuje napi. sbirku ,,Pomozte détem!* Blizsi informace o dalsich projektech lze
nalézt na: http://www.nros.cz.

Nadace VIA je soukroma nezavislad ¢eska nadace, ktera vznikla v roce 1997, aby navazala na ¢innost Ceské
pobocky americké nadace The Foundation for a Civil Society, ktera piisobila v Ceskoslovensku od roku 1990.
Pomaha rozvijet komunitni zivot Ceskych mést a obci, posiluje neziskové organizace a investuje do jejich
profesionalniho rozvoje. Podrobné&jsi informace na: http://www.nadacevia.cz/cz/nadace-via

Nadace OSF Praha byla zalozena v roce 1992 jako sou¢ast mezinarodni sité nadaci G. Sorose. Zakladnimi
programovymi oblastmi jsou podpora budovani pravniho statu, lidska prava a antidiskriminace, rozvoj
obc¢anského sektoru a posilovani obCanské spolecnosti. Dalsi informace k nalezeni na: http://www.osf.cz/.
British Council je organizace, ktera ,,connect people with learning opportunities and creative ideas from the UK
to build lasting relationships around the world*. Vice informaci na: http://www.britishcouncil.org/czechrepublic.
% MICHORA (2002)

%7 For instance, in 1999, the Non-Profit Foundation partnered with The Big Issue in Scotland to embark upon an
ambitious program to establish street papers across Central and Eastern Europe. Street paper workers in the
United Kingdom and Hungary coordinated this regional effort known as No Borders.“ HOWLEY (2005, s. 70)

% patron: Bez hranic. 1999, rog. 0, &. 0, s. 2. ISSN 1212-8880

% patron: Bez hranic. 1999, ro&. 0, &. 0, s. 2. ISSN 1212-8880

100 57TAROVICS (2000)
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2.2. Casopis Patron

Casopis Patron se vefejnosti piedstavil jako ,.spolecensky ctrndctidenik, (ktery) svym
Ctenarum nabizi pestrou Skalu atraktivnich témat z ceské spolecnosti i zahranici, vénuje
pozornost tradicim i nejnovejsim kulturnim trendiim“.**  Cilem Séfredaktorky Martiny
Rehotové'® bylo oslovit hlavné ,,mladsi populaci, kterd Iépe sndsi styk s bezdomovei, kterd
nemd ostych z téchto osob a kterd se lépe prizpiisobuje.*® Nulté &islo na ulicich Prahy zacaly
prodavat prvni dvé desitky prodejct 13. prosince 1999. Vyslo diky ,,nepenézni dotaci od
madarského (partnera) projektu No Borders, ktery nabidl tisk prvnich padesati tisic
casopisii® v tiskarng v Rumunsku. Odtud ale Gasopisy dorazily §patné &itelné, s chyb&jicimi
pasazemi textu, ,,nékteré dokonce rozkousané psy ve sluzbach celnikii.“*® 1 pres nevyhovujici
kvalitu se prodejnost s kazdym ¢islem zvySovala, do jisté miry k tomu pfispéla i vysoka
pozornost médii, ktera byla projektu a tviir¢cimu tymu vénovana. Nulté ¢islo vySlo v nakladu
8000 vytiskl, v lednu 2000 byl dvanactitisicovy naklad kompletné¢ vyprodan a v inoru se
prodalo uz 20 000 casopist. Toto v potradi Sesté Cislo bylo posledni, pod nimz je jako

“106, ale

$éfredaktorka podepsana Martina Rehotova, kterd odchazi , pripravit se na roli matky
naddle s Patronem spolupracuje jako piispévatelka. Nova §éfredaktorka Martina Dvordkova,
doposud ¢lenka redakéniho tymu, s drobnymi upravami zachovava stavajici koncepci, zasadni
formalni zmény uskutecniuje az od ,,jubilejniho desatého Cisla, které je poprvé vytisténo
Vv Praze (vydavatel odmitl dalsi tisk v Rumunsku ¢i v Budapeéti).107 Na rozdil od dosavadnich
Cisel je barevna nejen obalka, ale 1 cely zbytek Casopisu. Naklad postupné stoupd aZz na
rekordnich 27000 v fijnu 2000. Na podzim tohoto roku se zacind pfipravovat tydenik,
soucasn¢ ale kvuli neshodam s koordindtorem projektu ,Séfredaktorka, grafik a nekolik

dopisovatelii (...) odchazeji a mluvi se o konkurencnim projel\‘fm“.lo8

101 REHOROVA (1999a)

192 Martina Rehofova vystudovala fakultu socialnich véd se specializaci na sociologii. Poté pracovala v Ceském
deniku a Lidovych novinach. V soucasnosti je interni doktorandkou na Katedie medialnich studii FSV UK.

1% REHOROVA (1999b)

104 KOTRC (2000)
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106 S7TAROVICS (2002)

7 57TAROVICS (2000)

108 S7ZTAROVICS (2000)
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2.3. Koncepce $éfredaktorky Martiny Rehofové

Kromé nazvu Casopisu a informace o poloving jeho ceny, ktera nalezi prodejci, je vzdy
soucasti obalky portrét urCité osobnosti, ktery odkazuje ke stalé rubrice Rozhovor.
Celostrankovou fotografii castené¢ upozaduje vybér nckolika titulkli Ctenéisky
nejatraktivnéjSich reportazi. Nejvetsi diiraz je pfitom kladen na reportaz v rubrice Téma, jiz je
vyhrazeno zvyraznéné misto v dolni ¢asti obalky, obsahujici ilustra¢ni fotografii. Pocet titulkt
na obalce se od 6. Cisla postupné snizuje, ramecek s rubrikou Téma mizi. Od ¢isla 10 zdstava
pouze jediny, nékolikanidsobné vyraznéjSim pismem tistény titulek upozoriiujici na jedno
Z nejvetsich ,,lakadel - rozhovor se zndmou osobnosti.

Strana 3, rozdé€lend do tii ,,poli“ podle pravidla zlatého fezu, je vénovana obsahu a
tirdzi. Malé ilustracni fotografie v pravé ¢asti dopliuji titulky s popisky na levé strané, které
strucné charakterizuji jednotlivé reportaze. Tiraz v dolni ¢asti mimo jiné informuje Ctenéfe o
poslani ¢asopisu a organizacich, které projekt podporuji.

Nasledujici strana obsahuje Kodex prodejce - pravidla uréena vydavatelem, jez musi
byt v pribéhu prodeje dodrzovana. Ctvrta strana je hlavné prostorem pro Dopisy a ohlasy,
vyuzivanym redakci také pro komunikaci se ¢tendii - objevuje se zde pod€kovani za jejich
ptizeni i vyzvy k redakéni spolupraci. V prvnich ¢islech jsou uvetejnovany veskrze pozitivni
reakce zastupci riznych organizaci (napi. predsedy INSP Mela Younga, prazského socialniho
kuratora, $éfredaktorky Ucitelskych novin, zastupce Magistratu mésta Ostravy nebo charity
Nadéje) na vznik a poslani projektu. Ve stejném duchu se nesou i reakce ¢tenait, pravidelné
otiskované od ¢isla 5. Pod hlavi¢kou Bezdomovci pisi sami jsou od 7. isla zafazovany nazory
samotnych prodejcti na jejich novou roli.

Osudiim bezdomovci je vymezena 1 polovina str. 5. Prostfednictvim portréth
doplnénych fotografiemi jsou v rubrice Predstavujeme Viam osvétlovany rizné piiciny
vedouci k socidlnimu vylou€eni. Zbyvajici prostor vypliuje ivahovy ttvar na hranici glosy a
fejetonu, ktery se veénuje obecnym mordlnim principim v konfrontaci s aktudlnim
spolecenskym dénim nebo vlastnimi zazitky autora.

Obsah nésledujicich stran nelze vzhledem k jeho proménlivosti charakterizovat tak
presné, pokusim se tedy alespoii orientaéné popsat prevazujici konceptualni prvky. ,,Casopis
by se mél soustredit na tri zakladni tematiky. Prvnim tématem je problematika socialni, ktera
by chtéla prezentovat problematiku bezdomovcii, a kromé toho samoziejmé treti sektor. Dale

rozhovory se znamymi osobnostmi, reportaze jak zahranicni, tak domdaci. Tretim rozsahlym
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téematem bude kultura (...), které chceme dat hodné velky prostor“.1°9 Martina Rehotova
realizuje tento zamér prostiednictvim nékolika (nejcasteji Sesti) tematicky jednotnych, dvou
az Ctyistrankovych blokd, jez jsou pfedevsim na zakladé zanrové, nikoli tematické souvislosti,
roziazovany do nepfili§ jasné profilovanych rubrik. Z monologickych zanrtu je nejpocetnéji
zastoupena reportaz, z dialogickych pak osobnostni, popi. informac¢ni interview. V rubrice
Kultura, jez je vzdy fazena jako posledni, je nejfrekventovanéj$im zanrem recenze.

Rozsah, obsah a posloupnost jednotlivych rubrik je pomérné proménlivy a nestaly.
VétSinou jsou za sebou fazeny v tomto poiadi: Publicistika, Rozhovor a Téma, po némz je
zpravidla zafazen piispévek zpracovany na zékladé podkladli organizace Amnesty
International, jenz nejprve spadal do rubriky Zahranici, poté Spolecnost a Publicistika. Po
Clanku, ktery se nejCastéji zabyva poruSovanim lidskych prav, nasleduje druhy Rozhovor,
druha Publicistika nebo Cestopis. V zavislosti na rozsahu piispévka jsou mezi jednotlivé
tematické bloky vkladany inzertni stranky.

Kontinualni pozornost v reportazich je veénovdna tématu prava na kvalitni zivot
predevsim lidi, ale i1 zvitat, bezdomovectvi a drogové problematice. Pomérn¢ vysoky pocet
piispévki se zabyva virou a ndbozenstvim. Jde o kritické reportaze, zabyvajici se osudy ¢lenti
sekt ve Spojenych statech 1 u nds, a rozhovory s vyznamnymi piedstaviteli ¢eskych cirkvi —
V tomto pfipad¢ je vira nahlizena osobnim thlem pohledu dané osobnosti, vyzdvihovéana je
jeji eticka hodnota. Jako protipol k reportazim, které se vénuji palc¢ivym socialnim tématim,
je vzdy zatazena alespoii jedna kulturni nebo cestopisna zajimavost. K odlehceni slouzi vzdy i
feature'® — v tomto piipadé interview s vyznamnou osobnosti, piisobici v oblasti uméni —
hlavné divadle a filmu. Na rozdil od polské a rumunské mutace ale nejsou ke zvySeni
atraktivity ¢asopisu na obdlce otiskovany fotografie hollywoodskych hercii (napt. Leonarda
DiCapria nebo Toma Hankse). Redaktofi Patrona se, rad€ji neZ o svétoznamym celebritdm
vénuji rozhovorim s osobnostmi z ¢eského prostiedi, jeZ jsou zajimavé svymi osudy nebo
podiny. V koncepci Martiny Rehofové je patrna snaha o vyvazeny pomér ptispévki tykajicich
se spoleCensky zavaznych probléml doma i ve svété, jimz se ostatni média vétSinou vyhybaji,
a ¢lankt ,,nezavaznych®, vyhovujicich z4jmim c¢tenar, jejichZ vkus se pohybuje mimo hlavni
proud.

Kulturni blok, jenz pravidelné vypliiuje pievaznou cast posledni Ctvrtiny Casopisu,

nema v prvnich ¢islech tak ucelenou formu jako v pozdéjsSich vydanich, kdy se o jeho obsah

% REHOROVA (1999b)
10 nejzajimavejsi ¢lanek v Gasopise
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staral Filip Sebek. Vzdy zde miZeme nalézt recenzi minimalné jednoho filmu a ¢&lanek
informujici o teprve chystaném nebo jiz uskute¢néném koncertu. Pravidelné se tu objevuji
také recenze CD, jejichz interpreti stoji na okraji nebo vné rdmce popularni hudby. Pfevazné
je pozornost vénovana kvalitnim kultovnim projektim z alternativni scény, undergroundu a
world music. Dalsi ¢lanky pfindsi informace o pravé probihajicich vystavach vytvarného
umeéni nebo fotografie. Prispévky o déni na divadelni scéné a kniznim trhu se objevuji
sporadicky, neni jim vénovana pravidelna pozornost, jako je tomu v piipad¢ hudby a filmu.
Tticata strana je vyhrazena celostrankové K7izovce. Vnitini strana obalky je prostorem
vyuzivanym Kk vlastni prezentaci Casopisu Patron. Na pielomu roku 1999 sem redakce
umistuje ptani do roku nasledujiciho, pozdéji predplatitelsky kupon, jez umoznil i ctenafim
z jinych mést, nez je Praha, Ostrava a Brno, podpofit projekt prvniho ¢eského streetpaperu.
Posledni strana je jedinou inzertni stranou v pravém slova smyslu, vypliuje ji reklama
komeréni spolecnosti Fisherman’s Friend, jez byla zprostfedkovéna v rdmci programu NO
Borders. Zbylé dvé az tfi ,inzertni“ strany, které lze uvnité Casopisu nalézt, totiz slouzi
prevazné k prezentaci neziskovych organizaci. Patron tak poskytuje spiSe medidlni partnerstvi
pii propagaci sluzeb tfetiho sektoru. K informacim o ¢innosti organizaci, jako je Oteviena
spole¢nost, Nad¢je, Diakonie CCE, sdruZeni pro détsky zivot Brno, Street centrum Ostrava
nebo Svaz ochranct ptirody, postupné piibyvaji standardni inzertni materidly propagujici

kulturni akce, napt. hudebni festivaly.

2.4. Koncepce $éfredaktorky Martiny Dvorakové

Martina Dvotdkova je jako Séfredaktorka Patrona uvedena v tirdzi 6. Cisla. Zmény,
které byly provedeny v obdobi od biezna do kvétna 2000, byly ale spise jen , kosmetického*
razu. Markantnéj$i, na prvni pohled viditelné zmény v celkové koncepci Casopisu, veetné
kvalitngjsiho grafického zpracovani, byly uskuteénény az s ,,jubilejnim* ¢islem 10. Jednou
Z nejzésadnéjSich zmeén je zruSeni v podstaté vyznamové prazdnych rubrik, pod které byly
diive pfifazovany jednotlivé reportaze. Martina Dvordkova zavedla rubriky nové, jejichz
nazvy skute¢né koresponduji s obsahem. SnaZi se ¢asopisu vtisknout pevnéjsi fad, stabilngjsi
rozmisténi reportazi a ¢lankl. Pfedevsim je zde patrnd snaha o tematicky jednotnéjsi koncepci
Casopisu, hlavni téma cisla je zpracovano prostiednictvim riznych Zanrd z odliSnych whld
pohledu nékolika autord.

Z obéalky definitivné mizi drobnym pismem vytisténé titulky vybranych reportazi,
nahrazuje je jediny, z dalky viditelny a dobfte ¢itelny titulek upozoriujici na feature, kterym je

stdle rozhovor se zndmou osobnosti. Misto celostrankové portrétni fotografie se na obalce
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sporadicky objevuje i kreslifska tvorba (kresba vodnika v ¢isle 14, jehoz obsah byl vénovan
stra§idlim, a poprvé pak karikatura Karola Sidona v ¢isle Sestnactém).

Dolni polovina tfeti strany, dfive vyhrazena tirazi, je nyni mistem pro kresleny vtip,
ktery do jist¢é miry naznacuje tematické zaméieni nasledujicich stran. Formalni zpracovani
obsahu, nyni umisténém v ramecku pod hlavickou V tomto cisle, je prehlednéjsi. Plivodni
koncept nekolika ilustracnich fotografii doplnénych kratkym popiskem, pfiblizujicim témata
vybranych reportazi, je zachovavan.

Nasledujici strana je opét vyhrazena dopisim ¢tenaiti, ndzoram prodejcti a komunikaci
redakce se Ctenari, napt. v Cisle 17 Séfredaktorka informuje o nucené zméné nazvu a vyzyva
Ctenare, aby se aktivné zapojili do vytvareni nového ndzvu a loga ¢asopisu nebo do riznych
soutézi. Jsou tu zvefejnény nabidky volnych pracovnich mist v o. s. Novy Prostor. Pravé zde
je v 10. ¢isle otistén historicky prvni oficialni Editorial seznamujici ¢tenatfe s provedenymi
zménami. Do sloupce, lemujiciho levy okraj stranky, kde byl diive umistén kodex prodejce, je
nyni pfemisténa tiraz. Prostor, ktery diive vyplnovala fotografie s tematikou bezdomovectvi,
je nyni uréen pro sebe-prezentaci Patrona — v barevné odliSeném ¢Etvercovém poli jsou
umistény informace o poslani Casopisu, v sousednim, odli§n& barevném ¢tverci je nyni kodex
prodejce.

Obsah strany 5 se od predchozi koncepce zdsadné¢ odliSuje, rubrika Predstavujeme
Vam je nahrazena, v ptedchozi koncepci nevyuzivanou zanrovou formou rozhovoru, Anketou.
Otazka, na kterou odpovidaji ctyfi dotazovani, pokud mozno odliSného véku, pohlavi i
povoladni (Casto se zde objevuji 1 zndmé tvare), vzdy souvisi s ,,hlavnim tématem* daného
¢isla. Dalsi thel pohledu na toto téma, jenz je neziidka doveden az k absurdité, piindsi
fejetonisticky Obdélnicek Ester Kocickove.

Zanrové spektrum zbyvajicich stranek se pfili§ nelisi od dosavadni koncepce,
rozvrzeni reportaZzi je ale striktné dodrZovano. Strany 6-8 jsou vyhrazeny prvni reportazi, dalsi
strana je vétSinou prostorem pro inzerenty. Nasleduje tfistrdnkovy rozhovor a opét inzertni
strana, dale dvoustrankova, v potfadi druha reportdz. Na strandch 16—17 Ize nalézt pravidelnou
rubriku Prostiedni Cernobila, dalsi strany jsou uréeny &tyfstrankové reportazi na hlavni téma.
Stranu 21 zaplnuji tii nové pravidelné rubriky: Ztracent lidé, Pravni poradna a Ekoporadna.
22. strana je prostorem pro mistni socidlni problematiku artikulovanou pftisluSniky
diskriminovanych mensin. Clanky Amnesty International na nésledujici strané od 13. &isla
stiidaji reportdze nebo Clanky z Respektu, predtim umisténé na strané 30, na kterou se po

kratsi ,,pfestavce™ opét vraci Kiizovka. Strany 24-29 jsou prostorem pro kulturu.
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K interview jsou, podobné¢ jako v prvnich ¢islech Patrona, zvany zndmé osobnosti
prevazné z oblasti kultury — zpévacky (Z. Navarova, 1. Budweiserové), herci (J. Spalek, P.
Liska), hudebnik (J. P. Muchow), potradatel filmového festivalu (F. Feni¢), prostor je opét dan
1 nabozenskému predstaviteli (K. Sidon).

Prostiedni Cernobild, za niz zodpovida Ester Koéi¢kova, je interaktivnim prostorem
pro ctenafe, ktefi si obsah této dvoustrany vytvareji sami. Nejlepsi, nejvtipnéjsi,
nejdepresivnéjsi, nejbezradnéj$i nebo nejhodnéj$i autor je za svij prispévek odménén
zajimavou cenou, napf. vySivacimi potfebami, psi de¢kou, kosickem s ovocem a zeleninou
nebo ucitelskym zéapisnikem. Pravidelnou soucasti této rubriky jsou kromé basni a povidek
Ctenafa i1 dva ,,miniportréty - jednoho z prodejci a jednoho spoluobcana, které se na rozdil
od rubriky Predstavujeme Vam zaméfuji hlavné na subjektivni detaily, snazi se vice nez
pfic¢iny socialniho vylouceni vystihnout povahu osobnosti. Pro ¢tenafe byla prostfednictvim
této rubriky usporddana kreativni soutéZ o CD, pfedplatné Patrona a vecefi s nejlepSim
prodejcem.

Dalsi pravidelna rubrika Ztraceni lidé je vytvaiena ve spolupraci s Policii CR, snaZi se
pomoci najit dlouhodobé nezvéstné. Pravni poradna, kterou ptipravuje pravni oddé¢leni

tydeniku Sondy,111

odpovidd na otdzky ctendit tykajici se napt. odSkodnéni v piipadé
poranéni ¢lovéka divoce zijici zveéfi, prava vydédéni ditéte nebo nutnosti souhlasu rodict
s praci nezletilého potomka. Ekoporadna, pripravovana redaktory mési¢niku EkoList,**? se
zabyva tématy, jako jsou napf. moZnosti sniZzeni energetické spotfeby domécnosti nebo vybér
Cisticich prostfedkli nezdvadnych pro Zivotni prostfedi.

Dvaadvacata strana pravidelné pfinasi zivotni ptibéhy zastupcti minorit. Vypovedi
piistéhovalce, emigranta a nelegalniho pracovnika ze zemé byvalého Sovétského svazu,
romského moderatora, socidlniho pracovnika nebo transsexudla, dokladaji mimo jiné
uzavienost, xenofobii a konzervatismus vétSinové ceské spolecnosti.

Sestistrankovy kulturni blok je nyni ucelenéjsi. Strana 24 je vénovana rozsahlejsim
¢lankim o déni na divadelni a hudebni scéné, rozhovorim s domacimi interprety. Stala

podrubrika Nds tip na nasledujici strané informuje o hudebnich festivalech, divadelnich

predstavenich, filmech nebo knihach, které by dle minéni kulturniho redaktora Filipa

Y Sondy: Tydenik pro socidlni otdzky : Advokdt pro kazdy den (ISSN 1213-5038), vychazejici od roku 1996,
pfinasi ctenaiim aktualni informace o nove pfijatych zakonech, radi v obCanskopravnich zalezitostech,
poskytuje pracovnépravni a spotiebitelsky servis.

Y2 Ekolist: Mésicnik o problémech Zivotiho prostiedi (ISSN 1211-5436) nabizi zpravodajstvi, kalendér akci,
ekologické poradenstvi a dalsi informace z oblasti Zivotniho prostfedi. Vydava ho obc¢anské sdruzeni Brontosauii
ekocentrum Zeleny klub (BEZK).
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Sebka," rozhodng nem¢ély ujit pozornosti ¢tenarii. Druha polovina strany nalezi sloupkiim
hudebniho publicisty Ondfeje Bezra, ktery se zamysli nad soucasnym stavem ¢eské hudebni
scény. Dalsi dvoustrana, rozd€lend do tii ¢asti, je pravidelné vénovana recenzim, v levé tretiné
hudebnich nosict, prostfedni Cast je vénovana hodnoceni vybraného filmu, zbyvajici prostor
je vyhrazen dvéma kniznim novinkam. Kazdy piispévek je vzdy doplnén malou ilustracni
fotografii hodnoceného dila, vydavatelskymi a bibliografickymi idaji. Recenzenti zamé&iuji
pozornost piedev§im na alternativné zaméfend média nebo kultovni interprety. Na stranach
28-29 lze nalézt dalsi tfi az Ctyfi Clanky vénované filmu, divadlu, chystané vystavé nebo
koncertu. Je zde sice patrnad snaha o poskytnuti rovnomérné rozvrzeného kulturniho servisu,
presto se nejcastéji objevuji prispévky o déni na hudebni scéné.

Nejvétsi prostor je v celkové koncepci Casopisu Patron pod taktovkou Martiny
Dvordkové bezesporu veénovan socialni problematice. NejfrekventovanéjSim tématem je
socialni znevyhodnéni v disledku zdravotniho postizeni a cesta, kterou je mozné se vydat,
aby se snim Iépe zilo. Reportaze pojednavajici o Zzivoté s handicapem v raznych formach
nebo organizacich, jez je pomahaji prekonavat, 1ze nalézt v drtivé vétsine Cisel. Spolecensky
diskriminovanym mens$inam je také vénovan prostor na strané 22. Konkrétné problematice
bezdomovectvi a Zivotu na ulici je vénovdna pouze anketa a prvni z reportazi v 11. Cisle,
v kazdém ¢isle pak ,,miniportréty na Prostiedni Cernobilé. A&koli toto téma je nyni na
strankach Casopisu oproti pfedchozi koncepci upozadéno, redakce projevuje hlubokou ucast
po smrti jednoho z prodejci. V reakci na tuto udalost zaklada o. s. Novy Prostor Fond
Frantiska Moravce, jehoz cilem je poskytovat prostfedky k uhrazeni ndkladi na zdravotni
péci o socialné vyloucené osoby. Na podporu tohoto fondu byl uspofddan benefi¢ni koncert
Prazské filharmonie.

Hlavnimi tématy jednotlivych ¢&isel jsou socidlni sluzby - poskytovani duchovni
podpory véznim, organizace zajist'ujici pé¢i o umirajici v hospicich a poradajici letni tabory
pro romské déti; problematika zavislosti na automatech nebo zavislosti na drogach u
novorozencl; agresivita déti na Skolach; nebo (pomérné vyjimecn€) odlehéené téma
nejstraSidelngj$iho straSidla v ¢isle 14. Problematice zemi tfettho svéta byla vénovana
reportaz o adopci na dalku ve 12. a ¢lanek o masakru v Sierra Leone v 16. ¢isle. PoruSovanim
lidskych prav v nedemokratickych zemich svéta se ,tradi¢né” vénuji ¢lanky produkované
organizaci Amnesty International. Mistni problematice (napi. zachovani historicky nebo

vyznamnych lokalit nebo soucasné kvalité Zivota lidi postizenych povodni) se vénuje tficata

13 Filip Sebek v soutasnosti plisobi jako tiskovy mluvéi filmového festivalu Jeden svét.
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strana, piinaSejici ¢lanky a reportaze z tydeniku Respekt. Pokud odhlédneme od c¢lanki
zabyvajicich se kulturou, dojedeme k zavéru, ze ,,odpocinkovymi* tématy a zajimavostmi se
zabyva jen malé procento reportazi. ,,V casopise si miizete precist clanky z oblasti socidlni,
zdravotni ¢i ekologické, texty zabyvajici se lidskymi pravy, menSinami a lidmi z okraje

spoleénosti“.114

Pravidelnym inzerentem se stala spole¢nost Econnect,™

poskytujici alternativni
kulturni servis a organizujici razné beneficni koncerty a charitativni projekty (napt. Béh pro
Paraple). Propagacni materialy ostatnich neziskovych organizaci se objevuji ve skromnéjsi
mife nez v pfedchozich ¢islech. V ramci programu No Borders je reklama na vétrové bonbony
vysttidana celostrankovou propagaci New Internationalist Magazine,"*® pozdgji spolegnosti
Epitaph, distribuujici hudebni nosi¢e kapel NOFX a The Distillers.

Ve spolupraci s hudebnim vydavatelstvim Black Point ptipravilo ob¢anské sdruzeni
Novy Prostor letni merchendisingovou akci. Prodejci nabizeli béhem préazdninovych mésict
spolu s ¢asopisem i hudebni nosic¢, ktery mohli zakoupit v distribu¢nim dennim centru za 40
K¢ a nésledné ho zdjemciim prodat za cenu o padesat korun vyssi. Prodejnost kompilace
jedenacti Ceskych undergroundovych kapel The Best of Czech Underground Music
Sampler...aneb Patron CD Audio podpofili redaktofi podrubriky Ndas tip ve 12. (Cisle
uvedenim bliz§ich informaci o jednotlivych skladbéach a vyzdvizenim kvalit jejich interpreta.
Posledni strana nésledujicich tii Cisel byla soucasné prebalem tohoto CD, ktery si ¢tenafi
mohli dle pfipojeného ndvodu sami vytvofit. Nejen diky této ,,propagacni akci® se b&éhem

letnich mésic prodalo ,,celkem 4500 kopii“**" tohoto audionosice.

2.5. Konkuren¢ni streetpaper Patro

Redakcni konflikt vrcholil pri vyméné prazského streetworkera v listopadu (...) Cdst

«118

prodejcii hrozila dokonce stdvkou. Konkuren¢ni frakce kolem byvalych $éfredaktorek,

spole¢né se streetworkery Lenkou Svobodovou a Ondifejem Cihdkem a piispévateli Janem

"4 Patron: Bez hranic. 2000, ro¢. 1, &. 10, s. 31. ISSN 1212-8880

15 Obganské sdruzeni Econnect (Easy CONNECTion) je nevladni neziskova organizace, kterd pomahé ostatnim
organizacim neziskového sektoru v CR vyuzivat informaéni technologie a internet a ve svém zpravodajstvi se
zaroven vénuje déni, které se tohoto sektoru dotyka. Poslanim Econnectu je prostfednictvim informaénich a
komunikaénich technologii podporovat a posilovat ¢innost a spolupraci nevladnich neziskovych organizaci,
obc¢anskych iniciativ a osobnosti, které usiluji o dosazeni trvale udrzitelného rozvoje, respektovani lidskych prav
a socidlni spravedlnost, o zachovani a rozvijeni kulturnich hodnot a o aktivni zapojeni vetejnosti. Bliz§i
informace na: http://econnect.ecn.cz/

1% New Internationalist magazine: The people, the ideas, the action in the fight for global justice. ,,Reports on
issues of world poverty and inequality, and debates and campaigns for radical change.* Podrobné;jsi informace
na: http://www.newint.org/

7 SZTAROVICS (2000)

18 KUCEROVA (2001)

34



Kotr¢em (autor reportazi o nabozenskych sektach) a Janem Schlindenbuchem (ptispévky
vénujici se hlavné kultufe) zalozila obcanské sdruzeni Mezipatro. ,,Fungovini Nového
Prostoru povazovali za zbytecné nékladné“.** Jelikoz tradiéni darci jako Open Society nebo
NROS jiz zabezpeCovaly Novy Prostor, museli vystacit s tfisettisicovym sponzorskym
darem.’® Nulté ¢&islo casopisu Patro, druhého ceského streetpaperu, jenz svym nazvem
castecn¢ odkazuje k ptivodnimu nadzvu Nového Prostoru, vyslo v sedmitisicovém nakladu 20.
unora 2001, jeho prodejni cena byla 19,90 K¢ (Novy Prostor byl v t¢ dobé prodavan za 25
K&). Séfredaktor Jan Kotré, jez Casopis .,z piispévkii externistii doma déaval do kupy“121 ekl
pro MF Dnes: ,,Viici Novému Prostoru se nechceme vymezit vylozené jako konkurence. Mdame
ale jiné predstavy o tom, jak se ma deélat socialni prace kolem casopisu. Chceme se odlisit
rozdélenim casopisu na dvé casti. Vétsi cast se bude zabyvat seriozni zurnalistikou, mensi
bude zabavna. Tu pripravuji byvali moderdtori radia Limonadovy Joe.“1? Ctrnéctidenik tak

mél ,.byt atraktivni pro Sirokou vrstoutt?

¢tenafli. Pravni zéstupce o.s. Mezipatro vyjednaval
o distribu¢nich podminkach se zastupci Nového Prostoru, aby prodejci mohli zvysit své
pHimy a ,proddvat oba streetpapery najednou,*** kodex NP totiz zakazuje prodejctim
nabizet cokoli jiného. Podminky prodeje Patra nepodminovaly ,,pridéleni atraktivnich lokalit
co nejvyssim poctem prodanych kusii, dokonce ani neurcuji stala prodejni mista“*® Pravé
volngjsi distribucni podminky, skutednost, ,,ze je nebavi lovit ta prodejni mista“,**® pfiméla
vétsSinu prodejcii k navratu zpét do Nového Prostoru. ,,Patro se soustreduje na poskytnuti
prilezitosti  k privydeélku (...), za nékterymi ndslednymi sluzbami (opatrovani dokladii,
zdravotnické sluzby, obleceni) jsou prodejci Patra odesilani kjinym charitativnim
organizacim. Patro nema persondlni ani programové kapacity kzajistéeni komplexni,
dlouhodobé a resocializacni prace s klienty (...) v nékterych ohledech klade ve srovmadni
S Novym Prostorem mensi ndaroky na své klienty; zpocatku dokonce prosazovalo system
volného pohybu prodejcii po verejném prostoru. Nestanovuje tydenni limity prodeje, jako to
dela NP u klientu v pokrocilejsi fazi projektu. (...) Tym Nového Prostoru je standardné

supervidovan profesionaly z Britanie; etika socidalni prace Nového Prostoru je vymezena

Etickym kodexem zaméstnancii NP. O systému profesionalniho zajisténi pracovnikii Patra

19 MICHORA (2002)

120 kUCEROVA (2001)

2L MICHORA (2002)

22 GURYCA (2001)

123 7akal vychazet novy streetpaper Patro. In Strategie. 2001., rog. 9, &. 9, str. 8. ISSN 1210-3756
124 7a&al vychazet novy streetpaper Patro. In Strategie. 2001., rog. 9, &. 9, str. 8. ISSN 1210-3756
125 MICHORA (2002)

128 GURYCA (2001)
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neni nic zndmo“*" Tvirci Patra se pokouseli vydat podobnou cestou, jako vydavatelé
amsterdamského projektu Z, benevolentni postoj ke stalym prodejnim mistim by se dal
ptirovnat k pojeti socialni prace v kodanském Hus Forbi. V ¢eském prostiedi ale tento
koncept, nezahrnujici Sir§i sit’ socidlnich sluzeb, podobny dobrovolnickym svobodnym
projektim ve Spojenych statech, nepiezil. Cinnost o.s. Mezipatro byla piedevim z finanénich

a personalnich diivodl brzy ukoncena.

11T Casopis Novy Prostor

Jaroslava Fricova'® nastupuje na post Séfredaktorky s poslednim, 18. ¢islem Patrona,
tedy v zaii roku 2000, kdy prodany naklad stoupl na rekordnich 27 000 vytisk a redakéni
tym zacal pfipravovat tydenik. Nova S$éfredaktorka az do 23. ¢isla, historicky prvniho
tydeniku, v podstaté zachovava predchozi koncepci Martiny Dvotakové.

Prvnim viditelnym zasahem je zavedeni editorialu, ktery spole¢né s dopisy a ohlasy
¢tenait 1 prodejct od 18. ¢isla Patrona pravidelné vychazi na ¢tvrté strané. Jaroslava Fricova,
nezaujatd ve sporu mezi byvalym vedenim redakce a koordinatorem projektu, zde dékuje své
predchudkyni za potadny kus dobfe odvedené prace a s otevienosti sob¢ vlastni informuje
¢tenafe o prave probihajicich nebo chystanych zménach, z nichZ nejzasadnéjsi je zména nazvu
casopisu.,,Coby neprilis zkuSeni odbornici jsme si zaregistrovali ndzev Patron pouze na
Ministerstvu kultury a povazovali to za vyrizené. Ukdzalo se vsak, Ze jiz existuje firma RM
Patron s r.o., kterad je radné zapsana v obchodnim rejstiiku (...) dovolila nam nazev Patron
pouzivat jako malé logo do konce roku 2000.“**° Od devatenactého ¢&isla se tak, jako prevence
proti zmateni nepravidelnych ¢tenafil, na obalce objevuji oba dva nazvy najednou.

Od listopadu, s prvnim tydenikem, jsou patrné zmény ve struktufe a grafické upraveé
casopisu, se kterou nyni experimentuje anglicky student designu Ruari McDowell. Dvacaté
tieti Cislo Nového Prostoru si Ctenafi mohli zakoupit spole¢né s vanocnim balickem,
obsahujicim specidlni didt ,uzitecny v pripade, kdy Vas majitel znicehonic vystéhuje
z domu«.*® Tento Poulicni privodce Prahou, uréeny pro lidi v socidlni krizi, skromné

cestovatele a otrlé dobrodruhy vénovali prodejci zdarma t€ém ctenarim, ktefi fadné€ vyplnili

2T\/ELETA (2001)

128 pted vstupem do o.s. Novy Prostor piisobila Jaroslava Fricové jako redaktorka &asopisu Think.
129 FRICOVA (2000a)

B0 FRICOVA (2000b)
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dotaznik, jenz mél koordinatorim projektu oteviit cestu k prodeji reklamy, jednomu
z prostiedki k dosazeni finan¢ni nezavislosti na statnich dotacich. Prizkumu byli podrobeni i
kameloti — vysledky zkoumani, zvefejiiované na strankdch Nového Prostoru od ftijna do
prosince, poskytuji informace o dosazeném vzdélani, veéku a piibuzenskych vztazich prodejci,
pricinach ztraty stfechy nad hlavou a délce jejich zivota na ulici, 1 tdaje o tom, za co utrati
nejvice penéz. Z dotaznikll vyplnénych Ctenafi jasné vyplyva, ze tfetina z nich si Casopis
kupuje kvili jeho obsahu a tfetina proto, aby pomohla prodejci, coz je v kontextu ostatnich
sveétovych streetpaperti pomérné piizniva bilance.™

Vydavatelsky tym Nového prostoru byl v bieznu roku 2001 ocenén cenou Benjamin,
udélovanou nové vzniklym organizacim za vynikajici realizaci jejich projektu, kterou
vyhlasuji spole¢né¢ Nadace Civilia, NROS a nadace Via pro mistni iniciativy. ,,Cilem ceny je
ohodnotit vysledky prace nestatnich neziskovych organizaci, upozornit na né Sirsi verejnost a
motivovat dalsi obcanské iniciativy“.l32 Jinak ale $éfredaktorka Jaroslava Fricovd béhem
svého pusobeni v Novém Prostoru musela Celit hned nékolika problémtum. V prosinci roku
2000 se po odvysilani reportaZe v pofadu Fakta'®® | zacaly $iFit bez jakéhokoli opodstamént ci
dukazu famy a podezieni z neopravnéného pouzivani stdtnich prostfedkﬁ“.134 »Porad se
Strefoval do zpusobu hospodareni organizace, do malé transparentnosti ucetnictvi, do
vydélecného charakteru cinnosti, do udajného asocialniho chovani k proa’ejci}m“.135 V unoru
2001 vychazi konkurencni streetpaper Patro. ,,Bezmdla tricetitisicovy nadklad kviili
konkurencnim tahanicim pada ke dvaceti tisicim*.**® V kvétnu bylo kvili Gcetni chybé
pozastaveno Cerpani dotace MPSV, , NP se ocitl v utlumové kategorii ,publikacni cinnost",
ackoliv opravdovym jadrem projektu je komplex socidlnich sluzeb (denni stacionar,
poradenskeé sluzby, streetwork, aktivizace a spolecensky kontakt“**" Dne 26. 5. 2001 vysla
V Magazinu Prava reportdz Zdenka Michory ,Byznys sbezdomovci“, vniz byly
zpochybnovany ,,samotné hodnoty socialni prace a profesionadlni ambice éasopisu“.lSS Obavy

redak¢éniho tymu ze ztraty ctenaiské ptizné se ale nenaplnily. Béhem léta odvolavaci komise

B yysledky priizkumu (otidténé v &islech 30 — 37) viz Ptiloha &. 1.

132 I[VANOVA (2001)

133 Reportaz odvysilana 18.12.2000 na CT1, ktera neposkytovala srovnatelny prostor ob&ma stranam konfliktu,
ktery se rozpoutal mezi streetworkery a vydavatelem Casopisu, kladla diiraz na problematiku (ne)opravnénosti
Cerpani statnich dotaci.

B4 ERICOVA, Jaroslava. Novy Prostor. 2001, ro¢. 2, &. 52, str. 4.

135 KUCEROVA (2001)

136 SKARIBIKU (2005f, s. 4-5)

37 SZTAROVICS, Robert. (2001b)

138 SZTAROVICS, Robert. (2001a)
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MPSV uznala narok na cerpani dotace ve stejné vysi jako v roce 200 a Jaroslava Fricova

byla jmenovéana vykonnou feditelkou a novou $éfredaktorkou se stala Ivana Sykorova.

3.1. Koncepce $éfredaktorky Jaroslavy Fricové

Titulni strany stale pfinaseji prevazné portréty a fotografie znamych osobnosti, se
kterymi byl proveden rozhovor. Na obalce se ale objevuji i grafické prace*®® a fotografie,
odkazujici k tématu nejnaléhav&jsi reportaZe, kterou lze v Gasopise najit.'** S podtem titulkd
na prvni stran¢ se experimentuj e. 142 Graficky ¢istéjsi formu ziskava vzhled prvni strany od ¢.
48. Padesaté druhé cislo pfinasi radikalni zménu designu, dvouslovny nazev casopisu je
nahrazen jednoduchym dvoubarevnym logem.

Na strané 2 jsou nejdiive zvefejiiovany ,.kolace™ a grafy s vysledky prizkumu mezi
prodejci.'®® Od tficatého &isla se tato strana stava prostorem pro komiks. Draci krystal
Leonarda Medka a Pfemysla Drozda stfida v osmatiicatém Cisle Zeme tri usmevii Leonarda
Trondheima.

Tteti strana, podobné¢ jako strana titulni, neustdle prochazi drobnymi grafickymi
upravami a vylepSenimi, jeji celkovd kompozice - nové rozvrzeni do tii ¢asti se ale neméni.
Levy uzky sloupec ptfindsi zdkladni informace o poslani a cilech streetpaperu, tisténé bilym
pismem na ¢erném pozadi. Témért celd dolni polovina zbyvajiciho prostoru je vyhrazena pro
Kodex prodejce, horni ¢ast pak vypliiuje Obsah, rozdéleny do dvou sloupct — Vv levém jsou
umistény malé ilustracni fotografie, v pravém kratké popisky pfiblizujici obsah reportazi.

Nasledujici strana, oznacena hlavickou Dopisy, je mistem ¢ilé komunikace mezi
Ctenafi a redakci, respektive Séfredaktorkou, a umisténa je zde i tirdz. Styl editorialti Jaroslavy
Fricové se vyznacuje vielosti, otevienosti a osobnim ptistupem. Charakteristicky je apelativni
ton, jimz Casto vyzyva Ctenafe, aby se podileli na vytvafeni Casopisu, snazi se tak s nimi

L ., 144
navazat interaktivni vztah.

139 SKARIBIKU, Petr. Zvlastni vydani NP: Proud product of Magaben. In Novy Prostor. 2005, 1o&. 6, &. 248,
S. 4-5. ISSN 1213-1911

10 napf. karikatura Jachyma Topola (&.19), kresba supermana (&. 21), stylizovana kresba M. L. Kinga (&. 31)
Y hapt. fotografie smlouvajicich prostitutek (€.37) nebo dvou mavajicich transvestitii na obalce &isla 24, jez se
zabyvalo problematikou homosexuality. Tato obalka vyvolala negativni reakce ze strany veticich Ctenari i
prodejct.

2.0d ¢.20 do ¢.30 je viceméné zachovana predchozi koncepce — nejvyrazndjsi je titulek se vztahuje

Kk nejvétsimu ,,lakadlu® pro Etenate (vétSinou rozhovoru), men$im pismem jsou vytistény nazvy dvou
nejzajimavéjsich reportazi a ¢isla stran, kde je lze najit. Od €. 31 je titulni strana opatfena pouze jednim
nékolikapalcovym titulkem, lakajicim opét na feature.

1 Cislo 21 - 28.

144 Jeden priklad za viechny: ,,Vsichni nasi étendril Novy Prostor je tu pro vds. Naslouchdme vasim
zkuSenostem. Miizete si stezovat nebo chvalit malé i velké veéci, které se vam déji v kazdodennim zivoté (...) Mate
potize s byrokracii? Je na vase deti ve skole vyvijen prilis velky tlak? (...) Nezda se Vam péce vaseho doktora?
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Na strané 5 se pravidelné objevuje anketa. Snaha o tematickou provazanost anketnich
otazek sjednou zreportazi je evidentni. Z Obdélnicku Ester Kocickové zbyl pouze
Obdélnicek. V tomto sloupci, umisténém podél vnéjsiho okraje strany, i nyni vychdzeji
fejetony, které ale nejsou tematicky spjaty s reportazemi ani anketni otdzkou. Rizni autofi*®
predkladaji Ctenafiim texty vedouci k pobaveni i zamysleni. Pievazna vétSina fejetoni se
dotyka béznych udalosti kazdodenniho Zivota (napf. kontroly jizdenek v metru, reklamovani
uctu za plyn, ,,zamrznuti* pocitace, novinadiské neprofesionality, hygienickych navykt atd.)
Od ¢isla 20 vychazi ve zbyvajicim prostoru pod anketou rubrika Anarchista, ktera vtipnou
formou piiblizuje charakteristické znaky soudobého zastance politického piesvédceni i
socidlniho hnuti, které se dobrovoln¢ vycleniuje na okraj spolecnosti. Pfedstavovanim
anarchisty jako ¢lovéka kulturniho nebo tvora tvofivého, nemilitantniho nebo naopak jako
bojovnika; pfiblizenim zdkladnich principti, se kterymi pfistupuje k otdzce bydleni,
stravovani nebo napf. oblékani, se snazi zménit prevazné negativni stereotyp, omezeny obraz
radikala, zapalujiciho auta a rozbijejiciho vylohy, ktery ptredkladaji vétSinova média. Od 29.
Cisla stfida tuto rubriku Bajka, nahrazena uz v 32. ¢isle vysledky ¢étenaiského prizkumu.
Pocinaje ¢islem 37 se v dolni ¢asti strany 5 pravidelné objevuji kreslené vtipy Jana Smolika,
které se nejcastéji tykaji drogové problematiky.

Nasledujici dvoustrana zpocatku neméla prili§ ucelenou koncepci. Zpocatku se zde
objevuji prevazné beletristické zanry. K ¢rtdm, ptfibéhiim a moralizujicim uvaham ¢tenait
postupné piibylo nékolik populdrné-naucnych rubrik. Kratky odstavec Co se stalo pred sto
lety, pfinasejici dnes jiz usmévné ukazky ¢lankt vybranych periodik, vychazejicich v roce
1900, mél nejkratsiho trvani, od 32. &isla ho nahrazuji Pravdivé piibéhy z nasi historie,
piinasejici, diky humoru a nadsédzce, trochu jiny pohled na tradicnich myty a povésti z
nejstarSi Ceské historie. Dalsi pravidelnou rubrikou, pozdé€ji piesunutou na stranu 15, jsou
Bylinky, piinasejici uzite¢né informace o rostlinach bézné dostupnych ve stiedoevropskych
zemépisnych Sitkach. Sporadicky se na stranach 6 a 7 objevuje Pravni poradna, pravidelné
pak rubrika Kulturni var, upozoriujici na zajimavé kulturni akce, predev$im v Praze.

Od bfezna 2001 se tato dvoustrana stala prostorem pro monologové informacéni a
analyticko-kritické Zanry. Pravidelné se zde objevuji &lanky™’ pojednavajici o medilni

problematice (pfevzaté z tydeniku Strategie), zpravy o trestnych cinech z domova i ze

Nemuizete sehnat praci? Nevejdete se do autobusu? Svérte se nam, (...) nebo nas prijdte navstivit s popovidat si
S nami. Tésime se.” In Novy Prostor. 2001, roc. 2, ¢. 33, s. 7. ISSN 1213-1911

145 Napt. Jan Pavel, Karel kyr, Ondiej Neff.

146 Nejcastgji byly citovany ¢lanky z Gasopisu Ddmské besedy.

YT Poget piispévkil na stranich 6 a 7 se pohybuje mezi Sesti a osmi.
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zahrani¢i (poskytované CTK nebo zpravodajskym serverem www.pravednes.cz), kritické
komentafe o politickych kauzach (z internetového deniku neviditelnypes.cz), alarmujici
informace o poruSovani prav zvifat (od aktivistd z organizace Svoboda zvirat), kauzach
ohrozujicich Zivotni prostfedi (Cerpané zdeniku Ekolist.cz), ptispévky tykajici se
rovnopravnosti (nejen) pohlavi v Ceském 1 celoevropském kontextu (jejichz zdrojem jsou
tiskova prohlaseni odboru vlady pro lidska prava) a sporadicky také pozvéanky na vybrané
kulturni akce. Sloupec, umistény na vnéjSim okraji sedmé strany, je vyhrazen socidlni
reklamé. Predplatitelské kupony a ¢lanky organizace Amnesty International se stiidaji s
kalendafem akci, jejz pfinasi portal obéanského sektoru Econnect.

Strany 8-10 a 12-14 jsou mistem pro rozsahlejsi publicistické tvary - reportdze a
rozhovory, jejichz poradi se méni v zavislosti na jejich délce. NejfrekventovangjSim tématem
Reportazi je prostor ulice, pojimany z rliznych uhli. Petr Holecek se zabyva fenoménem
grafitti nebo skateboardingu, nejpisobivéjsi je vSak ptispévek zachycujici jeho dvoudenni
zkusenost s prodavanim NP ve vestibulech prazského metra. Filip Sebek uvadi do $irsich
souvislosti vznik fenoménu bezdomovectvi, piiblizuje Ctendiim podrobnosti o fungovani
nocleharen a ubytoven i pouli¢nich ,free-parties.” Jinému tématu neni cilené¢ vénovana
kontinudlni pozornost, naopak lze vysledovat snahu o tematickou rtiznorodost a vyvazenost,
reportaze prindseji napt. informace o postoji ¢eské populace k darcovstvi a neziskovym
organizacim; problematice legalnich drog, irovni naseho porodnictvi nebo tstavni vychovy,
dobrovolnickych hnutich, mezinadrodnim veletrhu knih, narozeninach Radia 1 i orangutanech.

Interview opét poskytly predev§im medialné zndmé osobnosti (napt. Josef Klima,
Pavel And¢l, Igor Chaun, Véclav Vydra, Jan Kraus nebo Vaclav Koubek), vyjimecné se ale
objevuji 1 rozhovory, v nichZ podstatnou roli hraje neobvyklost povolani nebo c¢innosti
konkrétniho clovéka (mladého baletniho mistra, kulturniho antropologa, vydavatele
bibliofilskych tiskt apod.)

Jaroslava Fricova zavedla od ¢isla 33 na stran¢ 11 pravidelnou rubriku Spolecensky
prostor, jejimz pavodnim zamérem bylo po zrudeni Prostiedni Cernobilé poskytnout
¢tenafim jinou otevienou platformu pro jejich ,,radosti i trapeni, postiehy, napady, zazitky a
pflpoml'nky“.148 Misto Ctenait ji vSak vyuzivali spiSe ¢lenové vydavatelského tymu a externi
piispévatelé pro zvetejiovani komentafi a ¢lankt, vztahujicich se k aktudlnimu déni, které by
se do Casopisu jinak nevmeéstnaly (napt. texty obhajujici hospodafeni NP po odvysilani TV
reportdze v potadu Fakta, informace o mezinarodni konferenci ¢lent INSP, vzniku divadelni

formace Jezek a Cizek, ostravské kauze holobyt, charitativni akci Cihla, mezindrodnim dnu
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internetu, poezii Gregory Corsa nebo trestech za protest proti vélce v Cedensku a MMF).
Stala se tak spiSe obdobou strany 6 a 7.

Strana 15 byla vyhrazena pro Ekologicky prostor, rubriku piinasejici, kromé serialu o
bylinkach, (ktery sem byl od 40. ¢isla pfesunut), pfispévky vztahujici se k problematice
zivotniho prostfedi (napi. zazitky ornitologa, informace o ¢innosti zadchrannych stanic pro
poranéna zvitata, sporadicky i clanky o tvorech mytologickych).

Dvoustrana lidi bez domova s nazvem Pod okapem vznikla v podstaté diky ¢tenaitim,
ktefi se v dopisech dozadovali podrobnéjSich informaci o Zivoté prodejcti a socidlni praci
streetworkerti nejen v Praze, ale i Brné¢ a Ostravé. Z ptivodniho sloupku, jenz se poprvé
objevil na stran€ 16 v Cisle 23 se vyvinula pravidelna rubrika, pfindsejici kazdy tyden dopisy,
basn¢, kratké povidky i zivotni ptibeéhy klientd o.s. Novy prostor, vysledky soutéze o

nejlepsiho kamelota,'*®

pod¢kovani, pozdravy a reakce Ctendii, uréené prodejclim, i
pozadované zpravy o aktudlnim déni v distribucnich centrech, znichz postupné vznikla
subrubrika Okapoviny. V reakci na mnozstvi pozitivnich ¢tenafskych ohlasti a nabidek
konkrétnich forem pomoci vznikla myslenka internetového serveru www.l1street.cz, ,,jehoz
prvotnim poslanim je vytvorit pro prodejce znamého poulicniho casopisu virtudlni domov.
Otevira jim totiz mozZnost mit zde vlastni e-mail box i osobni stranku. To oboji je pro lidi, kteri
vetsinou nemaji trvalé bydlisté, neocenitelnou pomoci pri resocializaci, umocnénou i kurzy
vyuzivani pocitace a Internetu jako komunikacnich a pracovnich nastroju. Fakt, ze v 1STreet
Jjsou i obsahové rubriky, kde se mohou uZivatelé Internetu dozvédet o netradicnich kulturnich
akcich, seznamit se s tvorbou prodejcii a diskutovat o komunitnich projektech, ukazuje na
komplexnost i otevienost konceptu webus

Rubrika Neziskovy prostor, vychazejici na stran¢ 18 a 19, obsahuje vyhradné ¢lanky o
projektech realizovanych nevladnimi neziskovymi organizacemi, pfedev§im Nadaci rozvoje
obcanské spole¢nosti.

Monologické i klasické dialogické formy rozhovorii v rubrice Ziji mezi nami na
dvacaté strané ptiblizuji nazory, zkusSenosti, vzpominky, sny i1 kazdodenni starosti vS§eobecné
neznamych, svym zplsobem obycejnych, zaroven vSak jedinecnych lidi (napf.

nezameéstnaného dobrovolnika z Moravy, Zijictho v Amsterodamu, britského rockového

hudebnika, trvale bydliciho v Praze, matky, kterd porodila a vychovala jedenact déti,

18 FRICOVA (2001a)

19 Soutéz, jejiz hlavni vyhrou je tydenni ubytovani zdarma, ,, je soucdsti resocializacniho programu, ktery md
za cil podporovat prodejce v jejich snaze o ndavrat do spolecnosti v ramci jejich moznosti a predstav. V souteZi si
svého prodejce vybiraji ctendri, protoze je nécim zaujme. Ucelem je podnitit v prodejci odhodlani komunikovat
s lidmi (nutnd podminka spolecenského souziti)“. FRICOVA (2001)
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pouli¢niho izraelského zpévaka, amatérského malife, tviirce humoristického ¢asopisu nebo
ucitele jogy).

Strana 21 pravidelné pifinasi informace o pohieSovanych osobach Pomozte najit a
Krizovku. Nasledujici dvoustrana je prostorem pro rubriku 7éma, jez svym nadzvem pouze
zastituje dal$i ztady reportazi, pojednavajicich naptf. o (ne)potiebnosti nabozenstvi,
hagioterapii, aktivitich organizace Greenpeace, vézenstvi, chatrajicich nevyuzivanych
objektech, sexualité mentalné postizenych, muceni déti v Afghdnistanu, pravech zvirat, béhu
miru nebo bodypaintingu.

Koncepce kulturniho bloku na strané 24-27 zlistava V podstat¢ neménna. Autofi
recenzi zvukovych nosici (CD i1 LP) nyni pomérn€¢ c¢asto obraci svou pozornost k
producentim elektronické a tanecni hudby, naopak prostor vyhrazeny filmu je vénovan
pfevazné kultovnim snimkim. Dva piispévky se stdle zabyvaji knizni produkci z pera
souCasnych autorl beletristickych, historicko-antropologickych, religionistickych i
etnologickych praci. Novinkou jsou na stran¢ 26 c¢lanky o zajimavostech vybranych
prazskych i ostravskych klubt a rozsahlejsi referaty z vystav souasné¢ho vytvarného umeéni.

Strany 28 a 29 jsou mistem pro rubriku Jind kultura, jez ve formé reportaze piinasi
zemépisné zajimavosti z exotickych zemi svéta (napi. Australie, KaSmiru, Mexika, Irdnu,
Thajska nebo Indie)

Zbyvajici strany jsou vyhrazeny ptredevs§im propagaci kulturnich akci, avSak objevuje
se tu 1 komer¢ni reklama obchodni firmy, nabizejici ochlazovace vody nebo klasicka

seznamka.

3.2. Koncepce $éfredaktorky Ivany Sykorové

Ivana Sykorova pracovala jako Séfredaktorka v Casopise Novy Prostor od Cervence
2001 do unora nasledujiciho roku. Béhem jejiho plsobeni byla odstartovana rozsahla
reklamni kampai™!, kterou svym jménem i obli¢ejem podpofili Jan Kraus, Jiti Machacek,
Anna K. a Petra Buzkova. Na lavickach a autobusovych zastdvkach v Praze, Brnég, Ostravé,
Olomouci a Plzni, se od ledna objevovaly fotografie vySe zminénych zndmych osobnosti,
drzicich v rukou plakat nabadajici ke koupi NP, ale 1 portréty prodejcti doprovazené textem,

jenz struéné popisoval jejich Zivotni peripetie.152 Cilem propagacni akce Novy Prostor — Byt

0 HANKOVA (2001)

LV tinoru 2002 vyhlasil &asopis Strategie tuto kampati, kterou pfipravila reklamni agentura Fabrika, nejlepsi
venkovni reklamou mésice.

Y2 Napt. ,,Ditv jsem jezdil na koni jako Zokej, abych vyhrdval zévody. Ted' jezdim v nocni tramvaji, abych
nezmrznul.“ nebo ,,Mél jsem Zenu, dvé dcery a byt. Ted mam jen psa a svy misto na ulici.
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clovekem, ktera se objevila 1 v periodickém tisku a rozhlase, bylo ,ofeviit problém
bezdomovectvi, zbavit lidi strachu z téch, kteri stoji spolecensky v ustrani, vzbudit zdjem o
jejich osudy, z nichz se casto ,my uspésni‘ miizeme poucit, poukdzat na to, jak snadné je
dostat se do socialni krize a prezentovat Novy Prostor jako organizaci, ktera poskytuje aktivni
pomoc lidem v nouzi“.**® Viditelné zasahy do koncepce piedchozi 3éfredaktorky jsou
provadény od 60. ¢isla, jedna se ale jen o drobné zmény.

Na titulni strané Casopisu se stale vychdzeji portréty znamych osobnosti spolecné
s titulky ti1 nejzajimavéjsich reportazi. Komiks Zemé ti iismévii vystiidal od &isla 65 Zivot
Ramoéna Salgueira. Od 77. &isla se na strané 2 objevuje Cervend Karkulka Karla Jerie.

Strana 3 stale prinasi zakladni udaje o projektu poulicné prodavaného casopisu,
obcanském sdruzeni Novy prostor a Kodex prodejce, Obsah ale nahradila rubrika Novy start,
kterd pravideln¢ informovala Ctendfe o aktudlni situaci jednotlivych prodejct (napf. o
uspésném nastupu do zaméstnani, absolvovani pocitacového kurzu, svatbé nebo ziskani mista
na ubytovng).

Pocet zverejniovanych dopist a reakci ¢tenaiti na strané 4 byl rapidné omezen, vice nez
polovinu prostoru totiz zaujima Obsah, ktery ziskal novou, piehledné&jsi grafickou podobu.

Inovovéana byla i Anketa. Na otazky jiz neodpovidaji nahodni kolemjdouci, nybrz
,odbornici z riznych spolecenskych oblasti, z neziskového sektoru, zastupci modernich hnuti
a aktivit, novindri, reportéri, zastanci lidskych prav, boje za zachranu zivotniho prostredi a
zlepSeni podminek jak v Cesku, tak na planeté Zemi“™ (napf. sociolozka Jitina Siklova,
fedite] radia Svobodna Evropa Pavel Pechadek, vytvarnik David Cerny, zastupkyné
Helsinského vyboru v CR Jana Chrzava nebo Michaela Marksova-Tominové, odbornice na
gender studies). Autorem fejetontt v Obdélnicku je vyhradn€ Ondiej Neff.

Kreslené vtipy Jana Smolika byly pfesunuty na dvoustranu 6-7, ktera je stle
prostorem pro zpravodajstvi, pozornost se ale soustied'uje k déni na domdaci pud¢. Téma
rovnych piileZitosti, Zivotniho prostfedi a médii, nahrazuji clanky pojednavajici o situaci ve
Skolstvi, zdravotnictvi, ekonomice a politice, Cerpané predevSim z CTK a informa¢niho
serveru pravednes.cz.

Nasledujici strany pravidelné piindSeji rubriky Rozhovor, Spolecensky prostor,
Reportaz a Ekologicky prostor, jenz je nyni vénovan pfevazné jevim bezprostiedné
ohrozujicim lokdlni ekosystémy, ale 1 radam, napf. jak snizZit energetickou spotiebu

domacnosti.

153 Novy Prostor: Byt &lovékem.In Novy Prostor. 2002, rog. 3, &. 80, s. 3. ISSN 1213-1911
154 FRICOVA (2001b)
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Na stran¢ 16 se objevuje nova podrubrika Tady Zije..., ktera slovem 1 obrazem
ptiblizuje rytmus vSedniho pracovniho dne vybraného prodejce NP. Z rubriky Pod okapem
mizi basnickd tvorba, medailony zlstavaji, tentokrat je ale pisi sami klienti. Novinkou jsou
kratké zpravy o déni na ulici, dokumentujici netecnost davu, dobrosrdecnost prodejct i
nevdécnost nékterych kolemjdoucich.

Osmnacta a devatenactd strana (Neziskovy prostor) pravidelné piinasi clanky o
¢innosti raznych charitativnich organizaci a obcanskych sdruzeni.

Strana 20 vétSinou obsahuje ¢lanek prevzaty z tydeniku Respekt, av§ak nékolikrat se
zde objevila rubrika Portrét, ktera prostiednictvim rozhovoru odhaluje piekazky, které
Vv ¢eském prostiedi musi prekondvat napt. ¢insky disident nebo plavovlasé zena.

Rubrice Kultura, jejiz koncepce se prakticky neméni, zpravidla ptedchazi Téma.
Posledni z fady reportazi, diive spadajici do rubriky Jind kultura, se pod taktovkou lvany
Sykorové zabyva riznymi formami terapie a léCitelskymi metodami, které kombinuji
poznatky moderni zapadni i tradi¢ni vychodni mediciny.

Posledni dvoustrana slouzi k prezentaci ¢innosti obcanského sdruzeni Novy prostor,
informuje o sbirkovém bankovnim konté, kam Ize posilat finan¢ni dary.

Strana 32 je mistem pro socialni reklamu, pfedstavujici napt. linku pro obéti domaciho
nasili, centrum Paraple, projekt Ostrovy zivota nebo kampai Byt clovekem.

Séfredaktorka Ivana Sykorova, stejné jako jeji predchiidkyné, klade diraz piedeviim
na kvalitu a vyvazenost jednotlivych reportaZi. Pravidelnd pozornost je pod jejim vedenim
vénovana tematice bezdomovectvi, romské problematice, praviim zvifat a negativnim jeviim
spojenych s fenoménem prostituce. I mimo rubriku Neziskovy prostor se Casto objevuji
pfispévky pojednavajici o sdruzenich, kterd poskytuji pomoc handicapovanym a socialné
vyloucenym lidem. Pomérné vysoky pocet reportdzi se zabyva pretrvavajicimi problémy
naseho $kolského, zdravotnického a pravniho systému i azylovou a imigraéni politikou CR.

Protivahu k oZzehavym spolecenskym tématiim tvoti prevazné piispévky z oblasti kultury.

3.3. Specialni vydani Nového Prostoru pod vedenim Ivany Sykorové

Narozeninové a zaroven piedvanocni 76. ¢islo, vnémz byla kupujicim poprvé
pfedstavena reklamni kampan, zdmémé piinasi ,.daleko vice informaci o fenoménu
bezdomovectvi, o vnimani této problematiky nasi spolecnosti , ktera stdle jeste ve velké mire
pohlizi na bezdomovce s despektem*, ™ a snazi se vyuzit adventni atmosféru, v niZ se obecnd

mnohem mén¢ zapomind na blizké i potiebné, k prolamovani spolecenskych bariér a ptildkani
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novych ¢tenatt. Spole¢né s predvano¢nim vydanim si ¢tenaii mohli zakoupit CD s koledami i
puvodni instrumentalni tvorbou manzelti Havlovych, ktefi se dobrovolné vzdali honorare ve

prospéch prodejci.

3.4. Tym Petr Holecek, Petr Skaribiku, Lenka Kuéerova, Michael Kyselka, Filip Sebek
Od tinora do konce cervence roku 2002 schézi v tirdzi Nového Prostoru kolonka se

jménem Séfredaktorky nebo $éfredaktora. Stavajici redaktorsky tym provedl viditelné zmény

v koncepci Casopisu okamzit€¢ po odchodu Ivany Sykorové. Od 85. Cisla se tedy NP stava

. coos e e e e . ;156
Lwprehlednéjsim, vzdusnéjsim a ctivejsim, nove graficky zpracovanym*

streetpaperem.

Na titulni stran¢ se sice stale objevuji portréty zndmych osobnosti, s nimiz bylo
provedeno interview, které lze nalézt v rubrice Rozhovor na stran¢ 8, definitivné jsou ale
odstranény titulky reportazi, tist€né drobnéj$im pismem. Na stran€ 2 vychazi komiks Maxe
Anderssona Autacek. Rubrice Novy start na tieti strang, pojednavajici o problémech i
uspésich klientd o.s. Novy prostor nebo vzniku bezdomoveckého fotbalového tymu, byl
prostiednictvim odstranéni Kodexu prodejce poskytnut jesté veétsi prostor. Strana 4 nyni
ptinasi Editorial a standardné graficky zpracovany obsah (vedle &isla strany je uvadén nazev
rubriky a konkrétniho ptispévku). Na stranu 5 se spolecné s dopisy Ctenadfd piesunuly i
perexy™’ vybranych reportazi, doplnéné ilustraénimi fotografiemi vétsiho formétu, nez bylo
doposud bézné.

Nova rubrika Aktudlné na nasledujici dvoustrané obsahuje kromé dvou c¢lankl o
soucasnych udalostech z domova a ze svéta také komentafe odbornikti vztahujici se k dané
problematice. Castym tématem zprav, vybiranych z CTK nebo Britskych listii, je porusovani
lidskych prav (napf. na Kubé, v Bélorusku a Barm¢), ekologicky aktivismus a problematika
etnickych mensin v Ceské republice. Pravidelné zpravodajstvi obéanského sdruzeni Econnect
a organizace Amnesty International na vnéjSim okraji sedmé strany vystiidal od ¢isla 101
sloupek Jana Jirdka.

Reportaze, zainajici vzdy na dvanacté stran€é, se vyznacuji rozmanitosti témat,
zabyvaji se napf. budovanim kontroverzni vodni piehrady v Guatemale, Izraelsko-
palestinskym konfliktem, zavislosti na tvrdych drogéach, carod&jnictvim, alternativnimi

porodnickymi metodami, pribéhem pfijimacich zkousek na vysokou Skolu nebo procesem

vyroby soch nevidomymi détmi.

1% SYKOROVA, Ivana. Novy Prostor. 2001, to¢. 2, &. 76, s. 4. ISSN 1213-1911

15 Editorial. Novy Prostor. 2002, ro&. 3, &. 85, s. 4. ISSN 1213-1911

57V zurnalistice perex oznacuje kratky text (obvykle 2 - 5 v&t), jehoz uelem je uvést a upoutat pozornost na
text ¢lanku a naznacdit, o ¢em ¢lanek bude.
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Subrubrika Tady Zije..., ktera nyni zabira vé&tSinu prostoru na strané¢ 16 i 17,
dokumentuje zplisob zivota klient o.s. Novy prostor a snazi se vystihnout i charakteristické
aspekty jejich osobnosti, zachycuje ptani, sny a plany do budoucna. V nové subrubrice Vstup
do prostoru jsou zvefejfiovany oteviené dopisy nebo inzeraty, v nichz prodejci shanéji
ubytovani nebo napt. malou pienosnou televizi.

Rubrika Neziskovy prostor obsahuje reportaze, napt. o ¢innosti sdruzeni, ktera
poskytuji pomoc obétem doméciho nasili, o situaci neziskovych organizaci v Némecku nebo
praci dobrovolnik, i rozhovory s pracovniky nizkoprahovych klubii nebo ekologickych hnuti.

Na strané 20 a 21 se pravidelné objevuje nova rubrika Myrus, kterd si klade za cil
zménit prostiednictvim dialogickych reportazi prevladajici, ¢asto negativni stereotypy napt. o
dichodcich, trensvestitech, kaskadérech, matematicich, vinafich, ucitelkach, kejklifich,
mariasnicich, anarchistech a samoziejmé také bezdomovcich.

Retro, dalsi z fady novych rubrik, pfinasi fotografie, reklamy, kreslené vtipy a tryvky
Casto kuridznich ¢lankd z dnes jiz neexistujicitho periodického tisku (napi. Svétozoru,
Dikobrazu nebo Vybéru). Rubrika Zavind¢ na strané 23 zahrnuje subrubriky Kultura,
Ekologie a Volny cas, v nichz lze nalézt tipy na zajimavé internetové servery. V nékterych
ptipadech se ale Zavinac¢ vénuje riznym webovym strankam, které se zabyvaji stejnym
tématem jako Reportdz (napt. magii a Carodéjnictvim nebo matefstvim).

Z pomérn¢ rozsahlého kulturniho bloku zlstaly zachovany pouze strany 24 a 25. Ke
¢lankim hodnoticim hudebni nosice ptibyly piehledné tabulky s informacemi o vydavatelstvi,
stopazi, internetovych strankach interpreti a kladech a zaporech konkrétni kompilace.
Celkovy dojem recenzentti z poslechu CD nebo shlédnuti filmu, vyjadieny procentuelné, je
také umistén ve zvlastni tabulce. Filip Sebek zaméfuje svou pozornost predeviim k filmovym
novinkam, jejichZ hodnoceni vzdy dopliiuje odkazem na snimky, které se zabyvaji podobnou
tematikou. K recenzim kniznich publikaci jsou nyni ptipojovany i zékladni tidaje o zivoté a
tvorbé autorti hodnocenych praci.

Serial reportadzi o alternativni medicin€ a rozliénych terapeutickych metodach (napf.
bioakustice nebo kvétové terapii dr. Bacha) pfinasi rubrika Zdravi na stran& 26 a 27. Zivotni
styl, posledni znové zavedenych rubrik, obsahuje popularné-nauc¢né clanky tykajici se
zdravého zpiisobu Zivota (napf. o kave, tpliku, tajemné moci kamenti, chemickych ptisadach
V potravinach, vyrob¢ tofu, parfémt nebo nové postavenych cyklostezkdch). Do horni
poloviny strany 30 byla pfesunuta K7iZovka. Zbyvajici prostor ¢asopisu vypliuje inzerce

(napft. sdruzeni Oteviena spole¢nost, hnuti Greenpeace nebo nakladatelstvi Portal).
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3.4. Zvlastni vydani ¢asopisu Novy Prostor

Tésné pied oficialnimi volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky
uspotradali streetworker Oniej Babica a redaktor Petr Skaribiku pro 75 klientl o.s. Novy
Prostor ,,volby nanecisto®, zarovenn obeslali zastupce politickych stran, aby se vyjadrili
k problému bezdomovectvi. Vysledky hlasovani byly zvefejnény spolecné s oficialnim
vyjadienim tiskovych mluv&ich™® a volebni anketou, v niZ prodejci sv&fili Gtenafim napf. své
(ne)sympatie k Véclavu Klausovi, Vladimiru Spidlovi nebo Cyrilu Svobodovi, v rubrice
Reportaz v 99. Cisle - volebnim specidlu. Politickym stranam a jejich prezentaci na internetu
se vénoval Zavinac, obsah ostatnich rubrik nebyl tématu voleb podtizen.

V nasledujicim Ccisle, jenz vyslo v poloving Cervna roku 2002, se redaktorsky tym
naopak snazil kazdy uvefejnény &lanek ,,usit jubilejni stovce na miru“.*® Na strang 12 zagina
wspecialni jubilejni priloha* obsahujici perlicky z rozhovorli se zndmymi osobnostmi, vybér
toho nejzajimavéjSiho z dopistt Ctendii a piehled klicovych momentii vyvoje prvniho a
dodnes jediného ceského streetpaperu. Rubrika Pod okapem pfinasi anketu, v niz vérni ¢tenafi
Nového Prostoru prozrazuji, co védi o svém prodejci, o cem si spolu povidaji nebo jestli si
dokazi predstavit sami sebe pfi prodeji pouli¢niho Casopisu. Odpovéd’ na otazku ,.Jak se doZit
stovky?* a ,,Co se da poridit za sto korun?* lze nalézt v rubrikach Zdravi a Zivotni styl.
Zavina¢ informuje o internetovych strankach vybranych evropskych streetpaperi a
mezinarodni organizace INSP. Rubrika Mytus se snazi vyvratit vS§eobecné panujici negativni

minéni o bezdomovcich.

3.5. Koncepce Nového Prostoru pod vedenim Fabiana Golga

Fabiano Golgo*® se stal $éfredaktorem Nového Prostoru v Eervenci roku 2002. Tento
progresivni a zkuSeny novinadf nejdiive Casopis profiloval jako angaZovany spoleCensky
magazin, ktery se z obsahového 1 vizualniho hlediska ptibliZzoval kvalité tydeniku Reflex nebo
Respekt. Puvodni ucelend koncepce se ale postupné zmeénila, oteviela se nezvyklym
zurnalistickym 1 typografickym formam a poskytla dostatek prostoru rliznym experimentim.

Historicky prvni §¢fredaktor z redakce odchazi v dubnu nésledujiciho roku.'®*

158 Na otazky ,,Co vase politickd strana nabizi bezdomoveiim? a ,Jak resit problém bezdomovectvi?* odpovédi
do redakce zaslali pouze zastupci KDU-CSL, ODA a KSCM.

159 Editorial. Novy Prostor. 2002, ro&. 3, & 100, s. 4. ISSN 1213-1911

180 vystudoval v USA zurnalistiku a kulturni antropologii, poté piisobil jako $éfredaktor casopisu Redhot,
redaktor Lidovych novin a magazinu Playboy. Prispival take do Britskych listi.

181 po otisténi rozhovoru s Mirkem Paskem o tabuizaci Zenskych genitalii a souvisejici vystavé Zenskych
dvojportréti v galerii knihovny Gender Studies v ¢. 126 hrozili pfedstavitelé katolické charity v Olomouci, Ze
prestanou Casopis distribuovat. Katolicka charita byla v roce 2003 nepostradatelnym partnerem o.s. Novy
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Nové, odlisné graficky pojaté rubriky, rozsahlejSi a komplexnéji pojaté reportaze,
poprvé pfineslo o osm stran delsi 111. ¢islo. Titulni strana nyni provokativni a napaditou
formou naznacuje hlavni téma, o némz pojednava nékolik reportazi a ¢lankl. Na stranu dvé
jsou misto komiksii umistovany socialni reklamy, napt. hnuti Greenpeace nebo Sdruzeni
obrany spotiebitell, klasickd inzerce, napt. dovozct kultovni obuvi Gladiator, i karikatury a
sarkastické grafické experimenty, vyznamove propojené s hlavnim tématem daného ¢isla.

Na nasledujici stran¢ se zpocatku objevuje uvodnik spolecné se standardné
komponovanym Obsahem. Editorial se postupné transformoval v rozsahlejsi, nekonvenéni
Golgotorial, popi. Egolgotorial, takze pro nic jiného uz na strané 3 nezbyvalo misto. Obsah
na urcitou dobu z Nového Prostoru mizi, objevuje se ve zcela nové podobé az v ¢isle 128. Na
plose strany 5 je chaoticky rozeseto nékolik ilustra¢nich fotografii, doplnénych perexy, které
jakoby byly psény na psacim stroji. Dopisy ¢tenaft, které od zati 2002 v Casopise chybély, se
ve 126. Cisle vraci na Ctvrtou stranu, kterd je zaroven prostorem pro ¢lanky Z pohledu
redakcni krysy, v nichz se Klara Smolikova stylizuje jako drobny hlodavec a s nadsazkou a
humorem komentuje hlavni téma, jemuz se vénuje vétsina reportazi.

Soucasti zpravodajského bloku (pivodné rubriky Aktudlné), byla az do 126. cisla
podrubrika Prostor DLM, v niz jeden z nejmladSich prodejcti Nového Prostoru, slovensky
raper Martin DLM, osobitym zplisobem reprodukoval ¢tendiim své zazitky a postichy
Z ulice. Pod hlavi¢kou podrubriky Ndpadnik vychéazely pravideln¢ vedle zprav a komentari,
pojednavajicich napt. o demonstracich proti NATO, Romské problematice nebo porusovani
lidskych prav doma i v zahrani¢i, fejetony Jana Jiraka. V lednu roku 2003 se podoba
zpravodajského bloku radikalné zmeénila. Ve zpravidla minimaln€ Sestistrankové rubrice
Matrix.cz aneb 7 dni reality lze nalézt nékolik titulkii clankt, otisténych v ¢eském
periodickém tisku, které redaktofi NP spojuji v kuriézni kompozice,162 aktualni zpravy
z domova i ze zahrani¢i, komentafe pracovnikii organizace Clovék v tisni, podrubriku
Kalendarium, ptipominajici vyro¢i vyznamnych udalosti, kreslené vtipy Jana Smolika, fejeton
Jana Jirdka a prevazné usmévné historky prodejce Karla. Tematiku jednotlivych ptispévki
naznacuji nezvykle pojaté titulky ¢lankd, napt. Prostor pro historii, Prostor pro pozar, Prostor

pro vzdelani nebo Prostor pro Novu.

prostor, jehoz vedeni proto dodrzovalo pravidlo nezvefejiovat protikatolicka témata. Oficialnim diivodem
propusténi Fabiana Golga byla nedostatecna loajalita s vydavatelem Casopisu.

162 Napt. ,,0 unavé, zbranich a prezidentovi®, ,,Dnes je Milose*, ,,Zemanovo Waterloo®, ,,Moserova: nechtéla
jsem, aby jeden z nich vyhral“, ,,Klaus: Do dalsich volebnich klani urcité pujdu®, ,,Volba prezidenta: zacind se
od nuly*, ,,Osobnosti vyzyvaji k piimé volbe*, .,V KSCM se zrodil plan: podporit ODS i CSSD*, ,,Konec velkych
frazi a gest“. In Novy Prostor. 2003, roc¢. 4, ¢. 127, s. 6. ISSN 1213-1911
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Fabiano Golgo vnesl do koncepce Nového Prostoru myslenku tematicky jednotné
zamétenych vydani. Na osmi az deseti po sobé nasledujicich strandch se autofi ptispévkil
(ptevéazné reportazi) snazi dané téma uchopit z riznych uhla a vytvofit tak komplexi pohled
napf. na systém vychovy Ceskych déti, obchod se sexem, legédlni drogy, nelegalni praci,
televizi, zeny, imigraci nebo nabozenstvi. Dal§i ndzory na danou problematiku ptinasi rubrika
Hlas ulice, sestavena z odpovédi prodejci i nahodnych kolemjdoucich.

Rozsahla rubrika Art obsahuje subrubriky CD Duel, jez hodnoti dvé kompilace
interpreti spadajicich do stejného hudebniho zanru, VipCD, v niz znama osobnost svéfuje
Ctenaium, jaké CD ma momentalné v oblib¢, Hele-tele!, pfinasejici tipy na zajimavé porady,
Nechybi pozvanky na koncerty, referaty z vystav, minirozhovory s piedstaviteli riznych
hudebnich styll, portréty vyznamnych umélct ani recenze novinek na kniznim trhu.

Koncepce rubriky Neziskovy prostor zustala, krom& zmény nazvu na Proud, prakticky
zachovana. Retroprostor, rozsifeny o dalSi stranu, pifindsi kresleny humor, autentické
fotografie, kiizovky, reklamni slogany, inzeraty nebo ukazky programu rozhlasu a televize.
Editofi této rubriky vybiraji ptispévky pochazejici z riznych obdobi 20 stoleti s pfihlédnutim
k hlavnimu tématu daného ¢isla napt. z U¢itelskych novin, Svétozoru, Rozkvétu, Dikobrazu
nebo Prace. Nas pldacek, dalsi ztady novych rubrik, je sice urCen predevsim détskému
publiku, vzhledem Kk humoristickému talentu Jana Smolika ale muize pobavit i dospélé.
Interaktivni dvoustrana plna kreslenych postavicek v sobé vzdy ukryvd hadanku, kterou je
tieba vyfesit (napf. prostfednictvim vyluSténi osmismérky nebo propojeni jednotlivych boda
»Ciselné obtahovaCky®). Na 38. stranu casopisu byla piesunuta tirdz se zakladnimi
informacemi o cilech projektu o.s. Novy prostor a Kodex prodejce. Misto kiizovky se na této
vyznamu nékterych cizich slov, ktera byla pouzZita v ¢lancich nebo reportaZich. Na
zbyvajicich stranach jsou inzerovany predevSim kulturni akce, v€etné benefi¢nich koncertt,

jejichz vytézek byl posléze vyuzit k rekonstrukei denniho centra pro prodejce NP.

3.6. Projekt internich médii obéanského sdruzeni Novy prostor
Projekt internich médii obcanského sdruzeni Novy prostor, jehoz zamérem bylo
»vytvoreni komunikacni platformy mezi klienty a poskytovateli socialni Sluzvby“,163 odstartoval

r~r /4 M M rw 4 /1 4 /4 4 M W 14
v zafi roku 2002. V rdmci rozvoje klicovych kompetenci % zdokonalovani komunika&nich

183 JARVIS (20053, s. 10)

1% Teorie kli¢ovych kompetenci se v posledni dobé staly diileZitym nastrojem zamé&stnanosti,
konkurenceschopnosti, ekonomického riistu a potencialu rozvoje jednotlivych organizaci, spolecnosti, ale i
jednotlivcea.
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dovednosti a schopnosti pracovat v tymu, socialni pracovnici a redaktofi organizovali jednou
tydné¢ medidlni workshopy, tzv. ,,mediaparady*, v nichz se prodejci ucili psat Clanky a
spolupracovat na vyrob¢é vlastnitho casopisu i reportazi pro pravdépodobné prvni
bezdomoveckou televizi na svéteé. Tydeniku Nova Bouda, ,xeroxovany pelmel vseho, co
prodejce muze zajimat, bavit i Stvar [t vysel poprvé v tijnu ,,Mezi hlavni témata prvnich
cisel tohoto bezdomoveckého zinu, patri kauza cerného prodeje casopisu, doporucovani
klidnych nonstopu, respektive varovani pred témi, kde vas okradou, hodnoceni aktudlnich
vydani Nového Prostoru*.**® V tomto komunitnim médiu vypluly na povrch dlouho nefeSené
problémy, o kterych by prodejci nebyli se socidlnimi pracovniky ochotni diskutovat. Televizni
Stdb zaméfil svou pozornost napf. na podminky prodeje v jednotlivych méstech nebo
predstaveni bezdomoveckého divadelniho souboru. Pii produkovani ,,.zabavné-informacni
hodinovky se prodejci uci jednat pred kamerou a nasledné se videt a hodnotit své chovani

«“187 v holesovické vydejné. Spolecné s klienty ostatnich prazskych

prostrednictvim obrazovky
socialnich sluzeb se reportéfi tv_naex podileli na ndmétu, scénafi a vyrobé dokumentarniho
filmu Jak prezit zimu v Praze, ktery m¢l premiéru v prosinci roku 2003 v divadle Damuza
bshem konference ,,V Praze doma bez domova“.'*® Za veskeré aktivity v ramci Nové Boudy i
tv_naex dostavali prodejci KUP(')nyleg, za n€Z si mohli v dennim centru zakoupit jidlo nebo

teplé obleceni.

3.7. Zvlastni vydani ¢asopisu Novy Prostor

»Zv1astni vydani pro prazany vracejici se domd®, vytisténé na novinovém papiie
v nékladu 40 000 vytiskd, vyslo spolecné s ¢islem 109 v srpnu 2002. Tento special, ktery byl
zdarma distribuovan v evakuac¢nich centrech po celé Praze, pfinaSel lidem postizenym
povodni praktické informace a rady (napf. co udélat po ptichodu doml s plynovymi
spotiebici, kde hledat vodou ponicené auto), ¢isla sbirkovych bankovnich kont nebo kontakty
na linky pomoci.

Véano¢ni a zéroven narozeninové Cislo 123 se neslo ve znameni revolu¢niho
experimentu. ,,Zdkladnim poslanim této revoluce je novy pohled na charitu. Charita prestava

« 170

byt almuznou a stava se bezbiehou hrou®.”"” Prodejcim se 12.12. v dopolednich hodinach

podafilo obsadit vydejnu, administrativni prostory i redakci a ,,pfevzit kontrolu nad vyrobou

1% JARVIS (20053, s. 10)

166 \VEDRAL (2005, s. 13)

17 \VEDRAL (2005, s. 13)

168 SKARIBIKU (2005f, s. 11)

199 KUP6ny byly interni motivaéni ménou pro klienty o.s. Novy prostor.
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casopisu‘. Ve specialnim vydani se objevuje rozhovor s séfredaktorem Nové Boudy 0 tom, co
by zménil v NP, reakce $éfredaktora a zakladatelky Casopisu na pribéh revoluce, reportdz
informujici ctenafe o fungovani bezdomoveckém parlamentu a KUPénového obchodu,
ukazky ztv_naex i1 to nejlepsiho, co dosud vySlo v Nové Boudé, a Sestici piibeha,
zobrazujicich realitu zivota na ulici. Toto neopakovatelné vydani se dvéma titulnimi stranami
(revolu¢ni a narozeninovou), uzavird komiksové zpracovani prubéhu revoluce.

V lednu 2003 vyslo dalsi experimentalni ¢islo Nového Prostoru, které ctenaifim
poprvé predstavilo Casopis v ¢asopise Magaben. Myslenka interaktivniho média, ,.které by
nabizelo prostor komukoliv se jakkoliv prezentovat nebo realizovat. Zkratka magazinu, ktery
by si délali lidé sami a ktery by byl k mani zdarma ve vybrané siti kulturnich prostor“,}™ se
zrodila vhlavé Jana Jarvise.!’? Realizovana byla predeviim diky stavajicimu
nonkonformnimu $éfredaktorovi, ktery dal tomuto ,,nemilosrdnému dadaismu**™ k dispozici
celych osm stran. Magaben nabizel prezentaci fiktivnich magazint, avantgardni kulturni
servis v podobé¢ spolecenskych her (napt. Goodzima nebo Nasleduj papouska), ukazky z Nové
Boudy, rubriku Zizkov tydne, ptinasejici fotografie nepiehlédnutelného prazského vysilade,
které do redakce =zasilali Ctendfi, Hledané slovo (napf. prezident nebo gurmdén) plné
kuridznich obrazkl z internetovych vyhledavaci. Brzy se pravidelnou soucasti Magabenu
stala celostrankova inzerce hnuti Greenpeace, sloupek Na okraj a subrubrika CD Duel.
Minimalné jedna dvoustrana vzdy pfinasi néco ptekvapujiciho a diametraln€ odlisného, nez ta
minul4, napt. homeless design s jednoduchym navodem na vyrobu slusivé plaSténky nebo
apelativni SMS zabijacku. Magaben, koncipovany jako obsahové i graficky nevazana a

rwr

nekonvenéni kulturni ptiloha, naposledy ptinasi 136. ¢islo.

3.8. Tym Nového Prostoru bez odborného dozoru

Od 137. ¢isla se na strankach Casopisu objevuje v riznych formach Magaben.virus
(napt. jako ptakovir, ktery vyzobdva pismena ztextu nebo biovir, schopny rozleptat
fotografie), jehoZ prostfednictvim dévali Petr Skaribiku, Jakub Yellen a Kubiem Stichspeare

najevo nespokojenost s upadajici kvalitou textll a stale chatrnéjsi koncepci Nového Prostoru.

170 Revolugni prohlasgeni. In Novy Prostor. 2002, ro¢. 3, &. 123, s. 3.

1 JARVIS (2005b, 5.14)

172 Jan Jarvis neboli Vojtéch St&panek vystudoval herectvi na prazské konzervatofi.

173 Ve zvlastnim retrospektivnim vydani NP, jenz vyglo spoletné s &islem 248 takto charakterizovali vlastni
pocin samotni tviirci Magabenu: Petr Skaribiku neboli Jan Pomuk Stépanek, ktery v NP pracoval od roku 2001 a
predtim se zivil jako hudebni publicista na volné noze, Jakub Yellen neboli Jakub Vanacek, dramaturg poradu
Riskuj!, a Kubiem Stichspeare neboli Jakub Stich, vystudovany herec, ptisobici v Narodnim divadle
moravskoslezském v Olomouci.
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Tvrda kritika spole¢né s finan¢nimi problémy vydavatele, ktery jiz nebyl schopen dostatecné
finan¢n€¢ ohodnotit externi pfispévatele, pfim¢la vétSinu stavajicitho redaktorského tymu
k hledani nového zaméstnani. Koncepce asopisu, ktery nyni tvorfil tym neprofesionali'’, se
radikalné zmeénila v poloviné Cervna 2003, prakticky zmizely ¢lanky ve standardni grafické
upravé (srozumitelné texty uvozené titulkem a perexem, v piipad¢ potieby rozdélené
mezititulky), pocet stran se snizuje na ptivodnich 32. Negativni reakce ¢tenait, ptirovnavajici
nynéjs$i podobu Nového Prostoru ke Skolnimu casopisu, zacaly byt pravidelné zvetejiiovany
od 149. ¢isla ve staronové rubrice Dopisy na dvoustrané 4-5. Tvar¢imu tymu velmi zalezelo
na nazorech a napadech Ctenaiti, proto byla pofizena SIM karta urena specialné pro jejich
reakce. Z SMS diskuse se nakonec stala pravidelna rubrika Nového Prostoru, umistovana
nejdiive na stranu 5, pozdé&ji na stranu 6, v niz ¢tenafi rozhodli napf. o tom, zda se Kubiem
Stichspeare stane regulérnim ¢lenem redakce nebo jestli bude zruSen Magaben. V zafi se
Casopisu stabilizuje, stejné jako vySe prodaného nakladu, jeZ se od jara zacne dokonce
zvySovat. 179. ¢islo NP, které vyslo na zacatku biezna 2004, piinasi ¢tendiim 8 stran navic.

Na titulni stran¢ vzdy odkazuje K reportazi v rubrice Téma. Vétsinu prostoru na 2. i 3.
strané zaujima Foto tydne, tésn€ pod hornim okrajem dvoustrany se pravideln¢ objevuje
Cover story, ptinasejici vysledky hlasovani prodejcti o definitivni podobé¢ titulni strany 1 oba
navrhy. Na pravém vnéj$im okraji je umistén sloupec s Obsahem. Strana 4 pfinasi zpocatku
Dopisy a Kodex prodejce, od 179. ¢isla zde vychazi Editorial, pfinasejici aktualni informace
ze zékulisi Casopisu. Nadcasovym komentaiim a fejetoniim Jana Jirdka je vyhrazena plocha
strany 7.

Koncepce rubriky Matrix.cz, jejimz autorem byl Fabiano Golgo, zlstala v podstaté
zachovana, pouze rozsah se zmensuje. Ctyistrankovy zpravodajsky blok se na zaéatku biezna
2004 transformuje v Jiné zpravy, respektive Nase zprdvy, rubriku pfinaSejici komentafe a
clanky tykajici se lidskych prav, ekologie, neziskového prostoru a kultury. Inzertni sloupky
umisténé na pravych vnéjSich okrajich obou dvoustran pifinaSeji informace o programu
vybranych divadel i pozvanky na koncerty.

Rubrika Téma, zaCinajici na stran¢ 12, ptinasi dvé (zpravidla ¢tyfstrankové) reportaze,
V nichz se autofi snazi uchopit stejnou problematiku (napt. détskd traumata, vale¢ny konflikt
vV Bosné, kaceni deStnych pralesi v Peru nebo scitani prazskych bezdomovcl) riznymi

zpusoby. Nasledujici Reportaz se vétSinou vénuje odpocinkovéjSimu tématu.

174 Skute¢nost, Ze ,.&asopis je vytvaien tymem NP bez odborného dozoru® se poprvé objevila v tirdzi &. 147.
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Sestistrankova rubrika IN je tvofena rozhovory, ¢lanky hodnoticimi kvalitu sluzeb v
prazskych restauracich, jejichz soucasti je i recept, a subrubrikou In Sport, vniz jsou
Ctenaitim predstavovany soucasné trendy v oblasti fitness. Tato rubrika ale neméla dlouhou
zivotnost, brzy ji nahradila rubrika Ndzory ndroda. Kubiem Stichspeare v ni rozmlouva se
predstaviteli riznych povolani (napf. se soudkyni nebo listonoSem) a snazi se nabourat
stereotypy (pozitivni i negativni), které¢ jsou s uréitymi profesemi spojovany. Ackoli forma je
odlisna, cil rubriky Ndzory ndroda je v podstaté totozna s ex-rubrikou Mytus.

Obsah rubriky Strdazce vaseho klidu, ktera poprvé vysla v ¢isle 179, do zna¢né miry
vytvaieji sami ¢tenafi. Podrubrika Kdy zapnout televizi, pfinasejici zajimavé tipy na televizni
porady, je v podstaté rozsitenou verzi podrubriky Hele-tele!l. V podrubrikach Na co do kina a
Na lovu ve videopiijcovné lze nalézt nazory ¢tenarti na filmy rtizné produkce i kvality, které
byly redakci Nového Prostoru doruceny prosttednictvim SMS zprav, a vysledky soutéze o
listky do divadla nebo filmy na DVD, jimiz je za svou snahu odménén vzdy jeden z
vylosovanych SMS | recenzentti.

Nejzajimavéjsi inovaci je dozajista rubrika Akce!, na jejimzZ obsahu se podileli prodejci
1 Ctenafi. Jednd se o dalSi medialni experiment, u jehoz vzniku stal Petr Skaribiku. Koncepce
této interaktivni rubriky se v jistych aspektech shoduje s dvoustranou Pod okapem, c&ast
prispévki je totiz vénovana zivotnim piibéhim a problémim klienti o.s. Novy Prostor i
aktualnimu déni v distribu¢nich centrech Prahy, Brna, Olomouce i Ostravy. V ramci Akce! se
prodejci vydavali do ulic pofizovat ankety, rozhovory se zndmymi osobnostmi nebo
oblibenymi ctenafi, varili spolecné levné recepty, fotografovali v ramci neobvyklych
workshopli tematické snimky na vylosovana téma, soutézili nebo hlasovali o podobé¢ titulni
strany. Diky této rubrice, jejiz soucasti bylo 1 SMS forum nebo napt. fotokomiksovy seridl, ,,se
prodejci objevovali v tolika pozicich a tolika svétlech, Ze se primo pred ocima Siroké
verejnosti rozprskavaly predsudky a zakorenené predstavy o lidech z ulice jako vanocni
prskavky“.*"

Rubriku Retro na ptedposledni dvoustrané Casopisu postupné pohltil Magaben,
nepfedpokladatelny graficko-kulturni zin. Quiz vysttidala klasicka Krizovka pro ty, co maji
radi krizovky. Zbyvajici prostor je prostorem pro inzerci neziskovych organizaci, pozvanky na
kulturni akce (napf. premiéru dokumentu Jak piezit zimu v Praze) nebo socialni reklamy

zaméiené na ekologii (napt. propagace uspornych zarovek).

5 SKARIBUKU (20059 )
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3.9. Zvlastni vydani Nového Prostoru bez odborného dozoru

Z titulni strany narozeninového 169. Cisla se usmiva oblibeny sloupkai a medidlni
poradce Nového Prostru Jan Jirdk, jenz u piilezitosti ¢tvrtych narozenin casopisu poskytl
Jakubu Yellenovi specidlni interview, v némz mimo jiné svéfuje Ctendiim svlij nazor na
vyvoj a koncepci jediného Ceského streetpaperu. Specialni rozhovor, jehoz soucasti byl také
,prémiovy* sloupek navic, doprovazely kromé portrétnich fotografii i veskrze pozitivni SMS
reakce Ctenaili na fejetonistickou tvorbu Jana Jirdka. V dolni poloving stran 11-14 redakéni
2003. Rekapituluji i prodejci v rubrice Akce!, ve specialni anketé popisuji sviij nejlepsi zazitek
stavajictho roku a do toho nového pieji Ctenafiim i Casopisu vse nejlepsi. 169. Cislo také
prinési informace o chystaném vano¢nim vydani.

Vice nez Sedesatistrankové vanocni ¢islo 170, tisténé na kvalitnim kiidovém papiie,
obsahovalo ¢lanky pfiblizujici aktivity organizace UNICEF v deseti riznych zemich po celém
svété. Vyplnénim hlasovaciho listku mohli ¢tenafi rozhodnout, v které z nich bude investovan
finan¢ni obnos ziskany prostifednictvim prodeje specialniho vydani ¢asopisu. Z ceny kazdého
prodan¢ho vytisku putovalo na konto UNICEF 10 K¢, 20 K¢ néleZelo prodejci a zbyvajici
obnos (20 K¢) mél pokryt vydavatelské naklady.

Dvousté vydani Nového Prostoru s podtitulem The Big Issue New Europe a tvaii
nejvetsi Ceské celebrity na titulni strané ndpadné pfipominéd exkluzivni spolecensky magazin,
ve skutecnosti jde ale o dal$i zfady kreativnich experimenti tandemu Skaribiku, Yellen,
Stichspeare. Obsah dvojjazy¢ného dvousetstrankového ¢isla tvofi vyhradné reportaze tykajici
se riznych aspektii zivota bezdomovct, které byly pievzaty z regionalnich mutaci ¢asopisu
The Big Issue, vyjimkou je specialni ptiloha o luxusnich restauracich Nejlepsi jidlo v Praze,
otiSténd zdmérn€ na nekvalitnim novinovém papife. Nakladné zpracované dvousté ¢islo za
cenu 100 K¢, z nichZ polovina naleZela prodejci, bylo velice Spatné prodejné.

Polovinu véanoc¢niho ceskoslovenského specidlu vytvofili prodejci Nového Prostoru
a bratislavského streetpaperu Nota bene v listopadu 2004 na spole¢ném workshopu, jehoz
soucasti bylo napf. vytvofeni podrobné mapy okolnosti, které prodejce dostaly na ulici,

poftizeni provokativni ankety i foceni komiksu v centru moravské metropole.

3.10. Séfredaktorka Michaela Novotna
Na konci kvétna 2005 piijala post $éfredaktorky stavajici art direktorka Michaela
Novotnd, kterd se nesnazila koncepci ¢asopisu zdsadnim zplisobem ménit, naopak se drzela

dosavadnich standardii. Béhem jejiho piisobeni Novy Prostor snizil periodicitu, v zafi roku
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2005 se opét stal ¢trnactidenikem, byl vyhlasen vitéz jedinecné interaktivni Ctenarské soutéze
Hleda se dobrovolnik do Keni, kterého Ctenafi zvolili prostfednictvim SMS hlasovani. Na
strankdch Casopisu od 246. cisla pravidelné¢ vychazely jeho autentické postiehy, zazitky a
reportaze dokumentujici prub&h dobrovolnického puisobeni v Africe.

Cislo 241 pfineslo prvni ze série ¢lankt Eurostreet porovnavajicich vybrané evropské
streetpapery. Projekt s nazvem Life of european streetpapers vznikl diky grantu European
Culture Foundation.

Specialni pfiloha 237. Cisla byla vénovana jedine¢né Homeless Reality Show, v niz
jeden ze ctenafi v doprovodu prodejcii Nového Prostoru poznaval béhem 72 hodin razné
aspekty zivota bez stfechy nad hlavou. Aktualni zpravodajstvi o prib¢hu této nezvyklé akce

mohli zajemci sledovat on-line prostfednictvim webovych stranek radia Akropolis.

2.18. Koreny soucasné podoby ¢asopisu Novy Prostor

Séfredaktorka Erika Hnikova®™® nastoupila do redakce v Eervenci 2006. Cilem nového
redaktorského tymu, jehoZ &leny se stali Ondfej Slacalek a Tomas Rychetsky,'”” bylo
,vydavat odvazny, provokujici, kriticky a zaroven ctivy casopis se zamérenim na ekologickd,
socidalni a okrajova témata“,'® a pHmst Gtenafe ke kritickému mysleni ,,Nové logo a
grafickou podobu casopisu ztvarnil Antonin Kopp z vytvarného uskupeni Podebal ve
spolupraci s Tomdsem Mikovicem ™™ Zasadni zména v koncepci a designu Gasopisu byla
provedena od ¢&isla 272, které vyslo v listopadu téhoZ roku. Ctenafi si mohli spoleéné s timto
vano¢nim specidlem zakoupit blahoptani organizace UNICEF nebo DVD Novy Prostor a
FAMU k Vanociim, obsahujici osm kratkych filma posluchaci filmové akademie.

Tematicky jednotna Cisla pravidelné obsahovala rubriky Fejeton, prostor pro aktualni
komentované zpravodajstvi Posli to dal, Téma, sestavajici z esejistickych ¢lanki zacinajicich
autorti 1 respektovanych odbornikii, genderové orientovanou Strdnku pro Zemy, Referdt,
Komix, Rozhovor, kulturni blok a dvoustrankovou rubriku Ulic¢nici vénovanou prodejctm.

Nova koncepce casopisu se stala prfedmétem medidlniho zdjmu. AngaZovanost
jednotlivych ptispévkil, kterou redaktor MF Dnes charakterizoval jako ,.gulas feminismu,

antiamerikanismu, antikatolicismu, anarchismu, ekoaktivismu, antiglobalismu atd. atp.,*®

178y roce 2003 absolvovala FAMU snimkem Zeny pro mény. V soucasnosti se vénuje dokumentaristické tvorbg.
7 Ondiej Slagalek, Gelni postava Geské anarchistické scény, se v soudasnosti vénuje pedagogické &innosti na
Filosofické fakult€¢ UK. Tomas$ Rychetsky se vénuje dramatické a prozaické tvorbé.

178 URL: <http://www.novyprostor.cz/casopis/projekt-np.html> [cit. 2008-12-02]

179 Tiskova zprava NP. 16.12.2006.

180 DRDA (2007)
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spolecné s politickym piesvédCenim Ondieje Slacalka, se stala pfedmétem kritiky nejen
redaktorti deniku MF Dnes.

Erika Hnikovéa se po vyprSeni ro¢ni smlouvy s vydavateli Nového Prostoru vratila
k profesi dokumentaristky, redakci opustili i Tomas$ Rychetsky a Ondfej Slacalek. Dosavadni
redaktorka Veronika Hrdinovélsl, ktera se oficialn¢ stala Séfredaktorkou v zati 2007, piizvala
ke spolupraci politologa a pravnika TomdaSe Bojara a sociologa a dokumentaristu Ivo
Bystfi¢ana. V centru pozornosti Casopisu zustala témata z oblasti socialni problematiky,
ekologie, men$in a alternativni kultury. S drobnymi obménami zachovava tuto koncepci i

soucasny Séfredaktor Alexandr Budka.

ZAVER

Ctrnactidenik Novy Prostor prosel béhem své relativné kratké existence pomérné
bouflivym vyvojem, zadny z §éfredaktort nevydrzel ve své funkci déle nez jeden rok.
Paradoxné nejdelsi dobu casopis vytvarel neprofesionalni redaktorsky tym pod neoficialnim
vedenim Petra Skaribiku. Podobné komplikované jako personalni obsazeni se proméiovala i
celkova koncepce a samotnd podoba ¢asopisu, jeho periodicita, rubriky, pocet stran i material,
na ktery byl vytistén.

Na pocatku své existence byl Patron prezentovan jako casopis piinasejici svym
Ctenaiim ,,atraktivni témata®, ktera se ale velice Casto opakovala. Pod vedenim Martiny
Rehofové i béhem puisobeni jeji nasledovnice bylo neustdle zaméiovano poiadi jednotlivych
rubrik, jejichz ndzev neziidka nesouvisel s obsahem ptispevki, které se nejcastéji vénovaly
socialng pal€ivé problematice a ¢innosti organizaci tetiho sektoru.

Martina Dvofakova obohacuje Zzanrové pomérné jednolitou Kkoncepci své
predchiidkyné o nové formaty (anketu a fejeton) a pravidelné poskytuje prostor prispévkim a
nazortim étenaft i prodejct v rubrice Prostiedni Cernobild.

Jaroslava Fricova se vyznacuje velmi osobnim pfistupem a intenzivni snahou o piimou
a otevienou komunikaci mezi ¢tendfi a redakci. Béhem jejiho piisobeni se v Casopise poprvé
objevuji kreslené vtipy, komiks a kiiZzovka, tedy ptispévky slouzici k pobaveni kupujicich,

které se v koncepci pfedchozich §éfredaktorek viibec nevyskytovaly. Zvysuje se podil clanki

181 Veronika Hrdinova vystudovala kulturologii, v sougasnosti studuje scénaristiku a dramaturgii na FAMU.
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vénovanych osudim prodejcii a déni v distribucnich centrech cCasopisu, poprvé se na
strankach casopisu objevuji kratsi zpravodajské utvary a komentaie aktualnich udalosti.

Séfredaktorka Ivana Sykorova se programové snazi naruSovat negativni stereotypy
spojené¢ s fenoménem bezdomovectvi, které v majoritni spole¢nosti pievladaji. Pod jejim
vedenim se zvySuje mnozstvi socidlni reklamy na ukor inzerce kulturnich akci. Po odchodu
Ivany Sykorové se v Novém Prostoru objevuji zcela nové, tematicky rtznorodé rubriky.
Redaktorsky tym se jejich zavedenim snazil piiblizit vkusu a z4jmim S$ir§iho okruhu ¢tenatt.

Celkova koncepce se zasadnim zplisobem meéni s piichodem Fabiana Golga, jenz
originalnim zplsobem inovuje nejen pojeti zpravodajského bloku. Tento S$éfredaktor se
nebranil oteviit Casopis experimentalnim formam.

Tviréi tym vedeny Petrem Skaribiku prosfednictvim vytvofeni ojedinélé sité
interaktivnich vztahli mezi producenty, distributory a konzumenty casopisu dokazal, ze
takovyto streetpaper mulze byt prostorem pro skuteéné kreativni a neotiely pfistup
k novinafin€.V obdobi od poloviny roku 2003 se, vice nez kdykoliv pfedtim i potom, na
vytvareni obsahu aktivné podileli samotni prodejci spolecné se Ctenafi.

Pouli¢né¢ proddvané casopisy, jejichz prvotnim poslanim je poskytovat mozZnost
vydélku socidlné vylou€enym osobdm, jsou riiznorodym fenoménem, jehoz komplexnosti

bych se v budoucnosti chtéla dale vénovat.
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RESUME

This bachelor work tries to define rudimentary informations about progressive
phenomenon street-sold magazines. Diversity of this feature has not elaborated in more
extensive academic level yet.

The work wants to specify street papers as a notion, describes characteristics and the
unique way of distribution. The point of view is focused on its moral function, social
helpfulness and social status of salesmen also.

The text describes different marketing strategies in a media presentment of social
questions. There are diferentiated two ideologies: business (for-profit) and charity (non-profit)
models. Both are influencing in contents and outsides of issues and quality and quantity of
social services for salesmen. In following articles of the text there is mentioned ideological
difference among representatives of varied conceptions, flamed in the middle of 90’s.

After that, work deals with contents and authors of the issues, which are considered as
predecessors of modern streetpapers. There is engaged in circumstances and main reasons of
origination of the streetpapers. Deals with its history and content also. Attention paid to the
biggest and the most succesful streetpaper in the world and its regional alternation and
international organisations in different parts of the world, which support the phenomenon of
street papers and publisher’s problems.

Variety of forms and conceptual differences of these street-sold magazines and
newspapers as a unique communication platform is demonstrated in concrete streetpapers
describtions of foreign publications (from Europe, South and North America and Africa).

Focal point of this bachelor work is in particular description of thematics and genres
changes of the only one Czech streetpaper Novy Prostor. Various chapters of this work brings
informations about motivation and reason of creation that. And also circumstances of
realization so-called social business. Next the text deals with creative ability, which individual
general editors insert in the magazine conceptions and critical situations they had to face

them.
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Piiloha €. 1: Vyzkum ¢tenaia NP, rok 2000:

Hlavni divody koupé &asopisu NP

51% | Ctenaft ma pocit, e nékomu pomohou — podpoii prodejce

28% | Ctenaft lakaji zajimava témata -obsah

7% | Ctenari Casopis zajima, libi se

4% | Ctenai't povazuji Gasopis za dobry napad

10% | Ostatni diivody: ¢teni z opravdového zivota, litost, novinky o kultufe, malo reklam,
design a dalsi

Co ctenafi na Casopisu NP nejvice ocenuji (spontanni odpovédi)lss:

33% | Cteni z opravdového zivota, nekomerénost, kultura, socialni problematika, vSestrannost

29% |Pomoc lidem v tizivé situaci, zajimavé rozhovory

28% | Zajimava témata, obsah clanku

12% | Autenti¢nost, nezavislost, grafika, informace o lidech,osobni ptib&hy, kultura, portréty
prodejci, reportdze

Jaké dalsi Casopisy Ctou Ctenari Np#:

49 % | Reflex

37% | Respekt

23% | Tydenik televize

19% |Tyden

18% | Kvéty

17% | Mlady svét

1ot M £ XX . 185,
Co délaji &tendfi s piectenym Casopisem™;

45% | Ctenatt preda vytisk nékomu dal§imu

24% | Ctenati vytisk ulozi

15% | Ctenaiti vytisk po preéteni vyhodi

7% | Ctenafii vystiihne a uchova zajimavé ¢lanky

Kolik ¢tenatti by doporucilo NP svym pfételﬁml%:

65% Rozhodné ano

33% Spise ano

2% SpiSe ne

182 In Novy Prostor. 2001, ro¢. 2, &. 39, s. 6. ISSN 1213-1911 Zdroj: Agentura Markent — priizkum trhu a
marketing.
183 In Novy Prostor. 2001, ro¢. 2, &. 34, s. 5. ISSN 1213-1911 Zdroj: Agentura Markent — priizkum trhu a
marketing.
8% 1n Novy Prostor. 2001, ro¢. 2, &. 33, s. 5. ISSN 1213-1911 Zdroj: Agentura Markent — priizkum trhu a
marketing.
185 1n Novy Prostor. 2001, ro&. 2, &. 32, s. 6. ISSN 1213-1911 Zdroj: Agentura Markent — priizkum trhu a
marketing.
8 In Novy Prostor. 2001, ro¢. 2, &. 35, s. 5. ISSN 1213-1911 Zdroj: Agentura Markent — priizkum trhu a
marketing.
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Piiloha & 2: Ctenaisky priizkum z roku 2008

Ctenari Casopisu:

70
60 1
50

40
301
20
10+

Muzi 37% Zeny 63%

Rozlozeni vékovych skupin ¢tenari NP:

H %

15-20 21-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51-55 56-60 61-65 66-70 70-
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Zastoupeni muzl a Zen mezi ¢tenafi NP podle vékovych skupin:

100

O Muzi %
W Zeny %

Muzi %

Nejvyssi dosazené vzdélani ¢tenait NP:

O VS 49%
B SS 39%
W SOU 7%
mZS 3%
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Jak Casto si ¢asopis NP ¢tenati kupuyji:

Pravidelné Obcas Vyjimeéné

Z jakého davodu si ¢tenari ¢asopis kupuji:

O Pomoc
prodejci 51%
Bl Pomoc i obsah

40%
@ Obsah 9%

Rozlozeni skupin ¢tenaitt NP podle ¢istého piijmu:

30

251

20

151

8%

10

10 tis. 15tis, 20 tis. 25 tis. 30 tis.
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Zastoupeni profesi ve skupiné ¢tenari:

Média

Mateiska dovolena

Véda, vyzkum

Uméni, kultura

Statni sprava, administrativa
Studenti

Dichodci

Odborné technické profese
Sluzby, Femesla, pomocné prace

Podnikani, komercéni sféra

Pomahajici profese: zdravotnictvi, Iékarstvi, Skolstvi, socialni
prace

Spokojenost ¢tenait s ¢asopisem:

80

70

60 1

501

10

401

30

0 Ano
O Mezi
O Ne

20

10+
0-

Ano Mezi

Ne

67

15

20

25

@ %




Nejcastéji uvedené zajmy a zaliby podle vékovych skupin a piiklady povolani:

15— 20 let:
Zajmy: Uméni, hudba, malovéani, Cetba, ,,Cajovny*,
humanitni a spolecenské veédy, sport,“literatura, hudba, pes*

21 — 25 let:

Zajmy: Kultura, uméni, sport, humanitni védy, PC, ,,Aikido®,
“airsoft, fireshow, pfiroda, zbrané, piercing®

Priklady povolani: Student, IT, sluzby, zdravotnictvi

26 — 30 let:

Zajmy: Kultura, sport, vSestranné, cestovani, rodina, ekologie, studium,
joga, ,.astrologie® turistika, ,,zivot*

Ptiklady povolani: Studenti, zdravotnictvi, Skolstvi, socidlni prace, reklama,
bankovnictvi, administrativa,“afad vlady*, media, stavebnictvi, uméni

31— 35 let:

Zajmy: Kultura, literatura, spolecenské déni, sport, déti, ,,deskové hry“, jazyky,

ptiroda, cestovani, prace, ,,esoterika®, ,,pes*

Ptiklady povolani: Mateiska, ,,pfekladatel na mateiské®, Zurnalistka, neziskova organizace,
reklama, webdesign, ,,prodej zdravotnické techniky*, skolstvi,

farmacie, ,,vyzkum krvetvorby*, finance

36 — 40 let:

Zajmy: Cetba, kultura, sport, cyklistika, lyZovani, ,,joga®, d&jiny, pocitace, cestovani
Ptiklady povolani: Podnikatel, vyzkumnik — véda, zdravotnictvi, neziskovy sektor,
Skolstvi, pravo, ,,lektorstvi — wellness*, VS pedagog,

telekomunikace, stavebnictvi

41 — 45 let:

Z3ajmy: Kultura, Cetba, sport, jazyky, cestovani

Priklady povolani: Ucitelstvi, reality, vyzkum — ekologie, elektrotechnika, Sperkaf,
pedagog vytvarnik, advokacie, novinaf, architekt, nakladatelstvi,

ekonomie, marketing

46 — 50 let:

Zajmy: Sport, cestovani, jidlo, vafeni, kultura, rodina, préace, historie,

geografie, ,,duchovno®,pfiroda, jazyky

Ptiklady povolani: Reality, Skolstvi, obchod, vytvarnice, prodavacka, zdravotnictvi,
statni sprava, bankovnictvi, architektura, tiklid, fidi¢, stavebnictvi

51 — 55 let:
Zajmy: Kultura a sport, turistika, rodina, prace
Ptiklady povolani: Programator, administrativa, vlastni nakladatelstvi, détska lékarka,

socialni oblast, ekonomie, uéitel VS, pravo, obchod, knihovnice
MHD, montér
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56 — 60 let:

Zajmy: Kultura, zejména Cetba, historie, obCas cestovani a sport
Ptiklady povolani: Uklidova firma, obchod, bankovnictvi, statni sprava,
administrativa, ekonom, farmacie, Skolstvi,

justice, divadelni agentura, 1¢karka, preklady

61 — 65 let:

Zajmy: Literatura, kultura, historie, ale i rodina, domdacnost, prace, pfiroda a sport
Priklady povolani: Dichodkyné&, novinarka, statni zprava, obchod s vinem,
administrativa, piekladatelka, 1ékarka

66 let a vice:

Zajmy: Kultura, uméni, Cetba, televize, vSeobecné zajmy, rodina, historie
Ptiklady povolani: v diichodu, naptiklad byvala pracovnice ve skolstvi,
novinarka, ,,umélkyn¢*, architekt
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Piiloha ¢. 3: Udaje o prodeji

Rok 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Leden 43669 34809
Unor 44051 35338
Bfezen 51349 35789
Duben 43242 37211
Kvéten 40224 33800
Cerven 45011 29836
Cervenec 28284 33164
Srpen 30394 46346
Zai 34101 30615
Rijen 27123 29109
Listopad 31006 29381
Prosinec -- 45 540 33996

Celkem'® 434834 486921 547378 527104 463949 409 394

Rok 2007 Pocet prodanych vytiski Rok 2008  Pocet prodanych vytiski

NP 273 17 576 NP 295 11 694
NP 274 15 907 NP 296 11 447
NP 275 13 688 NP 297 12 484
NP 276 11 606 NP 298 12 700
NP 277 15 000 NP 299 12 527
NP 278 13 055 NP 300 12 351
NP 279 13521 NP 301 11 942
NP 280 13 091 NP 302 12 312
NP 281 12 872 NP 303 11 836
NP 282 12 322 NP 304 12 408
NP 283 14 337 NP 305 12 516
NP 284 16 418 NP 306 12 087
NP 285 17 947 NP 307 10 800
NP 286 15 337 NP 308 13 395
NP 287 15 439 NP 309 12 109
NP 288 15 489 NP 310 11 321
NP 289 12 762 NP 311 11 749
NP 290 12 244 NP 312 9824
NP 291 12 797 NP 313 10 396
NP 292 13 263 NP 314 11 258
NP 293 13798 NP 315 11 427

NP 294188 32 837 NP 316 11 762

NP 317 12 370
NP 318 13 633
NP 319 25 630
Celkem 331 306 309 183

187 Udaje o jednotlivych vydanych &islech v letech 2001 - 2004 bohuzel nejsou k dispozici.
188 Vanoeni &islo, v prodeji od 27.listopadu 2007 do 1.ledna 2008.
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