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Zvolené téma fesi aktualni problém nejen soucasnosti, ale i budoucnosti. Studentka si plné
uvédomuje dulezitost komunika¢niho mixu pro fungovani firmy v dne$ni dobé, kdy je

konkurence na trhu opravdu velika.

Hlavni cil prace je formulovan zcela jasné v uvodu. Na zakladé analyzy popsat postaveni
spoletnosti na Ceském trhu, analyzovat jednotlivé komunikacni aktivity a na zakladé¢
zjisténych skute€nosti vytvofit navrh zmén v oblastech propagace znacky Pietro Filipi.

Dovolim si fici, Ze cil byl v praci dosaZen v plném rozsahu.

V teoretické ¢asti studentka nejdiive objasiiuje zékladni pojmy — marketing, komunika¢ni
proces, prvky komunikaéniho mixu, které nasledné vyuzila pfi analyze komunika¢niho mixu

spole¢nosti v praktické Casti.

Pfi zpracovani vlastni prace (praktické Casti) studentka pfistoupila jak s teoretickymi
poznatky, tak s vlastnimi praktickymi zkuSenostmi. Nejdfive je pfedstavena spolecnost Pietro
Filipi, v logické navaznosti je provedena analyza vnitiniho a vné&jSiho prostiedi s vyuzitim
mnoha tabulek a grafii, po které nasleduje SWOT analyza. Uvedena analyza vnitfniho
a vn&jSiho prostiedi, v€etné analyzy komunikaéniho mixu odhaluje silné a slabé stranky
spole¢nosti. Nejvétsi slabinou v oblasti marketingovych aktivit se ukéazalo nedostateéné
vyuZiti nastrojii komunika¢niho mixu. Vzhledem k vyvozenému zavéru studentka vhodnou
metodikou navrhuje konkrétni feSeni v podobé intenzivnéjSiho vyuzivani prvki
komunika¢niho mixu, zejména pak reklamy. Cely navrh povazuji za realizovatelny, také diky

vy¢islenym nakladim v piehlednych tabulkach.

Prace je piehlednd, logicky dobie ¢lenéna, jednotlivé kapitoly na sebe navazuji. Praci
doporucuji k obhajob¢ a navrhuji vyborné.
Pfipominky a otazky k obhajobé:

1. V situacni analyze spole¢nosti uvadite expanzi firmy orientovanou na vychodni zemé,

myslite si, Ze je to spravna strategie?



2. Vramci spotiebitelskych hodnoceni a marketingovych pruzkumi se spole¢nost OP

Prostéjov dostava téméf vzdy na vrchni pficky, ¢im si myslite, Ze je to zptisobeno?
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