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1. Aktualnost zvoleného tématu

Téma je velmi aktudlni, zvoleno vhodné, spfihlédnutim kdneSnim vyznamnym
marketingovym ndstrojim firem. Marketing zaméreny predevsim na internetovy obchod je
zcela jisté velmi zajimavym a dllezitym tématem, jak pro firmy pres internet prodavajici, tak
pro jejich zdkazniky.

2. Spinéni sledovaného cile diplomové prace

Autor v Uvodu prace popisuje napln jednotlivych kapitol a jejich navaznost. Vénuje se zde
také cilim praktické c¢asti prace, které jsou dle mého nazoru vzhledem k celkovému rozsahu
této kapitoly definovany velmi odvaziné. Doporuceni, ktera maji byt vyusténim a smyslem
celé prace jsou vrozsahu pouhé 1A4, coz nespatfuji pro diplomovou praci vhodnym
rozsahem. Konstatuji, Ze cil prace v takovém rozsahu, ktery si diplomant zvolil, byl naplnén
Castecné.

3. Metody zpracovani, zvoleny postup feseni, vyuziti analytickych a statistickych metod

Diplomant vyuZiva v prevazné casti své prace popisnou metodu. V posledni praktické
kapitole autor pouziva dilem analytickych, dilem statistickych a dilem srovnavacich metod.
To vsak jen ve velmi v omezené mite, spiSe v naznacich, nez abychom mohli konstatovat, Ze
se jedna o Uplné naplnéni poZadavk( kladenych na tento typ prace.

4. Dosazené vysledky, nové poznatky, jejich pfinos a moznosti praktického vyuziti

Navrhovou a praktickou cast prace spatruji jako v praxi vyuZitelnou, jen Skoda, Ze se
diplomant nepokusil o mnohem Sirsi uplatnéni teoretickych vychodisek prace v praxi. Tato
cast prace méla byt rozsahové nejdllezitéjsi a stézejni ¢asti, tvori vsak jen celkové asi 1/6
celé prace.



5. Formalni nalezitosti prace, uprava, grafické zpracovani

Formalni zpracovani prace je v poradku, Uprava i grafické zpracovani je zcela vyhovujici.
Prace je napsana bez gramatickych chyb.

6. Pisemny projev posluchace, uroven, srozumitelnost a spravnost vyjadiovani

Pouzita stylistika, odborné terminy a slovni vyjadfovani autora jsou na vysoké urovni.
Diplomant podle mého nazoru velmi efektivné pracuje s odbornou literaturou a ostatnimi
zdroji a snazi se svou teoretickou ¢ast postihnout opravdu do hloubky problému.

7. Posouzeni struktury prace z hlediska ¢lenéni do jednotlivych kapitol a logické
navaznosti mezi nimi

Struktura prace méla byt volena vhodnéji co do rozsahu jednotlivych kapitol, znacné rozsitit
bych doporucoval c¢ast praktickou na ukor ¢asti teoretické, ktera je pftili§ rozsahla. Logicky
vsak kapitoly navazuji, autor se snazi postupovat od teoretickych vychodisek a poté je
aplikovat prakticky.

Zavérecné hodnoceni prace:

Diplomant ve své praci velmi podrobné a do hloubky zpracovava téma e-shopu, vysvétluje
jednotlivé pojmy, popisuje on-line i off-line marketing a dostava se také ktématu
marketingu na strankach elektronického obchodu. Cast teoretickou hodnotim jako velmi
sofistikované zpracovanou a je urcité silnou strankou celé prace. Nicméné ¢ast prakticka je
co do rozsahu nevyhovujici pro tento typ prace. Autor nepouzivd metodiku do takové miry,
jaké je u tohoto typu praci vyzadovano, doporuceni prace jsou velmi omezena, i kdyz by
méla byt smyslem celé prace. Prace je celkové nevyvazena, peclivé naplanovana struktura ze
strany diplomanta by jisté eliminovala mnohé z mych pfipominek.

Praci doporucuji k obhajobé.

Vhledem k vySe uvedenym pripominkam hodnotim praci zndmkou velmi dobfe.

Otazky k obhajobé:
1) Co podle Vaseho nazoru obecné zdkaznici spatfuji jako nejvétsi vyhodu a nevyhodu e-

shopu?

2) Uvedte priklad druhu vyrobku, ktery je jiz vzahrani¢i pres internet standardné
prodavan, zatimco u nas se tak jeSté nedéje a uvedte proc? Jsou cesti uZivatelé
internetu jini?
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