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SOUHRN

Bakalatska prace na téma Optimalizace webovych prezentaci pro vyhledavace obsahuje uvod
do problematiky historie vyhledavacd, pres ktery dojdu K soucasné situaci nejcastéji
pouzivanych vyhledava¢i v CR. Nasleduje popis vhodnych metod pro tvorbu web stranek
a nevhodnych metod optimalizace. Posledni kapitola piedstavuje vlastni optimalizaci webu
,kytarovy-koncert.cz“. Pfedchozi teoreticky vyklad je zde aplikovan na tvorbu webu
pro prezentaci hudebni interpretky, na kterém nejlépe ukazu danou problematiku a ovéfim

oficialni i nepublikované metody optimalizace.

KLICOVA SLOVA
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TITLE
Search Engine Optimization (SEO)

ABSTRACT

Search Engine Optimization is the theme of this bachelor’s work. It includes an introduction
on the history of search engines mostly used by people here in the Czech Republic today,
followed by descriptions of useful methods for creating websites. Another part deals with
inappropriate ways of optimization. The last chapter consists of a presentation on my web site
“kytarovy-koncert.cz”. Previous theoretical methods were applied in the creation of my web
page for the presentation of a music interpreter, which shows, practically, the theories of

official and unofficial methods of optimization.
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1 Uvod

V dnesni dobé¢, piehlcené stale novymi fakty, se stavd vyhledavani informaci kazdodenni
nutnosti. Vyhledavani riuznych informaci patii mezi hlavni oblasti vyuziti internetu.
85% vsSech lidi, ktefi pouziji internet, pouziji vyhledavace jako prvotni cestu k nalezeni
informace [4]. Je zfejmé, ze ¢im vétsi vyznam maji vyhledavace pro uzivatele, tim vétsi maji
i pro ty, kdo chtéji n¢které informace anebo produkty nabizet. Denné vznikaji na internetu
nové webové stranky a tim Se stava situace stale vice nepichlednd a nartistd vétsi vyznam
uméni jak nalézt urcitd data (z hlediska pfijemce informaci) a zaroven jak urcitd data
nabidnout (z hlediska poskytovatele). Jednim z dilezitych prostiedkli feSeni této situace je
Search Engine Optimization (SEQO), tzn. zpusob upravy obsahu webu i zdrojového kédu tak,
aby se webova stranka objevila na pfednich mistech fulltextovych vyhledavaci a ptitom
neodliSovala navstévnika webu od nezivého prizkumnika vyslaného vyhledavacem (robot
vyhledéavace).

Cilem této bakalatské prace je optimalizace webové prezentace pro zvolené kli¢ova slova,
pfi které budu vyuzivat jiz zndmé zkuSenosti SEO a zarovenl se pokusim o interpretaci
vlastnich napadi v této oblasti. Vytvofim web hudebni interpretky a provedu jeho
optimalizaci na vybrana kli¢ova slova. Bakalaiska prace je rozdélena do 4 kapitol. Prvni ¢ast
je uvodem do problematiky a stanoveni jednotlivych dalSich postupli. Druhd kapitola
piiblizuje dnes v CR nejcastdji pouZivané internetové katalogy a vyhledavade,
véetné zakladnich historickych kofent. Internetové vyhledavace, resp., katalogy, maji sva
specifika a jejich specifika zptisobuji rozdilna umisténi webt ve vysledcich vyhledavani. Treti
kapitola se vénuje podstatnym bodim optimalizace SEO, a to jak pfimo webu (0on-page
faktory), tak i nepfimé optimalizaci (off-page), ktera se netyka dat optimalizovaného webu.
Ctvrta kapitola ukazuje konkrétni postupy na mnou vytvorené webové prezentaci. Kli¢ova
slova jsem volil s pfihlédnutim Kk zaméteni webu (kytarovy koncert, jméno interpretky

a optimalizace na nékteré nabizena zaméfeni webu).



2 Historie a soucasnost internetovych katalogt
a vyhledavaci

Situace v ¢eském prostiedi je odlisna od jinych zemi, avSak ne nepiehledna (viz obr. 1).
Nejvice pouzivanym vyhledavaéem v CR v roce 2007 je dle dostupnych statistik Seznam.cz.
Druhym v potadi je Google. Jiz ponékud horsi pozici ma Centrum.cz a Atlas.cz. Zatim malo
pouzivany vyhledava¢ Jyxo je mozna ,divokym koném* budoucnosti diky spolupraci
s nejvetsi telekomunikacni spolecnosti Telefonica O2 Czech Republic, pokud vSak neziistane
pouze pfi této spolupraci.
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Obr. 1 - Vyvoj podilu jednotlivych vyhledavaéti v CR (ervenec 2006 — ijen 2007) [8]

Dokazat vytvofit optimalizovanou stranku, aby se dobfe umistila ve vySe uvedenych
vyhledavacich, je vyzvou, kterou jsem rad podstoupil. VSem témto vyhleddvacim je
vénovana teoretickd ¢ast mé prace i prakticky ptiklad. Dtive, neZ piejdu ke konkrétni situaci,
se zkusim podivat, co dnesku ptedchézelo.

Vétsina vyhledavacich serverti poskytuje kromé moznosti zaregistrovat nezndmy web
I moznost vlozit jej do svého seznamu — katalogu. Ackoliv se ve své praci soustfedim na
vyhledavace, jsou katalogy oblasti, kterou nelze pominout, nebot’ s vyhledavaci Gizce souvisi.
Navic registrace do katalogu miiZe pfinést i navstévu robota ptislusného vyhledavace a jeho
zaindexovani, pokud tomu nebrani majitel webu aktivné (napt. zakazem Vv robots.txt anebo
pouzitim pfemiry ramcd, obrazkt misto textd, javascriptovych odkazu, apod.) [9]. Odkaz na
nase stranky z katalogu zaroven zvétSuje hodnoceni naSich stranek pro vyhledavace. I kdyz
katalogy maji pouze malou Sanci na uspéch oproti vyhledava¢im v dusledku neustalé
expanze rustu objemu dat na internetu, ma smysl se jimi zabyvat pro vyhody vyse uvedené.



2.1 Katalogy

Katalogy jsou ru¢né tiidéné seznamy odkazi na webové zdroje, které jsou hierarchicky
uspofadany do kategorii [2]. Tyto odkazy jsou fazeny do riznych tematickych oblasti,
pteddefinovanych od spravce katalogu. V katalogu se hleda bud’ prochdzenim jednotlivych
sekci, anebo Ize i pouzit jednoduché dotazy pro vyhledani v katalogu.

Katalogy ptfednich vyhledavact Atlas.cz, Centrum.CZ umoziuji registraci firem (nutné
zadani ICO), anebo nevydéleénych web stranek. Seznam.cz upiednostiiuje pouze katalog
zaméteny na vydélenou Cinnost. Druhy katalog, a¢ dfive existoval, neni lehce dostupny a dle
mého ndzoru nema smysl se jim zabyvat. Uzivatel totiz vétSinou postupuje od zdkladni
stranky serveru a jejich odkazl, resp. nabidky. Nefiremni katalogy, skryt¢ pod riznym
klikanim, jsou neperspektivni pro ptildkani novych lidi. M4 smysl byt zaregistrovan pouze
pro zvySeni hodnoceni (PageRank, S-rank), tj. ziskanim odkazu z cizich webd.

Z vyse uvedenych divodu je velmi dialezitd optimalizace pro vyhledavace, nebot’ vétSina
uzivateli bude zadavat hledany vyraz do pole vyhledavace. Zaznam do katalogu se
provadi registraci do prislusné/ych sekce/i. Tento zaznam by mél byt obsazen pouze jednou.
Po zkontrolovani spole¢nosti se zafadi dany odkaz do pfislusné sekce. Jednou z moznosti, jak
ovlivnit pozici stranky, jsou tzv. kli¢ova slova. Kazda stranka je oznacena titulkem a kratkym
popisem. V popisu stranky je vhodné mit obsazena kli¢ova slova a samoziejmé je téz vhodné,
obsahuje-li titulek i nami urcena slova k optimalizaci. Pfi registraci web stranky do katalogu
musime mit téz na zieteli, Ze uzivatel byva pii zadavani do katalogu varovan pred
nevhodnymi pravidly (psani pouze velkymi pismeny, pouzivani slov ,nejlepsi®,
,»hejrychlejsi®, atd.) a jejich poruseni miize ptinést hned zpocatku negativni disledky.

wevr

komer¢ni 1 nekomer¢ni weby.

2.2 Vyhledavace

Nejprve se pokusim objasnit, co se vlastné rozumi pod pojmem vyhledavac a jaké jsou
jeho funkce.

Vyhledavac je software, ktery pomoci svych roboti prohledava stranky a indexuje jejich
obsah. Udaje ziskané na jednotlivych strankach si uklada do vlastni databaze a pifi dotazu
uzivatele vyhledava udaje ve své databazi. Neni to vSak vSechno, ¢im se mohou dne$ni
vyhledavace pochlubit. Samoziejmosti byva archivace stranek, kterd nam muize napomoci pii
vyhledavani informaci v dobé vypadkt web serveru, pti navstévé problematickych stranek,
apod. Pokud nechceme prezentovat na webu vsechny své stranky, mizeme pomoci piikazl
robotu zakazat indexaci né€kterych svych stranek.

Nyni nastinim ptehled vyhledavaci, pouzivanych v ¢eském prostiedi. Zamétim se na jejich

postupny vyvoj a na technologie, které jednotlivé vyhledavace pouzivaji.



Prvnim z Ceskych vyhledavacl se stal Seznam.cz. Byl zaloZzen v roce 1996 tehdejSim
studentem CVUT v Praze, jistym Ivo Lukacovi¢em. V té dobé bylo jedinou vlastni sluzbou
vyhledavace Seznam.cz vyhledavani v katalogu. Teprve o rok pozdéji, tedy Vv roce 1997,
zacal nabizet i fulltextové vyhledavani Kompas, které bylo skutecné ceskym fulltextem, ktery
jiz bral v tivahu i1 Ceskou diakritiku a rizné zpusoby kodovéni. Seznam.cz se neustéle
zdokonaloval. Kromé¢ jiného zacal vydavat i rizné zpravy sam o sob¢é i o déni na ceském
internetu. 'V kvétnu 1998 si pofidil vlastni e-zine, s nazvem Novinky. Postupné se stal
nejpouzivangj$im vyhledavadem v Ceské republice. V roce 2005 tato spole¢nost zavedla
vlastni fulltextovy vyhledavac, ktery je zaméfen na Ceské prostfedi — umoziuje sklonovani,
Casovani, atd. Pfi vybéru stranek, na dotaz uzivatele, se vysledky fadi dle hodnoty Rank
(tj. popularita stranky, jejiz hodnoceni neni vefejn¢ znamé, ale neni tajné, ze sem patii
frekvence zmén, podet piistuptl). Pro vyhledavani ,,ve Svét&“ (mimo Ceskou republiku)
pouziva Seznam.cz vysledky vyhledavace Google. [6]

Druhy ¢esky vyhledavac se objevil jiz v roce 1997 jako produkt spole¢nosti Atlas.cz. Jeho
nejveétsi chloubou jsou mapy.atlas.cz, které proSly v roce 2004 zcela novou aktualizaci.
Spolecnost Atlas.cz je delsi dobu spjata s technologii vyhledavade Jyxo. Velkd zména
probéhla v poloviné roku 2007, kde bylo Jyxo ponechano na vyhledavani zbozi, obrazkd,
databazovych zdznami a slovenskych stranek, avSak pro vyhledavani ceskych stranek byla
sjednana spoluprace se Seznam.cz. V praxi to znamena, ze piidani ru¢niho odkazu nové
web stranky na Seznam.cz a zpracovani této stranky (po navstévé jeho robotem
SeznamBot), pfinese stejny vysledek i pro vyhledavaé¢ Atlas.cz. Jinymi slovy, optimalizace
pro Seznam.cz nam piindsi stejny vysledek i pro Atlas.cz, a neni proto tfeba se jim déle
zabyvat. [10]

V roce 1997 Ondiej Tomek a Oldfich Bajer (O&O) spole¢né zalozili firmu NetCentrum,
s.r.o. Nejprve, jest¢ jako studenti Univerzity Pardubice, spustili studentsky server
www.academica.cz. O dva roky pozdgji, 7. zafi 1999 spustili O&O portal Centrum.cz,
ktery se odliSuje od zbytku ¢eského trhu. Od pocatku Centrum.cz vsadilo na kvalitu
a personalizaci e-mailu a jinych sluzeb. Ackoliv se zpocatku velmi rychle prosazovalo mezi
konkurenci a, dle mého nazoru, nezaostdva za vysSe uvedenymi spole¢nostmi ani dnes, je
Vv soucasné dobé pon€kud v ustrani. S&m na svych webovskych strankdch uvadi, ze vSak
jeho podil neustale roste. Dnes pro internetové vyhledavani pouziva technologii Morfeo. [5]

Dalsim v CR hojné vyuzivanym vyhleddvatem je Google, ktery sice nevznikl
v Ceském prostiedi, ale diky tomu, Ze umoziuje vyhledavani v ruznych jazycich,
a rozristanim v dalSich funkcich, se poté, co predbéhl Yahoo, zacal sitfit i mino USA
a postupné se rozsitil po celém svété. Google je ve znameni Gspéchu a jeho sluzby jsou
rozmanité. V CR neni tak rozsifen jako na Slovensku. Aviak po té, co doslo k piizptisobeni se
cestin€ (napf. sklonovani), Ize ocekavat v budoucnosti dalsi posileni. Google vyuziva své

vlastni vyhledavani a spravuje své databdzové seznamy.
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3 Metody optimalizace pro vyhledavace — SEO

Ziskat vice navstévnikl ¢i zajemct je snem asi kazdého majitele. Web nam muze tuto
situaci usnadnit. Jak se vSak ostatni dozvédi o nasi webové adrese?

Jedna cesta je mozna téz pres vyhledavac. Hleda-li nékdo néco, co nabizime jenom my,
potom je situace samozicjmé jednoducha. Avsak je-li na dané téma vice subjektid, bude web
na n¢jaké pozici ve vyhledavaci. Vétsina uzivatelti vyhledavace ¢te prvni stranky, nékdy se
mize dostat az na teti. Co kdyz pozadovany web neni na prvnich pozicich?

Potom nemiizeme ocekéavat nové zdjemce, aspon ne ve velké mife. Samoziejmeé web ma
smysl pro stavajici klienty, ale téch uz nemusi piibyvat. Zlepsit si pozici ve vyhledavaci
1ze bud’ [2]:

a) placenym zpisobem (vyhodou je jistd pozice, anebo urCity pocet frekvenci
objevovani, resp. platba pouze za kliknuti na odkaz uzivatelem)

b) optimalizaci obsahu webu SEO (nevyhodou je pouze nejista pozice, ktera se
samoziejm¢ kazdym dnem miiZze ménit).

Néplni mé prace je ,,Search engine optimization (SEO)”, jemuz se budu déale vénovat
podrobnéji.

Optimalizaci stranky mizeme rozdé€lit na ,,On-page faktory®, které popisuji zménu kodu

web stranky, a ,,Off-page faktory*, které¢ se vé€nuji optimalizaci mimo kod web stranky.

3.1 Optimalizace obsahu stranky (On-page faktory)

Za tuto optimalizaci se povazuje jakakoliv prospé$na zména na web strance, ktera zlepsi
pfes pozici v seznamu ve vyhledavaci konverzni pomér zakaznikt. Smicka [3] uvadi ptiklad
webového obchodu. Zadanou optimalizaci neni takova, ktera jen zajisti navstévu vétsiho
poctu lidi, ktefi zatizi jen rust nakladi na hosting, ale takova, ktera pfinese nové klienty,
a tim i zvyseni poctu objednavek ve webovém obchodé.

Obsahuje-1i web vice stranek, kazda by méla byt unikatni. Vyhledavace vétSinou hodnoti
kazdou stranku zvlast. Mezi dulezité véci, na které bych se rad soustiedil, patii [1], [3]:

musi najit na web strance dana klicova slova. Pokud se optimalizuje pro
vyse uvedené vyhledavace, miizeme pocitat se sklonovanim a ¢asovanim, tj. vice se
soustfedit na obsahovou stranku neZ na tvar, ktery uzivatel zadava do vyhledavace.

e Vybér klicovych slov — velmi dulezité rozhodnuti, nebot’ uzivatelé budou hledat
web stranku podle slov, pro kterd je web optimalizovan. Z toho plyne, ze uzivatel
najde to, co hledd, jen za pfedpokladu, ze klicova slova byla zvolena tcelné. Pro
tento Ucel je vhodné pouzit Google AdWords, jehoz analyza nami navrzenych
vyrazi je zdarma (na rozdil od napt. Wordtracker).
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o Pouziti dilezitych tagi — pouziti kli¢ovych slov v kédu webu patii téz mezi dulezité
prvky. Vyznam jednotlivych tagti v SEO je vSak rizny.

e Hustota pouziti klicovych slov — ¢astym pouzitim klicovych slov se ne vzdy mtize
ziskat pozadovany efekt. Spravny pomér (kliCovych slov oproti celkovému poctu
slov) neni samoziejmée oficialné znam, ale doporucuje se 2 az 7 %.

Zajimavym nastrojem pro kontrolu optimalizace stranky je web http://seo-servis.cz, kde si

1ze zkontrolovat a na nékteré parametry zhodnotit vétSinu webovskych stranek.

3.1.1 Klicova slova na webu

Vybér klicovych slov je nejdillezitéjsi Casti pii optimalizaci stranky. Klicova slova
(nebereme-li v ivahu jejich uvedeni v tagech kodu webu) muzeme nalézt:

e Vtextu a v titulku pro uzivatele webu — doporucuje se optimalizovat maximalné
do 8 klicovych slov, a to ¢im je konkuren¢néjsi oblast, tim je vhodné optimalizovat
na méné slov [2]. Pokud se web vytvaii, sta¢i vybrat vhodna kli¢ova slova. Pokud se
jedna o firmu, ktera prodava napt. deset vyrobku, je vhodné, aby kazdy druh mél
vlastni stranku. Pak se kazda stranka optimalizuje pro klicova slova dané oblasti.

e V URL adrese — uvadi se, ze pro nékteré vyhledavace se jedna o velké zhodnoceni,
pokud se klicové slovo nachazi v adrese stranky (zvlasté pro Morfeo). Vétsi vyznam
nezli zbytek URL ma samoziejmé¢ doménové jméno. Ve zbytku adresy je vhodné
klicova slova oddélit - (minusem) anebo / (lomitkem). Podtrzitko neni vhodné,
nebot’ slouzi jako spojovaci znak pro nékteré vyhledavace (napt. Google). Seznam.cz
doporucuje jako oddélovac ,,-“ a vyhnout se viceparametrovym nazvum, avsak ,,.
nebo ,, “ jsou pro ného téz piijatelné. NedokdZe vSak slova rozpoznat ve
viceslovnych vyrazech psanych dohromady. [3], [7]

Vyse uvedené skuteCnosti vSak na nckterych webovskych strankach nejsou dodrZzovéany
(napft. viceslovné vyrazy v URL adrese). Toto neni na zavadu, pokud se tyto jednotlivé stanky
nesnazi o optimalizaci pro vyhledavace, napf. na né¢ sméfuje odkaz z webu spole€nosti. Také
se nepiedpoklada, ze zakaznik bude tuto jednotlivou stranku samostatné vyhledavat, resp.

nevi o jeji existenci (napf. doCasna cenova akce na urcity vyrobek bez inzerce v médiich).

3.1.2 Vybér kliCovych slov

Pti vybéru klicovych slov byva vhodné se inspirovat od vice lidi. Je mozné zeptat se pratel,
obchodnich partneri nebo 1 zamiftit na stranky konkurence [4]. Kazdy zadava do vyhledavact
néco jiného, jinak hledd informatik, jinak ndhodny nebo casty uZzivatel internetu. I kdyz
mnoho vyhledavaci dokaze ohybat slova v Cesting, piesto se doporucuje nezapominat na
sklofiovani a mnozna Ccisla, protoze ne vSechny vyhledavace plnohodnotné s odvozenim

hledanych slov pracuji. Zakladni pravidlo u kli¢ovych slov uvadi, Ze se musi hledat relevantni
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slova k danému webu. Je ziejmé, ze pokud se dostane uzivatel pomoci urcitych klicovych
slov na na8 web a zjisti, ze ve skuteCnosti zde neni nic o daném tématu nebo sméru,
potom samoziejm¢ navic na dany web muze zaneviit. Pokud existuje slovo specifické pro
danou oblast webu, tim Iépe. Smicka [3] uvadi zajimavy piiklad s autoradiem, kde
optimalizace na samostatné slovo auto neni vhodnd. Navic pokud by majitel webu takto
naStval klienta, nebude se asi na dany odkaz vracet, i kdyby pozdéji shanél autoradio.

Na vyhledavana slova je vhodné pouzit Google Adwords, ktery nejen ukaze ptiblizné
pouzivani hledaného vyrazu uzivateli Googlu, ale i pojmy, které povazuje za Synonyma,
jsou-li v Googlu pouzivany na vyhledavani. Nechybi ani statistika pouzivani v rizném obdobi
roku (viz https://adwords.google.com/select/Login?hl=cs).

Nejcast€jsi dotazy zvefejiiuji i jiné vyhledavace (napi. http://jyx0.1188.cz/top/), ale muze

se jednat jen o nejcastéjsi dotazy a dle mého nazoru nedosahuji moznosti Googlu. Smicka [3]
se zminuje o Wordtracker anebo slovenském eTarget, ktery je vSak uréeny pro PPC.
Wordtracker jsem chtél vyzkouset, protoze nabizi uréitou dobu pouzivani zdarma, avSak
vypliovani vSech udajl, véetné ovérovani platebni karty pro budouci platbu, m¢ odradilo.
Jestlize mam moznost néco vyzkousSet zdarma a pak se svobodné rozhodnout, zda budu
sluzbu dale vyuzivat, pro¢ bych mél ihned predkladat udaje pro budouci platbu?

Neni vhodné obecné pouzivat tzv. stop slova pro optimalizaci. JsSou to bézna slova, ktera
nenesou zadnou nebo témér Zadnou informaci (napf. a, 1, na ...). Zadame-li dané slovo napf.
do vyhledavac¢e Google nebo Jyxo sam nas upozorni, ze ho ve vyhledavani vynechava. Ve
vyhledavaci si mizeme najit i konkuren¢nost daného slova, tj. mizeme zde uvidét, kolik
webovskych stranek je na dané klicové slovo optimalizovéno (tj. maji-li klicové slovo
V nadpisu stranky, apod.).

Samoziejmé se doporucuje vyhnout se tzv. Skodicim sloviim. Upozorfiuje se na dva druhy
téchto slov [3]:

a) Vétsinou byva uvalen filtr na stranky obsahujici slova spojena se sexem (zvySeni
navstévnosti na téma téchto metod bude popsano v kapitole 3.3 Nevhodné metody
optimalizace). Tato slova byvaji ¢asto pouzivana ve vyhledavacich a moznost ziskani
nékterych zakazniki je lakava. Mezi dalsi Skodici slova patii katalog, forum, adresaf,
odkazy, atd. UZivatel totiZ nehled4 odkaz, ale ptimo urcitou stranku.

b) Mén¢ zjistitelné vyhledavaci jsou Skodici slova, ktera nesouvisi pfimo s myslenkou
vyhledavani uzivatelem, ale jsou tematicky stejnorodé. Uvadi se hezky piiklad
s recenzi vyrobku. Zada-li uzivatel do vyhledavace nazev vyrobku a slovo recenze,
bude asi ptekvapen, bude-li pfesmérovan na obchod, kde si dany vyrobek mize
koupit, ale kde k recenzi nic nenajde.

Také Seznam.cz varuje pied né€kterymi nevhodnymi technikami, mezi které patii

opakovany ¢i nesmyslny text. ,,Povazuje se takovy text, ktery se na strance nepfirozené
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opakuje, nebo nesouvisi pfimo s tématem stranky a je patrné, ze jeho vyskyt na strance je
pouze za ucelem zlepSeni pozice ve vyhledavani.« [7]

Skodici slova mtizou snizovat ohodnoceni webu a v koneéné fazi mohou mit diky tomu
1 negativni posun ve vysledcich vyhledavéani, coz zadny majitel webu nechce. Oficidlni
seznam Skodlivych slov neexistuje, i zde vSak plati pravidlo volit slova tak, aby co nejlépe

popisovala zaméfeni webu a ne pouze tak, aby naldkala co nejvice novych zadkaznikd.

3.1.3 Hustota pouziti kli¢ovych slov

Jediny vyskyt klicovych slov v rozsahlém textu mize zpochybnovat zaméieni webu, avSak
Casty vyskyt mize znamenat snahu o ziskéni lepsi pozice ve vyhledavaci a ne snahu
o vytvoreni kvalitntho webu pro klienty. Oficialni konverzni pomér neni zndm, i kdyz se
o ném mohu na riznych mistech doc¢ist. Smicka [3] uvadi hustotu slova (tj. pocet vyskytd
klicového slova / celkovy pocet slov) 2 az 7 %. Nastroje webt, které jsem pouzil k analyze
svého webu, pfipousti az 15%. V opacném piipadé mohou vyhleddvace penalizovat dany web
kritéria. Doporucuje se téz pouziti nastroje Keyword density analyzer, ktery nam miuze
pomoci pii stanoveni hustoty slov na nékterém webu. Ja jsem pro své ucely pouzil web
http://www.ranks.nl/cgi-bin/ranksnl/spider/spider.cgi?lang=, ktery m¢& ukazal postacujici

vysledky.

3.1.4 Dilezitost pouziti n€kterych znacek

Jednotlivy kod psaného webu miize podstatné zasahnout do optimalizace stranky [1], [4],
[7]:
vyhledavace, protoze je to tézko zmanipulovatelnda vypovéd o obsahu stranky.
Doporucend délka titulku by neméla byt vétsi nez 70 znakl. Titulek by mél
obsahovat, kromé reklamy firmé (napf. nazev firmy), také zaméteni (obsah) stranky.
Cim bliZe je slovo k zagatku tagu, tim v&t$i ma dilezitost. Smicka [3] uvadi zajimavy
ptiklad volby titulku jeho stranky a to:
o Internetové knihkupectvi Jasminka
o  Jasminka — internetové knihkupectvi
Z hlediska optimalizace je lepsi prvni varianta, avSak z hlediska budovani znacky
varianta druha.
e Meta description — <meta name="‘description” content="popis stranky >

Doporucena délka je do 250 znakd. Description je pouzivan nékterymi vyhledavaci
k popisu stranky ve vysledcich vyhledavani. Z toho divodu je vhodné ke kazdé

strance piifadit jiny popis.
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o Keywords — <meta name="“keywords“ content =“klicovd slova‘> Pouziti tohoto
tagu je u vétSiny vyhledavact sporné, ackoliv byl ztohoto divodu plvodné
vytvoren. Samoziejme je dulezité, aby tato klicova slova (jako v predchozim ptipadé
meta description) byla obsazena téz v obsahu webu pro uZivatele. Byva vsak vétSiny
vyhledavaci ignorovan, a to véetné vyhledavace Seznam.cz. [6]

e Nadpisy H1-H6 — Podobn¢ jako u titulku i obsah nadpisu ma svoji vahu a jeho
pouziti klicovych slov je velmi vhodné pro optimalizaci. Samoziejm¢ pouziti jen
klicovych slov v nadpisu a pouziti tim vétSiho nadpisu by mélo zvysit vahu téchto
klicovych slov pro vyhledavac.

e Tucény text a kurziva — obdobna situace jako U nadpisi plati pro pouziti tuéné
anebo kurzivou psanych kli¢ovych slov na webovské strance. Zde se vSak uvadi, ze
na rozdil od titulkti webovské stranky, neni tato skute¢nost nékterymi vyhledavaci
hodnocena.

e Popisy obrazka — <img src ="obrazek.gif alt="obsah obrazku* title="shrnuti
obsahu“> U kazdého obrazku by mél byt vyplnén atribut alt, ktery se pouziva
k zastoupeni obrazku. Existuje mnoho uzivateld, ktefi maji obrazky ve svém
prohlize¢i vypnuté, i mnoho nevidomych uzivateli. Mezi posledné¢ uvedenou
kategorii uzivateli patfi i vyslany robot vyhledavade. Atribut alt mu predava
informaci o tom, co dané misto pfedstavuje. Méné vyznamny je atribut title, jehoz
obsah se ukazuje, kdyz se na chvili zastavi myS nad obrazkem.

Dale existuji tagy pro zakazani indexovani stranky robotem. Moje bakalatska prace se ma
vSak zabyvat opaénym tématem. Tagy pro fizeni navstév jsem na webovskych strankach
vyhledavacl nenasel a dle pouzité literatury je uvadéno, ze roboti podle téchto instrukci
samoziejme nepostupuji. Pro vyhledava¢ Google bych pouzil jinou metodu, a to pozadavek
o preindexovani webu. Tento pozadavek jsem nakonec v praktickém ptikladé byl nucen
vytvofit. Uvadi se, ze to pomtze ke zrychleni znovu indexovani nového webu (napi. pfi

zméné struktury webu, tj. stranek webu).

3.2 Neprima optimalizace (Off-page faktory)

Tato ¢ast se bude zabyvat optimalizaci stranky, avSak jakymikoliv Gpravami mimo
optimalizovanou stranku. Hlavné se jedna o odkazy z jinych stranek bud’ samotného anebo
ciziho webu. Kromé odkazi se jedna o anchor text, URL odkazy, title a alt.

3.2.1 PageRank

PageRank je znacka patfici Googlu. Byl vyhotoven jako ciselné hodnoceni relativni
dulezitosti webovych stranek. Systém se zakldda na ptichozich a odchozich odkazech vSech

webovych stranek indexovanych roboty Googlu. PageRank mé kazda jednotliva stranka,
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ne vSak cely web. Hodnota odkazu je vSak rtznd, zalezi na dulezitosti webu, ktery na
optimalizovanou stranku odkazuje. Podobné hodnoceni obsahuji i1 jiné vyhleddvace (napf.
Seznam.cz — S-rank, Jyxo — JyxoRank, Centrum.cz — Q). Smicka [3] uvadi ptvodni
algoritmus PageRanku, ktery zvetejnili jeho tvurci (Larry Page a Sergey Brin na Standford
University v Kalifornii):

PR(A) = (1-d) + d(PR(T1)/C(T1)+...4+PR(Tn)/C(Tn))

kde PR(A) je PageRank stranky A (v naSem piipadé optimalizované), PR(Ti) je PageRank
stranek Ti, které odkazuji na A. C(Ti) je pocet odchozich odkazii na strance Ti a d je faktor
utlumu (damping factor), ktery je mezi 0 az 1.

V soucasné dobé neni aktualni zpiisob vypoctu PageRanku znam, ale pfedpoklada se, ze
vychézi z této koncepce. Tento predpoklad, avSak s riznymi zpusoby uprav hodnoceni, 1ze
o¢ekavat 1 u jinych vyhledavac¢u. Ptiblizné hodnoceni konkrétniho webu je mozné orientacné
zpozorovat pomoci Google Toolbar, ktery byl vydan pro prohlize¢e (napi. Microsoft
Explorer) a provadi ohodnocovani deseti stupni. Uvadi se vSak, Ze toto desetistupiiové
hodnoceni ¢asové zaostava za aktualnim vnitinim hodnocenim, které provadi Google, a navic
neni tak pfesné. Moznd je to z diivodli ochrany algoritmu pro vypocet PageRanku a lze ho
brat pouze orientacné. Podobné lze instalaci ,listicky” vidét hodnoceni vyhleddvacem
Seznam.cz.

Smicka [3] ve své knize také uvadi tematicky a pfedmétové orientovany PageRank. Jedna
se 0 boj proti spamovych strankam, které mély koupené odkazy. Timto zpisobem stranka
neni hodnocena jen podle obsahu, ale navic podle obsahu dalSich stranek (napf. pokud se
bude jednat o web knihkupectvi a na nékterych stdnkdch bude prodej potravin, tyto stranky
dostanou mensi ohodnoceni, nez kdyby byly na webu zabyvajicim se jen prodejem potravin).
Dale muze byt PageRank odvozen od obsahu stranek, které na ni odkazuji, coz mize byt i boj
proti tzv. farmam, tj. skupiné web, které spolu nesouvisi, ale vzajemné na sebe odkazuji pro
zlepSeni vlastniho hodnoceni PageRanku (vice nasledujici podkapitola o Nevhodnych
metodach optimalizace). Jenifer Grappone a Gradiva Couzin [1] se zminuji o popularnim (ale
nepotvrzeném) mensSim hodnoceni novych stranek, pravdépodobné hlavné pro obavu ze
spamovych stranek (Google sandbox). Ackoliv Google (p. Matt Cutts) tuto informaci
nepotvrdil, zaroven ji nikdy nevyvratil. I logicky se d& pfedpokladat, Ze starSi weby by mély
mit lepsi hodnoceni. Avsak pro nové vzniklé weby maji byt vyraznéjsi sankce. S timto souvisi
I to, Ze odkazy ze starSich webl maji vétsi hodnotu, pokud ukazuji poZzadovanou stranku, nez
odkazy z nov¢ vzniklych webt.

Za podstatnou zminku stoji rozdé¢leni interniho PageRanku, ktery je z Gvodni stranky
prerozdélovan do ostatnich. Systém internich odkazii 1ze udélat takovym zpiisobem, Ze urcité
strance se PageRank zvySi a jiné snizi. Timto mizeme zvyraznit strdnky na webu, které

chceme upfednostnit. Je nutné si definovat, které stranky chceme preferovat a které chceme,
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aby se jen zaindexovali, tj. neni nutné, aby byly ve vyhledavacich moc viditelné. Samoziejmé
stranky, které nechceme indexovat, lze zakazat robotovi [1]:
e v meta tagu Vv hlavi¢ce: <meta name="robots" content="noindex, nofollow">, tj.
bud’ aby stranku neindexoval, anebo aby odkaz nesledoval.
o sledovani konkrétniho odkazu: <a href = " http:// ndzev stranky "
rel="nofollow">Popis odkazu</a>.

Zékaz sledovani celého webu se provadi pomoci souboru robots.txt, coz je mimo téma mé
bakalarské prace. Roboti vyhledavact nékteré vyse uvedené piikazy bud’ dodrzuji, anebo je
ignoruji (napf. Jyxo). Pro vyhledava¢ Jyxo (pocitame-li s nim pro nas web) vSak mizeme
oznacit pasaze stranky pomoci jeho symboll, tj. co chceme indexovat bude mezi
<I--JYXOSTART--> a <!I--JYXOEND-->. Ostatni ¢asti mimo tyto znacky nebudou

indexovany.

3.2.2 Anchor text

Pro vyhledavace jsou neméné dulezité odkazy, které ptichazeji z jinych stranek. Stalo se,
ze dand stranka neméla vyhleddvané slovo, ale pfesto byla strdnka danym vyrazem diky
obsahu odkazu vyhledédna. Toto je zpiisobené tzv. anchor textem:

<a href ="odkaz na stranku”>anchor text</a>. [4]

Vyznam anchor textd byva oznaCovan jako velmi vyznamny. Ne&které vyhledavace
preferuji odkaz z jinych webt (napf. Jyxo), pro jiné maji vyznam i odkazy v rdmci stranek na
stejném webu (napt. Google).

Seznam.cz vyznam vySe uvedenych informaci potvrzuje a ukazuje ptiklad na dané téma
[7]:

a) Spatny zapis odkazu:

Uzite¢nou ndpoveédu serveru Seznam.cz
naleznete <a href="http://napoveda.seznam.cz">zde</a>*
b) Spravny zapis odkazu:
<a href="http://napoveda.seznam.cz">Ndpovéda serveru Seznam.cz</a> obsahuje

uzite¢né informace.
Smicka [3] uvadi dva vyznamné piiklady na dané téma K pfihlédnuti pro budouci
optimalizaci vyhledavanych klicovych slov pro vyhledavace:
¢ Pokud pouzZijeme odkaz
<a href="http://www.bbbauto.cz‘>BBBauto</a>,
web BBBauto ziskd zvySeni vyhleddni jen na slovo ,,BBBauto”, coz Vv pfipadé
nevyznamné znacky neni piinosem. Avsak v pfipad¢ pouZiti:
<a href="http://www.bbbauto.cz*>Autobazar BBBauto</a>
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ziska web slovo autobazar a bude zalezet na dalsi optimalizaci webu (i jeho
konkurentll), na jaké pozici se umisti.

e Google bomba — r. 2001 je poprvé zmapovana tato slabsi stranka Googlu, kdyz
Adam Mathes pouzil na link svého znamého anchor text ,talentless hack®. Pokud
kdokoliv hledal v Googlu tento vyraz, objevila se mu stranka daného znamého, aniz
samoziejm¢ obsahovala dany vyraz. Podobnym zpisobem nékteti lidé odkazovali na
stranku prezidenta George Bushe ,,Miserable failure. Az po dvou letech doslo
K odstranéni téchto jevi, i kdyZ ptvodni algoritmus se asi piili§ nezménil, nebot
Matt Cutts dodal, Ze vSe je algoritmické a nemusi nadale byt 100%. Konkrétni zmény
samoziejme nebyly uvetejnény.

Asi jednou ze zmén bylo také vétsi prohledavani okoli odkazii a pravdépodobné téma
stranky, ktera odkazuje. Odkazy na podobné zaméfenych webech maji vétsi vahu.

Doporucuje se pouzit textové odkazy misto obrazkovych. Nejen Ze obrazku trva dlouho,
nez se stahne, ale je pro roboty vyhledavact nec€itelny a pouziti alt a title zcela nevyiesi tuto
situaci (Alt zobrazuje uzivateli, pokud ma vypnuté obrazky, co se na ném nachézi. Zatimco
title zobrazuje, co se stane, nez napf. klikne mysi). [1],[3]

Smicka [3] uvadi, ze vlastnim experimentem zjistil reakci Googlu na atl tag, zatimco Jyxo

alt tag upln¢ ignorovalo.

3.2.3 Dalsi Off-page factory

Faktory, které nejsou pfimo na optimalizované strance, mohou zptisobit posun popularity
celého webu. Mezi dullezité faktory patii oSetfeni neexistujicich stranek. Nalezeni chybéjici
stranky byva negativné hodnoceno vyhledavaci (napf. Google). Doporucuje se pomoci
chybovych dokumentii zorientovat uzivatele a dale ho nasmérovat. Jedna se vétSinou o chybu
404 (nenalezena pozadovana stranka), pifip. 1 jiné (403 znamenad zakdzanou stranku,
500 interni chybu serveru atd.).

Nékteré vyhledavace méfi miru prokliku na dané vyhledavané slovo, tj. kolikrat se klika na
dany odkaz ve vysledcich vyhledavani. Pokud web odpovidd hledanému vyrazu, lze zlepsit
vybér stranky potenciondlnimi klienty pomoci titulku a popiskem, resp. ¢asti obsahu, ktery se
objevuje ve vyhleddvaci. Toto jsou hlavni véci, které uzivatel vyhledavace vidi ve vysledcich
a které mohou ovlivnit jeho rozhodovani. [3]

3.3 Nevhodné metody optimalizace

Lze nalézt weby, které obsahuji techniky bud’ neetické, anebo zakazané. Pokud objevi
vyhleddvac¢ pouziti téchto technik, je stranka bud penalizovana, anebo uplné vytrazena
z vysledkl vyhledavani. Kontrola téchto technik vyhledavaci je vétSinou poloautomatickd, ma

pravidla, kterd uzivatel nemtze ovliviiovat.
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Nejen spamovy web ma zajem o prvni pozice ve vyhledavacich. Posunu na ptedni pozice

ve vysledcich vyhledavaci Slo a nékterymi technikami i lze dosdhnout za pomoci téchto
zpusobu [3], [7]:

skryty text anebo odkazy — text, ktery ma stejnou barvu jako barva pozadi, je pro
bézné uzivatele neviditelny, avSak ne pro vyslaného robota vyhledavace. Pokud tento
text obsahuje vyrazy, které jsou Casto hledané, a pritom neni tolik strdnek na dané
téma, muze se tento web docCasné dostat na dobrou pozici. Podobné to plati i pro
odkazy, kde navic pfibyva moznost pokusu o zneuziti anchor textu.

maly text — vétSinou text umistovany na konec stranky. Je pro uzivatele pfili§ maly
na Cteni, avSak robot jej samoziejm¢ muze ¢ist bez problémd.

klamna slova — ¢astym opakovanim kli¢ovych slov se nedojde k lepsimu vysledku
(uvadi se, ze uz pii hustoté vétsi nez 15-20% dojde k penalizaci). Podobné se
negativné hodnoti 1 pouziti jinych slov, ktera tfeba nemaji s danym webem nic
spole¢ného (napi. web prodavajici mobily, ktery by vyuzival spojeni ,,levny najem®).
»odkazové farmy* — jedna se 0 dohodnuti majiteld riznych webu na vzajemnych
odkazech za G¢elem zlepSeni pozice ve vyhledavacich. Tyto weby spolu vzajemné
tematicky nesouvisi. Seznam.cz vSak uvadi, Ze tyto stranky odkazuji na jednu
konkrétni, nikoliv mezi sebou.

klamné piesmérovani — jde o takové piesmérovani, které uzivatele pfesméruje na
jiné stranky, nez na které, dle kontextu, myslel. Vyuziva se zde Casto javascript,
kterym je odkazovano jinam, nez pivodné o sobé tvrdi v atributu ,,<a href...
doorway pages — vytvoreni optimalizovanych stranek, které maji svym odkazem na
domovskou stranku zlepSit jeji hodnoceni. Za doorway pages se nepovazuje
registrace domén druhého fadu pod vice narodnimi doménami (napf. cz, eu). Jedna
se spiSe o desitky az stovky stranek, ¢asto duplicitnich.

duplicitni stranky — maji vzijemné stejny obsah a jsou vytvofeny za ucelem
vicenasobného zobrazeni ve vysledcich vyhledavani. Jak Grappone a Couzin [1]
uvadi, pokud Google dané stranky objevi, ihned na né uvali filtr a nezobrazuje je.
Seznam.cz pred timto postupem varuje, ale nebere ho jako zakazanou techniku.
registraci vice domén s podobnym obsahem za tcelem registrace v jedné sekci
katalogti. Tim se zvySuje PageRank.

cybersquatting — registrace podobnych, jiz existujicich, velmi znamych stranek,
jejichz jméno vzniklo pteklepem. Vyhledava¢ Yahoo je znamy jejich penalizaci
a zasazeny muzou byt stranky, které provadi s danym webem vzajemné odkazy.
MFM (made for money) — stranka, ktera nema témét zadny text, resp. ma jen text

bez informacni hodnoty. Obsahuje reklamy a je vytvorena za timto ucelem.
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e cloaking — je obsah podvrzeny indexovacimu robotovi, ktery se na strance
normalnimu uzivateli nezobrazi, nebo se zobrazi az po zaplaceni poplatku. Jedna se
o stranky, na kterych uzivatel vidi néco jiného, nez robot vyhleddvace. Muze se
jednat o kompletni zaménu obsahu stranky, nebo o skryvani mensich ¢i vétSich ¢asti
textu pomoci Kaskadovych styli, nebo pod obrazky, s nimiz viibec nesouvisi.

e mirror — web, ktery stahuje obsahy jinych webt a prezentuje je jako své vlastni.

e doménovy spam — Oznacuji se tak ptipady, kdy si nékdo na doméné druhého fadu
udéla nékolik desitek ¢i stovek subdomén, které maji stejny design a malo odliSny
obsah.

Pozice ve vyhledavacich neni trvanlivd a moznost zlepseni pozice jakymkoliv klamnym
zpusobem muze byt ldkava. Web trvanlivého charakteru (napt. vytvateny pro spolecnost)
vSak mize byt dlouhou dobu penalizovan a zisk z pouziti téchto technik je zastinén
nasledujicim propadem. Timto se otevird moznost pro n¢které spamové weby, piip. reklamni
docasného charakteru.

Vyhledavace nejsou vzdy rychlé ve vytrazeni takovychto stranek (napt. pfi vicenasobné
registraci podobnych domén v katalozich), v jinych ptipadech mohou reagovat rychleji
(skryty text). Pouzivani n€kterych technik je na hranici nevhodnosti (napfi. registrace domén
s pteklepem) a byvé riizné¢ hodnoceno, pfip. rizné vyhledavace rtizn€ hodnoti dané situaci
(napf. Link farma — odkazové farmy). Pro pouziti nékterych technik vSak neni omluva, mezi
n¢ patii napf. vytvareni jinych webi pro roboty vyhledavacu a jinych pro uzivatele. Na
takovéto techniky reaguje vétSina vyhledavacu nejtvrdsim postihem, a to zablokovanim
zobrazovani v seznamech vysledkii vyhledavani.

Nekteré techniky jsou snadno odhalitelné vyhledavaci, nékteré méne. Pokud ma uZzivatel
s nekterym webem, jehoZ odkaz ziskal ptes vyhledavac, Spatné zkuSenosti, miize na tento web

upozornit dany vyhleddvac. At uz se jedna o spam nebo jemu konkurencni web.

20



4 Optimalizace vybrané webové prezentace pro

vyhledavace

V této kapitole jsem se zaméfil na svou vlastni webovou prezentaci a provadél jeji
optimalizaci. Pouzil jsem znalosti z ptedchozich kapitol a vyzkousel si jejich i€¢innost v praxi.
Jako téma webové prezentace jsem si zvolil kytarové koncerty samostatné interpretky. Z vyse
uvedeného plyne 1 naplin webu:

e Uvodni stranka nas vita na webu a struén¢ sdé€luje, jaké je jeji téma a co web obsahuje
(je ,,reklamou‘ pro dalsi stranky);

e dalsi stranky jsou tematicky zamétené:
o zivotopis interpretky aneb néco zajimavého o osob¢ interpretky
o stranka, ktera obsahuje repertoar, Casto hrané a zadané skladby

o ukazky skladeb a fotografie z nékterych koncerta

O

ptip. odkazy na nékteré dalsi tematicky zamétené stranky
o nakonec kontakty, nutna soucast webu.

Po tomto rozvrzeni webu jsem mohl piejit k jednotlivym krokiim optimalizace. Ziskani
prvnich pozic ve vyhledavacich neni Zadnou cestou vzdy zaruceno, resp. neni znam
algoritmus konkrétniho postupu fazeni vysledku jednotlivych vyhledavaci. Jak vsak jiz bylo
uvedeno, neni vhodné zkouset optimalizaci takovou, kde by bylo rozdilné, co vidi robot

vyhledavace a co vidi uzivatel.

4.1 Volba domény

Prvni krok spocival ve volbé nazvu webové adresy. Zvolil jsem ji tak, abych se co nejvice
ptiblizil naplni webu, tj. aby nas nasli ti uzivatelé, ktefi hledaji informace souvisejici
s tématem nasi stranky. Mj web je o interpretce, kterd se zabyva hrou na klasickou kytaru,
obcas i zpévem, avsak jejim hlavnim zaméfenim je hra na kytaru bud’ sélové, nebo v duu.
Vzhledem k poklesu cen ,,cz*“ domén a k planovanému delsimu vyuziti webu jsem se rozhodl
pro registraci ,,cz* domény. Zvolil jsem tuto doménu, nebot’ se bude jednat o stranky psané
v &edting a budu je chtit optimalizovat pro vyhledavade pouzivané v CR. Jen pokud by byla
doména, o kterou bych mél zajem, obsazena, uvazoval bych o jiné (napf. eu). Jaky nazev
domény vSak zvolit?

e Pokud bych zvolil nazev napf. www.kytara.cz, mohl bych ptilakat mnoho

navs§tévniku, ktefi chtéji koupit kytaru anebo se tfeba néco o ni dozvédét. Web, ktery
jsem chtél vytvorit, mé&l vSak vypovidat néco 0 interpretovi, ukazat jeho tvorbu
a ptilakat na nejbliz$i koncerty, ptip. oslovit rizné organizatory koncertd.

e Volba URL adresy dle jména interpretky, pokud jeji jméno neni jiz samo o sobé
reklamou, neni také vhodna.
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e Registrace adresy na téma ,,koncert.cz, ptip. ,.,koncerty.cz* jiz neni v dnes$ni dobé
mozna, nebudu-li se danou doménu snazit koupit od ptivodniho majitele, vétSinou
velmi draho. Navic majitel této domény nabizi prodej listkti na koncerty a jeho

aktivita i mozna odpovida ndzvu domény Iépe nezli miij zdmer.

e Napadla mé¢ moznost domény www.kytarovy-koncert.cz, nebot’ kytarové koncerty
budou hlavni néaplni webu. Ackoliv jsou vyhledavace stale ,Sikovné&jsi, volba

rozdéleni slov pomoci pomlcky wusnadni piipadné budouci problémy ve

vyhledavacich na tato klicova slova. Uvedeny napad jsem si ovétil pomoci Google
Adwords (viz obr. 2)
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Obr. 2 - Kli¢ové slovo "kytarovy koncert" ve vyhledavani na Googlu zdroj: autor

Kytarovy koncert je pouzivany ve vyhledavani na Google, 1 kdyZ ne pfili§ ¢asto. Ostatni
nabizené ndzvy maji bud’ jiné zaméteni (napt. kytarovy bazar), anebo maji jiz znamy nazev
skupiny (napt. Metallica). Dalsi vyhledavani (napf. vano¢ni koncert) se mi v danou dobu
nehodilo.

Pfi dals$im dotazu na ,koncert® jsem se pomoci AdWords dozvédél, ze by piipadné
budouci zahrnuti slov ,,Praha®, pfip. ,,Praha 2008 ke spojeni s vyrazem ,,kytarovy koncert*
nebylo na skodu a pfitom by odpovidalo tématu zaméteni webu. Spojeni ,,Praha 2008 vSak
do nazvu URL nebylo vhodné, nebot’ mym zamérem nebylo vytvofit web pouze na tento rok
a nevédél jsem, nebudou-li v budoucnosti koncerty i mimo Prahu. Tento napad jsem si vSak
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poznamenal pro pozdéjsi pouziti. Zaroven se naskytla i otazka, pomoci kterych jinych
klicovych slov mlze budouci uZzivatel hledat ndS web? Jednou z dalSich variant je
optimalizace webu napt. na slova ,,kytara koncert®, resp. ,,koncert kytara“. Pomoci AdWords
se vsak dozvedél, Ze tyto vyrazy nejsou prakticky pouzivany. Dal jsem jim pii tvorbé textu
webu jen okrajovy vyznam. Z nabizenych synonym obsahu webu nejlépe vyhovovaly pojmy
,,koncerty praha“, resp. ,,koncert 2008*.

Volba domény www.kytarovy-koncert.cz mé piipadala spravna, navic pomoci Googlu

jsem si ovéfil, ze mnozné Cislo (kytarové koncerty) je v Googlu jest¢ méné vyuzivané (viz
obr. 3).
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Obr. 3 - Kli¢ové slovo "kytarové koncerty" ve vyhledavani na Googlu zdroj: autor

Mnou zvolena doména s ptiponou ,,cz* byla volna a tak jsem pozadal zacatkem ledna 2008

0 jeji zaregistrovani.
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4.2 Struktura webu a optimalizace avodni strany

Navrzeni struktury webové prezentace je velmi dilezitym krokem. Jednotlivé vyhledavace
mohou mit rizné problémy, néktery s dynamickym URL, jiny S riznymi typy menu, ramci,
apod. Z tohoto diivodu jsem se vyhnul témto problematickym prvkiam. Nejprve jsem fesil
tento kol pomoci tabulkového layoutu, v poloviné Cervence jsem ho piepracoval pomoci
sloupcového pozicovani CSS (kaskadovych styla).

Vyhnul jsem se pouziti ramct, aby pro jakéhokoliv robota vyhledavace nebyl pii indexaci
stranky problém S pfechazenim mezi ramci. Zaméfeni mého webu nema potfebu obsahovat
Flash animace nebo Splash page reklamy, dale rozbalovaci menu anebo dynamické stranky.
Timto jsem si odstranil problémy spojené s vyse uvedenymi prvky pii indexaci webu. Mij
web ma zpocatku jen statické adresy dalsich stranek, coz je pro optimalizaci i moji vyhodou,
nebot’ chci, aby roboti vyhledavac¢u prosli v§echny stranky webu.

Eytarevy kuocert Praha 2008 - Windews bef erael Explorer Em
G:_}- 18] retp-diowen ptaerbocest 22| 05 ok}
| Do T g rpwe Tos a _ - - .
& | oo | e e | @00 x e L Tl T I M e s R b

T T AW

Obr. 4 - Rozvrzeni domovské stanky zdroj: autor

Uvodni stranka (viz obr. 4) byla rozlozena na jednotlivé &asti (jako novinové sloupce),
které poukazuji na dalsi jednotlivé strany webu. Graficka struktura uvodni stranky je fesena
tak, ze napis webu je umistén nahoie a menu vlevo. Tuto upravu maji i ostatni stranky webu.
Uprostied jsou nejdilezitéjsi informace, tak jak doporucuje Plotény [2]. Nékteré vyhledavace
uptednostiiuji tivodni stranku. Souhrnem informaci na uvodni strance jsem se dostal, pfi
vyhledavani jakéhokoliv kombinace slov, do vysledki vyhledavace, pokud byla dana
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kombinace obsazena na Uivodni strané. Z tohoto divodu je nejvhodnéjsi, aby Givodni strana
zahrnovala ,,hesla®, tj. dulezita kli¢ova slovni spojeni, vSech dalSich stranek. Navic domovska
stranka je pravdépodobné vétsSinou prvni strankou, kterou uvidi novy uZivatel, a je dulezité
mu srozumitelné a vystizné¢ ukazat obsah webu. Je vlastné i reklamou na prohlidku dalSich
stranek. Zaroven obsahuje konkrétni stru¢né informace (napf. terminy koncert), pro které
bylo, vzhledem k jejich rozsahu, zbyte¢né vytvaret zvlastni stranku.

Optimalizace uvodni strany je pifevazné na kliCova slova ,kytarovy koncert®, bral jsem
v uvahu i casto hledany vyraz ,koncerty Praha 2008%. Tato klicovéa slova musi byt obsazena
hlavné v nadpisech (H1 nebo H2) a v titulku. Bral jsem v uvahu i jméno interpretky (nadpis
H1), i kdyz je mu vice zasvécena jina strdnka. Vhodnym obsahem lze zahrnout klicova slova
i jinych stranek, tak aby byla K nalezeni jiz na Givodni strance.

Vsechny stranky maji odkazy na zbyvajici stranky webu. Kvili ohodnoceni stranky se
doporucuje, aby nasledujici stranky odkazovaly pouze na domovskou. Timto by vSak byli
poskozeni uzivatelé mych stranek, nebot’ jednotlivé stranky spolu souvisi a bylo by velmi
nekomfortni vracet se vzdy pies domovskou stranku, aby si mohli prohlédnout dalsi. Je
samoziejmé, ze pii tvorbé webu, ktery by prodaval napt. rizné vyrobky, bych postupoval
jinym zptisobem.

Nazvy URL dalsich stranek jsem zvolil dle jejich zamé&feni, resp. s piihlédnutim k budouci
optimalizaci, tj.:

e 0 interpretovi — nazev URL adresy obsahuje minimalné celé jméno interpreta
(jméno od piijmeni jsem pro leps$i vyhledavani ve vyhledavaci oddélil, nebot
nemohu vylouc¢it, Ze v budoucnu bude web vyhledavan podle piijmeni anebo celého
jména).

e repertoar — jedna se o seznam zadanych a hranych skladeb, at’ s6lové anebo v duu.
V soucasné dobé jde prevazné o repertoar kytarového dua, ale v budoucnu
pravdépodobné dojde ke zméné této stranky. Vzhledem k této kombinaci a k malo
frekventovanému pouzivani slova duo ¢i s6lo ve vyhledavacich, ponechdm ndzev
,repertoar koncerta®. Zaroven spojeni ,.kytarové duo* je odbornym terminem a muze
byt nékterymi uzivateli pouzito, proto je obsazeno v nadpisech (H1 a H2).

e ukazky skladeb z koncerti a fotografie — nazev URL adresy obsahuje velmi
vyhledavané spojeni ,kytarové skladby“, nebot' fotografie zde nejsou podstatné
a jsou spise grafickym doplnénim stranky. Slovo ,,zdarma® byva také asto uzivateli
vkladano, je proto obsazeno na této strance v titulku a v nadpisu.

e dalsi kontakty — jedna ze stranek je vénovana odkazim. Vétsina z nich budou
odkazy na web hudebnich interpreti. Vzhledem k tomu, ze tyto weby netvoti ptimou
konkurenci k mému webu, jevi se mi jako nejlepsi pouzit slovo ,,koncerty®, které je
jednim z hlavnim klicovych slov pro optimalizaci webu. Zaroven jde ve vétSing

piipadti o znamé interpretky, proto m¢ napadlo také slovo ,,piatelé”. Domnivam se,
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ze takovéto spojeni je vhodnéjsi nez pouziti stop slov, resp. obecnych vyrazl
(,;odkazy*).

e stranka obsahujici kontaktni informace — zvolil jsem zde nazev URL ,kontakt.
Adresu si interpretka neprala uvést, takze slovo ,kontakt® mné pfipadlo vhodné
pouzit. Tato stranka obsahuje pouze zakladni informace s moznosti dal§iho kontaktu
pro zajemce. | zde bylo vhodné pouzit néktera slova, ktera by uzivatel mohl zadat ve
vyhledavaci, v nadpisu, resp. textu.

V zéapati stranky jsou jednoduché odkazy s anchor textem, které zvysuji komfort
uzivatele (nemusi se vracet v piipad¢ delsi stranky nahoru), a hlavn¢ jsou také bez problému

¢itelné pro roboty vyhledavaci.

4.3 Optimalizace ostatnich stranek

Optimalizace jednotlivych stranek je neméné dilezitd nez vSe ostatni, avSak hlavné zde
muze dojit ke konfliktu mezi zachovanim vhodnosti obsahu stranky pro uzivatele
a optimalizaci za ucelem navstévy robotti. Domnivam se, ze ucelem bylo vytvotit web stranky
pro budouci navstévniky webu a cel optimalizace by nemél byt pro né rusivy, resp. pokud
mozno viditelny.

Domovska stranka (index.htm) obsahuje souhrn vSech ostatnich stranek, takze slovné
zastupuje vSechny piedchazejici stranky. To mulize byt vyznamné, nebot’ nékteré vyhledavace
mohou preferovat domovskou stranku, a tim, Ze obsahuje rtizna hesla k vyhledani, jsem si
zlepsil pozici pii dotazech i na jind hesla. Domovska stranka je optimalizovana na , kytarovy
koncert”. Toto slovni spojeni musi byt v rozumné mife nalezeno v textu domovské stranky,
dale je uvadim v titulku stranky a v kodu stranky (meta name="keywords" content="kytarovy
koncert kytarové koncerty"). Vzhledem k Cetnosti pouziti vyrazu ,,koncert Praha® a ,.koncert
2008 uzivateli Googlu 1 vyhledavace Seznam.cz, nelze tento vyraz ignorovat. Je obsaZen
vV nadpisech uvodni stranky. Dale je obsazen vyraz ,kytarové koncerty” a jméno interpretky.
Budovani jména interpretky je vyznamné a nesmélo byt na uvodni strané¢ opomenuto. Dal§Sim
vyznamnym krokem byla formulace textu uvodni stranky, nebot’ se uvadi, Ze obsah stranky je
pro roboty vyhledavact vyznamny. Klicova slova uvedena pod ,,meta name keywords* maji
spise orienta¢ni ulohu nez vyznam pro vyhledavace pti fazeni vysledk.

Podobnym zptisobem jsou optimalizovany i ostatni stranky webu:

e stranka interpreta je optimalizovana na jméno interpretky (tzn. textovy obsah webu,
nadpisy H1 a H2, titulek stranky) a zdaraznuje slovo ,kytara®, resp. ,.koncertni
kytara“

e stranka repertoaru by méla byt optimalizovana alespon na hlavni smér repertoaru,
tj. ,kytarové duo“. Titulek vSak nese nazev ,repertoar kytarovy koncert®

(domnivam se, ze ac¢koliv mnoho ¢eskych vyhledavaci podporuje sklonovani, neni-li
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to nutné, je lepsi nesklonovat), nebot’ vyraz ,.kytarové duo* neni ve vyhledavacich
tak Casty, avSak je nutny pro odbornou specifikaci. V nadpisu H1 jsem zdiraznil
zéaroven vyraz ,.klasické kytary*, nebot” se jedna o druh hudby a tento patii na stranku
veénujici se repertoaru.

stranku ukazek z kytarovych koncertd jsem piedpokladal vyhledavat pomoci vyrazu
,,skladby* a rad bych téZ zdaraznil, Ze se jedna o kytarové. Pomoci AdWords jsem se
dozvédel, ze se jedna o Casto hledany vyraz pomoci vyhledavace Google. V nadpisu
vSak mohu zduraznit i to, Ze uvedené skladby si je mozné poslechnout zdarma, nebot’
hledany vyraz ,,skladby zdarma® je ¢ast&j$i nez ,.kytarové skladby*, a proto jej nelze
zanedbat. Do nazvu titulku jsem uvedl celé vyse uvedené spojeni. Obsah textu jsem
upravil, aby obsahoval vyrazy: klasicka a $pan¢lska hudba, koncert a kytara.

stranka odkazli na koncerty pratel ma vyznam pro zlepSeni jejich a potazmo i naseho
hodnoceni web stranek. Predpokladam (az na vyjimky), ze na odkazovanych
strankach bude zpétny odkaz na naSe stranky. Odkazované stranky jsou tematicky
(hudba, koncerty) shodné s naplni mého webu (pro mnoho vyhledavaci muize byt
tato véc podstatnd). Pokud neni na odkazovanych strankach odkaz zpét na nase
stranky, mohu zakézat robotim nasledovat tento odkaz, abych neztracel PageRank
odkazem na web, ktery na mij web zpét neodkazuje.

stranka kontaktu obsahuje pouze zékladni informace k nabidce koncertd, které je
mozné na webu vystavit. Kontaktni e-mail obsahuje znak ,,@* a ,,.“ pomoci ASCII
kodu, aby vétsina roboti vyslanych ze spamovych webt nerozpoznala tento e-mail.
Pro zpfijemnéni a rychlejsi kontakt tato stranka obsahuje formulaf pro poslani
vzkazu s mailovou adresou (viz obr. 5).
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Zaroven kazda stranka obsahuje popis <meta name=“description” content="popis
stranky“>. V tomto popisu jsem se snazil uvadét kli¢ova slova a byt v souladu s obsahem
stranky. Vhodnou frekvenci kli¢ovych slov jsem si ovéfil pomoci Keyword Density Analyzer
v1.01, jehoz vysledky potvrdily vhodné napsany text.

Text stranky pro uzivatele neni tfeba uméle znetvafet, nebot’ vétsina vyhledavact v ¢eském
prostfedi umi skloniovat, ¢asovat. Miizeme se spiSe soustfedit na slohovou podstatu sdéleni

uzivateli na webu.

4.4 Registrace domény a jeji zpracovani vyhledavaci
4.4.1 Historie domény a webu kytarovy-koncert.cz

Doména kytarovy-koncert.cz byla zaregistrovana 31. prosince 2007. Od 2. ledna 2008 byla
vystavena stranka informujici o vystavbé webu na této doméné. Od 17. inora 2008 byla jiz
V provozu webova prezentace. Zaroven v této dobé na web ,kytarovy-koncert.cz* odkazuje
web http://sweb.cz/masaze.Praha/. 10. biezna 2008 doslo k tpravé obsahu webu (zvyseni
frekvence klicovych slov z desetin procent na 3-5%) a k ptejmenovani nékterych stranek:

e ., O mné&“ na ,Jitka Nouzova a koncertni kytara“
e _Repertoar na ,,Repertoar — kytarové duo*

e ,.Oblibené polozky* na ,,Moji pratelé a koncerty*
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e _Foto*“ na,Foto a kytarové skladby zdarma“

Zaroven s tim doslo K pfejmenovani odkazti (menu) jednotlivych stranek. Od této doby je
web prakticky v dnesni podobé, kromé nékterych pravidelnych aktualizaci (vkladani novych
koncertli, mazani starSich, nyni také planuji ptidani novych nahravek).

12. bezna 2008 jsem piidal odkaz na web do vyhledavace Seznam.cz, nasledujici den do
Jyxo a Morfeo. V katalogu Centrum je registrace provedena 16. biezna 2008, do katalogl
Seznam.cz a Atlas.cz 19. kvétna 2008.

10. ¢ervence 2008 dochazi ke zméné zdrojového kodu tivodni stranky z tabulkového layout
na CSS sloupcové pozicovani. Postupné jsou piepracovany vSechny stranky webu. Ackoliv
tento zdrojovy kod je prehlednéjsi, nemad vyznamny vliv na zpracovani webu vysilanymi
roboty, tj. neovliviiuje ani umisténi webu ve vysledcich vyhledavani (kromé& Seznam.cz

a potazmo Atlas.cz).

4.4.2 Registrace do katalogti a ru¢ni ptidani odkaz do vyhledavaci

Registrace stranek do katalogu, resp. rucni pfidani odkazu do vyhledavace bylo nutné,
avsak probihalo u kazdého vyhledavace rizné€ a s riznymi vysledky.

Pouze Google jiz 27. unora 2008 dokazal web sam najit a oindexoval. Pied vlastni
registraci jsem si na http://nastroje.dobryweb.cz/automaticky-audit/ zkontroloval stav webu

Z hlediska pfistupnosti i funkénosti. Dostupnost vSech stranek lze vyzkouset také pomoci
Xenu‘s Link Sleuth (rvy. Neshledal jsem problémy, které by znamenaly, ze nebyl vhodny ¢as
upozornit na web dal$i vyhleddvace:

e Pro fulltextové vyhledavani v Seznam.cz anebo Atlas.cz stacilo vlozit (12.3.2008)
odkaz na novou stranku na Seznam.cz. Nasledujici den se mtj web objevil ve
vysledcich hledani nejen na Seznam.cz, ale i na Atlas.cz. Registrace do
nekomercniho katalogu Seznam.cz a Atlas.cz byla provedena 19.5.2008. Avsak jiz
Vv zaslaném mailu upozoriiuje Seznam.cz, Ze tento katalog neprohledava (na rozdil od
firemniho).

e Registrace 16.3.2008 v katalogu Centrum.cz a Atlas.cz prob¢hla uspésné a termin
stanoveny pro registraci byl dodrzen (5 dntt). Centrum.cz vsak odstranil 3 dalsi mnou
zvolené Casti katalogu, ve kterych se mél web nachazet. Od dubna 2008 se pii
listovani v katalogu ,,Spolecnost a kultura > Hudba* (tato kategorie ma 11 611
odkazii) web nachazi stale na druhé strané. Jiz po registraci v katalogu byl muj web
ve vysledcich dotazli ke konci prvni strany. Pfidani ru¢niho odkazu na novou stranku
do vyhledavate www.morfeo.cz bylo provedeno dne 13.3.2008, ve vysledcich
vyhledavani se web objevil 4.4.2008.
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e Vyhledavac Jyxo inzeruje na svych strankach zafazeni nové stranky za 1-2 dny. Ve
skuteCnosti po registraci provedené 13.3.2008 trvalo objeveni mé stranky ve
vysledcich dotazli cca 1 mésic.

Ackoliv se do vyhledavaci zaddvala pouze domovska stranka mnou vytvoieného webu,
vétsina vyse uvedenych vyhledavacu zaregistrovala vSechny dalsi stranky tohoto webu. Tuto
skute¢nost si mohu velmi rychle ovéfit na http://www.i-asap.net/nastroje-indexreport.php.

Problémy s registraci vSech stranek nastaly pouze u vyhleddavac¢e Seznam.cz. Tento problém

vSak byl odstranén pfi piedélani webu pomoci CSS sloupcového pozicovani.

4.4.3 Odkazy z jinych webt

Pro zlepseni off-page faktorti byly kontaktovany i weby, které patii jinym majiteldm. Od
pocatku existence mnou vytvorené webové prezentace na ni odkazuje web
http://sweb.cz/masaze.Praha/. V dubnu byl piidan odkaz i na strankach zakladni umélecké
Skoly v Praze http://www.zuspraha6.net/. Zaroven od ¢ervna odkazuje na web i hudebni

skupina Flam http://www.flam-folkrock.cz. Formu odkazi a jejich umisténi neSlo vzdy

aktivné ovlivnit, nebot’ jSou obsazeny na webech s rozdilnou strukturou a podléhaly souhlasu
spravce, ktery nékdy prosadil svoji uUpravu. Umisténi odkazii na strankach s hudebni
tématikou je vhodné nejen vzhledem k vyhledavacim, ale i k ziskani jinych navstévniku,

nebot’ nelze predpokladat vyhrocenost jejich hudebniho sméru.

4.5 Dosazené pozice ve vyhledavacich

Dosazené pozice v jednotlivych vyhledavadich byly rizné a zaroven se Vv nékterych
vyhledavacich ménily. Zacal bych tim nejjednodussim.

Prvni pozice pii dotazu ,kytarovy koncert* ve vyhledavaci Jyxo byla dosaZzena ihned
zpocatku (viz obr. 6) a zména na druhou pozici nastala az 13. ¢ervence 2008 tim, Ze vznikla

nova cizi stranka, kterou Jyxo zatadilo na prvni pozici.
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Obr. 6 - Pozice ve vyhledavaéi Jyxo zdroj: autor

Centrum.cz se 0 mém webu zprvu dozvédéelo registraci v katalogu. Po té byla moje stranka
ve vysledcich vyhledavani na prvni stran¢, avSak ne na prvni pozici. Prvni pozice pti hledani
na Centrum.cz byla ziskana 4. dubna, tj. zaroven kdyz doslo k zafazeni do databaze
www.morfeo.cz a od té doby se prakticky nezménila. Vysledky ve vyhledavani na Morfeo
byly stejné jako na Centrum.cz.
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Obr. 7 - Pozice ve vyhledava¢i www.morfeo.cz zdroj: autor
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Ve fulltextovém vyhledavaci Seznam.cz/Atlas.cz byl mtij web na druhém mist¢. Pti dotazu

,kytarové koncerty* se vSak nachazel na prvé pozici. Dne 20. dubna doslo k posunuti na prvni

misto, av§ak tyden po té nasledoval opét propad na druhé misto (jak pii dotazu v jednotném,

tak i v mnozném ¢isle), aniz by se tou dobou zménil obsah webu. Znamena to, ze bud’ se

snizilo ohodnoceni stranky, anebo se moje stranka dlouho neaktualizovala. Dne 13.¢ervence,

po prepracovani webu na CSS sloupcové pozicovani, ukazoval Seznam.cz/Atlas.cz moji

stranku aZ na ¢tvrté pozici. SeznamBot se dozvédél o této zméné az 28. Cervence a po té se

objevuje moje stranka na prvni pozici (viz tabulka 1).

Rozdil mezi Atlas.cz a Seznam.cz spocival pouze vtom, ze Seznam.cz pied vysledky
vyhledavani nabizel reklamu s hledanim v katalogu Firem (viz obr. 8).
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Nejproblemati¢téjsi bylo fazeni na Google. Prvni vysledky mohly byt zptisobeny novou
doménou a novou strankou (domnéla ochrana proti spamovym strankach, o které se mnoho
piSe, ale zarovenn nebyla nikdy oficidln€ potvrzena). V této dob¢€ jsem zaroven dosahoval
lepsich vysledkt pii hledani ,,kytarovy koncert nez pfi zadani ,,kytarovy koncert. Kromé
lepsi podoby s URL adresou nemam jiné vysvétleni pro tento rozdil. Ac¢koliv Google jiz umi
¢estinu, ma s ni presto problémy. Dokladem toho je muj ptedchozi ptiklad, tj. porovnani
hledaného slova s diakritikou s vyrazem bez diakritiky v URL adrese. Casto uvadény vyznam
odd¢lovani slov pomoci “-,, misto ,, “ se neprokézal pravdivy. Po predélani nazvu dalSich
stranek na prelomu Unora a bfezna 2008 nastalo vyrazné zhorSeni pozice, ackoliv jsem
Google na tuto zménu v odesilajicim formuldfi upozornil a zaroven s tim pozadal
o preindexovani. V polovin¢ bfezna se zobrazovaly ve vysledcich hledani jak nové nazvy
stranek, tak staré (jiz neexistujici). Po té nové nazvy stranek zmizely z vysledki hledani
a byly obsazeny pouze staré, jiz ddvno neexistujici. Tato situace trvala né€kolik dni. V dalSich
dnech zmizel mij web Gpln¢€ z vyhledavace Google. Nasledovné se vSak sam znova objevil,
a to jiz na prvni pozici. Této pozici stale dosahuje (viz obr. 9).

33



7 kytarovy kencert - Wyhledat Goughern - Windasws Ind nreel Sxglores ,i!‘ l]

6" .- ﬁ'np v Qoogke cafsearchitla s igei A e NCINED + honcer il e 3 s 200 9 [ - Sex o
| Dl Gt Y Pgpvortes  Tock b

| | s s | 5% At x| oot | Calbstaes perwmrs - o x| | L RS I TR
Web Obeizky Zpiey Skupny Fologie Gmad dasiv I"im.,-u-u-j

GO()gle [kyeaony koncaa &] o

& Prohledat Web € Stranky pouze 2esky

Web Visledhky 1 - 100 7 a5 161 000 na dotaz ky ¥ (0,30 sshund

Kytarovy koncert
Harravan' kytarowych CO wo studu Hodea, 242318 kytam | koncartawand mé moc oasl 2
moira se p!a't‘ . kytarovy koncert duo Jrka 'ruzun 2 Abce Jidon |
hytarovy koncet B - Aoihes -

Foto a kytarove skiadby

10 blezen 2008 .. Pronlededta 31 fotograde z yybaanych kytarovych koncertd 2 z natatend

Zaposiouchefie 5= do wirasych skipdeb Kerymi oo rozezn®i nade ..

ww Rytarovy-koncart c2/kytarow_skdacdey im - & .

Kytarovy koncert Tomade Hofka - HUDBA koncert - Nepropdsni ¢2
Platied hufturmnich akoi naphi? Coakou repubihon - Kytarovy konceet Tomabe Hodka
HUDEA koncert Kywwy koacern '.n‘za‘.a Hodha
kytarovy-koncert2omase horka nepropssm <2 J

pecq b kntaraup fes p &1 stakell Kytarovy koncert pro Skoly Flamenco ...
+ FOF/Adabe Acrobat - Jobaze jaho HINS,
nasi !r'w viech du: kytary. » v pofadu zazni 1 sélove skiadby od renesance. po soufasnest
e ;m.- 30 KE Flamenco \v,vnco mevy koncert pro Skoly ..
1y C2QU -t AF DChon WE SN 20honcemy paf

Nabug;

Kysarovy koncert pre Skoly Andich Kafses / han Sotys - » m.m peo 2dky drutdho
A.{:no lehkou formou seznami s mrul.-ﬂ 1 soatasnest ky\nry

¢ 2 igutar-ont=Pishida hi 5

_Kvtarovv koncert posluchacl konzervatofe v Pardubicich — - %‘
biod . Sy LT . @r

Obr. 9 - Pozice ve vyhledavac¢i Google zdroj: autor

V poloving dubna doslo k zajimavému tikazu — poklesu na cca Ctyficatou pozici, kterd se
béhem tydne zménila opét na prvni. Vzhledem k tomu, Ze web nebyl v této dob& upravovan,
je tento proces mozno vysvétlit jen probihajicim prepoctem ohodnoceni domovské stranky.

Nasledujici tabulka 1 ukazuje pozice pti vyhledavani dalSich pojmu.

Tabulka 1 - Vysledna pozice na néktera klicova slova k 28. srpnu 2008 zdroj:autor

Vyhledavac Jyxo Centrum.cz  Seznam.cz Google
Klicové slovo / Morfeo / Atlas.cz

kytarovy koncert 2 1 1 1
Jitka Nouzovd / Nouzova lJitka 1 1 1 1
Nouzovd 56 10 9 16
kytarové skladby 1

kytarové duo 2 4 2 5
koncerty Praha 2008 2 1 - 55

Dany web lze vyhledat i pomoci jinych vyraz (koncerty Praha 2008, kytara koncert,
apod.). VSechny tyto vyrazy vSak nemohly byt pouzity v ndzvu URL adresy anebo titulku
piislusné stranky a rizné vyhledavace zatazuji web na rizné pozice. Dle dosazenych vysledka

pii vyhledavani rGznych vyrazii lze vice odhadovat, jaky vyznam mohou jednotlivé
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vyhledavace pfifazovat riznym prvkium (titulek, nadpis, uvedeni meta name="Description"
content, apod.).

4.6 Ekonomicka narocnost optimalizace webové prezentace

V této casti shrnu ¢asové naklady na vytvotreni webu (pouze ¢as vénovany psani kédu bez
seznameni s teorii) a zisk — pocet navstév za celé obdobi existence webu. Tabulka 2 obsahuje

ptiblizny pocet hodin s rozdélenim jednotlivych etap pro tvorbu webu.

Tabulka 2 - Casova naroénost tvorby webu zdroj: autor

Cinnost Potiebny &as [hod]

Volba domény 2
Registrace domény a volba hostingu 1
Struktura webu 1
Pfiprava textl a obrazk( 5
Pfiprava zvukovych nahravek 1
Tvorba webové prezentace 14
Registrace v katalozich a pridani odkazu do vyhledavaci 2
Doplnéni optimalizace 2
Prepracovani (CSS sloupcové pozicovani) 12
Celkem 40

Zisk (celkovy pocet a pocet navstév z unikatnich IP adres) webové prezentace

Vv jednotlivych mésicich ukazuje tabulka 3.

Tabulka 3 - Ziskany pocet navstév unikatnich i celkovych zdroj:autor

Pocet navstév

(unikatni/celkové)

Leden 2008 2/4
Unor 2008 18 /34
Brezen 2008 20/ 47
Duben 2008 31/47
Kvéten 2008 41/66
Cerven 2008 41/60
Cervenec 2008 30/92
Celkem 183 /350
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Porovnanim tabulky 2 a 3 Ize najit pfimou uméru v pouziti optimalizace a ziskaném poctu
navstév webu. Prvni mésice (inor, bfezen) maji méné navstév (piiblizné o polovinu)
Vv porovnani s mésici po optimalizaci (duben, kvéten, erven, ¢ervenec). Uprava zdrojového
kodu stranek vSak podstatné zlepSeni pozice v Cervenci nepfinesla.

Webové stranky informaéné poslouzily zajemctim o koncerty a zaroven i dopomohly ke
zprostifedkovani vystoupeni interpretky na zahajeni vernisaze (14. kvétna 2008). Soucasné
jsou i vyznamnym prvkem pro sjednavani dalSich koncerti (pro zakladni informace

0 interpretce, repertoar i ukazky skladeb).
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5 Zavér

V bakalaiské prace jsem vytvoril webovou prezentaci a provedl jeji optimalizaci na
vybrana kli¢ové slova.

V praktické ¢asti jsem si oveéfil nékteré dilezité poznatky z teorie optimalizace (SEO)
a ziskal vlastni zkuSenosti, které mohu pouzit v budoucnosti. Potvrdily se nejdalezitéjsi
uvadéné poznatky, ze kliCova slova maji byt obsazena v URL adrese, nazvu titulku stranky
a Vnadpisech (arovné¢ HI anebo alesponn H2). Dalsi uvadéné poznatky jako frekvence
aktualizace, sklonovani klicovych slov, apod. maji rozdilny vliv na jednotlivé vyhledavace.
Seznam.cz je citlivéjsi na aktualizace a orientaci ve zdrojovém kodu stranky (navic prehlizel
drobnym pismem psané odkazy). Google ma Vv Ceském jazyce stile mensi problémy
s porovnavanim slov s diakritikou a bez ni. Pro Jyxo je vyznamng&j$i volba slov v doméné.
Ove¢iil jsem si, ze mnou aplikovana strategie optimalizace uvodni stranky je spravna
a pomohla k lepsim vysledkiim vyhledavani na zvolena kli¢ova slova u vétSiny vyhledavacu.

Zaroven jsem poznal, Ze nékteré zmény lze efektivné provadét za béhu webu (napf. zména
obsahu stranky), jiné (napi. URL adresa webu anebo pifejmenovani podstranek) je lepsi
neprovadét, pokud to neni nezbytné nutné.

Pfi respektovani doporuenych metod optimalizace 1ze dosahnout vyborné vysledky
(vétsinou prvni pozice, resp. prvni strana vysledkd ve vyhledavacich). Dosazeni téchto pozic
je vsak nestabilni a mize se u nékterych vyhledavacti ménit velmi rychle (napt. Google),
u jinych pomaleji (napf. Seznam.cz/Atlas.cz), u dalSich prakticky vibec, pokud nedojde
Kk zafazeni novych stranek zcizich webt (napt. Jyxo, Morfeo). Zaroven rizné pozice
u riznych vyhledavacii jsou zpiisobeny rozdilnymi algoritmy hodnoceni a jako takové jsou
chranény pted zvetfejnénim.

Hodnoceni vlastni webové prezentace jsem si ovéfil na vzorku vybrané skupiny
nezavislych pozorovateld. Ve skupiné byly zastoupeny rizné typy uzivateld od téch, ktefi
hledali na internetu poprvé, pres méne zkusené i bézné uzivatele, az k odbornym uzivatelim.
Nechybél zde ani jeden nevidomy, ktery mohl otestovat srozumitelnost webu pro zrakové
postizené.

Vsichni dotazovani uzivatelé se na mnou vytvofeném webu bez problémi orientovali
a chapali, co je jeho obsahem a k ¢emu slouzi. Je samoziejmé, Ze v otazkach tykajicich se
spiSe vkusu (barevné podani), se jejich nazory rozchéazely. Na nékterych pozadavcich,
vhodnych k vylepSeni stranky, se vétSina shodla. Takovéto pfipominky jsem vzal v uvahu
a implementoval je pfi upravach webu (zména nazvu Uvodni stanky v menu, nahrazeni

fotografii, drobné upravy textu webu, atd.).
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