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ABSTRAKT

Tato prace se zabyva procesem optimalizace stranek pro internetové
vyhledavace a jeho pfinosem pro uZivatele a majitele stranek. V praci
jsou popsany metody, které vedou k vyssi navstévnosti stranek, k lepsi
orientaci a uzivatelské privetivosti, tedy k vySSimu komfortu pro
navstévniky. V teoretické casti je vysvétlen zpisob optimalizace
a predpoklady nezbytné nutné k jejimu provedeni. V implementacni ¢asti
je ukazka procesu optimalizace na vlastnich vytvofenych internetovych

strankach.
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1. Uvod

Ve své bakalarské praci se zabyvam problematikou optimalizace
internetovych prezentaci z hlediska jejich vyhledatelnosti. Smyslem
optimalizace je zaji$téni a upevnéni pozice ve vyhledavacich a katalozich
s cilem zasdhnout touto formou komunikace co nejvice potencidlnich

zékaznikd. V procesu optimalizace je hlavnim nastrojem SEO".

Svou praci jsem zaméfil na vyuzivani a charakteristiku systému SEO, coz
je neplacena ¢ast sluzby Search Engine Marketingu. S pomoci SEO Ize
dosahnout lepSich vysledkii v pozicich vyhledavacia a katalog. SEO
pomahd vyrazné ptildkat navstévniky na internetové stranky a piispiva
tedy k vyS$Si navstévnosti. Pomoci optimalizace 1ze také zajistit vySsi

konverzi navstévnikl na zakazniky, tedy zabezpecit firm¢ vyssi trzby.

Prvni ¢ast prace se zaméfuje na teoretickou charakteristiku procesu
optimalizace. Objasiiuje funkce a fungovani vyhleddvacl a katalog.
V dalsi ¢asti jsou uvedeny predpoklady a metody pro optimalizaci. Ty se
deli na takzvané on-page faktory a off-page faktory. Ty jsou v préci
detailn€ popsany. V teoretické Casti jsou dale popsany vybrané nastroje,
které se pouzivaji pfi optimalizaci internetovych prezentaci a praktiky,

které by nemély byt v procesu optimalizace pouzivany.

Druhd ¢ast, implementacni, je zamécfena na praktickou formu
optimalizace, tedy na optimalizaci konkrétnich stranek. Ptiklad
optimalizace je v praci demonstrovan na internetové prezentaci vlastni

tvorby.

"SEO - Search Engine Optimization - metodologie vytvafeni a upravovani webovych
stranek takovym zpusobem, aby byly ve vysledcich hledani v internetovych

vyhledavacich zobrazeny na nejlepsich mistech.



2. Historie vyhledavaci a katalogii

2.1. Katalogy a vyhledavace

Webové prezentace se optimalizuji predevS§im pro vyhledavani ve
vyhledavacich a katalozich. Pro objasnéni problému jsou niZe popsény

principy fungovani katalogii a vyhledavacu.

2.1.1. Katalogy

Katalog je webovy portal, ktery obsahuje odkazy na internetové stranky
sefazené do jednotlivych kategorii fazenych podle tématiky a obsahu
webu. Za nejznaméjSi Ceské katalogy se povazuji portdly Seznam,
Centrum, Atlas, mezi nejvyznamnéj$i zahrani¢ni katalogy se fadi Google,
Yahoo, ODP (Open Directory Project) a AltaVista, kterd je jiz v soucasné

dobé koupena spolecnosti Yahoo.

Zaznam do katalogli je podminén registraci do piislusné sekce.
Tuzemské katalogy jako Seznam, Centrum, Atlas podminuji zapis do
katalogi tim, Ze uZivatel, ktery o zapis zad4, musi mit pidéleno ICO. Po
zkontrolovéni udajii editorem dané sekce, je zdznam ptidan do katalogu.
Doba zatazeni odkazu do katalogl se pohybuje fddové v nékolika dnech,

ale 1 nekolik tydni.

Hledani v katalogu se realizuje systémem prochazeni jednotlivych
kategorii ¢i pomoci lokdlniho vyhleddvani. Pii lokdlnim vyhled4vani
v katalogu porovnava vyhledavaci stroj dotaz s URL?, nadpisy a popisy
stranek. Tyto Casti vyhledavani jsou v katalogu registrovany a zafazeny

do prislusné sekce.

> URL je zkratka anglického vyrazu Uniform Resource Locator. Je to fetézec znaki
s definovanou strukturou a slouzi k presné specifikaci umisténi zdroji informaci na

Internetu.



Pro katalogy tedy neni relevantni obsah stranek, proto se tato
optimalizace zam¢fuje na titulek stranky, doménové jméno a popis dané
prezentace. Popis by mél co nejlépe vystihovat podstatu webu a mél by
obsahovat kli¢ova slova, stejn¢ tak jako by je mél obsahovat i nadpis.
Klicova slova jsou rozebrana v kapitole ¢. 4.1 zabyvajici se on-page
faktory. NejcastéjSim prohieSkem, kterého se vtomto kontextu
dopoustéji tviirci a editofi je, ze pii celkové optimalizaci zapominaji
pravé na klicova slova v titulku stranky. Chybéjici klicova slova tak
posouvaji vysledny web na spodni hranici vyhledavaci a katalogl a stava

se nevyhledatelnym.

2.1.2. Fulltextové vyhledavace

Vyhledava¢ oproti katalogu nefadi odkazy dle kategorii, ale pouze pfi
dotazu prohledava své databaze a tadi dotazy dle algoritmu. Zptsob
jakym vyhledavac rozsifuje své databaze je hledani a stahovani stranek.
Nasledné se tyto stranky indexuji, €ili zpracovavaji a ukladaji do
databaze. Nejznaméjsi zahrani¢ni vyhledavac je Google, mezi ¢eské patii

Morfeo a Jyxo.

Vyhledavace se skladaji ze dvou casti. Hlavni cast vyhledavace je
tvofena robotem (crawler, spider, bot, atp.), ten prochazi stranky
a indexuje je. Roboti prochdzeji stranky v ndhodnych intervalech, nejde
je ovlivilovat a zalezi pouze na nich, jak c¢asto stranky navstévuji
a upravuji své databaze. Druha cast vyhledavact tvoti webové rozhrani,

které umoznuje uzivateliim vkladat své dotazy na ptislusny vyhledavac.

Registrace do téchto vyhledavact je zbytecnd, protoze sami vyhledavaci
roboti jsou schopni stranky objevit a indexovat, pokud na dané stranky
existuje hypertextovy odkaz z jiz indexovanych stranek. Pokud tomu tak

neni, registraci mize byt upozornéno na to, Ze dana stranka existuje.

10



Po zadani dotazu do vyhledavale je prohledana databize a podle
relevance jsou zobrazeny jednotlivé vysledky hledani. Jakym zplsobem
jsou vSak data fazena, nelze zjistit, algoritmus je tajemstvim, které znaji
jen programatoii vyhledavaci. Je jisté jen to, Ze se strankam pfisuzuje
hodnoceni (PageRank, S-Rank, Jyxo Rank, atd.). PageRank jako bodové
hodnoceni stranek je popsan v kapitole 4.2 zabyvajici se off-page

faktory.

2.2.Trzni podily vyhledavaci

K tomu, abychom mohli stranky kvalitné¢ optimalizovat, je nutné zjistit,
jaké vyhledavace a katalogy pouziva pravé ta cilova skupina, kterou
chceme oslovit a pretvorit ji tak na zakazniky. Z toho divodu je tieba

sledovat vyuziti jednotlivych vyhledavaci.

2.2.1. Zahraniéni trh

Situace, ktera dokumentuje vyvoj a trend v pouziti vyhledavacu je
pirevzata od comScore Media Metrix Search Engine Ratings (viz
obr. 1.1). Je za obdobi ¢ervence roku 2006. Ze studie je jasné vidét, Ze

Google upeviiuje svou pozici na trhu.(1)

Yahoo: 28.8%

Others: 3.4% Ask: 5.4%

Obrazek 1.1 Trzni podil vyhledavaci v anglicky mluvicich zemich (2)
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Jeho pozice se jiz nékolik let upevituje a nevypada to, ze by jej néktery

z jeho konkurentil pfipravoval o ¢ast trhu. SpiSe naopak (viz obr. 1.2).
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Obrazek 1.2 Trzni podil vyhledavaci v anglicky mluvicich zemich (3)

Jestlize budeme zkoumat diivod tohoto uspéchu, dojdeme k prostému
zavéru. Vyhledavaci technologie vytvorend spolecnosti Google je
opravdu natolik kvalitni a GspéSna, Ze internetové portaly k prohledavani
obsahu vlastnich katalogli vyuZivaji pravé technologie Googlu. Zatimco
vroce 2005 byl podil mezi Yahoo a Googlem skoro vyrovnany,
v soucasnosti jiz dominuje Google viz obr. 1.3. Cervené &ary vyjadfuji,
ze katalogy ¢i vyhledavace dostavaji primarn¢ vysledky na dotazy od
daného vyhledavace a Zluté Cary nasledné, Ze si vyhleddvac¢ nechd za

sluzbu platit.
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Obrazek 1.3 Pouziti vyhledavacich technologii v anglicky mluvicich zemich (4)

2.2.2. Cesky trh

Situace na Ceském trhu s vyhledavaci byla oproti zahrani¢ni situaci dost
odli$nd. Zatimco v zahrani¢i sméle fungovaly vyhledavace jako Yahoo,
teprve vroce 1997 se firma Seznam pokusila vytvofit svij vlastni
vyhledavaci systém. Robota pro vyhledavani pojmenovala Kompas
a sluzbu Uspésné provozovala do roku 2001. Sluzba byla nahrazena
vyhledavanim pomoci Googlu a Upravou technologie Jyxo, kterou

Seznam koupil.
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V dnesni dobé Seznam vyhledava primarné ve fulltextu pied vlastnim
katalogem, a to pravé pomoci Googlu a svym vlastnim vyhleddavacim
robotem nazvanym Seznam Fulltext. Propojeni jednotlivych katalogl

s vyhledavaci je vyobrazeno na obrazku 1.4.

SEZNAM < SE2NAM
tiscall C.Ougle

Cenirum.cz “ | M’or feo

02 Active\ ﬁ

Obrazek 1.4 Pouziti vyhledavact ¢eskymi katalogy (5)

Centrum, druhy nejvétsi vyhledavaci server a katalog v Cechach, také
nezustal pozadu a roku 1999 spustil svilj vlastni systém pro vyhledavani,
zpocatku vSak pouze na vlastnich strankach. V roce 2002 byl spustén na
vlastni doméné¢ pod nazvem Centrum Webfast. V roce 2003 byla
technologie zasadn¢ pfeména. Byla do ni implementovana specializace
na ceStinu jako ohybani slov, synonyma atd. Zaroven s touto zménou se
upravil i obchodni nazev vyhledavace na Morfeo, pod kterym figuruje

dodnes.

Poslednim z vyznamnéj$ich hra¢t na trhu ceskych vyhledavacii je Jyxo.
Tento vyhledavac se profiluje jako vyhledavaci systém bez katalogu. Byl
spustén roku 2002 a od pocatku jej vyuziva portadl Atlas a O2 Active
(diive Quick). Podobné¢ jako Morfeo pracuje s ¢eStinou, to znamend, Ze

dokaze ohybat slova, vyhledavat synonyma atd.

14



Nasledujici obrazek 1.5 vypovidd o dominantnim postaveni Seznamu
jako nastroje pro vyhledavani at’ uz v katalogu, ¢i fulltextovém

vyhledavani. Graf je z bfezna roku 2006.

-~

Seznam.cz (celkem)
faor
51% Google {celkem)
1%

MSHM (celkem)

1%

Centrum {celkem)
8%

e )
Zoohoo.cz fos__cz Atlas.cz (celkem)
1% 1% 7%

Obrazek 1.5 Trzni podil vyhledavaci v Ceské republice (6)

3. Zakladni faktory ovliviiujici optimalizaci stranek

Pokud uvazujeme o optimalizaci stranek, musime se zamyslet také nad
tim, jestli strdnky spliiuji kritéria, za kterych mohou byt stranky
zoptimalizovany. V dne$ni dob¢€ jsou témeét veskeré stranky tvofeny
dynamicky s pouzitim riznych technologii. Kazda z téchto technologii
prinasi zajisté své vyhody, ale také nevyhody. Vyhledavaci roboti se totiz
ve vétsing pripadl chovaji naprosto stejné jako lidé. Tak naptiklad ne
kazdy vyhleddvaci robot zvladne projit vyskakovaci menu napsané
v JavaScriptu, ¢imz prezentace ptichazi o velkou c¢ast stranek, které
nebudou zaindexovany, a tim ztraci internetové stranky moznost na lepsi
pozici ve vysledku vyhledavani. Kazdy vyhleddvaci robot je prosté jiny,
a pokud ma byt tedy optimalizace co nejefektivnési, je tfeba se drzet

urc¢itych pravidel. Pravidla jsou dale rozebrana a popsana.
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3.1. JavaScript

JavaScript se stal jednou z mnoha technologii zajistujici dynamicnost
webovych stranek. Je to jazyk zaloZeny na technologii, kterd zpracovava
nevyhody. Mezi prednosti urcité patii, ze data nejsou pro odpovéd
posilana na server, ale jsou kontrolovana mistn¢ pfimo u uzivatele. To
s sebou pifindsi Usporu na zatiZzeni linky pro pfenos dat. AvSak pfili§
mnoho uZivatelll a programatorti jej nema v oblib¢é. Do jisté miry tomu
napomahd prave ta skutecnost, ze se v riznych prohlizec¢ich mize chovat
odlisné. Jak se ale zdd, rozhodné to neni technologie, ktera by méla
zaniknout. O jeji dalSi rozSifovani se stard tzv. AJAX (Asynchronous
JavaScript And XML?). AJAX neni ni¢im novym, je to jen vyuziti

funkcionality jazyka pro vetS$i pfizplisobeni internetovych stranek

uzivatelam.

Jak se tedy vyhnout tomu, aby vyhleddvace vytvoiené stranky
neignorovaly? V prvni fadé je lepSi se vyvarovat implementace
vesSkerych prvki, které nesou informace o odkazech na dal$i stranky
formou JavaScriptu. Hrozi totiz, ze stranky, na které je odkazovano prave
pomoci takového menu, nebudou indexovany. Dal§i problém muze
nastat, pokud JavaScript neni skryt v souboru, ale je implementovan
pfimo v téle dokumentu. Pokud se jedna napiiklad o jednu funkci, neni
v tom problém. Jakmile vsak t€lo dokumentu obsahuje vét§i mnozstvi
kodu, vyhledavace opét nemusi stranku zaindexovat a pokud se jedna

o hlavni stranku, nejsou vesmés zaindexovany zZadné stranky.

? eXtensible Markup Language - obecny znatkovaci jazyk, ktery byl vyvinut

a standardizovan konsorciem W3C.
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3.2. Flash

Flash je graficky vektorovy program, vyvijeny puvodné firmou
Macromedia. Tato technologie je vyuzivani piedevSim jako nahrada
obrazkii ve formatu GIF, které vytvarely urcCitou interaktivnost na
strankach. Tvorba animaci ¢i reklam je pomoci Flashe velmi efektivni,
kvalitni a datové méné ndro¢na v porovnani se stejnym prvkem tvorenym

v GIFu. (7)

Pro svoji kreativnost je tato technologie vyuZzivdna i pro tvorbu
webovych prezentaci. Prezentace je tvofena jakoby platnem, na kterém se
odehravaji veskeré akce v podobé animaci, a tim padem neni vytvaien
zadny HTML kod, ktery by vyhledavace mély moznost projit a zjistit

obsah webu. To ma za nasledek, Ze stranky nejsou indexovany.

V soucasné dobé se k Flash prezentacim uchyluji pfedev§im znamé firmy
ve svéte, jejichz jméno je natolik zndmé, ze mit indexovan cely web je
pro tuto firmu naprosto nedulezité. Takovou prezentaci mé napiiklad

v soucasné dobé O,

3.3. Ramce

Ramce neboli framy umoziuji podobné jako CSS styly (kaskadové styly
slouzici k upravé vizualniho stylu stranky) ¢i tabulky rozvrhnout stranku
na jednotlivé oddily, které nam tvofi takzvany layout stranky. Oproti
obéma metodam jako jediné vkladaji stranky do stranky. To znamena, ze
po kliknuti na odkaz, se prohlizeC nepfesune na jinou stranku, ale pouze

se nova stranka nacte do pozadovaného ramce.

Hlavni problém s rdmci nastava u vyhleddvacich roboti. Nékteré z nich
ramce upln€ ignoruji nebo dokonce odmitaji indexovat. Pokud piesto
dojde kindexovani stranek, je =zaindexovdn obsah v jednotlivych
rdmcich, coz mé za nésledek Spatné zobrazovani uzivateli. Nabidnut je

pouze odkaz na stranku ramce, ktery nenese ostatni informace, jako

17



napiiklad menu a dal$i podstatné informace. Pro méné zdatné uzivatele
Internetu to muze predstavovat velky problém, coz ma za nasledek

opusténi stranek a ztratu potencialniho zakaznika.

V novych normach konsorcia W3C* se od verze XHTML” 1.1 jiZ vlastné
s ramci ani nepocitd. Ramce v soucasné dob¢ plni svou funkci naptiklad
ve webovych chatech. I tam jiz vSak existuje ndhrada, at’ jiz formou chati
pomoci Flash technologie nebo posledni dobou velmi populdrnim

AJAXem.

3.4. Validita kodu

Tak jako ¢lovék potiebuje ke své komunikaci jazyk, stejné tak i ve svété
Internetu je potieba jazyk. Validita kédu je spravnost zapisu daného
jazyka dle dané normy. V soucasnosti je konsorciem W3C, které se stara
o vytvareni téchto norem, doporuovand norma jazyka XHTML 1.1.
Jestlize se vSak podivame na Internet, zjistime, Ze madlokterd stranka
projde validaci. Jak je tedy mozné, Ze stranky funguji, aniz by byly
v pofadku? Nastésti prohlizeCe dovedou zobrazit i Spatné fungujici
stranky. AvSak pro vyhledavace jiz nespravnost validace pfedstavuje
mirny problém. Napfiiklad pokud neukoncime znacku identifikujici
hypertextovy odkaz na jinou stranku ¢i na jinou ¢ast textu dané¢ho webu,
vznikne pro vyhledava¢ odkaz, ktery nedava zadny smysl. Nedokaze
totiz dany hypertextovy odkaz sam ukoncit, a tim padem nezaindexuje
zbytek stranek, které se odkazuji pravé z takto Spatné vytvoiené webové

prezentace.

* World Wide Web Consortium - mezinarodni konsorcium jehoz &lenové spoledné
s vefejnosti vyvijeji webové standardy pro World Wide Web.
> extensible hypertext markup language - znatkovaci jazyk pro tvorbu hypertextovych
dokumenti v prostfedi WWW vyvinuty konsorciem W3C.
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3.5.Zmény v adresach

Zména adresy neni ani tak problémem pro vyhledavac, jako spiSe pro
uzivatele. Pokud jsou stranky pfesunuty, vyhleddvace obsah opé&t
zaindexuji, nicméné jiz z databaze nevytadi obsah, ktery byl na ptvodni
adrese. A to se nemusi jednat o zménu celé domény. Staci pouze upravit
odkaz na nékterou stranku. To ma za nasledek, Ze pti dotazu na databazi
vyhledavace je uzivateli poskytnut vysledek, kde adresa neni upravena.
Uzivatel v domnéni, Ze se jedna o relevantni odkaz, jej pouzije a zjisti, Ze
dana stranka jiz neexistuje. Jestlize né&jakym zpisobem nezajistime
pfesmérovani, ¢i stranku, ktera nas pomoci odkazu navede na fungujici
stranky, ve vétSing piipadi ztrdcime navstévniky, tedy potenciondlni
zakazniky. Pokud jiz odkazy ménime, méli bychom zajistit, ze odkazy,
které ménime, budou fungovat nadale nebo alespoit po tu dobu nez
zmény zaregistruji vyhledavace a staré stranky vytadi. Tento problém se
fesi za pomoci HTTP® hlavicek. Nasledujici feSeni problému je pomoci
jazyka PHP:

<?php
header(“HTTP 1.1 301 Moved Permanently”);
header(“Location: www.novastranka.cz”);
header(“Connection: close ”);

7>
Tento kousek kddu zajisti, ze serveru je odeslana hlavicka o verzi HTTP
protokolu a kodu, ktery fika, Ze stranka byla trvale ptresunuta. Druhy
ptikaz sdéluje novou adresu stranky a posledni ptikaz uzavird stavajici

komunikaci se serverem.

3.6. Dynamické stranky

V konferencich zamétenych na optimalizaci internetovych prezentaci je
hojn¢ diskutovano téma dynamicky generovanych stranek. Podstatou

problému je, zda budou strdnky zaindexovany, i pokud prostiednictvim

S Hyper Text Transfer Protocol - je internetovy protokol uréeny pivodné pro vyménu

hypertextovych dokumentt ve formatu HTML.
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URL adresy budeme ptedavat parametry prezentace, které¢ slouzi jako
proménné pro chod a funkci dané prezentace. Tento problém je typicky

pro vytvateni stranek v jazycich jako Java, PHP’, ASP®.

Internetové vyhledavace zaloZené na technologii Googlu ¢i Yahoo
donedavna odmitaly indexovat stranky, v jejichz adrese byl pouzit
identifikator id, ktery tvirci stranek s oblibou pouzivaji k identifikaci
prvkll (napf. vyrobkil). V soucasné dobé jiz Google takové stranky
neodmita a zatfazuje je do svych databdzi. Pokud vSak chceme mit
jistotu, Ze vSechny stranky budou zaindexovany, je lepsi zvolit jiné
pojmenovani pro proménné nebo zafidit prepisovani adres, coz je také

daleko efektivné;jsi.

Zpusob, jak toho dosdhnout, vede pies modul internetového serveru
Apache s ndzvem mod_rewrite. Tento modul vSak musi byt nainstalovan
na stran¢ serveru a musime mit moznost jej konfigurovat, coz byva dost
Casto problém. Takové adresy vSak maji nejen tu vyhodu, Ze je indexuji
vyhledavace, ale jsou i1 daleko 1épe zapamatovatelné pro uZzivatele.
Adresy jsou tedy user friendly a SEO friendly, coz je velmi dulezité. Jak
vytvotit konfigura¢ni soubor pro prepisovani adres je popsano v ukazce

implementace.

4. Metody SEO

Optimalizace pro vyhledavace patii k modernim trendiim, bez nichz se
7adny souc¢asny web neobejde. Ukolem optimalizace je s co nejmensimi
naklady ziskat vysokou a pfitom dobte cilenou internetovou prezentaci.
Optimalizace pro vyhledavace dnes patii mezi hlavni zpiisoby, jak zajistit

webu dostate¢nou vyhledatelnost.

" Hypertext Preprocessor - je skriptovaci programovaci jazyk, uréeny piedeviim pro
programovani dynamickych internetovych stranek.

¥ Active Server Pages - je technologie nezavisla na programovacim jazyce
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Optimalizace pro vyhledavace je efektivnim marketingovym nastrojem,
kterym zvySime hodnotu internetové prezentace. Optimalizace pro
vyhledévace totiz umoziuje rovnou zacilit prezentaci na ty navstévniky,
ktefi maji sami o nabizené produkty ¢i sluzby zajem (a proto je ve
vyhledavaci hledaji). Pfi optimalizaci internetovych prezentaci je nutné
optimalizovat on-page a off-page faktory. Jak toho dosahnout je popsano

nize.

4.1. On-page faktory

On-page faktory jsou takové faktory, které ovliviiuji vyhledatelnost
a vyskytuji se pfimo na strance. Nemusi se vSak jednat jen o viditelné
prvky, podstatny je naptiklad kod a jeho sémantika. Mezi nejpodstatnéjsi
prvky on-page faktorii patfi bezesporu klicova slova. Ta maji za tkol
zajistit dostateCny pfisun navs$tévniki na konkrétni prezentaci.
Optimalizace musi zajistit, aby kazda stranka byla unikétni, protoze

vyhledévace hodnoti kazdou strdnku samostatné.

4.1.1. Kli¢ova slova

Kli¢ova slova neboli key words jsou jednotlivd slova nebo fraze, pod
kterymi chceme, aby naSe stranky byly nalezeny pomoci vyhledavact na
konkrétni dotaz uzivatele. Jsou to vlastné takovd voditka na naSe
internetové stranky. Bez nich nelze zajistit dostateCnou néavsStévnost
webové prezentace. Pokud je internetova prezentace rozsahld, musi byt
klicova slova na kazdé strance a musi popisovat danou stranku c¢i
vyrobek, a to zejména z toho diivodu, Ze kazda stranka je identifikovana

samostatné.
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Jiz pfi vytvafeni internetové prezentace je nutné kliova slova
zakomponovat do internetovych stranek. Jejich zakomponovani do nové
vytvarené stranky byva daleko jednodussi nez pozdéjsi pracné vkladani
a pfedélavani stranek. VétSinou se totiz nejednd jen o samotnou Upravu
textu na strance, ale 1 o Upravu tagh (HTML znacek), které mivaji urcity

vyznam pro vyhledavace.

Pokud optimalizujeme stranky pro zahrani¢ni vyhleddvace, musime vzit
v potaz ito, Ze nejsou z 90 % schopny poradit si s CeStinou. Problém
s Cestinou neni ve smyslu kodovani dané prezentace, ale v tom, ze tyto
vyhleddvace neumi sklofiovat ani Casovat. Jinak je tomu u ceskych

vyhledévact Jyxo a Morfeo. (8)

4.1.2. Vhodna kli¢ova slova

O tom, ze kli¢ova slova by méla co nejlépe vystihovat zaméfeni dané
prezentace, neni pochyb. Ale jak zajistit takova klicova slova, ktera
piivedou nejvice navstévniki? V prvé fadé se musime zamétit na to, jak
danou prezentaci budou vyhleddvat sami uzivatelé. Pro tuto Cinnost je
dobré oslovit nékolik uzivatelti tzv. testeri, posadit je pied pocitac
anechat je, aby se snazili nalézt stranku sami. Postup, jakym stranky
vyhledavaji si zaznamenat a zapsat si také kli¢ova slova, kterd pouziji
k samotnému nalezeni stranek. Klicova slova na dané strance musi byt
také relevantni vzhledem k obsahu prezentace. TéZko si lze pfedstavit, ze
budeme chtit prodat naptiklad Zzidle auzivatele na naSe stranky
dostaneme na jina klicova slova netykajici se tematicky dané stranky,
napft. automobily. Nejen, Ze navstévnik se nestane nasim zédkaznikem, ale
také si vétSinou stranku zapamatuje a na naS odkaz jiz ziejmé neklikne.

V horsim ptipad¢ upozorni své ptatele.

Zpusob, jak zjistit kliCova slova, je prozkoumavani zdrojovych kéda
konkuren¢nich webl. Z konkuren¢nich stranek miizeme zjistit, jaka
klicova slova jsou pouzita ve vyznamnych prvcich stranky, jako jsou
naptiklad elementy hl,h2 h3.title, strong, atd. LepSi je samoziejmé
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prozkoumat internetové stranky konkurentli, ktefi jsou na ptednich
pozicich ve vyhledavacich. U téchto stranek je optimalizace provedena

dobfte.

4.1.3. Nastroje pro vybér klicovych slov

Nékterda klicova slova jsou na prvni pohled vcelku jasna. Pokud se
naptiklad zaméfujeme na vyrobu ndbytku, tézko budeme do stranky
vkladat slova, kterd na tuto skuteCnost upozorni. SpiSe nas ihned
napadnou takova klicovou slova, ktera ptimo popisuji produkci firmy,
jako napftiklad stoly, skiiné, atd. Nékdy je vSak problém zjistit veskera

klicova slova, ktera by mohla potencialné ptivést uzivatele.

Nastésti vSak existuji nastroje, které mohou doporucit vyvojati klicova
slova, na které by naptiklad sam provozovatel neptisel. Nékteré z nich

jsou popsany v nasledujicich odstavcich.
Google AdWords

I kdyz AdWords neni primdrné nastroj na vyhledavani kli¢ovych slov,
ale slouzi pro tvorbu internetové reklamy typu PPC’ na Google, jeho
vyuziti pravé pro vyhledavani klicovych slov je naprosto perfektni.
Nejen, ze dokaze vyhledat podobna ptibuzna slova i se synonymy, ale
jako jediny nastroj ukazuje i po€et vyhledavani v Google na dané klicové
slovo za uplynuly mésic a také konkurenci inzerati na dané klicové
slovo. Velkou vyhodou je také to, Ze nastroj je psan piimo programatory
Googlu a jeho vysledky tedy Ize brat za relevantni. Pokud jesté vezmeme
do uvahy, Ze Google ma nejvétsi podil na trhu, je jasné, Ze nastroj je
opravdu vice nez vhodny pro optimalizaci. Jeho vyhodou je také ten fakt,
ze se neni potieba proklikat nckolika strankami, nez dojdeme

k samotnému nastroji pro vyhledavani klicovych slov.

? PPC — Pay Per Click (platba za klik) spo&iva v tom, Ze inzerent za reklamu plati aZ ve

chvili, kdy zatcinkovala, tedy ve chvili, kdy si na ni potencialni klient klikl.
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Wordtracker

Wordtracker je nastroj, ktery slouzi primarné k vyhledavani kli¢ovych
slov, avSak jeho sluzby jsou placené. Systém nabidne pouze nékolik
prvnich slov zdarma. Vysledky vSak nejsou moc ptesvédcivé a zvlaste
pro stranky s Ceskym obsahem je tento nastroj naprosto nevhodny. Je

tedy pouze doplitkovym nastrojem k vyse zmiflovanému AdWords.

Existuji 1 dal$i vyhledavaci systémy slouzici k nalezeni klicovych slov,
ale jejich vysledky nejsou presvédCivé. Navic jsou tyto sluzby soucasti
tvorby PPC reklamy a vétSina z nich umozni vyhledéavat klicova slova po

zaregistrovani, poptipadé dlouhému prochazeni predchozich stranek.

Dalsi moznosti, kterd existuje, je naptiklad nechat si vypsat synonyma ve
Wordu nebo vyuzit nékterou ze statistik vyhledavact a urcit pozici, na
které se nachazi dané klicové slovo. Cim vyssi vSak pozice je, tim vyssi

je také jeho konkurence.

4.1.4. Konkurence kli¢ovych slov

Pokud optimalizujeme internetové stranky na dana klicova slova, musime
vzit v potaz také konkurenci a Cetnost ve vyskytu dané¢ho kliCcového
slova. Zjisténi téchto faktori daného klicového slova neni tUplné
jednoduché. Pokud jej chceme zjistit, zadame do vyhleddvace dané
klicové slovo a na konkrétni dotaz uvidime pocet stranek, které obsahuji

hledané klicové slovo.

Pocet stranek vSak nema vzdy vypovidaci hodnotu. Lépe se ndAm mohou
optimalizovat stranky, které budou mit milién vysledki, nez naptiklad ty,
kter¢é maji jen 50000 vysledkii. Pokud tedy chceme zjistit
konkurenceschopnost a ¢etnost daného klic¢ového slova, nezbyva nam nic
jiného, nez stranky z vysledku vyhledavéani prozkoumat. Tato metoda je

naro¢na z hlediska védomostniho i ¢asového.
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4.1.5. Optimalni pocet klicovych slov

Vyhledavace stranky nehodnoti podle cetnosti klicovych slov na
strankach, ale podle jejich hustoty. Hustota vyjadiuje podil cetnosti
klicového slova (poctu vyskytl) k celkovému poctu slov celého textu.
VétSinou se uvadi, ze pocet kliCovych slov by se mél pohybovat

v rozmezi 2 az 10 %.

Vyhledavace, které stranky hodnoti, upfednostiiuji také jind kritéria
k hodnoceni stranky a pokud hustota bude pfili§ velkd, mizeme z textu
snadno udélat text necitelny pfipominajici telegram, kde kazdé desaté

slovo bude stop.

4.1.6. Kli¢ova slova v URL adrese

Téma klicovych slov v URL adrese je hojné diskutovdno. Drfive bylo
klicové slovo v URL hodnoceno velmi vysoko, dnes vsak vétSina
vyhleddavaci pomalu snizuje hodnotu klicovych slov v URL adrese
a hodnoti opravdu jen obsah stranek. M4 to i svij smysl. Pokud jako
uzivatel néco hleddm, nehleddm to jen v URL daného webu, ale chci to
hlavné najit na dané strance. LepSi nez zaméfit se na klicova slova
v URL je upravit adresy, aby byly 1épe zapamatovatelné pro uzivatele,

tedy tzv. SEO friendly.

4.1.7. Tagy

Tagy jsou prvky jazyka HTML, které vytvareji zdrojovy kod internetové
stranky. Kazdy tag nese urcitou hodnotu, kterou webovy prohlize¢ musi
umeét rozpoznat. Stejn¢ jako prohlize¢ rozpoznava tagy, rozpoznava je
1 vyhledavac. Pii vytvareni stranek je nutné dodrzovat normy a spravnou
sémantiku kodu. Pak vyhleddvace nemaji problém se zjiSténim obsahu
stranky a nasledné jejim zaindexovanim do své databaze. Pro

vyhledavace vSak hraji urcitou roli i hodnoty tagu.
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Title

Title, titulek, je hlavnim tagem stranky. Je vlozen mezi parové tagy head,
které tvoti hlavicku stranky, a jeho hodnota je zobrazovana v prohlizeci
v horni liSté. Jako jediny mé vétsi vyznam pro vyhledavace. Kazda
stranka by méla tento tag obsahovat a obsahem parové znacky by mélo
v lep$im ptipadé byt klicové slovo, jméno firmy nebo alesponn popisek
stranky. Pokud je stranka vyvarena pomoci ramcii, 1 kazdy ramec by mé¢l

tuto znac¢ku obsahovat.

Zda se to jako samoziejmost, ale stranek, které tento tag nemaji nebo je
tam tvlrce stranek neumistil, je obrovské mnoZstvi. Pokud do Googlu
zadate dotaz ,,Untitled page* vysledek poctu stranek bez nazvu je velky.

Piesné 48 milionu stranek.
Meta tagy

Jedna se o neparové znacky jazyka HTML, které se stejné jako tag title
umist'uji do zahlavi stranek, tedy casti head. VétSina téchto tagl nema
pro vyhledavace zadny smysl, urcuji totiz cCasteCn¢ chovani serveru
a fikaji, jaké kodovani stranky pouzivaji. Jediné prvky, které maji pro
vyhleddvace smysl, jsou description a keyword. Pokud je vyhledavace

berou v Gvahu, pfifazuji jim jen malou vahu.

Tag description popisuje, ¢eho se tyka obsah webu, tag keywod jako
hodnotu obsahuje klicova slova pro internetovou prezentaci. Zatimco do
keyword se zapisuji spiSe slova nebo fraze, do tagu description se pisi
souvislé véty, které¢ konkrétné popisuji dany web. Tento tag se zobrazuje
ve vyhledavacich pod hlavnim nadpisem internetové prezentace, a kazdy

uzivatel si tak mtize strucné precist, ceho se stranky tykaji.
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Tagy typu H1, H2, H3

Tagy typu H jsou parovymi znackami jazyka HTML, které se umist'uji
na internetové strance. JelikoZ se jedna o nadpisy, maji vét§i vahu nez
klasicky text. Nejvétsi vahu ma tag H1, jez se smi na strance vyskytovat

pouze jednou. Kazdy dalsi prvek H mé nizsi hodnotu.

Existuji samoziejmé 1 dalsi tagy, které by se daly popsat, ale jejich
vyznam z hlediska optimalizace je diskutabilni. Piikladem miize byt
tuéné pismo nebo kurziva. Google naptiklad takové tagy vibec
nezajimaji a nepfisuzuje jim zadnou hodnotu. Naptiklad vyhledavac

Yahoo jim hodnotu ptifazuje, ale pouze velmi malou.

4.2. Off-page faktory

Off-page faktory jsou takové faktory, které ovliviiuji vyhledatelnost,
avSak nejsou pfimou soucdsti stranky, tzn. nenalézaji se v obsahu
samotnych stranek, ale ani ve zdrojovém koédu. Mezi tyto faktory se tadi
pfedevsim tzv. zpétné odkazy a hodnota stranek tzv. rank, podle nichz
vyhleddva¢e hodnoti dané internetové stranky. Tyto faktory lze
zpétnych odkazli urcuje velikost ranku a ten zase ovliviluje pozici ve

vyhledavaci.

Klicovym faktorem toho, jak vysoko bude internetovd prezentace ve
vyhledavac¢i umisténa, tvofi rank, tedy hodnota toho, jak prohlizece
hodnoti vase stranky. Kazdy vyhledavac sviij systém hodnoceni stranek
nazyva jinak. Google pojmenovava hodnotu internetovych stranek jako

PageRank, Seznam S-Rank, Jyxo jako Jyxo-rank atd.
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Podstatné vSak neni pojmenovani jako spiSe to, jakym zpiisobem se tato
hodnota strankdm pfidéluje a jakou véhu hraje pfi vyhodnocovani
vysledkt vyhledavani danym vyhledavacem. Dale bude popsan pouze
princip fungovani PageRanku, pro ostatni vyhleddvace je systém

hodnoceni stranek témét totozny.

4.2.1. PageRank — hodnota stranek

PageRank je algoritmus vyvinuty spolecnosti Google, ktery piisuzuje
kazdé internetové strance s vlastni URL adresou ohodnoceni, které
vypovida o jeji kvalit€¢ v rdmci struktury ostatnich okolnich stranek, které
na sebe odkazuji tzv. odkazové sité. Kazda stranka konkrétni prezentace
je hodnocena samostatné, nepfisuzuje se tedy PageRank doméné jako
celku. Google pouziva PageRank pii rozhodovani o tom, jak bude dana

stranka umisténa vysoko ve vyhledavaci.

PageRank vychazi z predpokladu, ze o strance vypovida pocet zpétnych
odkazt, viz kapitola 4.2.2. Pfredpokladem vysokého PageRanku je prave
kvalita zpétnych odkazl. Stranky zisk4vaji PageRank jako soucet
ptichoziho PageRanku z odkazujicich stranek. Kazdd nova stranka
dostane pii zaindexovani pocatecni hodnotu PageRanku a jeho zbytek je
dopocitan. Vzdy, kdyz robot navstivi stranku, ptepocita jeji PageRank, na
zéklad¢ pocateni hodnoty a hodnoty PageRanku odkazujicich stranek.

Modelova situace jak rozdélovani PageRanku funguje, viz obr. 4.1.
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Obr. 4.1 Distribuce PageRanku (9)

Hodnotu PageRanku je vSak nemozné piesné zjistit, protoze algoritmus,
ktery je pouzivdn kjeho vypoctu, je obchodnim tajemstvim
provozovatele vyhledavace, vtomto pifipadé Googlu. V literatuie se
objevuji vzorce na vypocet PageRanku, nicméné¢ jsou pouze odhadem
matematické funkce pro jeho vypocet, ktery vSak nemusi odpovidat jeho
skute¢né hodnoté. Redlné hodnoty a systém hodnoceni internetovych
stranek zna pouze Google. Kazda firma si totiz algoritmus, ktery slouzi
pro hodnoceni stranek, chrani a tento algoritmus zné jen malé mnozstvi

lidi v dané firmé.
Interni PageRank

Jestlize stranka dosahla ¢ast svého PageRanku za pomoci zpétnych
odkazi, potom se tento PageRank dale pfenasi na ostatni stranky celého

webu. Tato hodnota PageRanku tvofi tzv. interni PageRank.

Pokud stranky obsahuji velké mnozstvi internich strdnek, které pro
navstévnika nemaji velkou vypovidaci hodnotu, je dobré zajistit, aby
PageRank smétujici pravé na tyto stranky nebyl prerozdélovan. Pokud
docilime toho, aby nebyl pferozdélovan, mizeme upozornit navstévniky
jen na ty stranky, které opravdu zamyslime. Zptisob jakym toho docilit je
popséan v implementacéni Casti.

29



Nulovy PageRank

Pokud ma néktera stranka nulovy PageRank, mize se jednat o stranku,
ktera byla penalizovana ze strany Googlu. Pokud byla stranka
penalizovana na zéklad€ neetického procesu SEO nebo na zakladé
upozornéni, stranka se stane téméf nevyhledatelnou a penalizace mtize
postihnout i stranky, na které odkazuje. Pokud se tak stane, mluvime
o BadRanku. Ten vznikd jen v ptipad¢, jestlize stranky jsou navzéijem

propojeny, to znamenad, ze stranky odkazuji jedna na druhou a naopak.

Nulovy PageRank vSak nemusi vzdy znamenat, Ze stranka byla
penalizovana. NejcastéjSim divodem pro nulovy PageRank je, ze stranka
je nova, tedy jeji majitel upozornil vyhledavac na fakt, Ze stranka existuje

a robot danou stranku jesté nenavstivil.
Google Toolbar PageRank

K odhadu PageRanku vydal Google vroce 2002 pomocny nastroj
nazvany jako Google Toolbar PageRank dale jen GTPR. Byl vytvoien
jako plug-in prvek pro prohlize¢ Internet Explorer a mél pomoci pfi
odhadu PageRanku stranek a byt tak pomocnikem pro tviirce a editory pfi

optimalizaci stranek.

GTPR pouziva pro zobrazovani PageRanku stupnici od 0 do 10, aviak
hodnoty skute¢ného PageRanku jsou ziejmé vyssi kviili vétsi rozliSovaci
schopnosti. Detailni hodnoty, které¢ jsou vsak jen odhadem, jsou uvedeny

na obr. 4.2.
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Hodnota PageRanku Hodnota GTPR
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Obr. 4.2 Odhadované hodnoty PageRanku v zavislosti na GTPR (22)

Vyznam GTPR vSak pomalu sldbne pravé kvili horSi rozliSovaci

schopnosti a diky faktu, Ze existuje jen pro Internet Explorer.

4.2.2. Zpétné odkazy

Jak bylo popséno v kapitole 4.2.1, zpétné odkazy slouzi k pfenaseni
PageRanku a ke zviditelnéni internetovych stranek. Samotna existence
stranek nepfivede totiz Zadné navstévniky, tedy potencidlni zakazniky.
Stranky musi byt vidét a lidé o nich musi védét nebo musi byt schopni

nalézt je pfes internetové vyhledavace ¢i katalogy.

Ziskavanim zpétnych odkazl se zabyva tzv. link building, tedy budovani
zpétnych odkazl. V ptipad¢ ziskavani zpétnych odkazl nejde o kvantitu,
ale o kvalitu, tedy hodnotu jakou ndm mohou ptinést. Nejlepsi volbou je
odkazovat na své internetové stranky z takovych prezentaci, které maji
vysoky PageRank. Vysoky PageRank zajisti, Ze se Cast z néj pienese i na

pozadované stranky.

31



DalSim faktorem, ktery ovliviiuje, jak velka ¢ast PageRanku se pfenese,
je tematickd podobnost internetové prezentace, ze které vede odkaz na
naSe stranky. Tedy pokud je prezentace tematicky podobnd, pfinasi nam

zpétny odkaz vyS§si PageRank. Tento jev se nazyva tematicky PageRank.

Nejjednodussim zplsobem, jakym dosdhnout zpétnych odkazi, je
registrace do katalogii a vyhledavact. Jako samoziejmost se bere
registrace do nejznaméjsSich vyhledavacu a katalogt. Existuji vSak i malé
katalogy a vyhledavace, které se zamétuji tematicky na dané odvétvi,

napf. tvorbu internetovych stranek.

P vybéru mista pro umisténi zpétného odkazu je potieba dat si pozor na
tzv. link farmy. Link farmy jsou weby slozené¢ z desitek ¢i stovek
internetovych stranek, které jsou navzdjem propojeny zpétnymi odkazy
apfenaSi na sebe vlastni PageRank, ¢imz se umistuji vysoko ve
vysledcich vyhledavani. Protoze link farmy se snazi obelstit vyhledavace,
registrovani do nich se nedoporucuje z diivodu penalizace vyhledavaci,

které hrozi za jejich odhaleni.

4.3.Nevhodné praktiky SEO

I voptimalizaci mizeme narazit na praktiky, které by nemély byt
pouzivany, nebot’ prezentaci v konecném dusledku poskodi, a to na jeji
vyhledatelnosti a divéryhodnosti. Vyhledavace stranky, kde se takové
prvky vyskytuji, ohodnoti minimalnim rankem, a moZnost, Ze by se
stranky dostaly zpét na prvni mista ve vyhledavacich, je naprosto miziva.
Proto se doporucuje vyhnout se takovym metodam. Nekteré nevhodné

metody jsou popsany dale.

4.3.1. Skryvani textu

Ve snaze dosédhnout velké hustoty klicovych slov se na stranky ptidava
skryty text. Navstévnik si takového textu na strance nevSimne, protoze

ma napt. stejnou barvu jako pozadi, avSak robot prochdzi zdrojovy kaod,
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ktery indexuje, a tudiz takovyto text mize odhalit. Jelikoz spolecnosti,
které tvofi roboty vyhledavace, implementovaly algoritmus, ktery dokaze
takovyto podvod zjistit, stranky jsou snadno postizitelné. V reakci na
tento fakt tviirci a editofi pfiSli na dal§i zplsob skryvani textu, a to
zmenSit text na necitelnou uroven a posunout ho na spodni hranici
stranek. Avsak 1 tyto stranky jsou penalizovany. Penalizace takovych
stranek  spo¢iva v  pfifazeni minimalniho ranku, a tudiz

v nevyhledatelnosti dané prezentace.

4.3.2. Podvrhovani obsahu

Dalsim podvodnym lakanim navstévnikt je naptiklad pouziti slivka sex.
Jelikoz se jedna o jedno znejCastéji vyhledavanych slov, spousta
prezentaci na to reagovala tak, ze toto slovo zatadilo mezi své kli¢ova
a ¢ekala, ze jim to pfinese v&étSi navstévnost. Malokdo ovSem pii
vyhledavani onoho slova chce objevit prezentaci napi. na prodej hracek.
Vyhledavace vSak pouzivaji v drtivé vétSiné filtry, které stranky
nezabyvajici se touto tématikou bud’ Gpln€ vytadi z jejich databéze, ¢i

ohodnoti minimalnim rankem.

4.3.3. Podvrhovani stranek

Tato technika, kdy se prohlize¢i podsouva jina stranka nez uzivateli, se
fika cloaking. Stranka, kterd se podsouva vyhledavaci, je samoziejme
dobfe optimalizovdna na dana klicova slova, pod kterymi chceme, aby
nas navstévnici nasli. Pokud vSak dany odkaz uzivatel zvoli, stranka je

pfesmérovana na zcela jinou a uzivatel dostava zcela jiny obsah stranek.

5. Nastroje pro analyzu vysledkii optimalizace

Abychom mohli vyhodnotit, jak byla optimalizace uspésna ¢i neuspesna,
musime provést zpétnou analyzu. U SEO musime vzit v ivahu ten fakt,
ze se vysledky optimalizace nedostavuji ihned, ale data se méni
v prubehu tydni ¢i spiSe mésicu, zalezi na daném vyhledéavaci.
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Celkové cely proces SEO je nekone¢ny, a pokud chceme internetové
stranky mit trvale v popfedi, musime neustdle analyzovat, upravovat
stranky a sledovat konkurenci. Pro analyzu SEO existuje néckolik
uziteCnych ndastroji, které pomdhaji pravé pii vyhodnocovani

optimalizace.

5.1. Position Report

Prvnim z nastrojt, které jsou velmi uzite¢né, je Position Report, ktery je
voln¢ k dispozici a je provozovan spolecnosti i-Asap. Jak jiz nadzev
napovida, jedna se o nastroj pro vyhodnocovani pozic nasi prezentace na
dané kli¢ové slovo. Po zaddni domény a klicového slova se provadi
méteni ve vyhledavacich, zda na dané klicové slovo je nalezen vysledek

do prvnich 100 umisténi, viz obr. 5.1.

Zadejte hledany vyraz(y) a doménu, pro kterou chcete report vytvorit:
wyraz(y): tvorba stranek

domeéna: www_allforweb.cz Odeslat

Dal&i nastroje: LinkReport | IndexReport | GTPR | S-rank | Alexa

fulltext pozice
S seznam @ 0/1057136
#F yow 51/53236
ES morfeo 44/1241122
¥ yahoo 0/99999
Y altavista 84/1320000
[Cl google = 28/1960000
7 live.com = 26/96032

Obr. 5.1 — vysledky vyhledavani pies Position Report (10)

Z téchto vysledkt je patrné, Ze dand prezentace je Spatn¢ optimalizovana

na dané klicové slovo nebo obsah neni jesté zcela zaindexovan.
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5.2.Index Report

Jedna se o ndastroj od stejnojmenné spoleCnosti, tedy i-Asap. Tento
nastroj slouzi k ovéfeni poctu zaindexovandch stranek v nejbéznéjsich

vyhledavacich viz obr. 5.2.

Zadejte doménu, pro kterou chcete zjistit pofty indexovanych stranek:
www_allforweb cz Odeslat
Dal&i nastroje: LinkReport | PositionReport | GTPR | S-rank | Alexa

Bookmarklet/Favelet tohoto nastroje:
Index Report aktualni stranky

Bookmarklet nebo 122 Favelet je maby koussk javaskriptového kddu, ktary zawold tento ndstroj pro privé prohlEznou

stréanku, Pro poudit], jej viodte do swych zskedek.

fulltext indexovanych stranek
8 o 47
B morfeo 28
¥? yahoo = 24
P altavista 27
£7 live.com = 218
gﬂgl_etdﬁ’ 27

Obr. 5.2 Zjisténi poctu zaindexovanych stranek (12)

Bohuzel byl jiz z vysledki vyfazen Seznam, ktery ma na Ceském trhu
vyhledavact velky vyznam. Jeho absence tak dava vysledkim programu
mensi vahu. Existuje vSak zpisob, jakym lze tato data ziskat i ze
Seznamu. Pokud do dané¢ho vyhledavace (Seznam, Google, atd.)
napiSeme do vyhledavaciho pole frazi site:www.allforweb.cz allforweb,
jako vysledek dostaneme pocet stranek zaindexovanych v daném

vyhledavaci, viz obr 5.3.
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Obrdzek
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Cim veétsi je pocet zaindexovanych stranek, tim veétsi

AllForWeb - webdesign, ivorba www stranek, internetows obc - zobraal na mapé
AliForWeb = webdesign, intemedowy obchod, beorba strdnek Hnvigace == Lhodni sirana + Jame miadd a krealni
spolednast med jejil ... Vice informaci == - Uvodnd sirana | Podminky ubil | Mapa strinek | XHTML 1.1 | Newslgter -
Copyright & 2008 Al orWeb

W ailiTorwen.c2/ - Sumpars

AllFarWeab - tvorba webowch strdnek_reklamnich bannen webdesign

ABForWeh - Posminky uliti Nasgace == Uvodni strana *> Podminky ... jen Provozovatel”) » COPYRIGHT © Aled
linled - AliforWeb Velkerd priva whradena. ... 0dagh » ProhtdSend Simy Aled Mikuec - AIForWeb k ochiand vaich
osobnich Gdajl Spotednost...

wearw alliforwet CUBoam Ay it

AllForWeb - webdesign, tvorba www strdnek, internetove obchody

AliForeb - internetovd fedeni twofend privd pro Vis Navigace »» Uvodni strana »» Ceny «Levay web Chei b ve
svétd ... «Vice informaci = - Uvodnd sirana | Poaminiy uhtl | Mapa stranek | XHTML 1.1 | Newslater « Copyight &
2006 AliForieb

wanw aliforweh cicany

AllForWeb - webdesign, tvorba www stranek, internetoveé obchody

ANlSrweb - webouk prozentate, internelosd sbehody. radakinl systbmy Nanvigace == (hoani $irana == Refatance »
StudeniHolbday Prezentace shudentsid ... »> « Uvodnl sirana | Pedminky udtl | Mapa stdnek | KHTML 1.1 | HewsleBer
- Copynght © 2006 AIFerWeb

warw allforweb coirelerence’

AllForWeb - webdesign, tvorba www strének, intermetowé obchody

ANForWeb — editebnime VaSi firmu na internety Nawgace >> Uvodni strana »> Nowi web = Chisle novi wed? 8
ynamickim ... 5 inkEnost « Vice informad == « (vodni strana | Podminky uiti | Mapa strének | 0HTML 1.1
Newsbetier s Copyright & 2008 AliForWeb

L aliforwel C2mdny-we bl

Obr. 5.3 — Pocet zaindexovanych stranek (12)

v

Sance na umi

sténi

v prvni desitce vysledkli vyhleddvani dana stranka ma. Samoziejmé pod

podminkou, Ze jsou splnény dalsi faktory pro dobfe optimalizovany web.

5.3.Link Report

Link Report je internetovy nastroj, ktery slouzi pro kontrolu zpétnych

odkazli danych stranek. V tomto ptipad¢ se jedna o kontrolu zpétnych

odkazii jak internich, tak externich. Cislo, které nastroj poskytuje, je

jejich soucet, viz obr. 5.4.
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Zadejte doménu, pro kterou chcete report vytvorit:
www_allforweb.cz Odeslat
Dal5i nastroje: IndexReport | PositionReport | GTPR | S-rank | Alexa

Bookmarklet/Favelet tohoto nastroje:
Link Report aktualni stranky

Bookmarklet nebo téE Favelet je mahy kousek javaskriptoveho kodu, ktery zavols tento néstroj pro prévé peohlZenou
strénku, Pro pouiti, jej vlodte do svych 23

slodek,

fulltext externich linkd
& 10 243
E4 morfeo w 148
¥ yahoo = 244
3}' altavista 264
£ live.com = 0
Gl google = 155
| 2 dmoz.org m No

Obr. 5.4 — Pocet zpétnych odkazi (13)

Pokud budeme chtit zjistit pouze externi odkazy, coz byva piinosnéjsi,
zadame do vyhledavace frazi link-www.allforweb.cz. Vyhledava¢ nam

zjisti skutecny pocet pouze externich odkazi.

5.4. Google Analytics

Jak jiz ndzev napovida, jednd se o ndstroj vytvoreny spolecnosti Google.
Je kdispozici zcela zdarma, pro vyuzivani je nutné se pouze
zaregistrovat. Tento nastroj poskytuje kompletni analyzu stranek,
vhodnou nejen pro SEO, ale i pro podporu SEM, elektronického

obchodovani atd.

Pro analyzu SEO je podstatnd hlavné c¢ast, zabyvajici se pfistupy
navstévnikd na stranky, jejich konverze na zakazniky, odkud na naSe

stranky prisli a jaka klicova slova pouzili, pokud pfisli z vyhledavacu.

Na obr. 5.5 je tvodni ¢ast programu po piihlaSeni, na které jsou udaje
o pfistupech za vybrany tyden. Sleduje po€et novych navstévniki vici
vracejicim se. Uvadi zdroj, odkud se na naSe stranky dostali, a zemé&pisné
umisténi, odkud k ndm navstévnici pfisli. V implementacni ¢asti jsou

popsany dals$i moznosti programu vyuzitelnych pro SEO analyzu.
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Obr. 5.5 — Uvodni obrazovka Google Analytics (14)

Nastroji na analyzu optimalizace je celd fada. Vybér néstroji se fidi
konkrétni potfebou majitele ¢i editora stranek. Z uvedenych nastroji ma
nejSirsi vyuziti Google Analytics. Jeho nevyhodou je pouze dlouhé

prvotni nacitani vysledkt.

6. Optimalizace internetové prezentace AllForWeb

Tato ¢ast popisuje optimalizaci pro internetovou prezentaci AllForWeb,
viz obr. 6. Implementace optimalizace byla jednodussi z toho divodu, ze
se jednalo o nové vznikajici stranky, a tudiz veSkeré faktory rozhodujici
o kvalit¢ optimalizace mohly byt dobfe promySleny a snadngji

implementovany.
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44 N9 annT

Obr. 6 — Prezentace AllForWeb (15)

6.1. Tématika stranek a cil optimalizace

Dana prezentace byla zalozena za ucelem podnikéni. Jedna se o nabidku
internetovych sluzeb v oblasti webdesignu, tvorby webovych aplikaci,

atd.

Smyslem optimalizace je co nejefektivnéjsi osloveni a ziskani (konverze)
novych zékaznikl, tedy maximalni zviditelnéni prezentace v zakladnich
Ceskych vyhledavacich, jelikoz prezentace neni v soucasné dob¢

vytvorfena v jiném nez ¢eském jazyce.
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6.2. Nastroje pouzité pri tvorbé a optimalizaci webové

prezentace

Prezentace je vytvorena za pomoci jazyka XHTML 1.1 a jazyka PHP ve
verzi 5.1. Tato verze jazyka jiz podporuje pln¢ objekty, lze tedy vyuzivat
objektové orientované programovani. Obsah je ukladan v databazi
MySQL, ktera je poskytovdna zdarma a je nejcastéji zastoupena na

serverech poskytujicich webovy prostor.

Jelikoz v prezentaci je zajiSténo prepisovani adres, byl vybran
webhosting od spolecnosti Pipni, ktery umoziiuje vyuzivat modul

mod_rewrite. Dany modul je soucasti webového serveru Apache.

K editaci PHP a XHTML kodu byl vyuzit produkt spole¢nosti Zend,
konkrétné Zend Studio ve verzi 5.5 viz obr. 6.1. Ten poskytuje vysoky
komfort pti psani zdrojovych kodi a diky vestavénému FTP klientu
umoziuje pracovat se soubory piimo na webovém serveru. Jako jeden
z mala produktii obsahuje také vestavény debugger pro kompilaci PHP
skripti. To umoziuje ladit PHP skripty pfimo na pevném disku

a nahravat na server jiz odladéné skripty.

[ zena e : ol —~ S
fle Edt Search Goto Project View Debug Tooks Hel
et B EXDOwe QK LB €+ y > mnki40BE7"
[eF. e @ — ||| [#Edtor @ Erowser I
L | — J. 85|
- else =1l
i) o e ik 54 include_once(”. /pages/_error.ine”): &
- AlForieb:| 55 } 5
3 ajax 56 2> =
e :; B <rdive g
(] dotaznic 59 <div class="CenterCol™> i
£ email &0 <div class="Search TopShadeZ"><input type="rext” name="search” class="SearchText” value="
a £ miky 2 . i
) 62 <div class="RedTitlel">POSLEDNT REFERENCE:/diws
g O 63 <div class="BarContent” style="width: 193px: padding: lopx lipx 10px Dpes™>
[ s=inik 64 <2php
-1 system 65 Connect () ;
3 §Query = MySQL_Query("SELECT id,ritle,perex,link FROM afuw_references ORDER BY date
& mm &7 $CNT = 0: - a
#- (] class 68 while (§Result = MyS0L_Fetch_drray($Quecy)){
#-[] €55 69 echo "<div class=\"BarReferences”:
(] images 70 if(§CNT == 0){echo " BarReferencesFIRST":}
_ 7L echo "\"><ing sro=\"/upload/inages references/”. $Result'id' ", jpgi” alt='{¢Resu
-0 72 SCNT++;
#- ] pages 73 i
#- (] upload 74 e
2 75 B <sdive
-htsccess 76 <div class="BlueTitlel">TISROVE ZPRAVY</dive
[B db_alformeb_c 77 <div class="BarContent” style="lopx; padding: 10ps:™>
Favicon.ico 78 <zphp
] functions.phe 78 Cannect|) ;
&0 ouery = HyS0L_Query ("SELECT title,date,perex FROM afv_news ORDER BY date DESC LIMLJ
fl 8l GCNT = 07
- infa.php &2 while{§result = mysql fetch object{§ruery)){
-8 odpoved.chp 83 LE(SCHT 1= 0){ =cho "<br /»<br /+":}
84 echo "<span class=\"BlueFont}"><b>".§result->title."</b></spans><br /><span class=
- redirect.php a5 SONT4+5
sitemap.xml 86 3
styleshest.css « || |87 S -
< | > | — B

4l Fies ~| g8 ndex.php

3

Loading file: AlForseb: frwswfindex. php. i1 Insert

Obr. 6.1 — Aplikace Zend Studio
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Pro spravu databdze MySQL je pouzit nastroj phpMyAdmin. Jeho
pouzivani urychli vytvareni databazovych tabulek a spravu jejich obsahu.
Je jednim z nejrozsifenéjSich programti pro spravu MySQL databéaze

a obsluhuje se pomoci webového rozhrani, viz obr. 6.2.

@@‘ &d Server: mysql » & Databaze: db_allforweb_cz » E Tabulka: afw_news

Databaze [EProjit G Struktura msqQL  Vyhledavani  3:Viozit [EExport [ZImport
db_allforweb_cz (9) M|

Sloupec Typ Porovnavani Vlastnosti Nulovy Vychozi E
db_alforweb_cz (9) id int(11) Ne auto_i
O e title varchar(50) utf8_general_ci Ne
B afw_compas perex tinytext utf8_general_ci Ne
B afw_news £
B afw_newsletter text fext utfé_general_ci Ne
B afw_pages
B afw_references date date Ne
= afw_text author  varchar(60) utf8_general_ci Ne
B afw_users
B afw_user_methods url_link  varchar(50) utf8_general_ci Ne

T Zagkrinout ve / Od3krtnout vie Zaskrtnuts: S X d

% Nahled k wtisténi & Navrhnout strukturu tabulky
3¢ Pridat 1 sloupciie Na konci tabulky . Na zacatku tabulky  Po |id ~ | Proved

Indexy: Vyuziti mista
Klicovy nazev Typ Mohutnost Akce Sloupec Typ Pouziva
PRIMARY PRIMARY 58 vl e i Data 1 468 B
Viytvofitindexna 1 sloupcich Proved | Index 2 048 B

Celkem 3 516 B

Obr. 6.2 — Rozhrani aplikace phpMyAdmin (16)

6.3. Vybér klicovych slov

Kli¢ovéa slova jsou zdkladnim prvkem optimalizace. Proto je jejich vybér
a spravna kompozice v prezentaci dilezitd. Obsahem prezentace je
nabidka sluzeb =z oblasti webdesignu, tvorby webovych stranek,
redakénich systému, tedy zaméfeni na vytvaieni webovych aplikaci.
K vybéru klicovych slov byl vyuZit néstroj Google AdWords, viz
kapitola 4.1.3.

Pii vybéru klicovych slov bylo vychdzeno z hlavni nabidky - tematiku
webu, do nastroje byla tedy postupné zadana jednotliva témata odrazejici
hlavni charakteristiku a zaméfeni prezentace. Seznam klicovych slov

vybranych tematicky je na obr. 6.3.
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webdesign

tvorba stranek

Reklama

tvorba bannert

VbW |-

tvorba corporate design

Obr. 6.3 Tematicky navrZena klicova slova

Na obr. 6.4 je samotny nastroj na vyhledavani klicovych slov. Do n¢j

byla postupné zaddna slova popisujici nabidku sluzeb prezentace

a nastroj vyhleda slova podobnd, zobrazi pocet Cetnosti vyhledavani za

posledni mésic a konkurenci daného slova na ostatnich webovych

prezentacich.

Zadepe mdno kilowk slovo nebo kizi na Hidek

torka strinek .
= o Poudit synonyma

Vybete data k zobraZeni | Dbmm whisdddn kSovwho slova =

Konkrdindjii kliéova slown - sefazena podle rilance

e bisaen Objem vybledivini -

tvorha strinel

tvorba wel sirinek

torba stanek rdaema

tvorba webovyeh srinek

Tvorba www EArdnek

horha inbeeneloneh strdnek
tvorha himl sirinek

TorDd SUransE

tvorhs ww sirdnek 2dama
tvarha 'H-Dl)kj'l:h #irdnek rdarma
tvorhs webowd siriaky

tvorba valraech sbidnek
witkediriagn tiethad wibavch sleanek
tvocha www strinek webdesign
orhl v aranek 3
wiemelovd siranky borba

tvorha webowch srinek beng

Henkurence inzerenti

Obr 6. 4. — Nastroj Google AdWords (17)

Seznam kli¢ovych slov, viz obr. 6.3, je kratky, je tedy nutné jej roz

VI

S1T1t

o klicova slova, ktera byla doporucena nastrojem Google AdWords.

Jejich seznam je na obr. 6.5.
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webdesign

tvorba stranek

Reklama

tvorba bannert

tvorba corporate design

tvorba webovych stranek

tvorba internetovych stranek

web tvorba

O[N] WIN |-

vytvoreni stranek

[y
o

webdesign cz

[y
[y

web design

[EEN
N

www reklama

[y
w

web reklama

Obr. 6.5 — Navrzena kli¢ova slova

I kdyZz se muze zdat, ze seznam klicovych slov neni o moc vétsi, jejich
pocet pln¢ dostacuje vzhledem k velikosti prezentace, co do poctu
stranek. Pokud bychom ovSem optimalizovali napf. internetovy obchod,

pocet klicovych slov by dosahoval desitek ¢i stovek kli¢ovych slov.

Nastrojem vybrana klicova slova jsou takova, Ze jejich intenzita
vyhledavani byla stfedni, coz dostacuje, vzhledem k faktu, ze vyskyt

vybranych slov na konkurenénich webech byl minimalni.

Pokud jiz zname vybrana kli¢ova slova, zbyva je pouze zakomponovat
do stranek. Zpusobt, jak toho dosidhnout, je vice, at' uz dynamicky
pomoci databaze nebo staticky zakomponovat piimo do stranky. Protoze
cela prezentace nepfesahuje nckolik stranek, byla kli¢ova slova
implementovana staticky, tedy pfimo zakomponovéana. Nasledné jsou

popsany on-page prvky, do kterych byla implementovana klicova slova.

6.3.1. Tagy v hlavicce stranky

V kapitole 4.1 byly popsany divody, pro¢ umistit klicové slovo do
titulku stranky. Zde vsak bylo do titulku stranky umisténo nejen klicové
slovo, ale 1 nazev firmy, coz ma vyznam zejména pro navstévniky.
Kli¢ové slovo je tedy umisténo hned za nazvem spolecnosti.
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Seznam kli¢ovych slov je uveden také v meta tagu keywords, ktery
slouzi pro umisténi klicovych slov do zahlavi stranky, ale jak jiz bylo

popsano, vyhledavace tomuto tagu piisuzuji pouze maly vyznam.

Na nasledujicim vypisu, je ukdzka HTML kodu, ve kterém jsou
implementovany klicova slova do tagl v hlavi¢ce stranky, tedy title
a keyword. Za povsimnuti stoji také tag description, ktery popisuje danou

stranku.

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.1//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtml11/DTD/xhtml11.dtd">

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="cs">
<head>
<meta http-equiv="Content-Language" content="cs" />
<meta http-equiv="content-type" content="text/html; charset=UTF-8" />

<meta name="description" content="AllforWeb - Vytvafime internetové
stranky, které Vam pomohou zviditelnit se na internetu. Diky nasim
produktim zvysite svij zisk a prilakate dalsi zakazniky. Mezi sluzby patfi
webdesign, tvorba stranek, internetové obchody, redakéni systémy,

v

zpracovani elektronickych obchodd, katalogt a dalsi."/>

<meta name="keywords" content="webdesign, eshop,tvorba webovych
stranek, tvorba stranek, tvorba stranek Sumperk, tvorba stranek Jic¢in,
internetové stranky, os commerce, MYSQL, PHP, internet solutions, redakéni
systémy, grafické ndvrhy, internetovy obchod, stranky, html stranky,
internetové stranky, www stranky, webové stranky, web page, vizitky, vytvorit
logo, logo firmy, nové logo, logo design, logo creator, os-commerce, obchod
internetovy, tvorba stranek, tvorba html stranek, tvorba internetovych
stranek, tvorba webovych stranek, tvorba www stranek, tvorba web stranek,
webdesign studio, web design, webdesign Sumperk, www stranky, navrh
stranek, reklama, tvorba corporate design, web tvorba, vytvoreni stranek,
www reklama, " />

<meta name="author" content="(c) 2006 AllForWeb" />
<meta name="copyright" content="(c) 2006 AllForWeb" />
<meta http-equiv="Pragma" content="no-cache" />
<meta http-equiv="Cache-Control" content="no-cache" />
<meta http-equiv="Expires" content="-1" />

<script src="/js/all.js" type="text/javascript"></script>

<link href="/stylesheet.css" rel="stylesheet" type="text/css"
media="screen"/>

<title>AllForWeb - tvorba webovych stranek, reklamnich bannerd, webdesign
tvorba</title>

</head>
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Vybrana klicova slova jsou dale zakomponovdna do obsahu stranek
ataké do hypertextovych odkazli (tzv. anchor text). Jak je provedena
implementace klicovych slov uspésnd, se projevi ve vysledcich, které

jsou vsak u optimalizace spiSe v fadech tydnt.

6.4. Prepisovani URL

Pro zajisténi unikatnosti stranek musime vyhledavace presvédcit, ze
kazda stranka ma vlastni URL adresu, a ta by méla byt zapamatovatelna
pro uzivatele. Tento problém Ize vyfteSit pfes modul Apache serveru
mod_rewrite. Ten se ovlada pies soubor htaccess. Jeho vypis pro danou
prezentaci je uveden na obr. 6.6.

FeweiteEngineg on

FewpiteCond %(HTTF_HOST)} “~allforweb.cz

ReveiteRule (.*) hetp:/fvwvw.allforveb.czf§l [R=30L,0584,L)

ReveitePule ~([a-zA-20-90%=17)/¢ %(DOCUMENT ROOT) /index.phprsekce=f1l [L)

RewriceRule *~{[a-zA-Z0-9%\-]+)/([a-zA-20-2%\-]+]).heulé 5(DOCUMENT ROOT)/index.phprzekces=tloucl=f2

Obr. 6.6 — Vypis souboru htaccess

Prvni piikaz v souboru fikd webovému serveru, ze ma spustit pfepisovani
adres. Dalsi dva ptikazy zajistuji, Ze pfistupna je pouze adresa
http://www.allforweb.cz, to znamena, Ze pokud uZivatel zadd adresu
http://allforweb.cz, je mu podsunuta stranka s http.//www.allforweb.cz.
Toto pravidlo je vlozeno kvuli vyhledava¢im, kvuli lepsi indexaci
stranek, ty mohou vyhledavace brat jako dvé rozdilné prezentace, coz je

nezadouci.

Nasledujici pravidla jiz slouZzi pro piepisovani adres. V ptipadé, Ze
uzivatel zada do prohlizece adresu http://www.allforweb.cz/nejaka-sekce,
musi modul adresu vyhodnotit a pfedat serveru dale na zpracovani jako
http://www.allforweb.cz/index.php?sekce=nejaka-sekce. Tato adresa je

dale zpracovavana skriptem PHP, ktery je na obr. 6.7.
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=7?php

if({is file("./pages/ ".5 GET["sckce™].".in="))
include once(". /pages/ ".5 GET["sekce™]."

/fget pages($ GET[ sekce™]);

i

elseif (5 _GET["seckce’]=="novinky') |
show news();

i
elseif (5 GET["sekce’]==Treference’™) |

reference=s();

b
else |
include_once("./pages/ error.ine™);

H

-

Obr. 6.7 — Zpracovani adresy pomoci PHP

Line™)

Tento jednoduchy kod zajisti, ze pti zadani adresy se zjisti, zda v adresari

existuje soubor s danym jménem, pokud ano, je jeho obsah déale nacten

v prohliZe¢i, pokud ne, je zobrazena chybova stranka. Vysledek skriptu

je vidét na obrazku 6.8, kde je v internetovém prohlize¢i zobrazena

adresa upravena.

| ————

~ | http:/ fwwow.allforweb.cz/ co-dokazemes

‘-r PP"" PPF?’NT nC .-_n-'f..IFI-l\.-r Ma INTER

m

Obr. 6.8 — Piepsana adresa v prohlizeci (15)

6.5. Registrace do katalogii a vyhledavaci

ORYV

Registrace do katalogii a vyhledavacii zajistuje, ze na naSe stranky

povedou zpétné odkazy. Samoziejmosti je registrace do vSech velkych

¢eskych katalogti a registrace do vyhleddvace Google.
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Registrace do katalogu spolecnosti Seznam je diilezita z toho divodu, ze
na prezentaci upoutdme vyhledava¢ Seznamu. Seznam je
nejpouzivangjsim vyhledavacim portdlem v CR, a proto je zadouci v ném

zviditelnit prezentaci.

Prvni véci, kterou je potfeba udé€lat, je nalezeni piislusné sekce, do které

chceme stranky zatadit, viz obr. 6.9.

SEZUM Imtemet | Fimy Mapy Zwi Obeigky Encyklopedie

Hiedei
ODKAZY e
Tvorba WWW
Obsah > V& hnika > Poitace > Internet a WWW > Tvarba WWW

- ASP2 * PHP 27

- Archivy obrdzkil a fotogafi 114 - Poditadla piistupd 24

= L i A inak 11 - Redakini sysigmy 20

+ Designérské Eagopisy a e-ziny 11 « Scripiovaci jazyky &

- Dopliky na stranky 58 + Software pro tvarbi w13

+ Edra o buprbd weby 12 * Slylovd jazyky 14

+ Galene pbrazkl_skrpty 21 « Zaklady HTML 60

+ Java, Java aplety 16 Katalog firem a organizaci

« JavaSeript 30 * ¥ifebdesign

« Macromadia Flash 18 + Wabhesting

Obr. 6.9 — Sekce katalogu Seznam (18)

V sekci, ktera odpovida tematicky strankam, nalezneme odkaz na upravu

¢i piidani odkazu do katalogu viz obr 6.10.

Piidej odkaz Zména odkazu

Hledej

Obr. 6.10 — Odkazy pro zaregistrovani stranek do Seznamu (18)
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Pro zafazeni prezentace do katalogu, je nezbytné vyplnit nckolik
formulaia s Gdaji o prezentaci, kterd ma byt zatazena do katalogu, viz
obr. 6.11. Jako titulek stranky byl zvolen nazev firmy a klicové slovo tak,

jak bylo popsano v odstavci 6.3.

Vytvoreni nového odkazu

Pokud na Seznamu swj odkaz jif male a choete jej pouze zménit, vwudijte prosim formulaf pro zménu

Pro Uspésné pfidani Vaseho odkazu do katalogu Seznam je nuind, aby tilulek a popis odkazu odpovic
nedodrieni mide mitza nasledek Upravu odkazu & jeho nezafazeni do katalogu,

Kategarie odkazu:

Seznam : Véda a technika : Pocitate - Internat a WWWY

URL stranky:
http:/fwww.allforweb.cz | ! Pravidia pro adresy

Titulek stranky:

orWeb - tvorba stranek ! Pravidia pro fear titulku

Fopis stranky:

Tvorba webovych prezentaci, -
internecovych obchodld, redakénich
systémi a dalsich internetovych

fedani.

E-mail patvrzujici asoby:
5.mikulec@centrum.cz| !
Obr. 6.11 — Registrace webové prezentace do katalogu Seznam (19)

Po vyplnéni tdaji nasleduje kontrola tidajti s ulozenim, pokud probéhne

registrace v potadku, do 14 dnil prob&hne pfidani odkazu do katalogu.

Po zatazeni prezentace do katalogu Seznamu jsou provedeny ostatni
registrace zbylych hlavnich ¢eskych katalogli (Centrum, Atlas, O2, atd.).

Registrace do nich probiha opét podobnym zptsobem.
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Existuji vSak 1 méné¢ znamé katalogy, které vSak mohou byt piimo

tematicky zamétené. Jejich seznam je na adrese http.//katalogy.iglu.cz,

viz obr. 6.12.

Katalogy odkazii

Vieobecné katalogy
Nevieobecné katalogy
Oborové katalogy
Regionilni katalogy
Slovenské katalogy
Katalogy pro firmy
Vibérové katalogy
Ostatni katalogy
Nefunkéni katalogy

Ostatni

Semam domén

Znate-h néjaky katalog, ktery rde
nerd uveden, mebo objevite-l
nkjake chyby, aesavnalest &
aefurking odkary, podlets mi
prosim vkaz na

pobmvki seznam cz nebo vyulste
fommula¥ nite. Uvitim také Vade
phipominky, nérory, kntilas. ..

pokli vzkaz

spiatelend stranky
Ceské freeweby

Nazev katalogu

Alois - katalog 4

Vseobecné katalogy

¢ 004 =123
. 3004 =123, 75, 1. 1004 = 126, §. 19, 2000 = L1F

@ 3004 = 53, 35, 2. 3004 = T, . 10. 200G = TH

004 - 3L, 0. 5 00a -
&, 3004 - 108, 38, 3. 3l - mic, 19, B0 25OO - B1E
0. 10, 3004 = 140, 33, 1. 1004 = LLF, 13. 10 2000 = 55
004 = 180, 23. 1. 2004 = 220, 13, 200 4

Obr. 6.12 — Rozcestnik katalogti (20)

Stranka rozdéluje katalogy tematicky a vypisuje u nich PageRank,

kterych katalog dosahuje. Vyznamné je to z divodu kvality zpétného

odkazu z takového vyhledéavace.

Podobny rozcestnik lze nalézt i na

adrese http://www.katalog-odkazu.sukvos.com.

Kazdym pfidanim stranek do katalogu zajiStujeme strankam zpétny

odkaz. Dilezity je i ten fakt, Ze se ¢ast PageRanku ze stranek katalogu

pfenese na prezentaci samotnou, a tim prezentace zvySuje svij

PageRank. Dostate¢né vysoky PageRank zajistuje vyhodnou pozici ve

vyhledéavaci.
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6.6. Analyza vysledkii

Analyzu vysledkli optimalizace je nutné provadét vzdy v urcitych
casovych intervalech. Vyhleddvace nemusi mit jeSt¢ zaindexovany
veskery obsah stranek a také zatazeni do kataloghh nemusi byt provedeno.
Muzeme se vSak presvédcit, jestli byla optimalizace provedena spravnym

zplisobem, alespon pii porovnani docasnych vysledk.

Jednim z faktort, které by tento fakt naznaCovaly, je narGst PageRanku
na vys$i hodnotu nez 0. Také by na stranku mél byt traffic, tedy méla by

narustat hodnota pfichozich navstévnikl na stranky.

Analyzou ziskdvame data o pribéhu optimalizace ao tom, jakym
zpisobem byla provedena. Zpétna vazba je pii optimalizaci velmi
dualezita, v ptipad¢ nedostatkll je potfeba na né¢ reagovat a odstranit je.

Dale jsou popsany nastroje, které pomahaji pii analyze vysledki.

6.6.1. Google Analytics

Nastroj Google Analytics byl jiz popsan v kapitole 5.4. V této casti je

vSak podrobnéji popsana ¢ast, ktera je ptinosna pro SEO.

Dilezitym prvkem je pocet navstévnikll vstupujicich na stranky a pocet
stranek, které si prohlizi. Tato statistika je pfistupnd ihned po spusténi
nastroje. Po spuSténi prezentace se na stranky podivalo skoro 300
navstévnikl za mésic a prohlédli si 3071 stranek, viz obr. 6.13. To
znamend, ze prumérné si kazdy navstévnik prohlédl 10,59 stranky.
Vzhledem k faktu, Ze indexace nebyla dokoncena, je to velmi slusSné

¢islo.
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—| Visits and Pageviews li

Average: 10.39 P/V
Visits Wisits: 290 Pageviews
S0 Pageviews: 3,071

' ] 4 19
i ",
> '."'J 14 kg
Mon 11 Thu /11 Sun 141 Wed 1431
4 Visits Pageviews Show All | Hide All

Obr. 6.13 — Pocet navsteévnikd za mésic leden (14)

Dalsim faktorem, ktery je dobré sledovat, je pomér mezi novymi
a vracejicimi se navstévniky. Tento pomér nam pomuze zjistit, zda se
navstévnici vraceji na stranky nebo se jedna pouze o ndhodné ptichody,

viz obr. 6.14.

—| Visits by New and Returning |7

55.37%

44,63%
Returning Visitor Mew Visitor

Obr. 6.14 — Pomér mezi novymi a vracejicimi se navstévniky (14)

Z grafu lze vycist, Zze pomér se pohybuje zhruba okolo 50 %, coz
znamena, ze navstévnici sleduji zmény na strankach a zajimaji se, co je

na nich nového.

DalSim sledovanym prvkem muze byt, odkud nasi navstévnici pfichazi,
viz obr. 6.15. Tento graf nam pomize 1épe se zacilit na ur¢itou skupinu
navstévniki, kterou chceme oslovit, at’ uz v katalogu ¢i vyhledavaci.
Mtuize nam také pomoci pii stanoveni, do kterého katalogu ¢i vyhledavace

umistime napt. placenou reklamu pro dalsi podporu firmy.
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—{ Visits by Source }7

6.29%
I (direct) [ seznam [ google
_ 1000webu.com [ i-asap.net [ [other)

Obr. 6. 15 — Procentualni podil piistupii na stranky podle zdroje (14)

Zajimavym je taktéz graf, ktery sleduje, na které strance uzivatelé
prezentaci opoustgji, viz obr. 6.16. Pokud se jedna o nadhodné

navstévniky, prezentaci opoustéji na prvni strance.

M TopEmtpames | S IE
B/
O frafarance)
W fleeneakey/
10.50% O feenyl
W fnenvy=wah!
W fco-dokazema’
~ Inevinky)
- [depsic-wab/redesign-prakod
B fce-dokuzemastavba- rezsire
B /Hapnie-wab/razbor- seranak.b
[oeker]
Shaw All | Hide A |
Top Exits - Exits  Pageviews % Exit
a1 55 148 I7.16%
8 2 ireferencal 28 70 40.00%
© 3 fontaky 15 35 42 86%
B4 iceny 10 &3 18.87%
© 5 now-wetd 7 20 35,00%
© 6. ico-dokazemeal g 21 2381%
&7 movinky 4 15 26.67%
© 8. Hepsitwebiredesign-prekodovani-stranek himl 2 2 100, 0:0%:
6 9. ico-dokazemelstavba-rozsirovani-databazi himl 2 & 33338
@ 10, mepsitwebirozbor-stranek hmi 2 3 65.67T%
Totals: 143 414 34.54%

Obr. 6.16 — Odchod navstévnikl z prezentace (14)
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Z grafu lze vycist, Ze 38 % navstévnikid se dostalo na prezentaci pouze
ndhodné. Z tohoto pohledu je nutné jest¢ zapracovat na zacileni
konkrétnich uzivateld. Moznosti je uprava klicovych slov. Analyza je
vSak zatim pouze docasnd, spravné zavéry je mozné délat nejdiive po

¢tvrt roce od procesu optimalizace.

6.6.2. Webmaster Eyes

DalSim néstrojem slouzici k analyze je Webmaster Eyes. Ten je urcen
k méfeni PageRanku na jednotlivych serverech spole¢nosti Google. Po
zadani pozadované adresy jsou data zpracovana a vysledky jsou

prehledné vypsany na stranku, viz obr. 6.17.

wrl: http:/ Mwoeoecalliforveb.cz,
Average PR: =
DCs Analyzed Total: S0

GDC PR
54.2332.171.84

&4.233.171.107
64.233.187.133

64.233.163.100

W wwww

&64.2332.171.80

Obr. 6.17 — Namétena data na serverech Googlu (21)

Z obrazku lze vycCist, ze primérny PageRank na jednotlivych data
centrech méa primérnou hodnotu 3 a pocet métenych data center bylo 50.

Z dosavadnich vysledkt vyplyva, Ze optimalizace by mohla byt Gspésna.

6.6.3. Position Report

Position Report byl rozebran v kapitole 5.4. Jedna se o nastroj na
zjiStovani pozic prezentace na vybrané klicové slovo, viz obr. 6.18.
Dosavadni vysledky testu vSak nelze brat jesté zcela vazné, protoze neni

zaindexovan obsah ve vSech vyhledavacich. I tak se da fici, ze umisténi

prezentace na slovni spojeni ,,tvorba stranek* se zda byt uspésné.
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Zadejte hledany vyraz(y) a doménu, pro kterou choete report vytvorit:
wyraz(y):|tvorba stranek

doména: ww_allforweb. cz Odeslat

Dalsi nastroje: LinkReport | IndexReport | GTPR | S-rank | Alexa

fulltext pozice
S seznam @ 0/1109508
o 60/54044
ES morfeo 44/1204263
¥? yahoo = 0/99999
C'P altavista o> 52/1310000
google @ 27/1930000
&2 live.com 1/99820

Obr. 6.18 Vysledky méreni nastroje Position Report (10)

7. Zavér

Optimalizace prezentace byla provedena na zaklad¢ predem daného
zadani. Cilem bylo optimalizovat prezentaci, zabyvajici se prodejem
webovych aplikaci. Optimalizace méla zajistit lepSi pozice ve
vyhledavacich a katalozich, pfivést vySsi pocet navstévnikd a zvysit

firm¢ jak image, tak zisky.

Na zéaklad¢é dlouhodobéjsiho pozorovani l1ze urcit, jak bude optimalizace
uspésna, nicméné z predbeéznych vysledkl 1ze odhadnout, Ze se odviji dle
pozadavkl. Vytvofena prezentace zvySuje neustale svij PageRank,
zvySuje se také pocet zpétnych odkazii a zaindexovanych stranek ve
vyhledavacich. K uspésné optimalizaci je vSak nutné provadét neustale
analyzu optimalizace, aby vysledky byly uspokojivé a odrazely ménici se

situaci.

Pro zajisténi dalSiho rozvoje internetové prezentace je vSak vhodné
pouzit idal§ich nastroji (napf. systémy PPC, bannert, kontextové
reklamy, apod.), které ve spolupraci s popsanou optimalizaci zajisti
dynamicky nariist poctu navstévnikd na strdnkdch atspéch webové
prezentace. Pokud optimalizaci nepodpofime vySe zminénymi prvky,
vysledky optimalizace se projevi v dlouhodobéj$im ¢asovém horizontu,

v hor$im ptipad¢ vibec.
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