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SOUHRN

Tato bakal#ska prace seénuje problematice cestovniho ruchu regiortabki. V prvni
¢asti prace jsou nejprve shrnuty zakladni pojmy,hgra funkce cestovniho ruchu.
Zanxifuje se na stinou charakteristiku materi@ntechnické zakladny (ubytovani,
doprava, stravovani apod.) v letech 2002 az 20@bc&ESti je i vztah k Zivotnimu
prostedi a s tim souvisejici dopady cestovniho ruchkor@mické, socialni i kulturni.
DalSi ¢ast prace seénuje zakladni charakteristice regioniebi, jeho geografické
poloze a vyleréni mikroregionu. Jsou zde zahrnutiegpoklady pro rozvoj regionu.
V praktickécasti prace je popsan s@sny stav a vytieny progndzy na uzemi regionu
Trebk. Prostednictvim dotaznikové ehi byly zji§ovany nazory u obyvatel regionu
a turisti na stav zdejSiho cestovniho ruchu. Zpracovéani sedtb ke zji&ni skuténé
spokojenosti navétniku s cestovnim ruchem a turistickymi sluzbamregionu.
Souwasti prace jsou i vyznamné pamatkieficska. DalSi pdebné informace byly
ziskany z KVIZ Tebi, ktery podal statistické informace o nawvstosti

nejzajima¥jSich pamatek fiebice.



SUMMARY

The thesis is focused on the actual state of touiis the Tebik region. The first —
theoretic part - deals with definition of key word®rts and benefits of tourism. This
part is also focused on the material-technical {aseommodation, transport, board
etc.) from 2002 to 2005. The thesis describes efaion of tourism to other areas and
specifies mainly its environmental, economic, sloarad cultural impact. Another part
contains the basic characteristic of théebi region, its geografic situation and
demarcation in the microregion. The work summaribe potential for development of
the region as well. The practical part brings asialyf the current state-of-the-art and
the prognosis for thef&bk region in the field of tourism and its further éépment.
Through questionnaire surveys the inhabitants asitbxs of the region brought their
opinions and comments on the state of the locatliions for tourism. Processing of
the data led to interesting findings and conclusion the real satisfaction of tourists
with local tourism and its services. The thesi® afeluded the significant monuments
in Tfebi region. Another useful information was gathereatigh the ,KVIZ Tirebi"
survey, which found out the statistic data abowt \fsit rate of the most interesting

monumets in Tebk.
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Uvod

V naSi zemi je mnoho krasnych a zajimavych’, d&asto opomijenych a turisticky
ponerné malo nav&tvovanych mist. estoze jich postugnubyva, stale jestje u nas
muzeme najit. Specifickou formou mechanického pohgbyvatelstva, jejiz rozsah
a intenzita roste, je cestovni ruch,do kteréhoamlér@né zapojuji miliony obyvatel
celé planety. Rekreace je jednou z nejvyznggich a nejkomplex$)Sich sodasti
volného, tj. mimopracovnih&asu. Masovy rozvoj cestovniho ruchispbi na strukturu
hospodéstvi v danych oblastech. Piaimezi nej¢tSi a nejdynandi¢ji se rozvijejici
ekonomické odstvi. V Ceské republice se d& v souvislosti s cestovnimemchovdit
zatim o pomarné novém avsak velice perspektivnimipryslovém odvtvi. Neni divu,
Zetada podnikatél vklada své finagni prostedky pra¥ do této oblasti. Je totizgmé,
Ze jim podnikani do budoucna gstpiinese Zadané zisky. Postaveni jakéhokoliv
GUzemniho celku v cestovnim ruchu je podénin pedevSim grodnimi, kulturrs
historickymi a ostatnimi atraktivitami. Ten vlagtekonomicky zhodnocujeipodni
a kulturre historicky potencial danych mist, ktery by beztoesiho ruchu &staval
V pievazné nie nevyuzit. Jeho vyznam procity Uzemni celek je tim vySstjim vice
se opira o mistndi vnitroregionélni ekonomiku. i@stoZe je region f€bice turisticky
pritazlivym mistem s hodnotnymi kulturnimi &mdnimi pamatkami, z nichZekteré
jsou dokonce na seznamu UNESCO, je turisticky gt@gkud opomijeny.
Cilem mé prace je zpsnit znalosti satasného stavu cestovniho ruchu v regionu
Trebie, analyzovat moZznosti rozvoje a nastinit vyhledgtavniho ruchu v tomto
regionu.
Tato prace obsahuj@st teoretickou a praktickou.
V prvni kapitole teoretick€asti vys¥tluji dulezité pojmy vztahujici se k cestovnimu
ruchu. Je zde definovan cestovni ruch, vymezeéasthici, formy a druhy cestovniho
ruchu, nabidka a poptavka v cestovnim ruchu, vktaktatnim oblastem a dopady,
které sebou #nasSi. V druhé kapitole popisuji charakteristikugimmu Tiebice
a predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu v této ohlast
Praktickacast je zar‘ena na analyzu séasného stavu v regionddbi. Vysledky by
pak mély podat skutény obraz o stavu cestovniho ruchuebicském regionu.



|. Teoreticka ¢ast

1. Cestovni ruch

Cestovni ruch f@dstavuje u nas i ve &¢ velmi dynamicky se rozvijejici ekonomické
odwtvi. Svym objemem trzeb s#adi ve s¥té na teti misto za petrochemicky
a automobilovy pimysl a roviZz rozsahem za#stnanosti a tvorbou kvalitnich
pracovnich filezitosti pati mezi nejvyznamgsi ekonomicka odstvi.

Usnesenim vIady¢'R ¢.19 ze dne 9. ledna 2002 byl#jgta Koncepce statni politiky
cestovniho ruchu na obdobi 2002 - 2007. Koncepamexyje komplex op#ni
vedoucich  k realizaci zakladnichucsttatni politiky v oblasti cestovniho ruchu, jimiz
jsou v obecné rovinpiedevsim zvySeni konkurenceschopnosti a ekonomicgiéhosu
odwtvi cestovniho ruchu \CR, snhiZeni nezagstnanosti, rozvoj regidn malého
a stedniho podnikani a ochrana Zivotniho prest.

Souwasti opatni je realizace Statniho programu podpory cesbavniuchu,
zabezpeeni finarkni podpory ze strukturalnich folldeU prostednictvim Spoléného
regionalniho opertmiho programu, dale vytveni jednotného inforngaiho systému
cestovniho ruchu, podpora tvorby a realizace ftokigth produkié. Prioritnim
opatenim je zvyseni zahramii prezentac€eské republiky jako vyznamné turistické
destinace na stovém trhu cestovniho ruchu, podpora tvorby a zaak regionélnich
produkti cestovniho ruchu a zajit (cinngj$iho marketingu cestovniho ruchu.

V sowasné dobje v Ceské republice cestovni ruch upravovarsimil pravnimi
normami, a to zejména: Obchodni zakonik,¢aDbky zakonik, Zivnostensky
zakon, Zakon o mistnich danich a Zakon wndstenskych iadech, dale pak
zejména Zakonend. 159/1999 Sb., oé¢kterych podminkach podnikani v oblasti
cestovniho ruchu.

Cestovani lidi za poznanim, rekreaci, sportemukaolt, z nabozenskychidodi anebo
jen za @elem traveni volnéhodasu a rovéZ tak z pracovnich a obchodnictivddi se
stalo neodmyslitelnym rysem Zivota mnoha lidi a ¢ssného Zivotniho stylu.
Na cestovani a aktivitach spojenych s cestovnirhanncse kazdotmé podili zn&na

cast populace.

! PouZito z www stranek Ministerstva pro mistni mjzv
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1.1 Vymezeni pojin

| v problematice cestovniho ruchu jgella vymezit skteré vybrané pojmy v praxi

pouzivané, a které ve svém dile definuj€ekh:

Cestovni ruch

- ¢innost lidi, speivajici v cestovani a pobytu v mistech mimo misj@h obvyklého

pobytu po dobu kratSi jednoho uceleného rokucedetn vyuziti volnéh@asu, obchodu

a za jinymi @ely, podle fiznych hledisek |ze rozliSovat ndgad cestovni ruch

» domacj zahraneni, mezinarodnitranzitni

* kratkodoby adlouhodoby

* organizovanyaneorganizovany

* individualniaskupinovy

» volnyavéazany

 rekre&ni, poznavaci, kulturni, nabozensky, &gy, lovecky, kongresovy, sportovni,

sluzebni

« okt a mladeze, dogfych, star$ich oani, socialnf

Cestovni pas

» (fedni doklad oprawijici obtana k pekratovani statnich hranic v mezinarodnim
cestovnim styku a k pobytu v cizif

Cestovni pnikaz

» npahradni cestovni doklad k jednotlivé ¢estizemni &asovou platnosti omezenou
Gcelem cesty (napv piipads ztraty cestovniho pasu v zahrérk navratu do vlasti)

Cestovni pojis&éni

= pojisteni kryjici rizika spojena sdasti olgana na cestovnim ruchuiipady na cest
jehoZ rozsah je dan obsahem pojistné smibuvy

Navstgvnik

- osoba cestujici do jiného mista, nez je jeji onddvyklého pobytu, na dobu kratsSi

dvanéacti za sebou nasledujiciclésioil a jejiz hlavni Gel cesty je jiny nez vykon

placen&innosti v navitiveném mist

Podle doby pobytu se nawghici ckli na vyletniky a turisty.

Podle mista trvalého pobytu sélicha domaci a zahrafmi.

2 Cech, JMalé encyklopedie cestovniho ructitraha: Idea Servis, 1998, str. 14

® Tamtéz

* Tamtéz

® Navstvnikem je i osoba vstupujici do objektu z&lém jeho pohlidky (napnéavstvnik muzea,
galerie, hradu atd.)



Turista

- navsevnik, ktery v navstiveném mésaspa jednou penocuje

- 0soba ¥nuijici se turistick

Vyletnik

- (&astnik cestovniho ruchu, ktery v navstiveném st jednou nefespl

Z4ajezd

- predem pipravena a obvykle ipdem zaplacena organizovan&st na cestovnim
ruchu po wité trase do jednoho nebo viceicsl pevnym nebo variabilnim programem
S ugitym poznavacim, rekréaim nebo jinym zawienim, v jejiz ce& jsou zahrnuty
nejmérk dw sluzby, jako je doprava, ubytovani, stravovanigvpdce, poji&ini,
kulturni predstaveni apod.

RozliSeni z4jezit

-podle zempisného hlediska (domaci, zahrari)

-podle zgisobu sjednavanicasti (standardni, forfaitové)

-podle zmisobu dopravy (autokarové, letecké, vlakové, lodaikombinovanou
dopravou, s dopravou vilastnimi pri@stky Eastniki)

-podle ra@&niho obdobi (jarni, letni, podzimni, zimni nebo &wed, Fedsezonni,
posezonni, mimosezonni)

-podle délky trvani (kratkodobé — do 3igallouhodobé — nad 3 dny)

-podle zamsieni (poznévaci, rekréai, sportovni, profesni)

-podle charakteru (pobytové, toulavéghdicové, turistickéy

Vypsany zajezd

- téz ,standardni zdjezd", zdjezd uvedeny v zajeédo kalendé (katalogu cestovni
kancelde), ktery cestovni kanceél@abizi za podminek, které si samgivzajemdm
stanovi (smirovani, program, terminy, cena, doprava atd.)

Forfaitovy zajezd

- zajezd na objednavku, jehoZ &avani, program, napj casovy rozvrh atd. cestovni
kanceld pripravuje a realizuje podle poZzadavku objednatglhaZz cenu stanovi podle

skutetns vynaloZenych naklad'

® Cech, JMalé encyklopedie cestovniho ructitraha: Idea Servis, 1998, str. 55
" Tamtéz, str. 59

8 Tamtéz, str. 60 - 61

° Tamtéz, str. 59

19 Gech, JMala encyklopedie cestovniho ructitraha: Idea Servis, 1998, str. 20
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1.2 Druhy cestovniho ruchu

Zakladnimi kategoriemi cestovniho ruchu jsou:

0

0

vnitni CR, ktery zahrnuje domaci CR, tj. cesty obyvatelMfastni zemi a aktivni
(prijezdovy) CR, tj. cesty a pobyt ciziine dané zemi,

narodni CR, ktery zahrnuje domaci CR a pasivni (vyjezdo@¥, tj. vyjezdové
cesty obyvatel dané zemndo cizich zemi,

mezinarodnCR, ktery zahrnuje aktivni a pasivni CR.

Druhy CR zohleduji prevazi pribéch CR a zfisob jeho realizace v zavislosti

na geografickych, ekonomickych, sp@#eskych a jinych podminkéch.

Druhi CR existuje cel&ada a to v zavislosti na zvolenych kritériickéliDjej miazeme

nag. podle mista(domaci, zahratni), ¢asu (kratkodoby, dlouhodoby) a #pobu

organizace(skupinovy, individualni). Zakladni je vSak klak#ce podle &elu (cile,
motivu) a podle tohoto hledisk&ldmanzZelé Foretovi (2001, str. 26 - 27) CR na:

X/
L X4

rekrea’ni - realizuje se ve vhodnéniippdnim prostedi s cilem odpoinku, zlepSeni
fyzické a psychické kondice,

kulturné-poznavaci- je zamgfeny na poznavani historie, kultury, tradic a zvyk
vlastniho i jinych nérai

vzclavaci- cilem je natit se réco nového,

spole‘ensky - dochazi k setkavanifipuznych, vytvéeni pgatelskych vztai
a znamosti lidi se stejnymi zajmy a zalibami,

zdravotni (lazesko-le'ebny) - zahrnuje zdravotni prevenci, rehabilitaci,
rekonvalescenci i &&ni nasledik nemoci v laznich a jinych zdraveétpiiznivych
prostedich,

sportovni - jde o vlastni sportovni aktivity, ale také o pasivdivactvi
na sportovnich akcich,

poznavani firody - ma podobu navét piirodnich rezervaci a narodnich park
specifickym typem jeekoturista, ktery svym chovanim co nejm&nohrozuje
piirodni prostedi,

dobrodruzny - je spojeny s nebezg§ien, testovanim fyzickych a psychickych
vlastnosti Gastniki (adrenalinové sporty),

profesni - zahrnge obchodni sluzebni cestycasti na kongresech, veletrzich
a vystavach,

politicky -tento CR zahrnuje sjezdy a mitinky politickych stra



¢ nakupni- predstavuje cesty za nakupy,

% specificky nag. turistika pro vozikare.

V konkrétni praxi se jednotlivé typy cestovnihohumevyskytuji vzdy ¥isté podob,
ale dochazi k jejich vzajemnému propojovani a péali, jak uvadi V. Mala (2002)*

Cestovni ruch podle #Zgobu @asti

Dle tohoto kritéria, které zohl#édje skuténost, kdo zajiSt'uje cenu a pobytadtniki
cestovniho ruchu j&len¢n na:

* organizovany cestovni ruehi¢ast na cestovnim ruchu prisinictvim cestovni
kancelde nebo jiného zprostdkujiciho subjektu;

* neorganizovany cestovni rueldcastnik si veskeré sluzby zajisSt'uje sam, tedy bez
prostednictvi cestovni kanceénebo jiného zprasdkujiciho subjektu.

Cestovni ruch podle gtu astniki

* individualni- G¢astnik cestuje sdm nebo nejvyse s rodinou;
* skupinovy cesta a pobyt je zajiSt'ovana hromagmo z4jmo¥ ¢i jinak vytvorené
kolektivy.

Cestovni ruch podle vztahu k platebni bilanci stawztahujici se pouze k zahrarimu

cestovnimu ruchu, ktery je z toho hledigken¢n na:

* prijezdovy (aktivni) cestovni ruchjde o aktivity spojené sifjezdem zahragnich
osob do dané zeim pobyt navatvniki v dané zemi je spojen se Smitou zboZi
a sluzeb hrazenou z devizovych predki navstvnika, coz v konéném efektu
znamena filiv devizovych progsedki do platebni bilance, tedyipos pro ni;

* vyjezdovy (pasivni) cestovni ruehjde o aktivity spojené s vyjezdem dami dané
zent do zahranii; dochazi k vyvozu devizovych préstlki ze zend, pasobi tedy

pasivré na platebni bilanci.

1.3 Funkce cestovniho ruchu

Z obsahového vymezeni CR Ize odvodit funkce, kiERéve spolénosti pini.

Podle V. Malé (2002, str. 91 - 92) jsou to:

- reprodukce pracovnich silpzvoj duSevnich a fyzickych silovéka, kde se uplatje
zejména rekraaé zdravotni funkce,

- rozvoj osobnosticloveka, kde vyznamnou roli hraje zejména kultéirpoznavaci
funkce CR,

' Mald, V. a kol Zaklady cestovniho ruch@raha: VSE Fakulta mezinarodnich viia2002
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- zdravotni funkce,kde CR fsobi jako cesta preventi&nlécebného fisobeni
a upewiovani zdravi i jako nastroj kompenzace negativrptiobeni zhorSujiciho se
Zivotniho progiedi, ve kterém lidé Ziji,

- vedecko-informani funkce, ktera nabyva na vyznamu v souvislosti &decko-
technickym pokrokem, vzajemnou vynou informaci a zkuSenosti, rozvojem

mezinarodniho obchodu i mezinarodni integrace.

1.4 Materialr¢ technicka zakladna cestovniho ruchu

Potteby vznikajici vlivem cestovniho ruchu ovliyi jiz existujici sluzby a vyt se
material@ technicka zakladna, ktera pini zakladni uUlohii yspokojovani pdeb
Ucastniki cestovniho ruchu.

.Materialné-technicka zakladna je tiena souhrnem hmotnych prietki, které slouzi
k realizaci @asti na cestovnim ruchu, ktvaérba realizaci sluzeb pro ¢astniky
cestovniho ruchu a ke sphi asekavanych cil této &asti.“*?

Zatizeni, ktera jsou zahrnovana do matetidkchnické zakladny vSak neslouzi pouze
Gcastnikim cestovniho ruchu, ale je s tim spojerfadacinnosti a sluzeb, které jsou
vyuzivany i ostatnimi lidmi. Takovymito sluzbami hau byt nap. sluzby obchodni
sit, bankovni¢i dopravni sluzby nebo sluzby poskytované sportowrd kulturnimi
zatizenimi.

Nejcastji se dli materialré-technickd zakladna CR na z&kladni (doprava, uldytov
stravovani) a dopkové sluzby (naip poskytovani informaci, vyhledavani a rezervace
sluzeb a jejich zprostdkovani). Tyto sluzby jsou poskytovangzmymi subjekty,
kterymi jsou cestovni kancé® informa&ni stediska, asociace, centra pro podporu

turistiky a dalsi.

1.4.1 Ubytovani
Ubytovaci zéizeni tvdi podstatnouwtast materialé: technické zéakladny zabezpgici
realizaci CR. Tyto sluzby se poskytuji ve spojeddphkovymi sluzbami souvisejicimi
s pobytem hosta v ubytovacim iizaeni. Jejich rozsah i udrokelimituji vyuZiti
piirodnich moZznosti a kultuénhistorickych ¢i jinych atraktivit konkrétnich oblasti

a intenzitu jejich zapojeni do CE.

12 Trnkova, O. a kolUzemi a cestovni rucPraha: VSE Fakulta mezinarodnich vtat995, str. 35
3 Hrala, V.Geografie cestovniho ruchBraha: Idea Servis, 1994, str. 27 - 28
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PrevaZzna ¢ast narolt cestovniho ruchu a rekreace je realizovana vedistich.
.Za stedisko CR je moZno povazovat takové misto, kter&gpravie dostupné,
umoziuje  a akumuluje dkolik forem rekreace, jez jsou danjinednimi vlastnostmi
Gzemi na dBmZ se sedisko nachazi a ma pro jejich realizaci zaklagbaveni.“**
Ubytovaci zé&zeni se di podle fiznych hledisek, av3ak nejvyzna#si je ctleni
na kategorie a dale diid podle vybaveni a rozsahu poskytovanych sluzeb.

Na zaklad Usneseni vliady ze dne 17. 7. 199917 a za vyrazné podpory Ministerstva
pro mistni rozvo{’R aceské centraly cestovniho ruchu sestavily ,Oficigainotnou
klasifikaci ubytovacich Zé&enic¢eské republiky kategorie hotel, hotel garni,

penzion a motel”.

Kategorie ubytovacich z&izeni:

1. Hotel je ubytovaci zéizeni s nejmén10 pokoji pro hosty vybavené pro poskytovani
prechodného ubytovani a sluzeb s tim spojenych (zgjnséravovacich)Cleni se
do peti tfid. Hotel garni ma vybaveni jen pro omezeny rozstvovani (nejmén
snida) acleni se datyr tiid.

2. Motel je ubytovaci zéizeni s nejméh 10 pokoji pro hosty poskytujicitgchodné
ubytovani a sluzby s tim spojené pro motoristieai se datyr trid.

3. Penzionje ubytovaci z&izeni s nejmé&n5 pokoji pro hosty, s omezenym rozsahem
spole&enskych a dopkovych sluzeb &leni se dastyi trid.

4. Ostatni ubytovaci zd&izeni:

- kemp (tabaste)

- chatova osada

- turisticka ubytovna

- botel

Klasifikace ubytovacich z&izeni - rozdleni do tfid podle mezinarodniho¢lenéni:

* Tourist

x Economy

***  Standard

**xx - First Class

ek Luxury

Ubytovacim z#&zenim kategorie typu hotel garni, penzion a motehou byt pidéleny

maximalre ctyii hvézdicky.

14 Trnkova, O. a kolUzemi a cestovni rucPraha: VSE Fakulta mezinarodnich vtat995, str. 47
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1.4.2 Doprava

Vzhledem k tomu, Ze je CR zaloZen riemist'ovani osob, je jeho vyvoj nejvice spjat
s rozvojem dopravy.

Naroky na @zné formy rekreace se odrdzZeji ve stoupajicim tlaku dopravni
piistupnost. Rekré&ai doprava jako podsystém rekreace je zavisla magfoekreace

a na druhu tzemi.

Na region Tebi se vztahuje pomoc poskytovana v ramci praégjgktogramu Phare
pro preshranini spolupraci (Phare CBC).itodem z#azeni regionu byl dopad jejich
socioekonomickych aktivit na Rakousko jakoitienskou zemi EU (projekty jsou
podporovany v fipadech, kdy Ize prokazat dosazeni vyraznéleshpaniniho efektu

akce).

Druhy dopravy podle V. Hrala (1994, str. 24 — 27):

Zeleznéni doprava funguje pro pdeby CR v kontinentalnim &itku piedevsim
v piepra¥ na velké vzdalenosti. Modernizuje se z hlediskaecach pateb
nag. zvyseni rychlosti a kultury cestovani.

piipada na individuélni motorismus. Préepuny na dalkovych trasdch slouzi i it
magistraly (dalnice). Relati¢nhusta silnini st’ (rizné kategorie) roz&ije mobilitu
automobilové dopravy a tim i prostorové vyuzitiadil cestovnim ruchem.

Vodni dopravase uplaiuje v CR jednostrarina okrajo¥. Slouzi jako peprava vyletni,
rekre&ni a okruzni. Revazi spojuje pirodni a kulturg historické atraktivity.
VertikaIni doprava(lanovky, vleky) je odetvim prepravy vyuzivanych v horskych
oblastech. Jeji vyznam sfiga v tom, Ze zfistupnila rkteré horské a vysokohorské
partie a umoZznila masovy rozmach zimnich dpartekreace.

Leteckd dopravase prosadila fiedevSim fi piepra¥ na velké vzdalenosti, hlayn
v mezikontinentalnim #fitku. Diky své rychlosti zkracuje dostupnost atrakich

oblasti na minimalndasovou dimenzi.
1.4.3 Stravovani

Stravovaci sluzby by #hy zajistit (tastnikim CR zakladni stravovani a krértoho by
meély poskytnout i doplkové stravovani a derstveni, dale sluzby spoknsko-

zabavni, které jsou spojené s hudebni produkctukuim programem nebo jinymi



sluzbami. Na rozdil od ubytovacich fzeni vyuziva stravovaci #iaeni i mistni
klientela.

| stravovaci zéizeni se di podle druhu do kategorii (npestaurace, motorest, jidelna
se samoobsluhou, bufet, bistro, hostinec, kav&ioagk aj.) a podle vybaveni, Uravn
a rozsahu sluzeb do skupin (skupiny jsou ¢amanyiimskymicisly od nejnizsi Growh

- IV. po nejvyssi Urovie— 1.). Z&azeni provozovny provadi sdm podnikatel, na z&klad

kritérii obsazenych v norén
1.4.4 DalSi sluzby

Zprostedkovani sluzeb, poskytovani informaci a dalSbgluz

Nemér dalezitou sodasti CR vedle poskytovanitimych sluzeb je i poskytovani
informaci, vyhledavani a rezervace sluzeb a jefiptostedkovani. Tyto sluzby jsou
poskytovany fiznymi subjekty, kterymi jsou cestovni kandelainforma&ni stediska,

asociace, centra pro podporu turistiky a dalSi.

Cestovni kancel#

- zakladni provozni jednotka cestovniho ruchu, mgji predmétem ¢innosti je
zprostedkovani, organizovani a zabegpedni sluzeb souvisejicich &asti
na cestovnim ruchd®

Informa éni turistické stirediskoje podle J.Cecha (1998, str. 27)

- pracovis¥, jehoz poslanim je podavat informace o turistitkgajimavostech aéeech
turistického zajmu a ptgbach (nap ubytovani, stravovani, kulturajané sluzby atd.),
zpravidla v rozsahu jeho Uzemnigobnosti, pipadré i nad tento ramec. Vedle tr&dé
pojaté Kklientely informéniho stediska (turisté a nawsinici regionu z tuzemska
i zahranéi) se uzivateli gediska stavaji i podnikatelské subjekty, maniaze
a obchodnici, p@adatelé vyznamnych akci, ale také pracovnigtekych dadi.

1.5 Trh cestovniho ruchu

Nemér dilezita je i nabidka a poptavka, v neposle@ut i dopady na cestovni ruch.
Trh obecw je oblasti ekonomiky, ve které dochazi kessénzbozi a sluzeb. Dochazi
zde tedy ke #ttu nabidky a poptavky. To plati i pro trh cesttvenfuchu, ktery tvid
subjekty a objekty.

1% Cech, JMala encyklopedie cestovniho ructitraha: Idea Servis, 1998, str. 13 - 14
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Subjektycestovniho ruchu jsou:

 organy a organizace zabyvajici se cestovnim rache

* pracovnici v oblasti cestovniho ruchu

* (¢astnici cestovniho ruchu

Subjekty vystupuji na trhu jako kupujici a prodasiaj Kupujici, to jsou &astnici
cestovniho ruchu, kieuspokojuji své peeby. Prodavajici tvd dvé skupiny. Do prvni
skupiny pati podniky, firmy a jednotlivci, ktd prodavaji zbozi a sluzby gebné
k zabezpe&eni cestovniho ruchu. Druhou skupinu fiveestovni kancet&, neboli
podniky zprostdkovatelské, které vystupuji jako kupujici i preajéci. Nakupuji
sluzby stravovacich, ubytovacichizani atd., fetvaeji je v ukity uceleny produkt

a ten pak prodavajicastnikim cestovniho ruchu.

Objektycestovniho ruchu jsou:

* hmotné a nehmotné statky, které se stavefdmstem koug a prodeje (sluzby, zboZzi,
volné statky)

Jde o zbozi a sluzby, které jsou vysledkem ekorkgnitnosti, a dale také volné

statky jakocisty vzduch, mee, hory apod. Objekty mohou na trhu vystupovat géidre

nebo v ucelenych komplexech.

Trh cestovniho ruchu ma i své specifické zvlasSinkstrymi se odliSuje od jinych téh

Jsou to:

« volné statky, atraktivity cestovniho ruchu jsapienosne,

* sezénnost,

* vstupuje sem komodita, ktera neni vysledkem ekooké ¢innosti,

* vyrazré mezinarodni charakter,

« cestovni ruch je velmi ovlilovan mimoekonomickymi faktory (gasi, girodni
katastrofy, terorismus atd.),

» m& vysokou miru subjektivniho vnimani a posuzévan
1.5.1 Nabidka

.Nabidka cestovniho ruchie reprezentovana souhrnem vSech kompdnentnych
k realizaci @asti na cestovnim ruchu a k napin ccekavanych efekt Predmétem
nabidky jsou objekty cestovniho ruchu, v konkréindol# predstavované souhrnem
atraktivit, sluzeb, hmotnych stdtla uziténych efekd, které jsou v uiitém mist acase
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k dispozici pro uspokojeni p@b Eastniki cestovniho ruchu, a které prodavajici chce
na trhu cestovniho ruchu realizovat*
Nabidku silig ovliviuje také rozvoj a vyuzivani techniky a technolog@riternet,
informani a rezervéni systémy jako Start-Amadeus, Galileo, Sabfe).
Rekrea@ni prostorje dominantni slozkou nabidky v cestovnim ruchuativem (&asti
na cestovnim ruchu. Podminky at' jiZ dafiéquiou nebo vytvienéclovékem vytvéeji
prostedi pro cestovni ruch, jsou vazany Kitdmu mistu, nelze jefpmig’ovat, a proto
je rekred&ni prostor nazyvan statickou slozkou nabidky. Rarieprostor tvéi prirodni
a kulturrehistorické podminky.
Prirodni podminkyjsou obvykle sotésti SirSiho rekréaiho prostoru, wuji jeho
vlastnosti a fedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu.
Pati sem:
« terénni podminky (horské utvary, niZigignitost terénu),
* klimatické podminky - jsou rozhodujici ptasoveé vyuziti firodnich podminek
i z hlediska psobeni n&loveka,
« vodni toky a plochy (me, feky, jezera, rybnika,iphrady a dalsi) - maji mimédny
vyznam pro letni rekreaci,
« vegetani kryt a fléra-nejvyznamijiSi jsou edevSim lesni porosty,
« fauna - spolu s florou dotiidurcité prostedi a je vyznamna iipnékterych typech
cestovniho ruchu (pozorovanicte v rezervacichi zoologickych zahradach, ale
| pro lov z¥te a rybolov),
* prirodni I&€ivé zdroje - jsou dlezitym predpokladem pro rozvoj la#stvi,
* prirodni zvlastnosti (jeskyn skalni Utvary, vodopady) - jsou vyhledavarggevsim
ve vyletnim cestovnim ruchu,

* kvalita Zivotniho prosedi gistota ovzdusi a vod).

Kulturnéhistorické podminkystavaji se vyhledavaj$im motivem dasti na cestovnim
ruchu a pai sem:

« architektonické pamatky - hrady, zamky, tvrzéceniny, palace, historické cirkevni
stavby (katedrdly, kostel, klastery), archeologickedezis¢, pohebist, lidova kultura,
souwasna architektonicka dila,

* kulturni z&izeni - galerie, muzea, obrazarny, archivy

'8 Mala, V.Cestovni ruci{Vybrané kapitoly). Praha: VSE, 1999, str. 83
" Foret, M., Foretova, \dak rozvijet mistni cestovni rudPraha: Grada Publishing, 2001, str. 19 - 20
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» vyznamnd kulturni a historickd mista spjataégndmi uritého naroda (historicka
bojist, rodis€ vyznamnych osobnosti, pamatniky)

« technické pamatky - rozhledny, mostyfisfupréné doly,

» pamatky lidového ugmi - lidova unglecka vyroba, lidovéemesla.

Pro kulturrghistorické pamatky je charakteristické, Ze mohostwyovat samostatn
nebo v uceleném komplexu ¢siska pamatkova rezervace, historicka jadéstn

Specifické rysy nabidky v cestovnim ruchu:

* riznorodost (kvalita, vybavenost atd.),

* komplexnost,

* vyzna&uje se malou pruznosti d@izpasobivosti poptavce,

* m& sezonni charakter,

* nabidka je sil&a podmirgna lidskym faktorem,

* vyZaduje vysoky stugiepohotovosti vykonu,

* nelze podnikat kdekoliv.

Rozsah a struktura nabidky sluzeb v jednotlivychstech bude vzdy zaviset

na charakteru konkrétniho mista, jako aktivita@hprostedi i na poptavce vem.
1.5.2 Poptavka

.Poptavku v cestovnim ruchchapeme jako projev peb (tastnika cestovniho ruchu
podloZeny kougschopnosti. Charakter a rozsah poptavky je v razjiwid mire
podmirén charakterem, rozsahem a strukturou igimt které je mozno c¢astni
na cestovnim ruchu uspokoijit a které se v poptadcazeji.“'®

Poptavka je vyrazhovliviiovana dchody obyvatelstva, fondem volnébasu, cenovou
hladinou nabizenych sluzeb, sfadtitelskymi preferencemi, motivaci, médou a préstiz
celkovym zgisobem Zivota®®

Nositelem poptavky je dastnik cestovniho ruchu, ktery chce uspokojit sutieby.
Clovék bezprostedrt nepociuje potebu cestovniho ruchu, ale cel@du poteb jinych
jako odpdinek, poznani atd. Tyto p@ty Ize uspokojit i jinak nez cestovnim ruchem,
ale cestovni ruch je jednou alezitych cest jejich uspokojovani. Poptavka v cesich
ruchu je silg ovlivnéna osobnimi z4jmy, zélibami, ale i dalSimi faktofyaroky

potencionalnich &astniki jsou tedy velmi diferencované a uspokoijit vSechEgstniky

8 Mala, V.Cestovni ruci{Vybrané kapitoly). Praha: VSE, 1999, str. 60
% Foret, M., Foretova, \dak rozvijet mistni cestovni rudPraha: Grada Publishing, 2001, str. 19 - 20
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cestovniho ruchu neni mozné a ani by to nebighktigni. Z toho divodu se provadi
segmentace trhu, tzn. jéeba se zasgit pouze na vybran&asti trhu, pro které
dokéazeme vytvist odpovidajici kvalitni nabidku. N&gsgji se segmentace trhu provadi
podle vzdlani, gijmu, wku, mista bydlidt (nag. venkov, ndsto), vybavenost
domécnosti (auta, chata).

Poptévka v sabzahrnuje:

a) motiv &asti, ktery je vyrazem pisb a zajmuéloveka; vyplyva z prosedi, ve kterém
¢lovek Zije, z ekonomickych, socialnich, biologickyclpsychologickych faktdr,

b) pozadavky na sluzby a zbozi, které jsou nutnéuppokojeni paeb,

c) pozadavky na pragdi a misto, kde maji byt poZzadavky uspokojeny.

Specifické rysy poptavky v cestovnim ruchu:

» komplexnost,

» sezOnnost poptavky a jeji periodicky charakter,

* VySOka pruznost,

* masovost, silna diferencovanost,

* neustalé zrny rozsahu a struktury - ty jsou dany Zivotni Uriovbyvatelstva a nestale

se neénicim prostedim.

1.6 Dopady cestovniho ruchu

1.6.1 Ekonomické dopady

Rozvoj cestovniho ruchu zaloZzeny na vyuZzivafiopgnich a materialnichiedpoklad
Uzemi je nezbytné aéiné zamyslet se nad dopady, které tento rozvigaip a které
se zakonit projevi jak v oblasti ekonomické, socialni, kultyrtak i ve vztahu
k Zivotnimu progiedi.

Ekonomické dopady rozvoje cestovniho ruchu v danémemi mohou byt
charakterizovany jakoifmé a neimé.*

Primé efektyvyplyvaji z konkrétd spotebovaného objemu pé&n turistou v mist
cestovniho ruchu. Zanepimé efekty pak povazujeme situaci, kdy nedojde
k bezprostednimu hodnoceniéthto prostedki, ale budou najklad uloZzeny nebo
budou spdebovany mimo danou spélst. Tyto efekty nazyvame multiplikators.

2 Tamtéz, str. 7 - 15

2L/ makroekonomii termin multiplikator oztwaje zménu zavisle progmné (hruby néarodni produkt,
nabidky pedz, dovoz), pripadajici na jednotkovou zmu vrgjSi prongénné (vladnich vyddj dichodu
nebo vyvozu).
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To znamena, Ze péteni spoteba pewz turistou vyvolava vice nez jeniijgm

pro spolénost, dochazi k umdéovani tohoto efektu.
1.6.2 Ekonomické néklady

V oblasti identifikace ekonomickych nakigdkteré vyvolava rozvoj cestovniho ruchu
v daném uzemi je nezbytné zminit se o:

« cere pudy a inflaci které se mohou viudledku rozvoje cestovniho ruchu zvySovat.
| kdyZ mistni obyvatelé vlastniigu neprodavaji, jejich naklady vasledku zvySovani
dani rostou. #sobi zde jednozia¢ trzni mechanismus, ktery sistem poptavky
po pidé zvysSuje jeji ceny aifpadna zakonna ogani vedou ke stanoveni vyssi dan
kterd ma branit absolutnimu vyuzivanidpiho fondu pouze k investiim (telim
rozvoje cestovniho ruchu;

* investicich které jsou bezpragtdre vyvolany rozvojem materialnich podminek
cestovniho ruchu a jejichz hodnota, protoZze segedtsinou o nakladna ubytovaci
a stravovaci Z&eni, je zn&na. V dokk mimo-sezony vSak byvagasto uzakena,

¢i vyuziti jejich kapacity klesa, ale napiroky placené z poskytnutych investich
avéra je nutné splacet stale. Vysledkegshto vysokych pevnych nakladh sezonniho
charakteru poptavky je staly tlak na maximalni bxozisku v obdobi vrcholné sezény.

« ve'ejnych sluzbachejichz vykony musi byt také zvySeny s ohledenpaiéebu svozu
komunalnich odpad c¢isteni odpadnich vod, adrzbu iegnych komunikaci a gadku

~ v s

s ohledem na vysSi kumulaci lidi v dané lokalit
1.6.3 Socialni dopady

Mimo ekonomické dopady, které byly uvedeny vySe, madrozvoj cestovniho ruchu
také vliv socialni oblast. Zde je mozné&izaknit gedevsim:

* hustotu nav#vniki - z mnoha @voda a @i mnoha udalostech dochazi ke koncentraci
velkého pdatu lidi v daném mistacase. Vzhledem ke zminé sezonnosti se tato
zvySena koncentrace projevuje pouzeékatika malo ngsicich v roce. Existuji dva

moZné pistupy, jak se vyrovnat s timto problémem.

%2 jJeden spdva v rozvolreni" turisti v rdmci regionu nebo prodlouzeni moZfgsoveé vyuzitelnosti
mista. Mimosezo6nni ceny mohotil@kat turisty a uvolnit tak kapacity v obdobi vaothé sezény.
Rozvojem nabidky zajeida vyleti do jinych oblasti se e UspSré rozsfit ekonomicky pinos

cestovniho ruchu a zaraveminimalizovat negativni socialni dopady. Druhym zmgm pgistupem je
rozvoj ,turistickych stedisek”, to je mist, ktera jsou vybavovana a budavéyhrad® pro turistické
Gcely. Timto zfisobem Ize udrzettfpadré snizovat kontakty mezi mistnim obyvatelstvem aSt&wiky

na minimalni, tzn. inosnou miru.
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* migraci - stavd se vaznym problémentedevsim v méh rozvinutych zemich.
U nas tento problém, s ohledem na hustotu osidléndvés ekonomiky vcelku nehrozi.
Jinde vSak rize znamenat vazneé problémy, souvisejici s vysidliona vylidiovanim
urcitych izemnich celk nebo oblasti.

» spotebitelské chovant tak, jak se zvySuje podil cestovniho ruchu natispg,
zvySuje se také podil dovazeného zbozi, nutnérsp&kojovani pdeb turisti. Mistni
obyvatelstvo srovnava kvalitu tohoto zbozZitezwySovani vlastnichijma pozaduje
toto zbozi i pro vlastni pt#bu. Z hlediska socialniho jde o pozitivni vyvojhiédiska
ekonomického je to vSak jev nezadouci.

» smysl vlastni identity urtité skupiny turisi jsou typické ,unifikovanymi poZadavky",
nag. pozaduji vzdyiadné chlazené napoje, jakdilphu k hlavnim jidim jeding
hranolky. Ve snazeifpusobit se &dmto pozadavk se mize vytratit vlastni, unikatni
charakter kulturyéi zpasobu Zivota. Nakonec e vzniknout i otazka, ptovlastre
cestovat, kdyZz v3echna mista cestovniho ruchu elstejné sluzby. Ukolem proto
zastava udrzovat i v ramat¢hto proces vlastni narodni charaktéridentitu.

* moralku - ktera je ovliwovana gkterymi negativnimi pivodnimi znaky rozvoje
cestovniho ruchu jako je niapnarmist kriminality, prostituce¢i rozSieni hazardnich
forem zabavy.

Je vSak chybou tvrdit, Ze CR sam o &apisobuje wkteré nebo dokonce vSechny
z uvedenych zgm. Lidé jsou samdejm¢ ovliviovani masmédii,¢etbou, filmy

i vlastnim cestovanim.
1.6.4 Kulturni dopady

Kultura se vyviji a mani prirozerg tak, jak se domaci kulturafippisobuje zminam
ve swté. Cestovni ruch, rozvijeny v konkrétni oblasti fiyge tento proces, protoze
zavadi vztahy mezi édwma a vice spotmostmi s #@znou kulturou. Vliv ,silrgjSi"

a napodobovanigkterych jejich strdnek se nazyva vlasgprebirani jiné kultury".
Umeni a remeslase projevuji jako nejcitligjSi sowast kultury obyvatel v ditém

Gzemi. Typicky prochazi tento proces &ntremi stadii V_prvnim stadiutradicni

umeélecky design pechazi do podoby suveriyrnabizenych turigtm na mistnim trhu.
Ve druhém stadiije tato individualni urélecka vyroba nahrazovana sériovou vyrobou

upominkovych pedméta a drobnosti, které jsotasto dovazeny. Verdti stadiuse

objevuje optovna snaha wasti mistnich obyvatel viisit jejich tradéni uméleckou

vyrobu. Lze protorici, Ze cestovni ruch a jeho rozvoj Wwité oblasti @sobi jak
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na podporu, tak i stteni tradénich foremtemesiné a ustecké vyroby lokélniho
charakteru.

NejruzrejSi tradicni udalosti a slavnostiv mis€ se stavaji vyraznou atraktivitou
cestovniho ruchu. Kazda spat®st mam mnoho festiiala spoléenskych udalosti,
které by mohly pekrctit oblastni¢i Gzemni ramec. Pokud se vSakikvuristim vytraci
historicky nebo naboZensky charakter a tradiccktvlastni kultura nenahraditelné

hodnoty.
1.6.5 Dopady na Zivotni progtedi

Cestovni ruch marfmou souvislost s Zivotnim préstim. Zakladni podminka vzniku
a rozvoje cestovniho ruchu v Uzemi je vygth v poZzadavku: ,,Cestovni ruch je mozno
rozvijet pouze ve zdravencestém zivotnim prosedi”. Z této podminky vyplyvaipma
souvislost cestovniho ruchu se Zivotnim piedim. Ri svém rozvoji cestovni ruch
vyuziva jak pirodni, tak unilé prostedi. Zivotni prosedi miZze svou kvalitou mit
kladny i negativni vliv na rozvoj cestovniho ruch.

Nelze vSak zapominat, Ze pouzérgzené a kvalitni Zivotni pragtdi je hlavni
atraktivitou pro turisty.

Konflikty ¢lovéka s Zivotnim prosedim vznikaji v pipact, Ze dochazi k necitlivému
a neungrnému zasahovani do bio-systému idigma rekultivace firody zpisobuje

nenahraditelné ztraty, kterym je vzdy nutgéy fedchazet®*

2. Charakteristika regionu Tiebi¢

2.1 Zakladni udaje o regionu

Trebicsko se nachazi na JV kraje Vy#oa. Je sem zahrnuto Uzemi okresu, jehoz
okresni wad zanikl k r. 2002. Nachazi se uptedt republiky na severni stran
Vysaginy. Na SV hranii se #farskem, na SZ a Z s Jihlavskem, na JZ
s Jindichohradeckem, na JV se Znojemskem, na V s regi@m@o-venkov.

Trebicsky okres byl poprvé ustanoven jako spravni jedmotkk vroce 1850.
K 31. 12. 2003 ma rozlohu 1518,63 knsprave je Gzemi rozdeno do 173 obci,

z toho je 6 mist, celkem zde Zijerps 117 tisic obyvatel.

2 Trnkova, O. a kolUzemi a cestovni ruckPraha: VSE Fakulta mezinarodnich vtat995, str. 72 - 73
2 Trnkova, O. a kolUzemi a cestovni rucRraha: VSE Fakulta mezinarodnich v#tah995, str. 15
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2.2 Geograficka poloha

Uzemi regionu se prakticky svazuje od vrcliolka SZ smrem JV. Geograficky je
Uzemi okresu \Ceské vysoing a to v jeji¢asti Ceskomoravska vrchovina.&&i ¢ast
zaujima JeviSovickd pahorkatina, meddst Krizanovska vrchovina. Vrchovinnéast
dosahuje az horskych poloh kolem 700 rinetid mdem (Maenka - 711 mnm).
Centrem okresu jéeka Jihlava. Vtéka na jeho Uzemi u Bransouz na $goasti jej
jsou Oslava na SV, Jevisovka na J okresu, ZeletaakdZ okresu a Rokytna veeiu
okresu. Na SZ okraji je povotiky Brtnice. Na Uzemi okresu vyredi ieky Jihlava,
Oslava a Rokytna misty azianovita koryta s romantickymi zakoutimi. Jejich War
se z#éezavaji do terénu hlubokymi tdolimi a vyitef turisticky zajimavé oblasti.

V okrese je 21 vodnich nédrzi s celkovou plochtes 00 ha. Mezi ne}tSi nadrze
pati vodni nadrz MaleSice (vizifoha¢. 2: obrdzek. 8) o rozloze 480 ha a celkovém
objemu 127 300 000 #(dodavkou vody do JE Dukovany), vodni nadrz Mobeln
118 ha, 17 100 000 InRybniky naleznete v této oblasti Vyémy na kazdém mist
nejwtsi koncentrace pak je mezi N&ti a Tebii, jizné od Tiebike, u Jaror¥ic
a Moravskych Buégovic na Jemnicku a v povodi Brtnice.

Pestré firodni podminky okresu umaiji sledovat velké mnoZzstvi rostlinnych

a zivatisnych drufi. Existuji zde dvaiprodni parky - Tebicsko a Rokytna.

NPR - Mohelensk& hadcova stef8,1 ha a 8,89 ha ochranného pasma, vyhlaskoo ja

skalnaty amfiteatr s vyznamnoudtgnou a zwienou vazanou na hadcovy podklad.
(viz Prilohac. 2: obrazek. 7)

PR - Udoli Oslavy a Chvojnicerozsahlé tizemi s lesy nadikaovitymi tdolimitek,

Dukovansky mlyn Hadcové skalky s charakteristickymi sp@estvy ,

Habrova se- Prestarly smiSeny porost buku a habru s bohatym mgtimpatrem,
Opatovské zakopyRrasSelinné louky a prameni& vyznamnou kitenou,

U hajenky Vlhka louka s firozenym bylinnym pokryvem,

Mohelntka - Kanonovité udoli s inverznimi podminkami, vyznamnadlo
(bramibk nachovy),

Suché skalySkalnaté rulové svahy s reliktnim borem a vzadagtenou
(hvozdik moravsky),

Hoganka- SmiSeny porost gvahou autochtonni jedle, nalezibrambdiku

evropského.
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PP - Halxi, Pta&ovsky kopeek, Syenitové skaly, Hajky, Hlubek, Klucovsky kopec,
Kobylinec, Obora, Spilberk, Pazderna, Na Kopanipdcamenny vrchCerna blata,
Na skaltce, U lusthausu, Kozének, Jalovec, Urbidngalouk.

Prirodni park Febitsko

Prirodni park Febicsko (dive oblast klidu) byl #izen v roce 1982 na Uzemi severn

od Trebice na ploSe 10.000 ha. Oblast je charakteristickpty#enymi Zulosyenitovymi
ostitivky a balvanitymi ttvaryCetné rybniky jsou vyznamnym hnizdist i zastavkou
na tahu vodnich ptéik Na Uzemi parku se nachazeji zwatrargna uzemi — grodni
pamatky Ptéovsky kopéek, Syenitové skaly u Pocoucova, Kobylinec u Trnavy
a Pazderna urBckova.

Trebitsko je kraj drsny, krasny, plny préma romantiky. Co se &g prirodnich kras,

najdete je tu vSude a ve vSech podobach; ne nadsgrapolu s krajem Vysma paita

k ekologicky nejzachovalejsim oblastabeské republiky. febisky region je bohaty
i na historické stavby, a proto ma panm velké lokaliz&ni predpoklady pro cestovni
ruch.

2.3 Mikroregion Tirebi¢sko

Kozichavice

L]

Obr. €. 1: Mikroregion T iebi¢sko
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Oblast mikroregionu se nachazi spiSe v centiélsfi kraje Vysogina a vSechny obce
mikroregionu nélezi k okresuidb. Uzemi mikroregionu zabira plochustsi jak
12 tis.ha a Zije naém téntr 43 tis. obyvatel (coz je agetina populace okresudbk).
Mikroregion Tiebicsko se rozklada v centraldésti okresu fTebié, sdruzuje celkem
dewt samostatnych obci,¢které z nich se skladaji z mistniéasti (mikroregion
je tvoren celkem z 26 administrativnich jednotek).
Mistni ¢asti maji pouze dvobce: Stées (Kracovice,Cervena Hospoda),

Tiebi (Budikovice, Pocoucov, Ridv, R&erovice,

Ripov, Slavice a Sokoli).

Vlastni meésto Trebid je pak tvéeno nestskymicastmi: Borovina, Horka — Domky,
Jejkov, Nové Dvory, Nové kkto, Podklasié, Staecka, Tyn, Vnitni Mésto a Zamosti.
Mikroregion Trebicsko vznikl jako pirozeny celek spadoveho vimé konzistentniho
uzemi.Cleny spojuji historické a kulturni tradice, alernépa také spod@é problémy.
Praw moznosti operativSiho a schdrgjSiho reSeni &chto problénd, efektivrjSiho
cerpani finagnich prostedki ze statniho rozgtu a z fond Evropské unie byly

hlavnim impulsem k vzniku mikroregionu.

2.4 Dopravni dostupnost

Nejvyznamgjsi komunikaci mikroregionu je jedina silni¢el/23, kter& spojuj€eské
Budgjovice s Brnem a prochazii@bii (ta je vzdalena cca 55 km od Brna). Krajské
mesto Jihlava je vzdaleno vice jak 30 km oé&sta Trebice po silnici¢. 11/405. Nejblizsi
dalniéni napojeni je ve Velkém Meiti, které je vzdaleno vice jak 20 km otebie.
NejblizSi hranini prechod s Rakouskem je Véain, leZzi ve vzdalenosti asi 50 km
od Tiebie. Hodnota polohy kraje na meziregionalni drovrzh{edem k hlavnim
koncentracim obyvatelstva, vyroby a sluzeb v rastéiu) je vSak jen pmérna az

podpiimérnd. Trebicsko méa pevaze silnice pouze Il. a lll.iHdy.
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(T Krajsky Ofad kraja Vysodina

o 12587, 5m

Obr. €. 2: Stav silnic v regionu TFebi¢

2.5 Predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu

Jednim z hlavnich dil pro naplgni ocekavanych vizi je zvySeni podilu pobytové
navsEvnosti, s orientaci jak na domaci tak i zahtanklientelu. Jednim zipdpoklad
je atraktivni turistickd nabidka a s ni souvisegeiména jeji marketingova stranka

(strategie osloveni cilovych skupin tudisvlastni reklama, propagace, prodej, aj.).

Hlavnim geednttem ¢innosti mikroregionu je zejména:
Rozvoj, podpora malého aetiniho podnikani v oblastechipryslu
a zerglstvi.
Rozvoj sektoru sluzeb.
Rozvoj Skolstvi, zdravotnictvi, kultury a sportu.
Stabilizace situace na trhu prace, sniZzovani négamanosti.
Rozvoj dopravni infrastruktury a zlepSeni doprawenhopojeni mikroregionu
s okolnim prostorem.
Rozvoj oblasti lidskych zdréja sociélni infrastruktury.
Zkvalitnéni p&e o Zivotni prosedi.
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Rozvoj cestovniho ruchu (zejména vyuzitim kultuendidictvi a girodnich

atraktivit/podminek) a podporou turisgick aktivit.

Zajiseni vlivu ve vysSich samospravnych a rozvojovycthitasich.

Reseni rozvojelenskych obci.
Faktory podmiiujici rozvoj cestovniho ruchu a rekreac&izeme hodnotit zefit
zornych Uhh. Prvnim z nich jsou lokalizéeni faktory, tedy pirodni pgedpoklady
a kulturre-historické turistické atraktivity._ Druhypohled hodnoti tzv. selektivni
piedpoklady, tj. zejména poptavku domaci a zalimnnavsévnosti. Koneéné treti
pohled hodnoti realizai predpoklady, v naSen¥ipads zejména materiatrtechnickou

turistickou infrastrukturu a organigai strukturu cestovniho ruchu v regionu.
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Il. Prakticka ¢ast

Praktickacast je zaréfena na analyzu sdasného stavu cestovniho ruchu v regionu
Trebi. Podrobg jsou zde popsany atraktivity cestovniho ruchugiareu, navatvnost
vybranych pamétek a turistick& infrastruktura. Déleu uvedeny dotazniky,ve kterych
jsem se dotazovala na¥ghiki a obyvatel Tebiska. Cilem je oteni skuténosti,
poznatki a gredpoklad o cestovnim ruchu v regionuidbic. Vysledky by tak raly
podat skutény obraz o stavu cestovniho ruchu v regionu.

V neposlednifack se zmiuji 0 moznostech rozvoje a vyhledech cestovnihduuc
na Trebicsku.

Text prace je dopln tabulkami, grafy a dalSimiohami.

3. Analyza sowasného stavu cestovniho ruchu

Vv regionu Tiebi¢

Pro posilovani podnikatelské sféry a podpofiugglaptaci na podminky Evropské unie
byla zaloZena Regionalni rozvojova agentura Vysose sidlem v Jihl@v PrestoZze ma
kraj vnitrozemskou polohu, vztahuje se na okreblava a Tebic pomoc poskytovana
v rdmci projekd programu Phare prorgshranini spolupraci (Phare CBC).ibodem
zarazeni regionu byl dopad jeho socioekonomickychvikiia Rakousko jakoZto
¢lenskou zemi EU (projekty jsou podporovany fippdech, kdy Ize prokazat dosazeni
vyrazného peshraniniho efektu akce).

Rada vyznamnych turistickych atraktivit je dosaZigejiz v ramci denni navstnosti,
zejména pro rakouské naddbiky. Vyhodou pro rozvoj cestovniho ruchu je imel
kvalitni zivotni prostedi a neporuSen&ipoda (ekologicky jedna z nejzachovalejSich
oblastiCeské republiky).

Vyvojové tendence rozvoje cestovniho ruchu na regid Urovni v poslednich
10 letech Ize shrnout nasledévmastala vyznamné zma v orientaci zahragnich
navstvnika, doslo ke kvantitativnimu &aste&n¢ i kvalitativnimu rozvoji zakladni
a doprovodné turistické infrastruktury, byl nastaén rozvoj doprovodnych sluzeb
(cestovni kancet@, turisticka informeéni centra), doslo Ikcast&éné tvork novych

lokalnich a regiondlnich turistickych prodiika zatim se pomalu rozvijeji lokalni
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a regionalni turisticka sdruzeni a organizace, gmaké a marketingové sluzb§etns

statistiky a vyzkumu na regionalni trovni.

Rozvoj cestovniho ruchu narazi v regionech na barié

- nekvalitni a v gkterych aspektech nedostaté infrastruktura cestovniho ruchu
a nerozvinutych sluzeb;

« nedostatek poebnych odbornik pro fizeni rozvoje cestovniho ruchu
i profizeni samotnych ¥&eni (ubytovacich, inforngaich, marketingovych);

. absence marketingovych koncepci rozvdfejako evropské destinace;

« nizk& darové partnerstvi mezi NNO, podnikatelskymi subjektyceimi, kraji
a statem;

« omezene finatnich prostedky pro rozvoj podnikant;

« nedostatek nosnych projéktedoucich k tvor®produkfi CR;

« nedostatek finatnich prostedki na udrzbu a obnovu kulturnihédictvi;

« nizk& technicka urowe a vybavenost z&eni koupalis na vodnich tocich
a nadrzich, &etre uméle vybudovanych koupalis(bazény), ale i vybaveni
turistickych tras, lyziskych a BZeckych trati a cyklotras (odiwadla,
hygienicka z#zeni apod.);

« nedostatené zavadni novych informanich technologii v cestovnim ruchu
(nap. nedostatény narodni informéni a rezervéni systém cestovniho ruchu
véetnd regiondlni Urovd, neprovazanost sit budovanych Turistickych

informatnich center);

Region je atraktivnim zejména vzhledem k nizkéemakigteni ovzdusi, zdravym lém,
¢istym a vodohospodsky vyznamnym vodnim plocham a zdnmj vody. Vyznam ma
vysokd koncentrace kulturnich pamatek, coz dokidpgich patet zapsany v ramci
UNESCO - Tebid (Zidovskactvrt a bazilika sv. Prokopa), ale fada celoroné
vyuZivanych turistickych tras.

Jako nezbytny ifedpoklad pro hospo#Eky a socialni progres regionu je nutna
modernizace a dalSi rozvoj dopravni infrastruktdrento trend row¥ Uzce souvisi
a naopak zde Zije nejvysSi podil obyvatel v nejri@m&elikostnich typech obci.
Pro vyuziti potencialu, jenz se nabizi pro rozvestovniho ruchu, budé&eba vice

investovat do oditvi sluzeb.

24



3.1 Strategie dosazeni gitlo roku 2006

Koncepce dalSiho rozvoje cestovniho ruchedpoklada zasadni vymezeni &ow

cestovniho ruchu (vytweni satelitnihno &u) a jeho Uzké propojeni s regionalni

politikou, coZ pinese zminu pozice Ministerstva pro mistni rozvoj (MMRJCCR

a Ulohy regionalnich orgén Tento systém Uzce souvisi i s reformou statnéwpr

a samospravy.

Souwéasti stanoveni priorit je z hlediska icila poteb narodniho regionalniho

rozvojového planu definice nového produktu cestooniruchu (nap rozvoj

cykloturistiky, kulturni turistiky, venkovské tutiky apod.). Na podporu realizace

priorit jsou stanoveny dotai tituly a bude zajtvana metodickd pomoc pro regionalni

organy.

Pfi stanovovani priorit ma MMR vychazet z analyz andéepci zpracovanych

regionalnimi organy statni spravy.

Na Urovni regiod maji rozhodujici Ulohu v realizaci priorit a roz@eych progrand

« CCCR (metodicka pomodirealizaci jednotlivych produftcestovniho ruchu, jejich
propagace apod.);

* regionalni rozvojové agentury;

» zdjmova profesni sdruzeni cestovniho ruchu.

Souwasna urovie ceskeé statistiky neni pirsrovnatelna se zemmi OECD, neodpovida
rovnéz potebam S¥toveé organizace cestovniho ruchu (WTO) a sasjo potrebam
Ministerstva pro mistni rozvoj (neexistujiggné Udaje o @tech turist, ubytovacich
kapacitach, satelitni¢ét cestovniho ruchu ap.).

Statistika neposkytuje dostaie podklady pro formovani strategickych z&in

V rozvoji cestovniho ruchugetne regionalnich, a pro marketing.

3.2 Cile priority

Cilem priority je zvySit podil cestovniho ruchumaspodéské prosper# regionu
a vytvaet nové pracovniiflezitosti. Mikroregion Febitsko je nutné propagovat a
prodavat pod jednou zé&kou (logo) a iniciovat zavedeni fufikiho systému distribuce
informacnich a propagaich material v ramci kraje, republiky i do zahraii
Cil bude dosazen prasidnictvim &chto dikich cili:

- zlepSeni kvality sluzeb cestovniho ruchu (komplghaiicky* sluzeb)
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« zajiseni sluZzeb pro podnikatele v cestovnim ruchu a pogBpoluprace v rdmci
odwetvi,

« navazat spolupraci s ostatnimi regiony a instituicamegionu Vysainy
a Rakouskéhoifhranti (Ucast na veletrzich CR),

« vytvareni novych atraktivit, produkta podniki v cestovnim ruchu v regionu
v¢. venkovskeé turistiky, budovani novych cyklotrasaatnych stezek,

- aktivni vyuziti historického, kulturnino a fippdniho bohatstvi regionu
pro cestovni ruch,d vyuZziti tradic, zejména na venkgv

« zvySeni Zivotni Urovmistniho obyvatelstva.

Vétsina gchto cili je financovana z vlastnich zdéiojegionu, grantyCCCR, MMR,
zWastrenymi podnikateli, KU a Phare CBC.

3.3 Nové cesty

Je nutné hledat nové cesty vedouci k vzajemnérexteg spolupraci v ramci celkév
turisticky atraktivniho Jihlavského kraje.

Pfi kazdém vymezeni (typologizace, rajonizace, regjiaace) by milo byt jasr
definovano, k jakémudelu bude slouzit. Jednim Ziwbdi vlastniho vymezeni (tedy
i identifikace) je také fakt, Ze v "tvrdém” konkun@im boji o doméciho i zahramiho
navstvnika nabyva v evropském i cel@éssvém ngfitku na vyznamu koncepce
nabidky regionalnich turistickych proddkt boji o vysluni s hlavnimi turistickymi

atraktivitami, cily.

Tedy zakladni motto nebyt jednim z mnoha malych, Wzné atraktivnich mist
¢i oblasti (a tim i slabych), ale pedstavovat se spolmé v ramci znamgjSiho
regionu (propojovat jednotlivé prednosti ¢ dil¢i atraktivity v ur ¢ty typ

turistickych a rekrea¢nich zazitki).

V naSem pipact je zde na mistlogické vymezeni v podstaznané homogenniho
reginu "Vysainy”, totozného s navrhovanym Jihlavskym krajemrésly Pellimov,
Havligkav Brod, Jihlava, Tebi, Zdar n. S.). Tento nazev je mozné modifikovat i jako
"Vrchovina”, resp. Ceskomoravska vrchovina”.

Dominantni funkci v minulosti i v s@asnosti je $edre narana pobytova i pohybova
turistika s vyznamnou letni sezonou Pro zimni tikusa sporty je vhodnagiSina

Uzemi, zejména prasbecké lyZ#éské sporty (febié ovSem jen lokélni lyZzaka

strediska). Potencialni rozvojové moznosti do budogyemaozné spojovat zejména
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s dnes Zzadanymi formami klidné a ekologicisté pobytoveé turistiky na naprosté
vétSing Uzemi kraje (dnes reprezentovanéghdimou jen domacim chatnim

a chalup#&nim, agrofarmami, aj.xdravé pobyty na Vysainé je nutné pitom
povazovat za jednu z hlavnich rozvojovych devidaeg, na nizZ lze st&vvyznamnou
¢ast budouci vize. Vyznamné rozvojové Sance réstska turistika spojena s nasgiu
kulturre - historickych pamatek. K nezanedbatelné rakretunkci Uzemi pat rovnez

Z hlediska domaciho turismu "druhé bydleni”.

4. Turistické informace

Z hlediska organizani struktury cestovniho ruchu jeildzitd organizace nabidky
turistického potencialu celé oblasti (turistickéoimace a sluzby v systému turistickych
informanich center, propagace, reklama, prodej, tvorbiatitkych program a tras).
V tomto pohledu vyznamné krokycinily zejména organy \ejné spravy (résta,

okresni tiady) a zajmova sdruzeni.

4.1. Informacni a turistické centrum TFebi®

Zprostiedkovavame:
= prohlidku ¥zZe, Zidovského #sta a Zadni synagogy
= prohlidku nanisti s pfivodcem
= pravodcovsky servis ¢eském, sBmeckém, anglickém a ruském jazyce
= letos se dostane plnohodnotnych sluzeb i francguzisklandsky, italsky a
Spartlsky mluvicim turishm - miniaturni pistroje gipominajici walkmany
(viz. Prilohag. 1)
Nabizime:
= Tuzemskym i zahradinim nav&vnikam bezplatné informace z oblasti turistiky,

kultury, sportu, dopravy, podnikani a sluzeb.

virtualni Trebk na www strankach

vesSkeré turistické informace

informace o navsvni dol® méstskych pamatek, autobusovém a vlakovém

spojeni

pomoc i vybéru ubytovani a stravovani

piedprodej vstupenek na koncerty, divadla a veSKaré BIKS

piehled kulturnich akci na kazdy den
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= prodej turistickych publikaci, prodaoil, map, autoatlds pohlednic, znamek,
telefonnich karet, videokazet, jizdniidui, atd.

cykloturistické mapy

= prodej upominkovychiiedmeta (odznaki, samolepek, klasterni medoviny, atd.)

kopirovani dokumeiit
= informani materidl "Kam na febicsku”, coz je misicnik s kompletnim

piehledem akci a nabidek cestovniho ruchu

4.2. Vyznamné pamatkyr€bicska (viz Filoha é. 2)

Skute&nou perlou mezi pamatkami je romansko-goticka bazisv. Prokopgobrazek

¢.1) pochazejici ze 13. stoleti, nachazejici sesalartebicského zamku. V jedné&sti

zamku je umisino Zapadomoravské muzeuse stalymi expozicemi betléisévi,

vitavini a dymek. V samotnéigbii pak stoji za pozornost urbanisticky zajimavé

"zidovské nésto”, prochazejici natmou rekonstrukci. Rozsahly Zidovskybhiov

(obrazeke.6) s renesainimi a baroknimi nahrobky a &synagogy v jedné z nich je
zajimavy program - ilustruji bohatou historii Ziceé césti tebicskych obyvatel.
Dominantou nista je_¥Z kostela sv. Martina s hodinami (obrazek), jejichz cifernik
je nejwtsi v CR (pramér ciferniku hodin je 550 cm). V Jaraiicich nad Rokytnou,

lezicimi jizre od Trebie, najdeme_barokni zadmek (obrdzeR) na mist pavodni

renesatini tvrze. V zamecké expozici je zajimava sbirkatoniskych hudebnich
nastrofi a za navéu stoji i rozsahly park ve francouzsko-anglickéyius Nadiekou

v Namesti nad Oslavou staval jiz v 16. stoleti gotickdhrktery byl pozéfi presta¥n

na renesami zamek (obrazek.3). Dnes v 8m najdeme rozsahlou sbirku tapiserii ze
16. - 19. stoleti, expozici dobového nabytku, kekgna obrazi. Chloubou zamku je

knihovna s vice jak 16 000 svazky. K nejstarSiréstim na Mora¥¢ vibec paiti
Jemnice Cast hradeb ze 13. stoleti se zachovala dodneswEcivym historickym
dokumentem Jemnice je kostel sv. Jakuba StarSibim&nskou ¥Zi, jejiz zaklady byly
poloZzeny ve 12. stoleti. Na ce&st Jihlavy do Vida lezi Moravské Bugovice

s gotickym kostelem sv. Jilja areal zamku. V tzv. Masnych kramgelines expozice

zaniklych nebo zanikajicickemesel. Na fiebicsku je mozno navstivit celkertyfti
muzea. Kromy okresniho rnssta a Moravskych Bugbvic stoji za pozornost i expozice
v Kralicich nad Oslavou, kde je na pamatku vytigtBible Ceské - zvané Kralicka,

zbudovan Pamatnik kralické tiskarny (obrazek.
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5. Sondy v regionu Febi¢

Pro ziskani alespotrochu komplexnich informaci o stavu cestovnihchtuv regionu
Trebk jsem rozeslala v misdvé na sob nezavislé sondy. Prvni sonda jéizkumem
mezi obyvateli a navdniky regionu a druhd zjije prostednictvim Kulturg

vzdélavaciho a informéniho zdizeni v Febii navstvnost.

5.1 Sondafislo 1

Cilem této sondy je realné &eni teoretickych skud@osti,poznatk a predpoklad

o cestovnim ruchu v regionudbi. Rozhodla jsem se provéstipkum mezi obyvateli
i navsevniky regionu, kkemuz n& vedl fakt, Ze objektivgSi vysledky ziskam

u raiznorodé Skaly respondénielikoz p@et dotazovanych neni nijak rozsahly jsou

i vysledky spiSe orientai.

5.1.1 Vyzkumné hypotézy
Zvolila jsem hypotézy, které jsem&avala dotaznikovym Senim.

» Hypotéza 1:Respondenti ziskavaji dostgici informace o regionuf€bic prevazi

Z internetu.

» Hypotéza 2:Uprediostiovana forma navéenosti v letnim obdobi je navdta

pamatek, praépodobr z divodu propagace pamatek UNESCO.

5.1.2 Metoda o¥ieni
Jako vyzkumna technika byl pouZzit standardizovaotazhik (Riloha¢. 3) sestaveny
tak, aby potvrdil nebo vyvratil vytypované hypotéxuvodu dotazniku byla uvedena
kratka Zadost o spolupraci. Celkem 20 otazekzekteno nacast, ve které se zatiji
na zakladni Udaje o respondentoviék,vpohlavi, povolani, dosazené ¥lhi a trvalé
bydlis&) a ¢ast, kterd se vztahuje na vlastni problematikuotazhiku jsou fevazr
otazky uzavené, tj. nabizeji i|gdem dané moznosti odpmhi. Otazku volnou jsem
pouzila jen jednou, kde jsemigupokladala &Si rozsah odpadi a nesvazovala
respondenty nabizenymi moznostmi.
Dotaznik byl anonymni,éimz jsem pedpokladala &sSi navratnost dotazniku
a pravdivost ziskanych odpsuli.
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5.1.3 Plan Sateni
Sonda probihala mezi obyvateliebicska, kterym byl dan dotaznik do poSty s Zadosti
0 vraceni na udanou adresu.Dale byli osloveni gémiti v turisticky atraktivnich
mistech regionu. Sonda probihatkalik mésiai. Néktera ziskana data jsem zpracovala

do prehlednych tabulek a gitaf

5.1.4 Shrnuti vysledk a jejich interpretace
Rozdano bylo celkem 100 dotazaikZ toho vraceno a vypéno bylo 76, coz je 76 %

aspEsSnost.

Z celkového p&tu dotazovanych tuidy vétsSi ¢ast Zeny (44) a menSi muzi (32).
NejcetrgjSi vk responderit byl 26 — 35 let pevazie se stedosSkolskym vz&lanim

s maturitou (52). Tést srovnateld bylo tch, kté&i jsou svobodni (30)a Zenati/vdané
(34). Podle trvalého bydli&tdotaznik vyphovalo 28 respondeints bydlis€Em v Trebii
(36.84 %), z regionu jich bylo 20 (26,32 %), Jildky kraj zastupovalo 5 dotazanych
(6,58 %) a 23 jich Zije jinde na Uze@R (30,26 %). Tuto strukturu vyjade grafe.1.

Graf €. 1: Struktura respondenti podle trvalého bydlis#€

@ Trebic
W Trebicsky region
0 Jihlavsky kraj

Ojinde v CR

26%

Zdroj: otazka'. 6, dotaznik —iilohac. 3

Z tabulky¢.1 vyplyva , Ze népstji respondenti k ziskani informaci pouzivaji intetrn
(71,06%), ktery je dnes velmi rogsiy a pordrné dostupny. DalSimi zdroji informaci
jsou s@lovaci prostedky (10,52 %) ai@atelé (11,84 %).
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Tabulka¢.1: Zdroje informaci o regionu

Pohlavi
Odpovéd’ zeny v (%) muzi v (%) | Celkem | v (%)
na internetu 34 44,74 20 26,31 54 71,
informani centrum 1 1,31 4 5,26 5 6,58
sclovaci prostedky 1 1,31 7 9,21 8 10,52
od pratel 8 10,53 1 1,31 9 11,84

Zdroj: otazka. 7, dotaznik —iilohac. 3

Z dotazniku vyplynulo, Ze respondenti n&vsji region gevazri v letnim obdobi
(58 %), naopak v zimnim obdobi je nawstost minimalni (9,7 %). Z nasledujiciho
grafu¢. 2 je patrné, Ze n&gstjSim divodem navavy je shlédnuti pamatek (53,9 %),
dale pak turistika (28,9 %) a peémé velkd ¢ast upednosiiuje rekreaci (11,8 %).
DalSim &elem je nav&va pribuznych (1,4 %), sportovni vyziti (2,6 %) nebozgloni

cesta (1,4 %).

Graf ¢&. 2: Ugel navsevy regionu Tiebi¢ (v %)

sluzebni cesta
sportovni vyZziti
navstéva pfibuznych

rekreace

turistika

navstéva pamatek

11,4
[] 2,6

11,4

| 11,8

| 128,9

53,9

0 10

50 60

Zdroj: otazka®. 10, dotaznik —iflohac. 3

K navsgveé regionu vyuzivaji respondentigvazié automobil (37,5 %), i ubytovani
davaji gednost penzionu (22,6 %) a na¥dt regionu pevazi svym gibuznym

¢i zndmym doporéi (62,1%). Sam respondent je z névgtregionu nadsen (78,9%)

a negastji byly navsgvovany tebicské pamatky UNESCO.
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5.1.5 Shrnuti sondy. 1
Dotaznik byl sestrojen tak, abytgina otdzek souvisela gggem u¢enymi hypotézy
a dosla jsem k nasledujicim zaum.
Hypotéza ¢. 1. Respondenti ziskavaji dosigici informace o regionu Tebi¢
prevazi z internety z celkového ptiu respondetit se jich tSina vyjadila, Ze
pottebné informace ziskava na internetu a tim se tgpothza potvrdila. Internet je
dnes jiz BZn¢ pouzivdn  pro ziskavani veSkerych informaaréijsou tak vSem lehce

dostupné. Jako dalSi uziwgsi zdroje informaci dotazovani uvedli¢kavaci prostedky

a informace od iatel.

Hypotéza €. 2: Uprediostiovana forma navtvnosti v letnim obdobi je nauta
pamatek, pravédpodobr¥ z divodu propagace pamatek UNESC®@odle pizkumu
vyplynulo, Ze respondenti davajigainost navstv¢ regionu v letnim obdobi, coz je
ziejm¢ pravdEpodobrEjSi obdobi pro shlédnuti pamatek, které wigdko hlavni divod
navsevy regionu. Tuto hypotézu se tak péittapotvrdit, protoZze o pamatky UNESCO
se zajima hodnturisti.

5.2 Sondafislo 2

Tato sonda je realné &eni skuténosti o navétvnosti regionu Tebic. Dotazovan byl
KVIZ Tiebi z divodu nejobjektivijSiho shromafovani dat o nav&vnosti

tiebiéskych pamatek.

5.2.1 Vyzkumné hypotézy
Tyto hypotézy jsem sestavila na zaladformaci z KVIZ Trebk.

o Hypotézaé. 1: Zapsanim pamatek do seznamu UNESCA se frekverndgEwaosti
Trebicska zvysila.
o Hypotézaé¢. 2: Navsevnik, ktery se zajima of€bicsko bude ponejvice ziskavat

informace z inform&niho centra.

5.2.2 Metoda o¥ieni
Sonda byla realizovana dvoufazovJako zéklad byly pouzity statistické udaje
0 navs¥vnosti pamatek poskytnutych KVIZentdbic. Dale jako pomocna technika byl

pouzit dotaznik adresovany témuZziizani a jeho informace jsotist¢ orienta&ni.
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V piipact statistickych 0ddj o navstvnosti se jedna o obdobi let 2002 aZz 2005
a vybranych paméatek UNESCO. Dotaznik, ktery ma ek nam dava odpé&di

zainteresovanych osob pracujicich v oblasti ceshmvruchu na kladené otazky.

5.2.3 Plan Sateni
Sonda probihala jednorazovZiskana data jsem zpracovala dehpednych tabulek

a grafi. Udaje z dotazniku jsem uvedla jen pro nazornost.

5.2.4 Shrnuti vysledk a jejich interpretace

HYPOTEZAC. 1:

Ve ctvrtek 3.c¢ervence 2003 bylo rozhodnuto o zapisu daéské lokality na seznam
swtového ddictvi Organizace OSN pro vychovu, Hhi a kulturu UNESCO.
K dosavadnim 11 misn v Cesku nyni fibyla Tieb& s bazilikou sv. Prokopa

a Zidovskouwtvrti zvanou Zamosti.

Bazilika sv. Prokopa byla vyst&va v polovig 13. stoleti v pechodném romansko-
gotickém stylu. Chram péatmezi klenoty stavebniho uwmi a svou historii je Uzce spjat
s benediktinskym opatstvim, zalozenym v roce 11Gempgslovskymi knizaty
Oldiichem Brrgnskym a Litoldem Znojemskym.

Kompletré zachovaly pdorys Zidovské&tvrti s vice nez 120 domy a Gzkymi dkami
piedstavuje fivodni rozsah ghetta vzniklého na UGzemiferem fekou Jihlavou

a navrsim Hradek. K Zidovskévrti pafti i rozsahly bibitov s 11.000 hroby a 3.000
kamennymi nahrobky.

Zarazeni na seznam UNESCO se présto stava fedevsSim prestizni zalezitosti
a velkou vyzvou. Tebicska radnice &, Ze tato skut@ost gispéje zasadnim zZisobem

k rozvoji turistického ruchu a s tim souvisejicithmbného podnikani a sluzeb. Spolu
s dalSimi d¢ma lokalitami UNESCO v kraji Vystna (Tek a Zelend hora) zvysi
atraktivitu zdejSiho regionu.

Pro nazornost uvadim tabulkt 2 a grafc. 3 o vyvoji navatvnosti Trebicsskych
pamatek v letech 2002 az 2005 v souvislosti stazemim pamatek do seznamu
UNESCO.

V roce 2003 nenajdete baziliku sv. Prokopa, ktendly nespadala daigpobnosti TIC.
Prohlidky se tam provéty pouze v letnich &sicich a zAzovalaiimskokatolicka

cirkev. Bazilika pai do kompetence TIC az od roku 2004, takZze od thaktu mam

i jeji ndvStvnost.
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Tabulka¢. 2: Navsevnost vybranych paméatek

) 2002 2003 2004 2005
PAMATKA TURISTA | TURISTA | TURISTA | TURISTA | TURISTA | TURISTA | TURISTA | TURISTA
CR ZAHR CR ZAHR CR ZAHR CR ZAHR
ZADNI 4201 554 10961 1187 13956 1955 13785 2383
SYNAGOGA
MESTSKA VEZ 4550 156 9620 230 9200 317 88256 339
BAZILIKA 8868 1737 16331 4028
SV.PROKOPA
CELKEM 8751 710 20581 1417 32024 4009 38801 6700
9461 21998 36033 45591
Zdroj: KVIZ Tiebi, 2002 az 2005
Graf ¢. 3. NavSEvnost pamatek
25000+
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<3
% 15000
3 EZADNi SYNAGOGA
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S 10000 OBAZILIKA SV.PROKOPA
5000
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2002 2003 2004 2005

Zdroj: KVIZ Ttebic, 2002 az 2005

HYPOTEZAC.2:

Turista, zajimajici se oi€bicsko ziskava informace z inforgrdho centra a vyuziva

nabizenych sluzeb v dnesni dotice neZ v pedchozich letech. Udaje z let 2002 aZ

2005 jsem zpracovala v nize uvedené tabtil@ea grafwe. 4.

Nemér dileZitou sodastiCR je poskytovani informaci, vyhledavani, rezervsicgeb

a jejich zprostedkovani. Informeéni stedisko je pracovistjehoZ poslanim je podavat

informace o turistickych zajimavostech &cech turistického zamu a pebach,

zpravidla v rozsahu jeho Uzemrisobnosti, pipadré i nad tento ramec.
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Vedle tradéné pojaté klientely (turisté a na¥dnici regionu z tuzemska a zahrédhise
uzivateli stediska stavaji i podnikatelské subjekty, obchodmaiadatelé vyznamnych

akci, ale i pracovnici gstskych wadi.

Tabulka ¢. 3: Pfehled navavnosti Kulturniho, vzélavaciho a informaniho

zaizeni Trebi¢ (KVIZu Tiebié) v letech:

Rok Turista CR | Turista zahr. Ostatni Absolutni Relativni
sluzb cetnosti cetnosti (v
y %)
2002 4245 977 7385 12607 10,48
2003 7803 1221 18562 27586 22,90
2004 8190 1502 21995 31687 26,30
2005 10761 2951 34852 48564 40,32
Celkem 30999 6651 82794 120444 100,00

Graf ¢&. 4: Navsevnost KVIZu T febié

O Ostatni sluzby
O Turista zahr.
O Turista CR

2002 2003 2004 2005

Zdroj: KVIZ Ttebi, 2002 az 2005
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5.2.5 Shrnuti sondy. 2

Hypotézaé. 1: Zapsanim pamatek do seznamu UNESCA se frekeenavsévnosti
Ti'ebi¢ska zvysila.

Podle uvedenych pramémochazi od roku 2002 k zvySovani né&vabsti tebicskych
pamatek UNESCO. Po zapisu zdejSich pamatek do mezniNESCO se rapidn
zvySila nav&vnost vroce 2003 oproti roku 2002 o 132 %. V ra2@04 byl
narist byl zaznamenan v roce 2005 o 26,5 %. Hypotézaaslle &chto vysledk
potvrdila, i kdyz jak je #ejmé kazdym rokem vist nav&tvnosti klesa. Rimérna
navsévnost vybranych pamatek za obdobi 2002 az 2005 B@la270,75 turist
a snérodatna odchylka takini 13 724,05.

Hypotézaé. 2: Navseévnik, ktery se zajima o iEbi‘sko bude ponejvice ziskavat

informace z informaniho centra.

Také navaivnost informé&niho centra Febice po zapsani pamatek na seznam UNESCO
vyrazre stoupl. ZvySeni navdinosti KVIZu v roce 2003 oproti roku 2002 bylo 199

v roce 2004 jen 0 14,9 % a v roce 2005 0 53,2 %.

Vzhledem k vysledikm hypotézy 1 ze sond¥. 1 se tato hypotéza zcela nepotvrdila.
PrestoZze navs8vnost KVIZu stoupla fece jen vice respondéntiprfednosiiuje ziskani
informaci z internetu.

Souhrnné vysledky z obou hypotéz uvadim v gtafua 6.

Graf €. 5: Navsgvnost KVIZu T iebi¢ v jednotlivych letech
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Zdroj: KVIZ Ttebic, 2002 az 2005

36



Graf ¢. 6: Prehled navsévnosti vybranych pamatek a KVIZu v letech 2002
az 2005
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Zdroj: KVIZ Ttebk, 2002 az 2005
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Zavér

Praci jsem zagfila v teoretickécasti na zakladni charakteristiku pdjrsouvisejicich

s oblasti cestovniho ruchu a matertalechnickou zakladnu, ktera plni zakladni ulohu
pii uspokojovani pdeb turisti vyuzivajicich sluzeb cestovniho ruchu.

Jelikoz nemé# dulezitou sloZkou je i trh cestovniho ruchu, jehoabetk Zivotnimu
prostedi a dopady, jak ekonomické, socialni i kultusmiazila jsem se nastinit ale#po
zakladni body v této oblasti.

Cilem meé prace byla charakteristika regiorfabk a predevSim snaha ggsnit znalosti
souasného stavu cestovniho ruchu v regionu. Regiopodige spoustou paméatek,
zajimavou krajinou a po&me¢ kvalitnim Zivotnim prosedim, ale pesto se zda, Ze tohle
vSechno k rozvoji cestovniho ruchu zdaleka riéstdavstvnost se pohybuje okolo
dvaceti procent, coz je oproti ostatnim kraj podstatty mére. Ke slabym strankam
regionu pati nizka arové vybavenosti sedisek zakladni a doprovodnou turistickou
infrastrukturou. V Uvahu jefgba vzit i regionakh rozdilné nabidky a uUro¢n
ubytovacich a stravovacich sluzeb. V dneSniédmfadou cilenych prograin prispiva
ke zlepSeni kvality ubytovani a zvySeiikové kapacity tak, aby z klasickych ubytoven
vznikly penziony nebo hotely, odpovidajici dneSmiozadavkm navsgvniki. Kromeé
realizace nezbytnych ogahi na regionalni drovni je nutna dalek&ni¢jSi podpora

Z celostatni drow) zejména v otazce systému organizaceimmosti turistickych
informatnich center (standardy, spolufinancovani, celost@iormaini a rezervéni
systém), celorepublikové a regiondlni propagace eklamy, déle pak podpory
regenerace zejména kulturnich a historickych paméakéeré maji znéné Sance
v celoevropském, selekti¥n celosw¥tovém kontextu. V ramci Spaleého regionalniho
oper&niho programu je ffpraveno grantové schéma na podporu turistické
infrastruktury pro podnikatele podnikajici v turtgl. Z toho vyplyva, Ze v soéasné
doke je treba se zasit na propagaci regionu jako turistického cile dpait jednotlivé
aktivity. Fikladem je zamr projektu rekonstrukce pamatkobv chrarénych
budov zamku v BudiS@v a zamku v Tebki za (elem vytvdeni kongresového
hotelu (kapacita sto mist wgrinaSkovem/vyukovém sale), vyteai infocentra-centra
destingniho managementu regionu rebicska a roz$éni prostor Muzea
Vysainy. Rekonstrukcidchto pamatko¥ chrargnych objeki bude docileno roz&ni
ubytovaci kapacity (na urovni turistické ubytovny atyrhvézdickového hotelu).

Celkovym cilem projektu je vybudovani infrastruktupro cestovni ruch a jejim
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prostednictvim posileni nadregionalniho az mezinarodnityanamu turistického
regionu. Hoda pomaha tast na domacich a zahramich veletrzich.

Jednim z hlavnich dil pro naplgni otekavanych vizi je zvySeni podilu pobytové
navstvnosti, s orientaci zejména na domaci klienteluzéraninich nav&tvnika
zejména z Nizozemi, &hecka a Rakouska). Jednim #eqpoklad (nejen pro
zahranéni, ale ve stejném vyznamu i pro domaci ndwsist) je atraktivni turisticka
nabidka a s ni souvisejici zejména jeji marketidggivanka (strategie osloveni cilovych
skupin turisti, vlastni reklama, propagace, prodej, ajipdRladané projekty, které jsou
souwasti integrovaného regionalniho planu rozvoje ceshtm ruchu, zaloZzeného na
existujicich a prokazatelnych silnych strankachéthanregionu, musi mit ekonomicky
dopad pekratujici mistni arova.

Sondy , které jsem provedla mezi obyvateli a réawvsky regionu ukazuji, Ze informace
0 regionu jsou ziskavanyguevsim progednictvim internetu na webovych strankach
mest (obci), informa&nich center i zajmovych organizaci. Dotaznikem jsgigtovala
obecné udaje, jakoel, pohlavi, vzdlani a povolani respondéna dalSi speciiejSi
Gdaje, tykajici se navdtnosti regionu. Dotazy nacél navstvy, dopravu, ubytovani,
turistické zn&eni a poskytovani sluzeb jsem se snazila odhaliti mpokojenosti
responderit s kvalitou cestovniho ruchu v regioniebic. Tim se mi poddo prokazat,
Ze navatvnost Trebice stoupla po roce 2003quevSim zapisem pamatek do seznamu
switoveho ddictvi UNESCO. Statistickym Séenim v KVIZu Trebk jsem tento

poznatek potvrdila, ale seéasreé prokdzala, Ze navdtnost v dalSich letech mé klesajici
tendenci, ZehoZ vyplyva, Ze musime hledat dalSi turistickélaivity regionu. Vedle
tradicnich kategorii cestovniho ruchu majegpoklady pro rozvoj i moderni produkty
jako je venkovsky CR, cykloturistika, kongresovy Cétrkevni CR a nov@rodukty
kulturniho cestovniho ruchu (stezkydictvi, pfimyslové skanzeny a pamatky apod.).
V ramci této priority je mozné sem zahrnout i decké akce jako jsou
napiklad festivaly. Konaji se zde hudebni festival Z&tn (festival),festival Zidovské

kultury Samajim, festival etnické kultury flebitsky Zvonek a folklorni festival

Trebicské BramborobranKazdy rok v kétnu se zde kona_i Divadelni@bi, v bifeznu

zase_Festival divadla 2-3-4 hércaké je TFebi jednim z 13 msst, ve kterych se

odehravd mezinarodni hudebni festival klasické fiu@bncentus Moravia&azdy rok

se zde konaji oslavy zapiswsta do seznamu UNESCO.
Tato prace fedpoklada moznosti rozvoje CR v regiondeldic a nela by vést

k zamysleni o dalSim zlepSeni turistické nabidky.
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Priloha ¢. 1:

PRUVODCOVSKE SLUZBY
Podminky pro uskuteéni prohlidky mésta s piivodcem:

Privodce je teba zajistit po doh@dminimalré 4 dny gredem!
* Doba prohlidky - minimal& 60 minut

* Zzidovskactvrt',zidovsky Hbitov (60 - 90 minut)

* Bazilika sv. Prokopa (45 - 60 minut)

* Karlovo nangsti, meéstska ¥z (45 - 70 minut)

O trebitskych paméatkach zapsanych v UNESCO se poskytovalgvyklad &estirg,
néméiné a angléting. LetoSnim rokem se situace &mia, plnohodnotnych sluzeb se
dostane i francouzsky, holandsky, italsky a gfsky mluvicim turistm. Nebudou je
vSak provazet "lidsti" @vodci, ale miniaturni fastroje gipominajici walkmany, které
budou k zapjéeni v inform&nim centru narebicském zamku.

Pristroj bude dostavat pro mensi skupinu tunistk jednomu pistroji, ktery ma
vesta¥ny reproduktor, navic bude mozniégppjit dvé sady sluchatek, zaditych
podminek tak fijde obslouzit aZit osoby. Do parti piistroje se vejde asi 17 hodin
hlasového zaznamu, jeho akumuléator vydrzi asi Hirhgrovozu.

Nespornou vyhodowthto @istroja je rozsteni nabidky jazykovych sluzeb, aniz by se
musely navysit specializované pracovni sily, a ietiklady na &.

Pristroj zatim poskytuje informace pouze o zamkunaujgxilehlé bazilice, vyhledoy
se pdita i s nahravkami vykladu o Zidovskéngstt a jeho pamétkach, ddtske ¢zi ¢i

jinych zajimavych mistech.

KVIZ - KULTURNI,VZD ELAVACI, INFORMA CNi ZARIZENI
Kontakty:

Narodni dim, Karlovo namésti 47 Tirebi¢ 67401

spojovatelka: 568610011

reditel: 568610012, 777746987, e-mahanackova@kviztrebic.cz
pokladna(pedprodej): 568610013

Malovany dim, Karlovo namésti 53 Trebi¢ 67401
turistické informace jedprodej vstupenek na divadeliiégstaveni,koncerty a kina
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Informasni centrum:568847070, e-maiittfo@Kkviztrebic.cz

Programové odfleni(v Malovaném dog): 568610025, e-mail:ridka@kviztrebic.cz

Zadni synagoga, Subakova 1/44¥fEbi¢ 67401
Informatni centrum v Zadni Synagoze, turistické informagstavy, prohlidky Zadni
Synagogy, recepce pro Penzion U Synagogy: 568610023

e-mail:infosynagoga@kviztrebic.cz

Destin&ni kancela

koordinace cestovniho ruchujpodcovani VIP hostfam tripy novinén,zaji&’ovani
veletrhi,tvorba turistickych produktjednani s podnikateli

Kontakt: Destinani kanceld KVIZ Tiebic,Subakova 3, 674 0lrdbic

tel.+420 568 610 026, +420 777 746 984, +420 767988

e-maildestinationoffice @kviztrebic.cz

Informa éni centrum Bazilika sv. Prokopa
Zamek 1, 674 01fEbk
Tel. +420 568 610 022, 777 746 982

infobazilika@kviztrebic.cz

r.lojdova@Kkviztrebic.cz

Vyznamné akce p#adané kazdor@né :

= STREDOVEKE SLAVNOSTI MESTA TREBICE - 2. Vyrasi zapisu
trebicskych pamatek do UNESCO 19.-21.srpna 2005

= DIVADELNI TREBIC 17. - 22. k¢tna 2005 Narodnitan

= FESTIVAL SAMAJIM TREBIC 2005 — 2. rénik festivalu Zidovské kultury

= TREBICSKY ZVONEK 2005 - IV.r@nik festivalu etnické hudby

= TREBICSKE BRAMBOROBRANI

= FESTIVAL DIVADLA 2—-3-4 HERAJ - lll.ro¢nik prehlidky profesionalnich
divadel

= FESTIVAL ZAMOSTI - devaty rénik letniho kulturniho festivalu

= FESTIVAL CONCENTUS MORAVICE - X. rénik Mezinarodniho hudebniho
festivalu 13 mist

= HORACKA RALLY 20 - 22.10. 2005

= DNY EVROPSKEHO EDICTVI 17.-18.9. 20
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Priloha €. 2
PAMATKY T REBiCSKA:

obrazek.1 - Bazilika sv. Prokopa-d;/ychodnl’ zagr baiiliky
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rézeIé.S - Statni zamek Nanése’ nad Oslavou
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obrazeke.5 - M éstska Wz pii kostele sv. Martina
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obrazek.6 - Zidovsky hibitov
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obrazek:.8 - DALESICKA P REHRADA: Max.hloubka- 50 meir, je prehradou
piecerpavaci, nejzna&sim je Wilsonova skala,ktera s&ed zatopenintadila mezi
nejvyssi VCR a svymi 90 metry dominovala celému udoli. Dnegsg@vina skaly
pristupna jen potagum, tu druhou hoj&vyuzivaji horolezci.
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Piiloha ¢. 3- TABULKY

Tabulka €. 3:

PREHLED NAVSTEVNOSTI INFORMA CNIHO A TURISTICKEHO
CENTRA ROK 2002

Mésic Turista CR Turista Ostatni Telefonni Celkem
zahraniéni | INFO+EDB dotaz
Leden 69 2 406 179 656
Unor 84 8 440 206 738
Bfezen 95 25 373 254 747
Duben 124 69 498 238 929
Kvéten 251 74 252 152 729
Cerven 368 148 419 186 1121
Cervenec 722 176 285 146 1329
Srpen 819 200 273 209 1501
Za&i 554 75 278 202 1109
Rijen 526 134 540 316 1516
Listopad 346 46 468 339 1199
Prosinec 287 20 389 337 1033
Celkem 4245 977 4621 2764 12607
Zdroj: KVIZ Tiebi, 2002 az 2005
Tabulka €. 4:
PREHLED NAVST EVNOSTI INFORMA CNIHO A TURISTICKEHO CENTRA
ROK 2003
Mésic | Turista | Turista | Telefonni| Ostatni |Predprodej| Privod. | Celkem
CR zahr. | dotazy |informace| vstupenek| SluZzba
Leden 269 11 401 652 454 21| 1808
Unor 204 6 433 421 365 0 1429
Brezen 323 26 493 622 614 44| 2122
Duben 517 118 474 564 567 159 2399
Kvéten 573 69 438 575 593 40| 2288
Cerven 435 71 382 483 200 90| 1661
Cervened 1290 236 520 528 286 33| 2893
Srpen 1778 327 662 577 128 71| 3543
Zari 1033 139 599 475 267 354| 2867
Rijen 614 129 520 489 609 219 2580
Listopad 404 53 581 507 558 38| 2141
Prosinec 363 36 398 436 602 20| 1855
Celkem 7803 1221 5901 6329 5243 1089 275

86

Zdroj: KVIZ Ttebi, 2002 az 2005
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Tabulka ¢&. 5:
PREHLED NAVST EVNOSTI INFORMA CNiHO A TURISTICKEHO CENTRA

ROK 2004
Mésic | Turista| Turista | Telefonni| Ostatni | PFedprodej| Privod. | Celkem
CR zahr. dotazy |infrormace | vstupenek | sluzba
(DK)*
Leden 290 33 703 697 912 94| 2729
Unor 379 21 627 343 1130 50| 2550
Brezen 503 18 704 630 886 28| 2769
Duben 356 85 415 478 445 29| 1808
Kvéten 526 109 301 309 548 5| 1798
Cerven 619 148 547 531 374 4 | 2223
Cervene¢ 1411 | 333 314 283 331 0 | 2672
Srpen 2131 409 555 492 300 7| 3894
Zar 1012 140 596 857 560 22 | 3187
Rijen 481 100 596 815 649 185 2826
Listopad| 342 62 863 606 1408 13| 3294
Prosinec 140 44 516 692 545 0| 1937
Celkem | 8190 1502 6737 6733 8088 437 31687
*Destinani kancelé (od kwtna 2004), IC (PRCipvazr na &z2)
Zdroj: KVIZ Tiebi, 2002 az 2005
Tabulka ¢&. 6:
PREHLED NAVST EVNOSTI INFORMA CNIHO A TURISTICKEHO CENTRA
ROK 2005
Mésic | Turista| Turista | Telefonni| Ostatni | P¥edprodej | Privod. | Celkem
CR zahr. dotazy |informace | vstupenek | Sluzba
(DK)*
Leden 73 69 590 716 474 0| 1922
Unor 208 32 749 596 635 0 | 2220
Brezen 154 65 746 793 805 90| 2653
Duben 532 100 843 840 712 9| 3036
Kvéten 873 187 848 837 986 86| 3817
Cerven 790 262 1039 791 828 96| 3806
Cervene¢ 1872 531 709 578 221 45 | 3956
Srpen 2593 913 1355 846 305 49| 6061
Zar 1288 338 1742 1069 865 234/ 5536
Rijen 1350 225 986 1365 1876 136 5938
Listopad 622 162 1699 662 2287 37| 5469
Prosinec| 406 67 1092 666 1898 21 4150
Celkem | 10761| 2951 12398 9759 11892 803 48%64

* Destinani kancel& (od kwtna 2004), IC (PRCipvaZzi na wz)
Zdroj: KVIZ Tiebi, 2002 az 2005
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Priloha¢. 4

Postaveni regionu Febi¢ v meziregionalnim srovnani

Jihlavského kraje
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Priloha €. 5

Dotaznik:

Véazeny pane, vazena pani,

praw se Vam dostal do ruky dotaznik, kterym bych Vaslahpozadat o spolupréactip
ziskani VaSich ndzéma situaci o cestovnim ruchu v regioniedk.

Dotaznik je anonymni a je stasti bakal&gské prace na téma: ,S&éasny stav a
prognozy cestovni ruchu v regionéebic”.

Udaje poslouzi pouze kvyse uvedenénseluit U kazdé otazky vyberte jen jednu
odpowd’, kterou zakrouzkujte nebdipadre vypiste.

D¢kuji za VaSi spolupraci a ochotu, se kterou jsteadoik vyphovali.

Mastna Katéina
studentka Univerzity Pardubice

1. Vék:
a) 15-25 let
b) 26 — 35 let
c) 36—45let
d) 46 —55 let
e) 56 let a vice
2. Pohlavi:
a) muz
b) Zena

3. Rodinny stav:
a) svobodny/a
b) Zenaty/ vdana
c) rozvedeny/a
d) ovdowly/a

4. Dosazené vzéani:

a) bez vzdlani e) stredoskolské s maturitou

b) zakladni vzdlani f) vy3Si odborné

c) vyuéen/a s vydnim g) vysokoskolské bakaigké
listem h) vysokoSkolské

d) vyuéen/a s maturitou magisterské (inzenyrskeé)
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5. Povolani:

a) student d) podnikatel

b) délnik e) ostatni povolani

C) zamestnanec ve f) dachodce
statni spray g) nezangstnany

6. Kde mate trvalé bydlist?
a) v Tiebki
b) v regionu Febi
c) v kraji Vyscina
d) jinde vCR (dophite Kraj).............ccoevvvnennnn.

7. Kde (odkud) jste ziskal/a informace o regionu Febi¢?

a) informasni centrum e) V turistickém péivodci

b) mapa f) ve sa&lovacich progsedcich

c) od pratel g) nainternetu

d) od rodinnych h) na veletrhu cestovniho ruchu
prislusniki i) jinyzpasob...................

8. Kolikréat jste navstivil region T Febi¢?
a) jsem zde poprvé (jedenkrat)
b) dvakrat
c) trikrat
d) vicekrat

9. Které ro¢ni obdobi upfednostiujete pro Vasi navsévu regionu?
a) jaro
b) léto
C) podzim
d) zimu

10. Hlavni uéel VaSi navsévy:
a) rekreace

b) navstva e) turistika

piibuznych, f) sluzebni cesta

znamych g) zdejSiregion je jednou z vice
c) sportovni dovolena zastavek na meé dovolené

d) navstva pamatek

11.Ukazoval/a jste uz vy osob&nebo jiny ¢len rodiny nékdy nékomu tiebiéské
pamatky UNESCO? (NagF. navSéveé z jiného mésta nebo zemn apod.)
a) Ano, uz rekolikréat
b) Ano, jednou

c) Ne
12.Jaky zpisob dopravy volite?
a) auto d) kolo
b) vlak €) jiny....o.ooiiininnn.
c) autobus
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13.Povazujete oslavy UNESCO zaidezitou kulturni akci T Febi¢ska?
a) ano
b) spiSe ano
c) spiSe ne
d) ne
€) nevim

14.Ktera ¢ast programu oslav UNESCO Vam nejvice zaujala?
a) historické m¢stetko na Podzamecké rdv
b) pat&ni pochodovy privod
C) sobotni okostroj
d) nedtini mSe v bazilice sv. Prokopa
e) jiné

15. Uprfednostiovany druh ubytovani:

a) kemp d) hotel
b) chata e) ubytovani v soukromi
C) penzion f) jiny.eoo

16.Jaké je v regionu Tiebi¢ znafeni pro turisty?
a) vyborné
b) dostaténé
C) nedostaténé
d) zadné

17.Jak hodnotite sluzby informaniho centra pro turisty?
a) na velmi dobré arovni
b) na dobré Urovni
c) na nevyhovujici Urovni

18.Jak hodnotite svoje pocity z navitvy tohoto regionu?
a) jsem nadsen
b) jsem celkem spokojen
c) je vice negativnich faktér
d) nejsem spokojen

19. Doporugdite navseévu regionu Ticebi¢ svym znamyméi pribuznym a proc¢?
a) ano
b) spiSe ano
c) spiSe ne
d) ne
P O 2 e e

20. Ktera mista (nésta, turisticka strediska, pamatky) jste v regionu Febi¢
navstivil/a?
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