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ABSTRAKT

Tato prace se zabyva problematikou optimalizace webovych prezentaci
pro internetové vyhledavace. Charakterizuje soucasnou situaci v této ob-
lasti, popisuje vyhody a nevyhody vyuzivani riznych metod SEO. Diraz
je kladen na ,,On page faktory* — optimalizaci obsahu webovych stranek
a s tim souvisejici ,,zakdzané metody v SEO*. Vzhledem k rostouci po-
pularité této problematiky lze v oblasti SEO oc¢ekévat dalsi rychly rozvoj
nejen algoritmi webovych vyhledavaca, ale také rGznych ndstroji

usnadnujicich optimalizaci.
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1 Uvod

V dnesni dobé¢, kdy se zacinaji informace hledat predevSim na Internetu,
nabyva vyznam vyhledavacl stale vétSich rozméri. Ackoli nemiizeme
tvrdit, Ze na Internetu najdeme piehrsSel informaci k jakémukoliv tématu,
jez nas prave napadne, téch informaci je stale vice a vice. Je tedy napros-
to nezbytné si umét vybrat, které¢ zdroje informaci lze povazovat za ty

»lepsi®, a které 1ze alespoii Castecné opomijet.

Z mnoha vetejn¢ dostupnych statistik je zfejmé, Ze vétSina nejen Ceskych
uzivatell Internetu pii hledani informaci pouziva fulltextové vyhledava-
ni. A jen velmi mald ¢ast (fddové jednotky procent) se k informacim

»proklikava“ skrz sekce katalogu.

Riiznymi zptisoby, jak zlepsit pozici svych stranek ve vyhledavaci se lidé
zabiraji od dob, kdy zacaly prvni vyhledévace fadit jinak nez abecedné ¢i
podle data. Pro vyhledavade optimalizované stranky se v Ceské republi-
ce zacinaji v posledni dobé velmi rozrtistat. Mimo jiné tomu napomohlo i
nékolik firem, které se zaCaly zabyvat metodami SEO na komer¢ni Grov-

ni a nabizeji tak ,,profesionalni* optimalizaci.

V nasledujicich kapitolach se vénuji zédkladnim problematikam SEO. A
pokusim se demonstrativné ukdzat, ze alespon trochu lepSich pozic ve
vyhledavacich se da dosdhnout pii dodrzovani jistych pravidel i svépo-

moci, bez nutnosti platit si svého SEO analytika.
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2 Internetové katalogy a vyhledavace

V popisovanych SEO metodach se budu zamétovat predevSim na interne-
tové vyhleddvace. Nejprve je vSak potieba si fici, v ¢em se lisi vyhleda-

vace od katalogt.

2.1 Internetové katalogy

Internetovy katalog si Ize predstavit jako webovou stranku, ktera obsahu-
je mnoho odkazi na jiné stranky. Tyto jsou zatazeny do kategorii vesmes

podle oborového zaméteni.

Do katalogu si lze stranky zaregistrovat (at’ uz zdarma nebo za poplatek —
zalezi na konkrétni sluzb€) vyplnénim formuléfe, ve kterém se udava
vétSinou adresa stranky, jeji nadpis, seznam klicovych slov, autor, obor

zameéfeni, atd.

Katalogy umoznuji také vyhledavani, a to vétSinou v dané kategorii,

NS4

Atlas, Seznam, Centrum a Caramba.

2.2 Fulltextové vyhledavace

Oproti tomu fulltextové vyhledavace se zamétuji na obsah stranky jako
takovy. Vyhledavac je vlastné software, ktery se sklada ze dvou hlavnich

Casti.

Tou prvni je takzvany robot, nékdy oznaCovany také jako spider, bot i
pavouk. Ten ma za tikol prochézet webové stranky a jejich odkazy jeden
po druhém (véetné odkazii na soubory textovych dokumentd, PDF sou-
bort, a dal$ich) a indexovat ho do své databaze. Pod pojmem indexovat
si zde lze predstavit stazeni dokumentu a jeho néasledné zpracovani. Ro-
bota bychom mohli tedy také jesté d€lit na tzv. getter stahujici soubory a

indexer, ktery ma za ukol soubory zpracovat a ulozit do databaze.[1]

11



Druhou casti vyhledavace je potom webové rozhrani, které umoznuje
vani porovnava vyhledavac uzivatelem zadany vyraz s udaji ve své data-
bazi. Nikdo mimo samotnych programatorti nezna ptesny algoritmus,
podle kterého se fadi vysledky vyhledavani. SEO analytici a lidé zabyva-
jici se optimalizaci se tedy jen domnivaji, Ze se jedna o kombinaci popu-
larity — tzv. rankingu (S-Rank — hodnoceni portdlem Seznam, PageRank
— hodnoceni vyhleddvace Google) stranky a toho s jakou hustotou a

v jakych html znac¢kach se zadany vyraz na webové strance nachazi.[1]

Do vyhledavaci si lze stranky zaregistrovat téz, ale na kone¢né potradi ve
vysledcich hledani to nemd Zadny vliv. Jde zde spiS jen o dal$i moZnost,

jak na novou stranku vyhledavaciho robota upozornit.[1]

2.3 Soucasné trzni podily vyhledavaéi v CR

Je potieba si uvédomit, ze data podobného charakteru jsou jen tézko me-
fitelnd. Ja jsem jako zdroj dat pouzil server Toplist (konkrétné stranku
http://history.toplist.cz/stat/?a=history&type=4), ktery zahrnuje velmi

obsahlé statistiky vice nez 70 tisic webd.

Jak je vidét z grafu na obrazku 1, nejveétsi podil v zastoupeni vyhledavaca
na ¢eském Internetu ma fulltextové vyhledavani Seznam. Ackoli mize
pfipadat, Ze Google oproti minulym letim zna¢né oslabil, neni tomu tak.

Jen doslo k jeho rozdé€leni na vice ¢ésti, a to podle jazykovych lokalizaci.
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Atlas fulltext (Jyxo) Jyxo Ostatni
2% 2% 5%

Centrum (Morfeo)
4%

Google.SK_
5%

Google

Obrizek 1: Podil vyhledavacich technologii v CR za 14. tyden roku 2007

Obecné lze fici, ze nejvice se vyplati optimalizovat webové stranky pro
Seznam, Google, Jyxo a Morfeo v tomto potadi. Ov§em pro SEO Ize tyto
globalni a nékdy té€z dosti neptesné statistiky povazovat jen za orientacni,
nebot’ zcela jisté budou mit jiny pomér navstévnosti webové stranky za-
byvajici se trendy v oblasti IT a jiny pomér bude mit magazin vénujici se

vareni a receptiim.
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3 Zakladni predpoklady pro optimalizaci

Kazdé¢ optimalizované www stranky by si mély dat za jeden z cill, aby si
vyhledava¢ zaindexoval pokud mozZzno vSechen obsah, ktery se na nich
nachazi, a ktery by mél byt pro navstévniky viditelny. To znamena, aby
robot vyhledavace navstivil vSechny jeho stranky a ,,podstranky*. Takze
by se na strance mélo vyskytovat pouze nezbytné mnozstvi pro vyhleda-
vace ruSivych elementt, jako: Flash technologie, JavaScript, rdmce, ob-
razkové mapy ¢i Splash page a dalsi. Pocet zaindexovanych stranek 1ze
celkem snadno zjistit piimo ve vyhledavaci zadanim vyrazu ,,si-

te:domena.cz domena‘.

3.1 Flash

Jedna se o technologii vyvinutou firmou Macromedia, ktera se vklada do
webovych stranek jako graficky objekt (podobné jako obrazek). Hojné se
vyuziva predevsim k reklamé a vSude tam, kde je potieba uzivatele vizu-

aln¢ upoutat.

OvSem pro optimalizaci stranek je tato technologie nevhodnd, protoZe
v soucasné dob¢ vyhledavace (snad ¢astecné mimo Googlu) neumi flash
aplikace precist. Zejména menu tvofena flashem jsou pro vyhledavace

nejveétsi prekazkou v cesté za indexaci dalSich stranek.[1]

3.2 JavaScript

JavaScript je skriptovaci jazyk, kterym se mnohdy dopliuji webové
stranky, aby je na strané klienta n&jakym zplsobem ,,0zivil“. Vyhleddva-
¢e ovSem nemaji JavaScript zrovna dvakrat v oblib¢, a tak ho ani neinde-
xuji. Tim padem, pokud je v JavaScriptu napsédno hlavni menu, vznika tu
stejné nebezpeci jako v ptedchozim ptipad€é. A sice mize nastat to, Ze
vyhledavac zaindexuje pouze tivodni stranku a ostatni ziistanou skryté za

JavaScriptem.
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Ovsem mnohdy se pouziti Javascriptu vysloven¢ nabizi. At uz pro rtizné
funkce s casem, nebo kontrolu vyplnénych formulaia. V takovém piipade
je vhodné do stranky skript vkladat ze samostatného souboru. Ma to i tu
vyhodu, Ze pokud se skript pouziva na vice mistech, prohlize¢ si jej sta-

huje jen jednou.[1]

3.3 Splash page

Za splash page se oznacuje vstupni stranka, kterd je tvofena napiiklad jen
velkou flash animaci, kterd se zpravidla dlouze nacitd, potom 30 sekund
hraje a nakonec dojde k pfesmérovani na vlastni stranky. Takovéto tech-
niky také ,,schovavaji“ stranky pted vyhledavaci, nebo na né piisobi do-
konce jako spam (obsahuji malo kvalitniho materidlu). Proto existuje
doporuceni pouzivat na takovychto strankach, pokud uz jsou nezbytné,

alesponl odkaz na preskoceni intra a odkazy na hlavni ¢asti webu.[1]

3.4 Obrazkové (klikaci) mapy

V dnesni dob¢ uz nejsou klikaci obrazkové mapy (tedy obrazky rozd¢le-
né v html do jednotlivych oblasti, ptficemz kazda oblast mize byt jako
odkaz na jinou stranku) takovy problém jako diiv, nebot’ moderni vyhle-
davace jako Google nebo Morfeo umi obrazkové mapy piecist a navstivit
1 takto vytvofené odkazy. Pfesto se doporucuje, zejména kviili mensim a
ne tak schopnym vyhleddvaciim, aby na kazdou stranku, na kterou vede
odkaz z obrazkové mapy, existoval jesté alespon jeden odkaz klasicky

textovy.[1]

3.5 Ramce

Ramce predstavuji dnes uz zastaralou techniku pouzivanou k rozdéleni
struktury webové stranky na logické celky. Kdy se zpravidla do jednoho
(vétSinou levého) ramce nacetla stranka s navigaci, do jiného ramce hla-

vicka webu a do dalsiho hlavni obsahova ¢ast.
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Z hlediska optimalizace je problém v tom, ze ne vSechny vyhledavace
uméji html kod s rdmcei spravné Cist a Casto zaindexuji jen ,,noframe* Cast
webu. Dal$i neptijemna situace potom muze vznikat se zobrazenim tako-
véto stranky uzivateli. Vyhledavac totiz vétSinou nabidne uzivateli ve
vysledcich hledani odkaz jen na hlavni obsahovou cast, a ta se potom
zobrazuje bez ostatnich (menu, hlavicka). Jak je ostatné vidét na obraz-

ku 2.[1]
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Obrazek 2: Stranka, které chybi po vyhledavani hlavni menu a hlavicka.

Avsak naptiklad v riznych chatech jsou ramce stdle hojné pouzivany, i

kdyz si myslim, ze je postupem Casu nahradi naptiklad Ajax technologie.

OvsSem nemiiZzeme hazet vSechny stranky s ramci do jednoho pytle, nebot’
dobfe napsané stranky s rdmci mohou byt i (z hlediska optimalizace) pfi-
nosem. Naprtiklad, pokud zadame do Googlu vyraz ,,levné letenky®, do-
staneme na prvnich mistech ve vysledcich stranky pouzivajici ramce.
Tyto stranky jsou na prvnich mistech zobrazeny ptfedevsim pro to, ze se

diky rdmctiim podafilo snizit velikost stranky na par kibibyta.

3.6 Dynamické stranky

Dalsi mozné potize mize pii optimalizaci hrat URL, ve které¢ se za otaz-
nikem nachazi né€kolik proménnych oddélenych znakem &. Tedy adresy
typu www.domena.cz/index.php?id=abc&sekce=novinky. Takovéto ad-
resy jsou jen tézko zapamatovatelné pro ¢loveka a totéz plati i pro vyhle-
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davace. Kazdy (at’ uz uzivatel ¢i vyhledavac) si radé€ji zapamatuje adresu
ve tvaru www.domena.cz/novinky/abc. A to obé adresy mohou odkazo-
vat na stejny soubor a obé obsahuji stejné proménné. Dnes uz sice umi
vétSina vyhledavaci dynamické stranky indexovat, ale stile to neumi
vSechny a navic si vyhledavace kladou rtizna omezeni. Naptiklad Google
indexuje dynamické stranky s adresou obsahujici maximalné tii promén-
né. Diive vSak odmital indexovat jakoukoliv stranku, ktera obsahovala

v adrese proménnou id.[1]

Dobfte zvolenymi adresami lze navic docilit toho, Zze do URL dostaneme
klicové slovo vztahujici se ke strance. Na coz se vyhledavace tvari roz-

hodné pozitivné.

Problematikou toho, jak docilit péknych uzivatelsky ptivétivych adres
pomoci mod_rewrite se zabyva mimo jiné i dokumentace serveru

Apache.

3.7 Session ID

Session ID je ndhodné generovany fetézec o délce 31 znak a pouziva se
jako kli¢ kidentifikaci konkrétniho uzivatele. Pokud nema uzivatel
v prohlizeci zapnutou podporu cookies, ptedava se mu session ID v URL
adrese. Jelikoz roboti vyhledavaci zadné cookies nepouzivaji, generuje
se jim pokazdé jiné session ID, které se stava soucasti adresy. Tim padem
se vytvari ,,nekonecné mnoho* adres s duplicitnim obsahem a to také

neni pro hodnoceni vyhledavaci nikterak pozitivni zalezitost.[1]

3.8 Zmény v URL a presmérovani stranek

Pii vytvafeni nového webu by se nemél podcenit styl URL adres. Ke
zméndm v URL by mélo dochézet jen ziidka, nebo jesté 1épe nikdy. To
ani ne tak z hlediska SEO, jako piedevsim z hlediska uzivatelii. Je potie-
ba, aby pii odkazu na ¢lanek napsany a publikovany pfed tydnem byl

tento odkaz funk¢ni 1 pokud mozno za dva roky.
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Pokud uz je z néjakého ditvodu potieba ménit strukturu URL (napft. pie-
vedenim dynamickych adres na ,statické™), mély by se pokud mozno
puvodni adresy pfesmérovat na nové. A to nejlépe prostiednictvim http
hlavi¢ky s kodem 301 — Moved permanently. Pokud potom robot vyhle-
davace narazi na takto pfesmerovanou stranku, mél by zaindexovat no-
vou URL a hodnoceni stranky (PageRank, S-Rank) plivodni ptfedat na
novou. Pokud by nebyl ve skriptu starajicim se o pfesmérovani uveden
kod 301, robot by mu automaticky ptidé€lil kod 302 — Found, Moved tem-
porarily.[2]

3.9 Duplicitni URL

Pro vyhleddvace plati, Ze http adresy http:/www.domena.cz,
http://www.domena.cz/index.html a http://domena.cz/ jsou rizné a je
proto nezbytné dodrzovat jednotny styl odkazovani. Jinak dochazi zby-
tecné k rozdélovani hodnoceni na duplicitni strdnky. Vyhledavace vzdy

zobrazuji jen jednu verzi, a to tu, kterd se vyskytuje nejcastéji.[2]

3.10 Validita xHTML

Je spousta nazort na to, zda se vyplati mit validni kod stranky. Z hlediska
SEO neni uz v dnesni dobé nevalidita néjakou vyraznou piekazkou, ne-
bot’ roboti vyhledavact si dokédzi naptiklad neuzaviené html tagy sami
uzavirat. Ale neni to pravidlem, proto se mize stat, Ze n¢jaka ¢ast textu
nebude zaindexovana, protoze ji robot povazoval jest¢ za soucast html
znacky. I kdyz jedno plus validni kod urcit¢ pro optimalizaci ptfindsi.
Nuti naptiklad tviirce stranky dopliovat k obrazkiim alternativni text,
ktery je nasledné vyhledavaci zaindexovan. A pochopitelné ,,Cisty kod*

se ¢te vyhledavaciim a néasledné také prohlizecim a uzivatelim 1épe.[3]

Validitu stranek si 1ze ovéfit napiiklad na validatoru konsorcia W3C.
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3.11 Velikost stranky

Tady se mysli souborova velikost html kodu v kibibytech, nikoli visualni
velikost prvkil stranky. Z hlediska optimalizace ma velikost stranky vétsi
vyznam, neZ by se mohlo na prvni pohled zdat. Bude-li stranka totiz pii-
li§ velkd, mize nastat situace, Ze robot vyhledavace ji nebude Cist a tedy
ani indexovat celou, protoze Cas takového robota je drahy, tak stahuje jen

omezené mnozstvi kodu.

Doporucend maximalni velikost html koédu se pohybuje okolo 50 KiB. To
poskytuje dostate¢nou velikost pro plnohodnotny, dobfe optimalizovatel-

ny text.[1]

Snizit velikost stranky lze celkem pohodln€é pomoci uloZeni CSS a Ja-
vascriptu do externich souborii. Pro méfeni velikosti html stranky lze
pouzit napiiklad Web Page Analyzer dostupny online na adrese

http://www.websiteoptimization.com/services/analyze. Na obrazku 3 je

vidét ivodni stranka tohoto nastroje.

i whmls Fagn Aralysm - Lo webabs splmmsaton bool bzl e bee chsck seleobs psloimance o lom sels ste optmecaton - Mol Feslos =o] =]
Swir Oy Jobrest Hilowe  Zépdy  Néckow  Nipophds

@6~ G 03 A 3 (B | @ o ttvwm wehstepiiminsion comisenvcrsloeatyees O/ &3 154 = (G| e poge arsees

(2 Dissble v S Cookies v _ICS5 + [ JFoms v o /Images » B Infoimation = ' Mitcsllaneous v . Outine v , LResizs v “Took v [i|ViewSowce v Ogtions 7

1+

WebSiteOptimization.com

igher traffic and speed guarantesd.™

Mewsletter: [eve emal Jein

home = zervices » analyze About the Book

Home Sitemap Publications Hervices About Contact

About the Author =

Web Page Analyzer - 0.964 - from Website Optimization Table of Contents
Free Website Performance Tool and Web Page Speed Analysis

Try our free web site speed test fo improve wehsite performance. Enter a UEL below to caloulate page size,
composition, and download tme. The script caleulates the size of individual elernents and sums up each type of web
page component. Bazed on these page characteriztics the seorpt then offers advice an haw to improve page load

. k h r
I(E:”I'[miﬁﬁ)lulscoeporates best practices from HCIL research and web site optimization techniques Inte Its Buy at Amazon DE

Buy at Amazon FR

Enter URL to diagnase; [www.domenacz Buy at Amazon UK
Odezlat dotar
_ P -
= 5 | Hoow & | HielPest. | & o

Obrizek 3: Nastroj Web Page Analyzer
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4  Optimalizace obsahu stranky

Obsah stranky (on page faktory) je vSechno, co se nachézi na jedné stran-
ce. Tim se mysli (sestupné podle dilezitosti) titulek stranky, meta popi-
sek stranky, nadpisy H1, H2, ..., hustota klicovych slov, tagy <strong> a

<em>, vzdalenost klicovych slov od pocatku tagu (stranky).[1]

Zékladem by tedy mélo byt optimalizovat kazdou jednu unikatni stranku

zvlast' (na jina klicova slova) a ne jen tivodni stranku.

4.1 Klicova slova

vvvvvv

prvek SEO. Pokud se totiz dané kli¢ové slovo na strance nenachazi, nelze
ji pod timto slovem z vyhleddvace najit (pomineme-li tedy tzv. anchor

text).[1]

4.2 Vybér klicovych slov

Na zacatku tvorby webu je dulezité si promyslet, na jaky dotaz by mohl
uzivatel stranku hledat, tedy promyslet si pravé ta slova, ktera zada do
vyhledévace a na ta se potom soustfedit. Do takového procesu se mimo
riznych nastrojii miize zapojit vice lidi, pfeci jen ,,vic hlav vic vi“ a jinak
by danou stranku hledal informatik a jinak Uc€etni. Pochopitelné¢ dana
slova musi byt relevantni k danému obsahu. Nelze naldkat uzivatele na
Svestky a poté mu nabizet angrest. Pii vybéru klicovych slov by se nemé-
lo zapominat ani na mnozna cisla ¢i sklofiovani a synonyma, protoze ne

vSechny vyhledavace je odvozuji.[1]

Neékdy je vhodné postupovat také metodou ,,reverzniho inzenyrstvi. Te-
dy podivat se na jiz zoptimalizovanou stranku zabyvajici se stejnym nebo
obdobnym tématem. Poté si projit jednotlivé titulky, nadpisy, ... Nebo na

danou stranku pouzit néjaky nastroj, ktery to udéla za nas.
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4.3 Nastroje na analyzu vyhledavanych slov

Pouziti riznych nastroju, které ndm pomohou s volbou klicovych slov, je
velmi pfinosné, nebot’ ¢lovék nemiize mit v hlavé obsazeno né€kolikero
slovniki, ale program snimi muze velmi rychle pracovat. Za jeden
ne na url: https://adwords.google.com/select/tools.html), ktery je primar-
né navrzen pro usnadnéni tvorby inzertnich odkazl, ale d4 se zdarma
pouzit pro navrh kli¢ovych slov. A navic ukazuje i konkuren¢nost daného

vyrazu — patrno z obrazku 4.

3 https: /adwords.google.com - Google Ad - | I:Ilil

- +

bazény

Fouiit synonyma
| Ziskeite vice klitowych siov! |

“yberte data k zobrazeni:
Ohjem whledawani klicoveho slova j ¥

Konkrétnéjsi klicova slova - sefazeno podle relevance

hifezen

Objem Konkurence [¥p shody:
Klicova vyhledavani inzerentii F
slova 7 3 [vona =]
bazény Fiidat =»
bazeény Piidat »
praha
bazeny bro Fiidat =
nadz}emm Pridat »

1 | *
Hﬁ HE |_| adwords. google. com |:J @ @ | Hide [P ready.. l_ﬂ

Obrazek 4: Nastroj Google AdWords

Jako dalsi stoji za zminku néstroj tentokrat ze Slovenska, ktery je ovSem
hojné pouzivan také v Cesku. Jednd se o nastroj nazvany eTarget
(http://etarget.cz/customer/info/stats.php?cmb=1). Tento ndstroj nam

nabizi k zadanému slovu a jeho kombinacim statistiky jeho hledani vcet-
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né poctu inzerantli vyuzivajicich na toto slovo inzertni systém eTarget.

Na obrazku 5 jsou zobrazeny vysledky eTargetu.

YIETARGET - Intenet marketing pro ¥aE web - Mozilla Firefox = |E||ﬂ

Soubor  Opravy  Zobrazit  Historie  Z&ofky  Mastoje  Napovéda

@ - m - @ l__j ’;‘_\ | ; _-a | 3] http: /fetarget. cz/customerfinfo/ stats. php fomb=1 Gk 0| ﬁ] ﬁ - |-‘v|Jyxo ‘ ]

@Disahle - &Ennkies v |C55% v [ |Fams v & Images « @Infnrmatinn - IMiscellaneous + ./ Outline ﬂ:Flesize - ‘_;’annls .

E

ETARGET nastroje Hledani kombinaci

MNastroj Hledani kombinaci Yam napovi v jakych kombinacich se wyhledava
Yami zadané slovo a soucasné jaké tvary tohoto slova jsou vyhledavané
{pokud zadate pouze £ast slova),

O Statistiky a fakta
= Hledani kombinaci

O Hledani ¥ ETARGET
Hledané slovo nebo East slova: |—

O Top 100 sloy

|bazény I v Ciesku j [ Najdi pouZivané kombinace

Malezena slova a spojeni ze slova'bazeny® Hledani f den Potet inzerentd

bazeny 819 11

bazeny prislusenstyi 443 3

bazeny chernie 440 2

zahradni bazeny 11 6

bazeny cz 7 3
; domain bazeny S | El’ =
'ﬁ'ﬁ| Hotavo ’@’@| Hide IP ready.. ’T 4

Obrizek 5: Vysledky pouZiti nastroje eTarget

4.4 Stop slova

Jedna se o bézna slova, ktera nenesou zadnou, nebo skoro zddnou infor-
macni hodnotu. Jedna se naptiklad o slova: ,,a%, ,,i%, ,,u®, ,,nebo*, , kdyz*,
»pod“ a podobné. Vyhledavace ¢asto takovymto sloviim piikladaji nizky
vyznam nebo je dokonce uUpln€ ignoruji. Zrychluji tim hledani.
Z hlediska vyhledavacu je tedy celkem zbyte¢né pouzivat takova slova
v titulku, meta description a meta keywords. OvSem stranky by mély byt
urceny zejména pro uzivatele. Proto by se tam 1 takovato slova, pokud se

na dané misto hodi, méla vyskytovat.[1]

4.5 Dulezité tagy na strance

4.5.1 Titulek

Ma ziejmé jako jediny nejvyssi vyznam u vSech vyhledavact. Je uvadén

v hlavicce stranky.
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<head>

<title>Titulek stranky</title>

Titulek se také objevuje v zahlavi okna prohlizece. Z hlediska optimali-
zace je dilezité, aby kazda jednotliva stranka méla sviij unikatni titulek,
ktery by nejlépe vystihoval jeji obsah a obsahoval vyhledavané klicové
slovo. Rozhodné je potfeba vyvarovat se titulkim typu ,,Untitled Docu-

ment* nebo ,,Domovska stranka“.[4]

Pti tvorbé titulku by se v ramci firemniho webu nemélo zapomenout ani

na jméno firmy — pokud je pro ni dilezité budovat znacku.
Doporucend maximalni délka titulku se udava 70 az 100 znak.[1]

4.5.2 Meta description
Byva zobrazovan u nékterych vyhledavact jako popisek stranky u vy-
sledkt hledani. Plati zde to samé, co pro titulek. Popisek by mél stranku
co nejvice vystihovat a byt jedine¢ny. Jeho délka by vSak neméla presa-
hovat 250 znakt. Stejné jako titulek se také zapisuje do hlavicky html

dokumentu.[1]

<meta name=“description“ content=“Popisek

stranky“>

4.5.3 Meta keywords

Kli¢ova slova se vypisuji obdobné jako popisek do meta tagu. U tagu
s klicovymi slovy plati pravidlo, Ze by se v ném m¢éla nachézet jen ta
slova, kterd se skutecné na strance vyskytuji. Jinak totiZ tento tag ztraci
zcela svllj vyznam. Mnoho vyhledavact jej v soucasné dobé dokonce

zcela ignoruje.[1]
<meta name=“keywords“ content=“klicova,slova™“>

Klicova slova je vhodna vyplnovat podle dualezitosti zleva, oddélena car-

kou a bez mezer. Doporuceny maximalni pocet klicovych slov je osm.
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4.54 Nadpisy hl az h6

Obecné plati, Ze to, co je v nadpise by mélo mit uréitou vahu a hodnot-
nou informaci o nasledujicim textu. Nadpis nejvyssi Grovné je uvozen
tagem H1. Tento by se mél na strdnce vyskytovat jen jednou, ostatni
urovné nadpisti se mohou opakovat. Lze fici, Ze vy$$i vyznam maji kratsi

nadpisy.
<hl>Hlavni nadpis stréanky</hl>

4.5.5 Tucny text

V html miizeme tu¢ny text vyjadfit vicero zpiisoby. Zatimco tag <b> ma
Cisté graficky vyznam, tag <strong> ptidava slovu také vEtsi vyznam.
Proto se zhlediska optimalizace vyplati klicova slova zvyraziiovat za

pouziti tagu <strong>. Jedna se o tag parovy.

<strong>tulny text s vétsim vyznamem</strong>

4.5.6 Kurziva

Kurziva se pouziva ke zdiiraznéni n¢jakého vyrazu. Stejn€ jako u tuéného
textu lze kurzivy docilit vice zpusoby. Pro optimalizaci se pouziva tag

<em>, ktery podobné jako <strong> ptiddva na vyznamu slova.
<em>zvyraznény text</em>

4.5.7 Popisek obrazku

U obrazku by mél byt vzdy vyplnén atribut alt ureny pro alternativni
text. Tento text se potom zobrazuje v prohlizec¢i ve chvili, kdy ma uziva-
tel vypnuté zobrazovani obrazkti. Vedle atributu alt se hodi vypliiovat i
atribut title. Ten ma sice o trochu mensi vyznam nez alt a mél by obsa-
hovat spise celkové shrnuti. Atributy alt a title (hlavné tey alt) jsou tedy
jedinym zptisobem, jak vyhleddvacimu robotu fici, ¢eho se obrazek ty-

ka.[1]
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Ovsem obrazky (pfevazné malych rozmérti) se mnohdy pouzivaji k upra-
v¢ visudlniho vzhledu stranky. Takovéto obrazky by pak mély mit atribut

alt prazdny.

<img src=“images/obrazek.gif“ alt=“vyznam obraz-

ku“ title=“shrnuti“>

4.6 Vhodny pocet klicovych slov

Dulezitost klicového slova vyhledavace urcuji podle jeho hustoty vysky-
tu v textu. Tedy vyjadienim podilu jeho cetnosti ku celkovému poctu
slov. Optimalni hodnotu si stanovuje kazdy vyhledavac svou. Obecné ale
plati, Ze by se hustota vyskytu kli¢ového slova v textu méla pohybovat
okolo 3 az 6 procent. Avsak dilezitéjs$i nez hustota kli¢ového slova byva

jeho rozmisténi.[1]

Pro vypocet hustoty 1ze pouzit rizné online aplikace. Jako ptiklad uvedu
asi nejznaméjsi ndstroj pro metfeni hustoty klicovych slov Keyword
density analyzer. Tento nastroj je zdarma dostupny na internetové adrese
http://www.ranks.nl/tools/spider.html. Ukazka vystupu je k vidéni na

obrazku 6.

'\E Keyword Density & Prominence Tool - Mezilla Firefox =RACE X
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bazénl saun bazénowych dopliikl Bazény Fort Wayne Zastiefeni bazénll Protiproudy Bazénové wysavate

0 Words found in 0 Italic text :

ward repeats density Prominence  word repeats density  Prominence

bazény 18 T,0,KH,LB,A |6.3200 65283 bazénd 12 4.21% 66.84

mountfield * & T,H,L,B,URL 2.11% E6.20 bazénoveé [} 2.11% ©0.88 =

zastfedeni 5 1.75% 53219 WY NE 4 K,LB,A 1.40% 44,56

vitejte 4 T,H 1.40% 83,25 sauny 4 DKL 1.40% 78.86

piislusenstvi 4 1.40%0 73.60 fort 4 k,LB,A 1.40% 44.91

Zecké 3 1.05%0 57 .54 raji 3 T,H 1.05% &7.02

republice 3D 1.05% 5719 pfi 3 1.05% 49.24

nasich 3 1.05% 35.13 zapusténa 2 0.70% 65.26

wam 2 0.70% 61,05 vysavace 2 LB,A 0.70% 4.74 -
— - . .
= [5a Hotovo @ @ HidelPready. @

Obrazek 6: Ukazka vystupu na nastroje Keyword density analyzer.
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4.7 Umisténi klicovych slov

VéEtsi vyznam ma klicové slovo pro vyhleddvace tehdy, nachézi-li se co
mozné nejblize zacatku tagu (title, hl, body). OvSem stranky jsou v prvni
fadé€ uréeny zejména pro uzivatele, takze by optimalizace neméla zpiso-

bovat nepfirozeny styl textu.

4.8 Tvar URL

Velik4 véha je témét vSemi vyhledavaci kladena na URL. UZ jsem se
zminoval o tom, ze je vhodné nahradit dynamické adresy za adresy vy-
padajici staticky. Toho Ize docilit naptiklad pouzitim modu rewrite na
webovém serveru Apache. S tim souvisi 1 pouzity zptsob oddéleni slov.
Nékteré vyhledavace (v€etné Google) povazuji podtrzitko ,, “ za spojo-
vaci znak. TakZze souslovi ,,kli¢ova slova* berou jako jedno slovo. Kdez-
to, pouzijeme-li misto podtrzitka minus (spojovnik) ,,-“, budou souslovi

,»kliCova-slova® brat jako slova dvé.[5]

Plati, Ze ¢im krat$i URL je, tim lépe.

4.9 Vlastni obsah
Vlastni obsah nesouci informace by m¢l byt psan ptredevs§im pro uzivate-
le a mél by byt co nejvice pfirozeny. Dalo by se fici, Zze ¢im kvalitnéjsi
obsah je, tim snaze se optimalizuje. Pokud je obsah dostate¢né kvalitni,

lidé na n&j sami odkazuji. Tim napomahaji k navyseni rankingu stranky.
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5 Off page faktory

Jako ,,off page faktory* ovliviiujici optimalizaci, 1ze povazovat vse, co
neni pfimo na optimalizované strance. To jsou pfedevsim odkazy (at’ uz
z vlastniho ¢i cizich webll) tvofici ranking stranky, anchor text, URL

odkazu, alt a title.[1]

5.1 Ranking stranky

Ranking stranky je jakési hodnoceni dané stranky. Mezi nejznaméjsi u
nas patii PageRank (hodnoceni pouZzivané vyhleddvacem Google), S-
Rank (hodnoceni pouZzivané vyhleddvacem Seznam) a JyxoRank (hodno-

ceni pouzivané vyhledavacem Jyxo).

Jednotlivé algoritmy pocitajici ranking stranek jsou peclivé stiezeny a

stale se vyviji a meni.

Velmi zobecnéné lze fici, Ze stranky jsou hodnoceny podle toho, kolik
odkazi a zjakych stranek na danou stranku smétuje. Tedy pokud ze
stranky A s vysokym hodnocenim vede odkaz na stranku B, lze se do-
mnivat, Ze stranka B bude také kvalitni a ptidé€li se ji urCitd hodnota. Ale
to je jen velmi zjednoduSeny popis. Ve skutecnosti se berou jesté v uvahu

takové véci, jako kolik odkazl se na strance nachazi a mnoho dal$iho.[6]

5.2 Anchor text (link text)

Anchor text je text, kterym se odkazuje na néjakou stranku, tedy text
mezi tagy <a> a </a>. Casto se tak stava, Ze toto slovo se potom ani na

odkazované strance nenachazi.
<a href=“stranka.html“>toto je anchor text</a>

Anchor text md u vyhledavaci pomérné vysoky vyznam a dava tedy
moznost, jak zvysit vahu stranky na urcité slovo. Za anchor text se pova-

7uji také odkazy z vlastniho webu (i kdyZ s mensi vahou oproti odkaziim
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z cizich webl). M¢li bychom se tedy vyvarovat odkazim typu ,,zde®,

»tady* nebo ,.kliknout“.[1]

5.3 Okoli odkazu

Jako dalsi off page faktor miizeme brat také okoli odkazu a vibec celou
stranku, ze které jde odkaz na nasi stranku. Protoze odkaz z tematicky
obdobného kvalitniho obsahu je urcité cennéjs$i — ma vétsi vahu nez od-
kaz ze stranky, kterd je plnd odkazli na tematicky diametralné odlisné

weby.[1]
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6  Zakazané metody SEO

Vyhledavac¢e mohou kromé zvySovani hodnoceni stranky také hodnoceni
sniZzovat, fika se, Ze stranky jsou penalizovany. K penalizaci dochazi
zejména tehdy, pokud jsou pouzity néjaké techniky optimalizace, které

jsou povazovany za neetické.[1]

6.1 Skryty text a odkazy

Za takzvany skryty text se povazuje text, ktery je pro navstévnika stranky
neviditelny. Tedy text, ktery ma stejnou barvu jako jeho pozadi. Pokud
tuto techniku robot rozpozn4, nebo je nahlaSena uzivatelem pomoci spam
reportl, vyhledavac ptid€li strance penalizaci. Této penalizace je poté

velice obtizné se zbavit.[7]

Za skryty odkaz se povazuje odkaz, ktery je ukryt bud’ v malych obraz-
cich, v teckéch na konci véty nebo odkaz, ktery ma stejnou barvu a deko-

raci jako okolni normalni text.

6.2 Miniaturni text

Za miniaturni text se povazuje ten text, ktery je psany (vétSinou na konci
stranky odsazeny velkou mezerou) velice drobnym pismem a uZzivatel ho

téméf nedokaze Cist.

6.3 Klamna a prili§ opakovana slova

Pod pojmem klamna slova si miizeme predstavit slova, kterd jsou napfi-
klad Casto vyhledavana a vyznamové nikterak nesouvisi obsahem stran-

ky.

Opakovana slova jsou potom ta stejna slova, ktera se vyskytuji v textu
Zasto za sebou. Castym opakovanim slov pak lze velice snadno dosah-
nout pfesn¢ opacného efektu, nez bylo ptivodné zamysleno, tedy penali-

zace a mnohem horsi pozice ve vysledcich hleddni.[1]
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Ukézka spamového textu s umyslnym opakovanim slov je vidét na ob-

razku 7 a 8.
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Obrazek 8: Tataz stranka po odrolovani.
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6.4 Cloaking

Za cloaking se povazuje zamérné podstréeni jiné stranky vyhledavacimu
robotu, nez ostatnim uzivatelim. Takova stranka totiz mize byt specidlné
optimalizovana a byt na prvnim misté, avSak skute¢na stranka je potom

uplné o nécem jiném.[7]

Za cloaking nelze povazovat, pokud se uzivateli s jednim prohlizeCem
posila trochu odlisny html nebo css kdd nez uzivateli s druhym prohlize-

¢em. Jde pouze o jiné formatovani stejného obsahu.

6.5 Farmy odkazii

Jedna se o specidlni weby, které jsou vzajemné prolinkovany mnoha od-
kazy bez relevantniho textu. A to za uCelem zvySeni rankingu stranky.
Takové weby jsou vétSinou trestany nasazenim nulového nebo zaporného

rankingu.[7]

6.6 Klamna presmérovani
Jako klamnd pfesmérovani jsou oznacovany odkazy, které uzivatele za-
mérn¢ piresmerovavaji na jiné stranky, nez uzivatel cekal. Tedy pokud
uzivatel ocekdva a vSe tomu nasvédcuje, ze se po kliknuti na odkaz do-
stane na detail n&jakého produktu, ale ve skuteCnosti je pfesmérovan na

ulpné jiny web.

6.7 Doorway pages

Jedna se o vytvoreni vice stranek, jejichz jedinym ucelem je sméfovat na

domovskou stranku. A to ve snaze zlepsSit jeji pozici ve vyhledavaci.

6.8 Duplicitni obsah

Za duplicitni obsah (duplicitni web) je povazovan web se stejnym obsa-
hem jako ma néktery jiny web. Casto se tohoto docili i nevédomky pii

Spatném presmérovani stranek. Naptiklad pokud pfechdzime na jiny tvar
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URL, méli bychom vzdy provést presmérovani pomoci hlavicky http
s kodem 301, ktery vyhledavaci tik4, Ze se jednd o trvalé¢ pfesmérova-

ni.[7]

6.9 Tapetovani katalogii

V tomto ptipadé jde o snahu zaregistrovat do jedné sekce katalogu vice

domén se stejnym obsahem.

6.10 Dopady pouzivani neetickych technik

Pouzivani neetickych technik pifi optimalizaci se mize zdat méné na-
kladné, ale dopady pti odhaleni jsou opravdu obrovské. Pokud si totiz
nékdo (naptiklad konkurencni firma nebo samotny vyhledavac¢) vSimne
pouzivani takovych technik a dojde k penalizaci stranek. Propadnou se ve
vysledcich hledani hodné doll a 1 po odstranéni téchto technik je nesmir-

n¢ obtizné dostat je znovu na popiedi.[1]
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7 CMS spoleénosti D. S. B. Pool, s. r. o.

CMS (Content Management System) je systém pro spravu obsahu. Mnou
navrzeny systém umoziiuje spravovat jak samotnou www prezentaci, tak

1 zaroven elektronicky obchod.

Aplikace je postavena na technikéch objektové orientovaného programo-
vani, kter¢ je v PHP5 a jeho rozsifeni Pear jiz znacné podporovano.
Z Pear rozsifeni je pouzivano zejména podpory takzvanych ,,placeholde-

ri*, coZ umoziuje chranit systém pted utoky typu SQL injection.

Do systému je implementovan OpenSource JavaScript WYSIWYG edi-
tor TinyMCE, ktery svym zcela jednoduchym a intuitivnim ovladanim,
podobnym napt. programu MS Word, umoziiuje vytvaret na www stran-
kach formatovany text bez nutnosti znalosti jazyka HTML. TinyMCE
editor nyni funguje spravné v prohlize¢ich MS Internet Explorer, Mozilla
Firefox, Opera, Netscape a Safari. Diky tomu se cely CMS chova korekt-
n¢ jak pod systémy Windows, tak pod systémy UNIX.

7.1 Sprava www prezentace

V oblasti spravy www prezentace nabizi CMS nasledujici moznosti.

7.1.1 Aktuality

Systém umoziiuje spravci prezentace vytvaret nové zpravy o aktudlnim

déni ve firmé. Kazdou aktualitu mimo hlavni obsahové ¢asti tvofi:
e nadpis — kratky titulek vystihujici obsah aktuality,

e anotace — kratsi text, ktery slouzi jako upoutdvka na hlavni ¢ast —

ve vystupu se zobrazuje v pravém sloupci webové prezentace,

e datum — automaticky generovana ¢asova znamka, kdy byla aktua-

lita uloZena
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e SEO polozky — konkrétné se jedna o titulek stranky, kli¢ova slova,
popisek a tvar URL adresy. Tyto udaje, pokud nejsou ruéné zada-
ny, se vygeneruji na zédklad¢ vyplnéného nadpisu a obsahu aktua-

lity.
Krom vytvareni, je mozné aktuality také editovat a mazat.

7.1.2 Stranky

Jedna se o hlavni stranky s informativnim charakterem. Stranky se daji
mezi sebou propojovat do podurovni. Tento pocet podurovni neni
nikterak omezen. U kaZzdé stranky se d4 navic nastavit, zda se bude zob-
razovat jako polozka v hlavnim menu www stranek. Zobrazeni stromové
struktury je vidét na obrazku 9.
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Obriazek 9: Zobrazeni struktury stranek www prezentace.

Strance lze nastavit (bud’ ru¢né, nebo nechat vygenerovat) titulek, kli¢o-

va slova, popisek a URL adresu.

Navic je mozno ke kazdé strance ptilozit libovolny pocet soubort urce-

nych ke stazeni a fotografii.
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Vytvotené stranky se daji zpétné upravovat, nebo mazat, tedy pokud na
né nejsou navazany néjaké jiné podstranky. Pfi mazani stranky se o zru-
Seni vazby mezi strankou a souborem (nebo fotografii) stara na Grovni

databaze specialn¢ pro tento ucel vytvoreny trigger.

7.1.3 Texty ve sloupci

Texty ve sloupci je modul umoziujici editovat obsah textového pole
v levé casti www prezentace. V soucasnosti toto pole slouzi pro zobraze-

ni ,,rychlého kontaktu®.

7.1.4 FAQ

Frequently Asked Questions je modul slouzici pro spravu casto klade-
nych dotazi. Modul umoznuje jak pridavani novych otdzek a odpovédi,
tak také zobrazuje dotazy, které mulze navstévnik stranek zasilat pro-
sttednictvim formuléfe. K takto zaslanym otazkdm se jen doplni odpo-
veéd’ a urci se, zda se bude zaznam publikovat na www strankach, nebo

zda se zasle odpovéd’ tazateli e-mailem.

7.2 Sprava elektronického obchodu

Mnou navrzené CMS umoziiuje na jednom misté spravovat mimo vlastni

www prezentace také zalezitosti souvisejici s e-shopem.

7.2.1 Statické stranky

Zadny e-shop se neobejde bez informativnich stranek typu obchodni pod-
minky, kontakty, reklamacni fad a dals$i. K tomuto ucelu nabizi CMS
moznost takovéto stranky ptidavat, zpétné editovat a mazat. Navic ke
kazdé strance je mozno pfipojit soubory ke stazeni a fotografie. Tento
modul pochopitelné zahrnuje moznost urcit u stranek zakladni SEO in-

formace.

7.2.2 Kategorie
Modul ,,kategorie® slouzi k editaci kategorii, do kterych lze fadit produk-
ty. Kazda kategorie disponuje moznosti ptilozit k popisu kategorie také
soubory ke staZzeni. Jedna kategorie miiZze byt také zaroven podkategorii
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jiné kategorie. U jednotlivych kategorii Ize rovnéz vyplnit (nebo nechat
vygenerovat automaticky) zakladni SEO udaje (titulek stranky, popisek,

klicova slova a tvar URL adresy).

7.2.3 Produkty

Produkt byva stézejni Casti e-shopt. Tento systém umoziuje kazdy pro-
dukt zatadit do vice na sob¢& nezavislych kategorii. U kazdého produktu
1ze urcit jeho nazev, jedineény kod oznaceni, prodejni cenu, anotaci, po-
pis, vychozi fotografii (fotografii lze ptilozit libovolné mnozstvi, stejné
jako souborii). Déle se da rozhodnout, zda dany produkt patii do special-
ni kategorie ,,Doporucujeme. Pokud ano, je potom tento produkt zobra-
zovan na uvodni strance elektronického obchodu. Také u produktu se

nastavuji zédkladni SEO informace.

7.2.4 Zpusoby odbéru

Tento modul nabizi moznosti pfidavat, editovat a mazat zptisoby odbéru
zakazky. Kazdy druh odbéru si potom s sebou nese sviij popis a hodnotu
priplatku (postovné a baln¢). Dale se urCuje, se kterymi zptisoby platby

1ze danou moznost odbéru kombinovat, jak je vidét na obrazku 10.
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Obrazek 10: Ukazka moZnosti editace zpisobu odbéru objednavky.
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7.2.5 Zpisoby platby

Jedna se o obdobu ptedchazejiciho modulu. Umoziuje definovat rizné

zpusoby, jak Ize za objednavku v e-shopu zaplatit.

7.2.6 Ciselnik stavii objednavek

Zde se definuji pouze jednotlivé stavy, ve kterych se mize objednavka

z e-shopu nachézet.

7.2.7 Objednavky

Modul ,,objednavky* slouzi k evidenci zakédzek potizenych prostiednic-
tvim e-shopu. Podava komplexni informace o objednavce. Kazda objed-
navka si s sebou nese naptiklad informaci o tom, kdo a kdy objednavku
uskutecnil, nebo v jakém je aktudlnim stavu. Jakym zplisobem si pieje
zakaznik objednavku prevzit a zaplatit. Systém dale umoziuje piimé

vytisknuti faktury.

7.3 Dalsi vlastnosti CMS

Vedle funkci umoznujicich sprdvu www prezentace a e-shopu nabizi
systém moznost spravy uzivatelskych uctu. A to zaméstnanci i zdkazni-
ka. O kazdém c¢loveku se eviduji zakladni informace jako jméno, piijme-
ni a e-mail, ktery slouzi zaroven také jako ptihlasovaci jméno. Jelikoz
uzivatelskéd hesla jsou v databazi ulozena pouze v Sifrované podobé (je
pouzito jednosmérné Sifry), nelze tedy uzivateli heslo sdélit v piipadé
jeho zapomnéni. Proto systém nabizi moznost vygenerovat uzivateli nové
heslo a to mu zaslat na registrovany e-mail. Takto vygenerované heslo se

da posléze zmenit.
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8  Webovi prezentace D. S. B. Pool, s. r. o.

Na webové prezentaci spole¢nosti D. S. B. Pool, s. r. 0. Ize objevit dnes
fadu standardnich prvkd. Nechybi tu naptiklad moZnost kontaktovat fir-
mu prostiednictvim webového formulare (a to 1 v anglictiné nebo Spanél-

$ting).

Do designu stranek jsou zaClenény kontaktni informace a aktuality.
Avsak stézejni je hlavni obsahova ¢ast, kterd se povétSinou sklada z textu

stranky a k ni pfilozenych soubort ¢i fotografii.

Prezentace je navrzena sohledem na SEO optimalizaci. Nabizi tedy
moznost riznych titulkd, kliCovych slov a meta popiskti pro kazdou
stranku zvIast. AvSak pamatuje se i1 na to, ze nejdilezitéjsi je vlastni ob-
sah stranky. Pomoci kaskadovych styla je docileno toho, ze hlavni obsah
stranek (prostedni sloupec), mize byt ve zdrojovém kodu stranky umis-
tén jesté pred hlavickou a levym menu. Coz je optimalni pro vyhledavace
a nevadi to uzivatelim. Znazornéni struktury stranky je vidét na obraz-

cich 11 a 12.
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Obrazek 11: Uvodni stranka www prezentace s pouZitim kaskadovych styli.
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Obrazek 12: Tataz uvodni stranka bez pouZziti kaskadovych styli.

Pro navstévniky stranek je dale pfipraveno prochazeni archivem aktualit,
nebo FAQ sekce, kde mohou nalézt odpovédi na své otazky tykajici se
nejen bazénové techniky. Pokud by vSak odpovéd’ na svou otazku nena-
§li, mohou ihned polozit svilj dotaz prostfednictvim pfipravené¢ho formu-

late. Odpovéd pak dostanou piimo na svou e-mailovou adresu.

Firma na svych webovych strankach mysli také na zaméstnance, pro kte-
ré je tu pfipravena specialni zona, jez je zptistupnéna po zadani piihlaSo-
vaciho jména a hesla. Zaméstnanci tak mohou pfimo na webu nalézt na-
ptiklad interni sdéleni, tiskopisy nebo tieba fotografie z firemniho vecir-

ku.

Pro kazdého piihlaSené¢ho uzivatele jsou potom k dispozici funkce pro

odhlaseni a zménu hesla.
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9  E-shop spole¢nosti D. S. B. Pool, s. r. o.

Elektronicky obchod vyuziva firma D. S. B. Pool, s. r. 0. pro sviij dopli-

kovy prodej pfedevsim drobnych produktii (napiiklad bazénové chemie).

Navstévnikovi jsou nabidnuty hned na uvodni strance nejprodavanéjsi
produkty a produkty, které firma oznagila jako ,,DOPORUCUJEME*.
Kazdy navstévnik ma potom moznost se zaregistrovat a spravovat infor-
mace o své osob¢. Nechybi ani moznost kontrolovat stav svych objedna-

vek nebo si nechat na zaregistrovany e-mail zaslat nové heslo.

Design elektronického obchodu se drzi designu www stranek. Jak je
ostatné patrné z obrazku 13. Tim napomaha k navyseni divéryhodnosti

obchodu.

@ SEOtemplate - Mozilla Firefox o o
Soubor Upravy Zobrazit Historie Zalotky Mastroje  Mapovéda :
Q-0-d N | T3 (&l [ ) nttpsrmikasdsbshops ol B~ (g =Y
@ Disable ~ £ Cookies » [1C55 ~ ElForms + [#|Images » @ Information + (" IMiscellaneous » . Qutline « | LResize v *Tools + fz|View Source ~ .-
@
D.S.8. POOL s.1. 0. :
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Loram ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiseing elit. Etiam ac tortor. Sed convallis, nibh wel commoda tempar, &nim odio
heslo: :l acoumsan eros, vel mattis purus augue eget nulla. Danec arcu. Aenean arcu. Ut sem. Integer wel turpis. Mam feugiat. In has
Phnlasil habitasse platea dictumst. In suseipit acoumsan metus, Nulla hendrerit, hauris nec felis.
5 7 . = T
registrace | Zapomnéli jste heslo % Nejprodavanéjsi
Bazény ¥ Etiam ac tortor. Sed convallis, nibh vel commodo tempor, enim odio accumsan eros, vel mattis purus
Septiky ¥ augue eget nulla. Donec arcu. Aenean arcu. Ut sem
Jimky, Zumpy ‘AQuaMar - Minitabs 0,9 kg AQuaMar - Minitabs 1,9 k |
Zastieseni Anotace k rpoduktu... strucny .
Ke stazeni \ popisek
Ostatni ; vice » 630,00 Ke (g
Kontakty R
= 34500 Ké (g
rychly kontakt
D.S.B.Pool, s.1. 0. e
Wa Labuti 2 -. Doporuéujeme
Kondrovice u Kalina
28000 Etiam ac tortor. Sed convallis, nibh vel commodo tempor, enim odio accumsan eros, vel mattis purus
tel:  +420322 219526 augue eget nulla. Donec arcu. Asnean arcu. Ut sem
e Najit: | ranki @Dajé\' @Pigdchozi _.'/‘Zvy"razmt [] Rozligovat velikost
= [ Hotove @ @ HidelPready. @ _:

Obrizek 13: Uvodni stranka e-shopu D. S. B. Pool, s. r. o.
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10 Databazové reSeni

Webové aplikace pro spole¢nost D. S. B. Pool, s. r. 0. (Www prezentace,
e-shop a editor) jsou postaveny na jedné spolecné MySQL databazi. Ta-
bulky v databdzi jsou typu MyISAM. To je vychozi typ pro tabulky
v MySQL databazi. Tyto tabulky nepodporuji pouziti transakeci a cizich
kli¢ii. Za to jsou optimalizovany pro rychlost a pouzivani SELECT dota-
ziu. Coz je pravé to, co webova prezentace a e-shop spoleCnosti

D. S. B. Pool, s. r. 0. potiebuji.

Databazi tvofi 30 tabulek. Z toho dv¢ tabulky (images a image folders)
jsou soucasti obrazkového mangeru Iwimg, ktery je pouzit jako rozsieni
TinyMCE editoru pro praci s obrazky, které jsou vkladany piimo do
hlavnich textd. Veskery html obsah webovych stranek, ktery se do data-

baze uklada, se vklada v textové podobg.

Jak www prezentace, tak i e-shop vyuzivaji spole¢né tabulky naptiklad
pro spravu informaci o ptilozenych souborech nebo fotografiich. Aplika-

ce pak pouzivaji jen odlisné vazebné tabulky.

Vyuziva se 1 nékterych specialit (pfeddefinovanych triggertt) MySQL
databaze. Konkrétné se jednd o auto increment zajistujici unikatnost
identifikatort. Dale je pouzito CURRENT TIMESTAMP a ON UPDATE
CURRENT TIMESTAMP, starajici se o automatické vloZeni aktudlni
casové zndmky k novym a editovanym zdznamum. Databaze je doplnéna
také o vlastni triggery, které se staraji o dodrzovani korektnich dat ve

vazebnych tabulkach.

Struktura databaze je zachycena na obrazku 14.
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stranky
PK id INTEGER
id_rodice IMTEGER
urceno  TIMNYINT
nadpis YARCHAR
anctace TEXT
obsah TEXT
datum  TIMESTAMP
titulek YW ARCHAR
S——

special

PK id TINYINT
nazev WARCHAR
url WARCHAR
titulek  WARCHAR
popiz  YARCHAR

WARCHAR

kslova

PK id TIHYINT

nazey VARCHAR

uzivatele _skupiny

id_uzivatel TINYINT
id_skupina TINYINT

images

PK id INTEGER
caption  WVARCHAR
filename W ARCHAR
sftext  WARCHAR
folder  INTEGER

PK id

st

anky_foto

id_stranky IMTEGER
icl_fota INTEGER

stranky_soubory

id_stranky INTEGER
id_soubory INTEGER

TIHYIT PK

nadpis YARCHAR
obsah TEXT

ekategorie_soubory

iol_kstegorie SMALLINT
idd_zouboru

INTEGER

id

faq

PK id
tazatel
clatum
i

TINYINT
WARCHAR
TIMESTAMP
WARCHAR
YARCHAR
TEXT

atazka
ocdpoved
publikovat TINYINT

INTEGER
nazev YWARCHAR
imeno YARCHAR
popis  YARCHAR

PK id INTEGER
jmeno YARCHAR
nazey VARCHAR
alt WaRCHAR
titke  WARCHAR

—I__9<_

icl_fota
wychozi

PK id TINYINT
nadpis YARCHAR
ohsah TEXT
url YARCHAR
titulek  WARCHAR
kslova WARCHAR

WARCHAR

estranky_foto

idd_stranky INTECGER
idl_fota IMTEGER

|( estranky_soubory |
icl_stranky INTEGER

eprodukty_foto

idd_produktu INTEGER
INTEGER
TINYINT

!
|
|
|
|
L

|
|
_1_

FE Jd soubory INTEGER

eprodulkty
PK id INTEGER
- ko YARCHAR
nazey WARCHAR
cEna FLOAT
doporucujeme TIMNYINT
eprodukty_soubory anctace TEXT
id_produktu INTEGER abzah TEXT
id_souboru  INTEGER url WARCHAR
titulek WARCHAR
popis WARCHAR
kslava WARCHAR

ekategorie_produkty

L

ekategorie w |— G| ief_kategarie SMALLINT |20 — — — . |
PK id SMALLINT __ | iol_produtty INTEGER K
id_nadrazena SMALLINT N -
i VARCHAR eobjednane_zbozi
grl WARCHAR - id_produktu INTEGER
titulek WARCHAR eobjednavky FE i objednavky INTEGER
opis WARCHAR i
ESEVE. YARCHAR PK id INTEGER 4 mmmkw ?TS\:TJNT
id_zakaznka  INTEGER EEnA_is
ﬂ_ datum TIMESTAMP
R 0 | TIMEnEno TIMEST AMP
- uzivatele stav TINYINT —|-|
“— PF id MTEGER [—' d_jmeno W ARCHAR estavy_objednavek
imeno  VARCHAR d_primeni WARCHAR |_ - =
primeni VARCHAR d_uiice VARCHAR PFid  TINVINT
v uice  VARCHAR d_pse VARCHAR nazey YARCHAR
PF id TINYINT psc VARCHAR d_mesto WARCHAR
nazev WARCHAR mesto  WVARCHAR zpusoh_odbery TIMYINT
hodnata MEDIUMINT email  WVARCHAR zpusoh_plathy  TIYINT
| telefon WARCHAR CEMS FLOAT [ ezpusoh_plathy ]
heslo  WARCHAR poznamka TEXT
|_|_ prava  INTEGER PK id TINYIHT
nazev WARCHAR
ezpusob_odberu popisek MEDIUMTEXT
—_— PK id TINYINT
aktuality naz,av WARCHAR
- popizek MEDILMTEXT
[ image foders | (PKHd INTEGER prirazka FLOAT
nazev  WARCHAR
PK INTEGER anctace TEXT
caption %ARCHAR obssh  TEXT
datum  TIMESTAMP eodbery_plathy
| WARCHAR
:trulek v ARCHAR il_ndberu TIMNYINT
kslova  WARCHAR id_plathy  TINYIMNT
popis WARCHAR

Obrizek 14: Struktura databaze pro webové aplikace D. S. B. Pool, s. r. o.
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11  Prakticka ukazka SEO optimalizace

V této kapitole nazorné predvedu, jak webovou prezentaci Gspésné opti-
malizovat pro vyhleddvace. Budu se zde zabyvat vybérem klicovych
klicovych slov. A také se podivim na nastroje umoziujici sledovani a

vyhodnocovani statistik.

Prakticka ukéazka se bude zabyvat optimalizaci webovych stranek spolec-
nosti D. S. B. Pool, s. 1. 0., kter4 se zabyva pievazné vyrobou plastovych

bazénu.

11.1 NezZ se za¢ne optimalizovat

Pted zacatkem optimalizace je potieba si u stavajicich webovych stranek
vyhodnotit Skodici prvky SEO a tyto nedostatky odstranit. U nové vytva-

fené webové prezentace tyto prvky rovnou vynechame.

Jedna se naptiklad o jiz zminénou moznost nastavit unikatni titulek, meta
description a kli¢ova slova pro kazdou jednu stranku. Je potieba diklad-
né zvazit nasazeni JavaScriptu a Flash animaci. A mély bychom se vy-
hnout dynamickym tvariim URL adres a vyzadovat pokud mozno validni

kod stranek, nebo alespont s minimalnim poctem chyb.

11.2 Vybér klicovych slov

Pro pomoc s vybérem klicovych slov nejprve pouziji nastroj Google
AdWords. Tento nastroj je dostupny online na internetové adrese:
https://adwords.google.com/select/tools.html. Ackoli je tento ndstroj ur-
¢en primarné pro reklamu, umozni nam zdarma nahlédnout do seznamu
nejvyhledavangjsich synonym klicového slova a ukaze nam i konkurenc-

nost inzerentd — viz obrazek 14.
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Obrazek 15: Vysledky vyhledavani na kli¢ové slovo ,,bazény*.

Z vysledk, které nastroj Google AdWords vratil je patrné, ze mezi nej-
vyhledavanéjsi vyrazy patti slovo bazény, ale toto slovo ma zarovein nej-
vEtsi pocet inzerentl a l1ze predpokladat, ze je na néj provedeno také nej-
vice optimalizaci. To znamend, ze pokud budeme optimalizovat stranku
na klicové slovo bazény, bude velice t¢zké (ale ne nemozné) dostat se na
ptedni pozice ve vyhledavacich. O tom svédci také fakt, Ze Google vraci

na dotaz bazény vice jak 4 000 000 odkaz.

Jako zajimava alternativa ke slovu bazény, mi piripada navrh plastové
bazény. Toto souslovi je t€Z pomérné Casto vyhledavané a jeho konku-

ren¢nost bude jist¢ mensi, jak dokazuje i pocet nalezenych vysledk.
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Navic plastové bazény je presné to, co firma vyrabi. Takze pfi psani textu

bych se rozhodné zaméfil na frazi plastové bazény.

Jako dals$i mne zaujaly tyto navrhované vyrazy: piskova filtrace, lamina-
tové bazény, venkovni bazény a zahradni bazény. VSechny tyto souslovi
maji pomérné dobry objem vyhledavani a celkem uchazejici konkurenc-

nost.

Tyto vysledky jesté ovéfim pomoci obdobného néstroje Etarget dostup-

ného na adrese: http://etarget.cz.

Na Etargetu mne, mimo jiz vySe zmiilovanych, nejvice upoutal vyraz
bazeny prislusenstvi, av§ak na toto souslovi jiz je pomérné vysoka kon-

kurencnost.

Takze pokud bych mél shrnout vybér klicovych slov, zaméfil bych se pfi
optimalizaci pfedevsim na souslovi plastové bazény. Dale bych se poku-

sil také zoptimalizovat stranku na samotné slovo bazény.

11.3 Hustota klicovych slov a jejich rozmisténi

Tady se pokusim nastinit, jak na ,,reverzni inZzenyrstvi* a jeho vyuziti pro

optimalizaci stranek.

Zacinu tim, ze si necham ve vyhledavaci najit vysledky hledani na mnou
vybrané klicové slovo. URL adresu, kterou mi vyhledavac vratil na prvni
pozici, nepocitdm-li sponzorované odkazy, nechdm zanalyzovat online
nastrojem  Keyword density analyzer dostupném na adrese:

http://www.ranks.nl/tools/spider.html.

Tento nastroj mi vratil vysledky analyzy vyskytu slovniho spojeni plas-
tové bazény na mnou zadané webové strance firmy A-pool,s.r. 0. na
adrese http://www.a-pool.cz/bazeny/plastove bazeny.html. Tyto vysled-
ky shrnuje tabulka 1.
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Tabulka 1: Vysledky nastroje Keyword density analyzer

SLEDOVANY | MISTO CETNOST | HUSTOTA
VYRAZ VYSKYTU | VYSKYTU | VYSKYTU
plastové bazény | titulek 1 28,5 %
plastové bazény | klicova slova | 1 4 %
plastové bazény | meta popisek | 1 25%
plastové bazény | nadpisy 2 17,4 %
plastové bazény | stranka 9 5,5%
bazény stranka 13 3,98 %
plastové stranka 10 3%

Jak je z tabulky vidét, je idedlni, kdyz se optimalizovany vyraz nachézi

vvvvvv

sy.). A celkova hustota vyskytu se pohybuje okolo 4 az 6 %.

Pochopitelné nelze vSe nechat jen na online nastroji a je dobré si stranku
projit i na vlastni o¢i. Vyhodou je, pokud rozumime zdrojovému koédu
html stranky. Daji se tim odhalit napfiklad slabd mista optimalizace a

poucit se z nich.

Pro jesté lepsi vysledky bych tedy doporucil na nami optimalizované
strance zahrnout souslovi plastové bazény navic jesté do tagu <strong> a
do alt textu n&jakého obrazku. Déle bych doporucil vyraznéji snizit cel-

kovy pocet klicovych slov uvedenych v ,,meta tagu*.
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114 Off page faktory

Mezi hlavni off page faktory patii bezesporu zpétné odkazy. Zpétné od-
kazy by vSak mély pochazet pouze z kvalitnich stranek, nejlépe ze stra-
nek s vysokym hodnocenim. A vSechny zpétné odkazy by mély odkazo-

vat na stejny tvar url.

Zpétné odkazy na stranky D. S. B. Pool, s. r. 0. jsou smé&fovany napiiklad
z internetového knihkupectvi Levné Knihy — Jaroslav Kos (PageRank:
2/10), nebo ze stranek kolinské videoptjCovny Quatro (PageRank: 3/10).

Mezi dalsi off page faktory fadime i registraci do internetovych katalogu.
Registraci do nejznaméjSich Ceskych katalogi Seznam, Atlas a Centrum
vSak dnes miZeme povazovat jiz za standard. Proto neni ani od véci pro-
vést registraci do jinych mensich katalogt, ale tfeba i do katalogli zahra-

ni¢nich (slovenskych, polskych).

11.5 Méreni statistik pristupi na stranky

Uspésnost optimalizace stranek je potieba si také n&jakym zpiisobem
ovéiovat. Pro sbirdni a vyhodnocovani statistik pfistupii na stranky firmy
D. S. B. Pool, s. r. 0. jsem implementoval néastroj Google Analytics, do-
stupny na adrese: http://www.google.com/analytics. Google Analytics
nam podava skutené detailni statistiky ptistupii navstévniki a jejich po-

hybu po strankéch.

Tento nastroj ndm umoziluje zobrazovat statistiky za nami definované
obdobi. Zamétuje se (mimo jiné¢) na: pocet navstév, pocet shlédnutych
stranek, pramérny Cas navstévnika straveny na jedné strance, kolik pro-
cent navstév tvoii novi navstévnici, odkud navstévnici piisli (a to jak z
Internetu, tak i geograficky), jaky operacni systém a prohlize¢ navstévni-
ci pouzivaji, zda maji zapnutou podporu JavaApleti a Flashovych apli-
kaci, na jaka kli¢ova slova pfisli a mnoho dalSiho. Ukazku z vystupu to-

hoto néstroje zobrazuje obrazek 15.
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Obrazek 16: Jeden z mnoha vystupi nastroje Google Analytics.

11.6 Dlouhodoby proces

Musime si uvédomit, ze SEO optimalizace je pomérné dlouhy proces,
ktery se jen tézko néjak urychluje. Robotim vyhledavaci muize trvat tie-
ba i mésic nebo i vice, nez se vrati na néjakou stranku a zaindexuji ji zno-

vu.

Navic také algoritmy vyhledavaci pro fazeni vysledkii se méni a vyviji,

proto mizeme fici, Ze stale je co optimalizovat.
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12 Zavér

Zéaveérem bych zdlraznil, ze internetové vyhledavace hraji stale velmi
dalezitou roli pfi ziskdvani novych névstévniki webovych stranek.
V ptipadé firmy pak také pfi ziskavani novych potencidlnich zédkazniku.
Aby mohla firma tyto zdkazniky ziskat, je nezbytné, aby ,byla vidét®.
Dobie provedend SEO optimalizace by méla stranku ,,zviditelnit* ve

vSech nejpouzivangjsich vyhledavacich.

Pii optimalizaci webové prezentace je nutné se zamétit na vSechny jeji
stranky. A je potfeba zajistit, aby si vyhledava¢ mohl vSechny stranky
zaindexovat. To je dilezité zejména proto, ze uzivatelé vétSinou nehleda-
ji informace na tvodni strance, ale informace, ke kterym je nutné se pro-

klikat.

SEO optimalizaci lze rozdélit do dvou hlavnich ¢asti. A to na ,,On page
muzeme zatadit titulek stranky, meta popisek a nadpisy. Tyto polozky by
pak mely byt zcela unikatni pro kazdou stranku www prezentace. Mezi
,Off page faktory* potom patii zpétné odkazy a hodnoceni stranky. Jak

té nasi, tak té, ze které k ndm sméiuje odkaz.

Velky diraz by mél byt kladen na vybér klicovy slov. Je vhodné pouzit
rizné nastroje za Ucelem urceni nejvyhledavangjSich synonym, na které

1ze nasledné provadét optimalizaci.

Jak jsem se sam presvédcil, je vhodné, aby se kliCova slova nachéazela
pokud mozno co nejblize zacatku tagu a stranky. Proto jsem zvolil pfi
tvorb& www prezentace pro spole¢nost D. S. B. Pool, s. 1. 0. generovani
hlavniho obsahu na zacatek stranky a o jeho umisténi na spravné misto
do designu se staraji pouze kaskddové styly, které jsou ulozeny
v externim souboru, aby zbyte¢né¢ nenavySovaly souborovou velikost

stranky.
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Algoritmy vyhledavact pro hodnoceni stranky a jeji pozici ve vysledcich
hledéni se stale vyviji a méni. Proto nelze spoléhat na to, Ze stranka, ktera
je dnes zoptimalizovana tak, aby byla na prvnim misté ve vyhledavaci na
urcité klicové slovo, si tuto pozici obhdji i za ptl roku. Doporucil bych
tedy sledovani aktualniho déni v oblasti SEO napiiklad na ceské konfe-
renci o SEO, jez je dostupnd z URL: http://seo.nawebu.cz, nebo tfeba

SEOchat na adrese: http://www.seochat.com.
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