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SOUHRN:

Diplomova prace je tématicky z#&mena na satasny stav cestovniho ruchu
v Olomouckém kraji se zaffenim na turistickou oblast obci Jéto a Bouzov. Strukturu
prace je rozélena do jedné teoretické a dvou prakticky&hsti. Prvnicast je ¥novana
vymezeni zakladnich pojim které se vztahuji k cestovnimu ruchu. Jednotleglkapitoly
rovnéz tematicky navazuji na jednotlivé oblasti prakéi¢ksti.

Prvni¢ast praktické sekce analyzujgedevsSim potencial cestovniho ruchu
turistickou névatvnost v Olomouckeé kraji.

Druhacast obsahuje vlastni koncepci rozvoje cestovnilohuw javdicsko-bouzovské
lokalité. Tato ¢ast obsahuje zakladni vymeze8iVOT analyzu a konkrétni navrhy pro rozvoj

cestovniho ruchu v lokatit
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SUMMARY:

The thesis is focused on the actual state ofsourn the Olomouc region, zooming the
tourist area of the Javoricko and Bouzov munictsi The thesis is structured into one
theoretical and two practical parts.

The first — theoretic part - deals with definitioh key words related to tourism. The
particular sub-chapters match the practical parts.

The first part of the practical section analysesinty the potential for tourism and the
tourist incoming in the Olomouc region.

The second part contains the conception of toudewelopment in the Javoricko-Bouzov
localities and brings the main definition§WOT analysis and concrete proposals for

development of tourism in this area.
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Uvod

Cestovni ruch je mnohostrannym ¢tiWim, které zahrnuje zejména turistick&izani
poskytujici ubytovani a stravovani, sluzby cestolrkiancel#, privodcovskeé sluzby, turisticky
informatni systém, dopravu a dalSi. Rozvoj cestovniho ruedy neznamena jen hospésldy
piinos. Svym objemem trzeb se cestovni ruch Wi dadi na teti misto za petrochemicky a
automobilovy pimysl a roviZz rozsahem za#stnanosti a tvorbou kvalitnich pracovnich
piilezitosti pati mezi nejvyznamgjSi ekonomicka oditvi. Turismus ma rowt pozitivni vliv
na zachovanitjvodnich tradic a kultur, na ochranu Zivotniho predit a je i dlezitym faktorem
mirového souziti

Cestovni ruch Ceské republice pro3el odgiomu let 1989 — 1990 snad nejrychlejsim
rastem. Zfisobilo ho oteieni hranic, pevratné politické, ekonomicke, ale i sociélniénm
Cestovni ruch méa velmi Uzkou vazbu na mnohoétdvnarodniho hospodstvi a také je
ovliviiuje, a proto dosahl velice vyznamného postaverisi ekonomice.

Jak jiz bylo uvedeno, cestovni ruch je vyznamnyynamnickym od¥¢tvim narodniho
hospodéstvi, neb@ prijmy plynouci z cestovniho ruchu tifoznanou ¢ast gijma platebni
bilance statu. Stegnjako kazdé odstvi narodniho hospodstvi prochazi i cestovni ruchditym
vyvojem, je ovliviovan celkovou hospotkkou a politickou situaci €eské republice i ve $t&.
Podléha rove&z modnim trendm, které vyvolavaji ¢astnici cestovniho ruchu.

Vybér nanttu diplomové prace, analyza cestovniho ruchu, aillipravéEpodobrd
nejvice fakt, Ze pochazim z obce Jasko. Tato obec se nachézi blizkésta Litovel, v okrese
Olomouc. Do turistického pedomi se Jau@ko dostalo diky mistnim krasovymi jeskynim,
které pati mezi nejnavé&vovartjsi v Ceské republice. V obci je rovh pietni areal s pomnikem,
jako vzpominka na tragickou udalost z konce IEtevé valky. Krasné a neporuSengérqds
Drahanské vrchoviny dodava atraktivnost nedalekgdhBouzov. Diky dalSim turistickym
mistim, nag. Arboretu Bild Lhota, Mladskym jeskynim se pravem tato lokalita stala
nejnav&vovarejsi oblasti regionu &dni Morava.

Béhem studia na Fakgltekonomicko-spravni, Univerzity Pardubice jsem &lsal
n¢kolik predméti zabyvajicich se wejnym sektorem. Nové studijni poznatky a nevyhiuji
stav turistického zadzemi v obci Jawso byly hlavnimi impulsy, které #npiimély zaloZzit
ob¢anské sdruzeni Jakitko. Tato nestatni neziskova organizace pomakiévat o pietni areal
a pravidel® organizuje kulturé spol&enské a sportovni programy pro spolkeny.

Cilem této diplomové prace je analyzovat cestovach v Olomouckém kraji
se zamifenim na rozvoj turistické oblasti Ja&i&ko — Bouzov.

V avodni kapitole se zabyvdm vymezenim zakladnpdjmi, vyvojem a druhy
cestovniho ruchu. Pro dalSi analyzu je zde déalelen& klasifikace nawdtniki a turistické

21



sluzby. Za¥r této kapitoly obsahuje fin&ni moznosti rozvoje cestovniho ruchu a navrh statni
koncepce cestovniho ruchu pro obdobi 2007 az 2013.

4

Prvni kapitola praktickécasti analyzuje turisticky potencial v Olomouckémajkr
Zanx¥iuji se pedevSim na irodni a kulturg historickou atraktivitu dopknou o ubytovaci
a stravovaci sluzby. Nawsnosti jednotlivych turistickych mist jsem ziskdhstnim Seaeni
a z poskytnutych material Data jsou zobrazena vghlednych tabulkach a doghm viastnim
koment&em. Nechybi zde srovnani dat s cettrskou republikou a ostatnimi administrativnimi
kraji. V zawru poukazuji na diverzifikaci ve vymezeni Uzemédjkra turistickych regiom, jez
znemo#uje jednotnou turistickou propagaci.

V druhé kapitole praktick&asti se detaikhzaneiuji na javdicsko-bouzovskou lokalitu.
Cilem tétocasti bylo historicky prvni zpracovani koncepce ctmim cestovnim ruchu, jeho
potencialu a moznostech budouciho rozvoje. Prottutstickou oblast jsem nasletinpracoval
SWOT analyzu a navrhl konkrétni turistické produkty.vieené objekty a programy jsem
opodstatnil analyzou dotaznikovéhoigat. Ri sestavovani igdkladané analyzy jsem vychazel
z osobnich zkuSenosti z vedenéatského sdruzeni Jawko.
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1 Vymezeni problematiky cestovniho ruchu

Cestovni ruch se uskudtelje na individualni bézi (individualni turistika)ebo
organizovas (prostednictvim cestovnich kancéii

Cestovni ruch se definuje jako souhrn vatahjewv:, které vyplyvaji z cestovani nebo
pobytu osob, ficemZ misto pobytu nenf trvalym mistem bydIéni.

Cestovni ruch zahrnuje dopravu, ubytovani, straagvrekreaci a sluzby pro cestujici.
Pati mezi nej¢tsi a nejdynandi¢jSi ekonomickd odstvi, jeZz svym rozsahem
a progresivnimirstem generuji celogtové nejvice pracovnichifiezitosti.
V této dokk vytvai cestovni ruch celogtové 11% pracovnich mist,figemZ mnoho &hto
prilezitosti vznikd v malych podnicich a¢stskych nebo venkovskych oblastech, které jsou
obvykle postizeny nejvySsSi strukturalni nezatnanosti. Rst odwtvi cestovniho ruchu tedy
vyrazre ovliviiuje také vyvoj zawrstnanosti a vSeobecny rozvoj v ekonomickych sldbSic

regionech.

Cestovni ruch vyznamré ovliviiuje téchto Sest oblasft
* podili se na tvorbHDP,
» prispiva do bilance sluzeb n&zmém wtu platebni bilance,
e prostednictvim dani tvid piijmy statniho rozpétu,
 ma vliv na pijmy rozpdtua regioni, coz je dlezité gedevSim pro ekonomicky slabsi
regiony,
« ovliviuje vyvoj zandstnanosti,
e priznivé pasobi na investni aktivitu.

1.1 Vznik a vyvoj cestovniho ruchu

Cestovni ruch (CR) byl zpéatku spojovan s cestovanim z femwjSich g@icin.
K cestovani dochazelo reptji zdiavodi obchodnich, vojenskych, poznavacich
i prestiznich. V sotasné dob je cestovni ruch orientovan do oblasti vyuZivaolihatasovych
aktivit, poznavani a rekreace.

Prvopocatky
Za nejstarsi cestovatele jsou povazowRekové, Egypané Rimané. Prvni doloZené popisy cest:
» zroku 480 — 425ipn. |. — popis cest v oblastii8tlozemniho me odieckého djepisce

(popis nest, pandtihodnosti, kulturnich pamatek, moznosti ubytovasiravovaci
zpasohi, apod.),

I NEMCANSKY, Milan. Odwtvi cestovniho ruchul. vyd. Ostrava: MORAVIAPRESS 1999. ISBN 80-7284-0.
2 HESKOVA, Marie.Zakladni problémy cestovniho ruchu.vyd. Praha: Viysoka kola ekonomicka 1999. ISBN879-047-4.
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e zroku 280 — 305 — obdobi panovéimiského cisi@ Diokleciana, se dochoval informator
o suchozemskych a vodnich cestach (lteneratium).

Ve stedowku je cestovni ruch spojovan s nejvysSimi vrstvaamiopské Slechty,
piedevsim mladych Slechticsyni bohatych kupk a nestani. Z této doby se zachovaly #8i
pravodci a popisy cest pro obchodniky. 13. stoletastava pgatek obchodnich, objevitelskych
a koloniz&nich cest do zanib(Cina, Indonésie, Indie). Motivem cest vedle obchodrdajmi
bylo poznavani novych zemi a kultur, dale snahadrgbeni novych Gzemi. Nejzn&si jsou
cesty benatského kupce Marca Pola (1254-1324)y ldigévil sedmnact let €iné na dvde
cisade Kublajchana. K nejsla¥fsim madeplavaim patil Kristof Kolumbus, Bartolomeo Diaz,
Vasco da Gama a Amerigo Vespuci.

Zacatky moderniho cestovniho ruch

V 17. a 18. stoleti byl CR podfEn pravem volného pohybu pro Slechtice a kupcetyCes
byly zdrojem informaci o mistopisu a hospisiigch pongrech, gispivaly k vSeobecnému
vzklani. V 18. stoleti cestovali po Uzemi Evropy negviangléti Slechtici. Organizovany
cestovni ruch je n&astji spojovan se jménem Thomase Cooka, ktery v r@& Zzalozil prvni
cestovni kancefta

Novodoby cestovni ruch
Vyvoj cestovniho ruchu lze samostatsledovat mezi stovymi valkami a v obdobi

po druhé s§tové valce, kdy rozvoj CR probihal diametgabdliSre v obou politickych blocich.

Po prvni s¥tové valce dochazi k rozvoji hromadného CR v sdosis se zmndnami socialg
ekonomickych podminek ve spoiesti .
Po roce 1948 byl rozvoj cestovniho ruchu zagaoWlivnén hospodésko-politickymi

ponery. V diasledku nefijeti Marshallova planu a vzniku tzv. studené valkg cestovni ruch
v obou blocich rozvijel odlign

Charakteristické rysy v obdobi 1948 — 1989:
» z&kladem cestovniho ruchu byl domaci cestovni (860),

* po celé obdobiietrvavaly administrativhpolitické zasahy statu do oblasti CR,

» 50. |éta z&atek éry chat@ni a chalupani,

» prevaZuje kratkodoby cestovni ruch (92%),

» vysoky podil vazaného cestovniho ruchu (rodinnéeate, zavodni rekreace, zajezdy
kolektivi),

* uvolného cestovniho ruchu se projevoval nedoskdpRcit,

» pasivni zahrakni cestovni ruchigdstavoval cca 90 % vyjezdo socialistickych zemi.

Soutasné obdobi pro roce 1990

Komunisticky systém se v zé&w roku 1989 zcela zhroutil. & Ceskoslovenskem
se ot otewela moznost demokratického vyvoje.cak spoléensko-ekonomicka transformace
a pechod od komunistického systému a cen&rdhpianované ekonomiky na svobodnou
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demokratickou spot@ost s trznim ekonomikou. Radikélee zlepSily podminky pro cestovni
ruch gedevsim z nasledujicichinebd :

zruSeni vizové povinnosti,

uzawenim bezdevizového styku &t§inou turistickych destinaci,

zpaiatku prevladaly kratkodobé poznavaci cesty do sousedtdtih s pasivni CR,
v aktivnim cestovnim ruchu@vazovaly kratkodobé pobyty,

hromadny (organizovany) cestovni ruch nabizi ctigide cestovnich kancéia
velmi rychla transformace podriilcestovniho ruchu a jejich privatizace,
liberalizace zZivnosti, velky get subjekt.

1.2 Druhy cestovniho ruchu

Druhy (typy) cestovniho ruchute byt v zavislosti na zvolenych kritériich cétaa.

Podle mista se bude jednat o domécizahranéni, podlecasu o kratkodoby nebo naopak
dlouhodoby, podle Zsobu organizace o skupinovy nebo individualni af@ zakladni
se povazuije klasifikace podlealu®:

a)

b)

f)

rekreaéni, realizovany ve vhodnémiipodnim prosiedi s cilem odp®inku, reprodukce

a zlepSeni fyzické a psychické kondice, zahrnuig t&iméstskou rekreaci, zpravidla
kratkodokjSich (vikendovou) na chatéach, chalupach a zahdigka

kulturn é poznavacj zantieny na poznavani historie, kultury, tradic a avy#astniho

i jinych narodi, zakladem jsou sakralni i &gké stavebni a architektonické pamatky,
umglecka dila, pirodni zajimavosti (jesky) vodopady, pralesy, pod$t spol€enské
udalosti (festivaly, slavnosti),

naboZensky (poutni turistika), jako jsou nawsty poutnich a posvatnych mist (Lurdy,
Tatina, Jeruzalém, Vatikan, Mekka, ale i Hostyndapo cirkevnich pamatek a&ast na
cirkevnich obadech a oslavach,

vzdélavaci, jehoz cilem je &o nového se n&it (jazyky, sporty, unslecké aremesiné
dovednosti, odborné profesni znalosti),

spolaensky, kdy jde o setkaniifbuznych, vytvéeni gatelskych vztah a znamosti lidi
se stejnymi zajmy a zalibami, spoémsky Zivot. Sem f¥eme zahrnout i nejengjsi
vzpominkové akce pro veteran§i priznivce vyznamnych historickych udalosti
(napiklad setkani ,piznivai” bitvy tii cisau u Slavkova 1805 apod.),

zdravotni  (lazeisko-l&ebny),  zahrnujici  zdravotni  prevenci, rehabilitaci,
rekonvalescenci i t&ni nasledk nemoci v laznickei v jinych zdravot® priznivych
prostedi. Napiklad vCeské republice mame Sesiadt uznavanych lazskych mist
s cennymi pirodnimi zdroji, odbornou obsluhou a ubytovaci lama s 23 tisiciizek,

3 FORET, Miroslav, ¥ra, FORETOVA Jak rozvijet mistni cestovni ruch vyd. Praha: Grada Publishing 2001. ISBN: 83-2207.
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g) sportovni, kdy jde nejen o vlastni sportovni aktivity, aleasivni divactvi na sportovnich
akcich,

h) poznavaci girody (flory a fauny) v podob navsev prirodnich rezervaci, narodnich
parki, specifickym typem jeekoturistika vedouci k takovému chovani timmdnim
prostedi, jez ho co nejménohrozuje, z hlediska motivse hovéi o navratu k firock
v podol& zeleného, tzv. skkého (soft) cestovni ruchu,

i) dobrodruzstvi (adrenalinové sporty), spojeny s nebe&mme testovanim fyzickych
a psychickych vlastnosti castniki. Nejznangjsi jsou sjizdni divokychtek a vodopail
(rafting) a skakani z vysSek (bungee-jumping),

j) profesni, zahrnujici obchodni sluzebni cestyast na kongresech (kongresova turistika),
Gcast na veletrzich a vystavach a incestnich ngéel, odn®nujici, povzbuzujici)
cestovni ruch, ktery m& zlepSit vztahy se gstmanci, pipadré se zakazniky,

K) politicky cestovni ruch zahrnuje sjezdy, mitinky politickyathan,

[) nakupni cestovni ruchigdstavuje cesty za nakupy,

m) specificky, jako je nafiklad turistika pro vozkare.

1.3 Sluzby cestovniho ruchu

Sluzby cestovniho ruchurgrstavujicinnosti, jejichz vysledkem je uzitey efekt bu’
individualni, nebo spotensky. Individualni efekt, ktery je obvykle <s@sti cile dasti
na cestovnim ruchu, e mit Gznorody charakter podle zvolené formyasgti, napiklad
rekrea&ni, kulturni, zdravotni apod. Spoensky efekt zpravidla podinije anebo umaitlje
dosaZeni individualniho efektu (rfapsluzby souvisejici s udrzovaniistoty a hygieny
verejnych prostranstvi., zelemtd.).

Struktura sluzeb, kterymi se uspokojujiigly (Eastnili cestovniho ruchu, jeéiznoroda
a uspokojuje d¥ skupiny poteb. Jde jednak o primarni, cilené figbly (tastniki cestovniho
ruchu (napiklad poteba sportovniho vyZiti, poznavani kulturnich a driskych
pozoruhodnosti, odgmku, spoléenské komunikace, rozptyleni, zdbavy apod.), jednak
0 poteby sekundarni, realizai, které podmiuji efektivni uspokojovani cilovych peb (nap.
potrebu dopravit se do rekr&@ho prostoru, péebu vyZivy, penocovani, hygieny, obstaravani
sluzeb).

Sluzby cestovniho ruchu, poda@bjako sluzby vSeobecné, nelze produkovat do zasob,
na sklad. Proces poskytnuti sluzby je &amm procesem jeji spigby. AvSak sluzby, které
se realizuji na trhu cestovniho ruchu, maji ve oW s ostatnimi komponenty trhu své
zvlastnosti. Jsou torpdevsim tyto specifika

4 ORIESKA, JanTechnika sluzeb cestovniho rucBuvyd. Praha: Idea Servis 1994. ISBN 80-901462-1
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a) poskytnuti sluzby a jeji sp@ba se prostor@v caso¥ vaze na ufity rekrea&ni prostor,

b) maji charakter f@vazre osobnich sluzeb, na rozdil od sluzefenych, které jsou vzdy
spojeny se spigbou zboZzi,

c) jsou mnohotvarné ve vykonu a setelem naiznorodost pdeb (Eastniki cestovniho
ruchu vystupuji jako komplex rozhych, obvykle podmignych sluzeb, diky uspokojeni
jedné poteby ugitou sluzbou podniiuje (vyvolava) uspokojeni dalSi peby jinou
sluzbou,

d) rozsah spdeby sluzeb cestovni ruckkasto podmiuje jejich Wasné zabezgeni, hlavig
pii hromadné a zaroviei kratkodobé odasti na cestovnim ruchu. (rfapasti
na folklérnich slavnostech, sport. akci, veletrzplod.),

e) Ucastnik cestovniho ruchu na rozdil od $ebitele na trhu sptgbniho zbozi vystupuje
obvykle jako neanonymni, napri ubytovani v ubytovacim teeni, g koupi zajezdu
nebo pobytu v cestovni kancilatd.

1.3.1 Klasifikace a charakteristika sluzeb

Nejcastji se sluzby cestovniho ruchu Kklasifikuji podle ighj funkci ve vztahu
k jednotlivym uspokojovanym pibam dastniki cestovniho ruchu, v SirSim kontextu také ve
vtahu ke spolénosti. Ztohoto hlediska jde o sluzby dopravni, tolkgci, stravovaci
obstaravatelské, spdknsko-kulturni, sportown rekre&ni, lazaéisko-l&ebné, smnarensko
obchodni apod.

Charakteristika jednotlivych sluzeb cestovniho hwcz hlediska fundniho vyplyva
Z tohoto pehledu:

a) dopravni sluzby umoziuji piepravu dastniki cestovniho ruchu mezi mistem jejich
trvalého bydlist (pracovist) a mistem (sediskem) cestovniho ruchu,

b) ubytovaci sluzby souviseji s pobytovou strankou cestovniho ruchumobiuji
pienocovani neborpchodné ubytovanicastniki cestovniho ruchu,

c) stravovaci sluzby zabezpeéuji uspokojovani zakladnich geb vyzivy ‘&astniki
cestovniho ruchu. Jde o sluzby zakladniho stravipvéiopkikového stravovani
a olzerstveni,

d) obstaravatelské (zprostedkovatelské) sluzby souviseji se zprogdkovanim,
organizovanim a abezpeéovanim c¢innosti podmiujici a umo#ujicich &ast
na cestovnim ruchu. Obstaravani sluzeb, které yysledkemcinnosti dodavatelskych
podniki a organizaci, zabezfgici hlavre cestovni kancet@, pipadré dalSi subjekty.
Jde o zprogedkovani dopravy, stravovani, laskych |&€ebnych sluzeb atd.,

e) spolaensko-kulturni sluzby uspokojuji spoléenské a kulturni pegby Eastniki
cestovniho ruchu. Poskytuji je kulturni sp@esko-zabavni a o&wova z&izeni,

f) sportovné rekreaéni sluzby je mozno z hlediska cilecasti na cestovnim ruchiadit
mezi nejvyznamgSi. Umozuji Gcastnikim cestovniho ruchu aktivni vyuzittippdnich
a untle vytvarenych pedpoklad pro rozvoj sportu, rekreace a turistiky,
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g) lazeisko-I&ebné sluzby tvori komplex cinnosti souvisejicich s laigkou |&€bou
a pobytem v laznich. Tvbje zakladni lazieské sluzby (lékské a Iéebné, ubytovaci,
stravovaci a spotensko-kulturni),

h) sménérenské sluzbysouviseji se zahrafriim cestovnim ruchem. Jdeiimnosti spojené
s ndkupem a prodejem devizovych piedki Ucastnikim zahraniniho cestovniho
ruchu,

i) obchodni sluzby jsou gedpokladem komplexniho uspokojovani igbt vyplyvajici
Z asti na cestovnim ruchu. Maloobchodtiireia zabezp®vat nabidku takového zbozi,
které &astnici cestovni ruchu vyzaduji (potraviny, napojale také specializovany
a luxusni sortiment.

Ugastnikim doméciho i zahraiiho cestovniho ruchu se poskytuji i dal3i sluXogré
uspokojuji jejich specifické pteby, nebo které ifpadré souviseji se zabezgmvanim zajn
statu, nafiklad pracovist ministerstva vnitra (pro pasovou a cizineckou agen

1.3.2 Ubytovaci sluzby

Poskytnuti ubytovacich sluzeb je vyznamnychiedpokladem rozvoje zejména
pobytového cestovniho ruchu. Jejich uUkolem je untoi@astnikim cestovniho ruchu
pienocovani neboipchodné ubytovani mimo mista jejich trvalého bydliscetns uspokojeni
dalSich pateb, které sijgnocovanim neborpchodnym ubytovanim souviseji.

Sluzby gechodného ubytovaniétsimu pd@tu astniki cestovniho ruchu poskytuji
ubytovaci z#&zeni. Buduji se obvykle spale s odbytovymi sedisky poskytujicimi stravovani,
piipadré zabezpéujicimi spoléenskou a zabavndinnost (nap. hotely, motely) nebo jako
samostatnd ubytovaci itzeni (nap. chatova osada, kemp). Ubytovaci predky vytvéieji
podminky pro pechodné ubytovani, zpravidla vSak jenom pienpcovani jednotlivym
Gcastnikim cestovniho ruchu. Jde o stany, obytfigésy, cluny a dalSi.

Ubytovaci za‘izeni se dli podle nékolika hledisek, nap:iklad®:

a) podlezpisobu vystavbyna pevné (hotely, motely§asté&né pevné (montované chaty),
pienosna (stany) a pohyblivéifkoveé vozy, lehatkové vozy, obytné aufiopsy, rotely),

b) podle¢asového vyuzitina celoréni a sezonni,

c) podle kategorii na tradéni, dophkova a ostatni. K tratiimu pati nag. hotely,
penzidny, motely, horstely (hotely s prostory pood a dalsi,

d) dopliikové ubytovaci z#izeni tvdi chaty, bungalovy, botely, rotely ifpésné vozy
k autobuém), kempy a vSechna ostatni sezénnfizeai, kterd poskytuji ubytovaci
sluzby maximala dewt mésiail v roce. Mezi ostatni ubytovaciizzeni pati i ubytovani
ve studentskych kolejich a Zakovskych domovechbédkdy se jich nepouziva k jejich
acelu.

® ORIESKA, JanTechnika sluZeb cestovniho rucBuvyd. Praha: Idea Servis 1994. ISBN 80-901462-1
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Kategorizace ubytovanych zéizeni

Zasady pro ozri@vani a zeazovani véejnych zdizeni do kategorii a klasifikai znaky

pro jejich zaazovani doiid, stejié jako klasifikani znaky pro ubytovani v soukromi a jeho
zarazovani v soukromi a jeho iazovani do ifd, stejr jako z&azovani do fid stanovuji
podminky koncesované ubytovaci Zivnosti. V souhtageedenymi podminkami rozliSujeme:

a)

b)

c)
d)

e)

f)

9)

vei‘ejna ubytovaci z&izeni(dale ubytovaci Z&eni) jsou objekty, prostory nebo plocha,
kde je véejnosti poskytovano za Uhraditephodné ubytovani a sluzby s nim spojené,
sezOnni ubytovaci zEizeni je ubytovaci z#zeni poskytujici ubytovaci sluzby
maximalré 9 mésial v roce,

kategorie urcuje druh ubytovaciho #aeni,

tfida stanovi minimalni pozadavky na vybaveni, Uiowe rozsah sluzeb spojenych
s ubytovanim,

ubytovaci objekt je samostatna, stavebroddilena, uzamykateln&ast ubytovaciho
zarizeni (nap. chata, srub, bungalov apod.),

ubytovaci ¢ast je ¢ast ubytovaciho Z&eni zahrnujici pokoje hdstvstupni prostory
slouzici pro fjimani a odbavovani hastrecepce, vratnice) a horizontalni a vertikalni
komunikace host

odbytova ¢ast je ¢ast ubytovaciho z&eni zahrnujici prostory odbytovychiestisek
zabezpéujicich stravovaci, spalenskou a zabaviinnost.

Ubytovaci z#izeni se di podle druhu do kategorii a podle vybaveni, Uroarrozsahu

e

poskytovanych sluzeb déid. Tridy se oznéuji hvézdickami od nejnizsi (*) do nejvySsi Uro¥n

('k*'k**).

Kategorie Tidy

H otel * *% *%k% *kk%k *kkkk
Hotel garni * O E

Motel * *% *%k%k *kk*k

Botel * *% *%k% *kk*k
Penzidén * *k xhk

Turisticka ubytovna * **

Chatova osada * b *k

Kemp * *% **%k% *kkk

Obr. 1 Kategorizace ubytovacihozni
Zdroj: Technika sluzeb cestovniho ruthu

Podminky jsou zavazné pro vSechny provozovatesiytojici ubytovaci sluzby. Kazdé

ubytovaci z&izeni musi byt na viditelném mé¢sl vchodu ozn&eno kategorii afidou, do niz je

® Orieska, JarTechnika sluZeb cestovniho rucBuvyd. Praha: IDEA SERVIS 1994. ISBN 80-90146X-1
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zarazeno, nazvem a adresou provozovatele, jménetijnaepim vedouciho, obdobim provozu
(u sezdénnich ubytovacichizzeni) a hosim pristupné nefetrzitt po celych 24 hodin.

Obchodni nadzev ubytovacihoizeni nebo jeho odbytovychistlisek niZze byt upraven
podle specifickych podminek, které blize charaktgrijejich provoz nebo specializackipadré
mistni tradice.

Struing Ize jednotlivé kategorie ubytovacihoizeeni charakterizovat takto

a) hotel je ubytovaci zézeni s nejmé&n10 pokoji pro hosty.
b) hotel garni je ubytovaci zdzeni s nejmé&h 10 pokoji pro hosty. Zabezfige rozsah

sluzeb stanoveny ffslusnou itidou hotelu, avSak s omezenym rozsahem stavovan
(nejmért snidagt).

c) dependanceje vedlejSi budova hotelu, motelu nebo penziona bkastni recepce,
organiz&né souvisejici s hlavnim ubytovacimizzenim, které pro dependance zajjé
plny rozsah sluzeb odpovidajicitigusné itidé a neni vzdaleno vice nez 300m;
dependance poskytuje pouze ubytovani.

d) motel je ubytovaci zézeni s nejmé&n 10 pokoji pro hosty (netykd se motelidy *)
slouzici pedevSim k pechodnému ubytovani motofistjimz je umozgno parkovani
v bezprostedni blizkosti motelu,

e) botel je ubytovaci zéizeni umisiné v trvale zakotvené osobni lodi. V pokoji (k&)ut
jsou 1 az 2 stalaitka. S vyjimkou hotdl ***** g botel i je mozné na Zadost hosta do
obytnécasti pokoje umistit je8tprilezitostné hizko,

f) penzion je wtSinou mensi ubytovaci #aeni pro hosty s poZadavky na kkgBi
a utulné prosedi, zpravidla s omez&8im rozsahem a nizSi drovni spmaskych
a dophkovych sluzeb, avSak s ubytovacimi sluzbami sraingini s odpovidajicittdou
hotelu. Penzion dEe byt i sodasti objektu, ktery slouzi jinéntélu,

g) turisticka ubytovna je jednoduSSi ubytovaci iaeni s ¥tSim pd@tem Kzek
v ubytovacich mistnostech,

h) chatova osada je ubytovaci z#zeni pro pechodné ubytovani hdstvyhradré
v ubytovacich objektech provozovatele,

i) kemp je ubytovaci z#zeni pro pechodné ubytovani ve vlastnimiiz&ni hosi (stan,
obytny @ivés apod.), fipadre i v ubytovacich objektech provozovatele (chatybgy
bungalovy apod.) nebo jejich samostgtmonajimatelnyclkiastech kroré kempu *, ktery
je uen pouze k ubytovani ve vlastniizani hosi.

Pro kulturg historické objekty slouZici jako ubytovaciiiza&ni zvlastniho kulturniho,
historického nebo pamatkového vyznamu (zamky, z&melovecké chaty, objekty lidove
architektury) poskytujici ubytovaci sluzbyregosti, které nelze radit do rgkteré z uvedenych
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kategorii aitid, stanovi individualni podminky vybaveni, rozsatirovéi poskytovanych sluzeb
Ministerstvo hospodatvi a pimysluCR.

1.3.3 Stravovaci sluzby

Stravovaci sluzby fedstavuji spojeni dvou resgi samostatnych sfér. Sféry vyroby,
sféry olthu a gimé spoteby. Realizace sluzby formou vyrobku neéasti a v cestnim ruchu
muzeme v tomto smyslu stravovaci sluzby povazovapezifické. Jedna se o procesy [ag
na materialni i personalni zafgt, s vyhrasinou logistikou a organizaci prace.

Charakter stravovacich sluzeb na@u zvlastnosti, které jej odliSuji jak od sféggSiny
sluzeb cestovniho ruchu, tak od obchodnich sluzab, i od klasické vyroby nap
potravindského zbozi. Zjednodu&elze uvedena specifika charakterizovat naslegovn

e mistni propojenost vyroby, odbytu a sjedty, kterd znéné ovliviiuje organizaci prace,
dispozEni reSeni a vybaveni provozoven,

* Uzkécasova kontinuita fazi vyroby, odbytu a sty (ve ¥tSing piipadi),

e Casté&né zneny vyrobniho programu i vyroba na objednavku,

* kompletace prodeje vyroliks prodejem zboZi a poskytovanim sluzeb.

Typologie provozoveﬁ:

podle pravni formy provozovatele
- provozované fyzickou osobou,
- provozované pravnickou osobou (obchodni spralst, akciova sposaost, druzstvo,
statni podnik),

» podle vlastnického vztahu
- provozovny vlastni,
- provozovny v uzivani (v najmu),

» podle formy spolé&ného stravovani
- provozovny véejného (restautaiho stravovani),
- provozovny delového stravovani (zavodni jidelny, Skolni jidelkgntyny aj.),

» podle prevazujici funkce
- provozovny s funkci zakladniho stravovani (restegydufety, zavodni jidelny,
Skolni jidelny, jidelni vozy v Zelezimi dopra¥ aj.),
- provozovny s funkci dopkového stravovani a obrstveni (bistra, aterstveni,
stanky, automaty, kantyny aj.),
- provozovny s funkci spatensko-zabavni (denni a & bary, kavarny, vinarny,
pivnice,cajovny, diskotéky, kluby, herny aj.),

8 MLENKOVA Lena. Sluzby spokného stravovanil.vyd. Praha: Oeconomica 2005. ISBN 80-245-0870-
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- catering,
- vyrobny,

podle vztahu k cestovnimu ruchu
- provozovny s ¥tSinovym podilem é&astniki cestovniho ruchu (stravovaci
strediska v hotelech, specializované provozovny, provay V centrech
cestovniho ruchu, aj.),
- provozovny slouzici pouze mistnimu obyvatelstvustenimimo cestovni ruch a
vétSina zdizeni &elového stravovani),

podle zakladniho zanfeni provozu
- provozovny vyvaljici,
- provozovny bez vyuavani,

podle sortimentu
- provozovny se Sirokym sortimentem poKrinnapoji (nag. hotelové restaurace,
luxusni restaurace, aj.)
- provozovny specializované v pokrme&hnépojich (pizzerie, etnické restaurace,
vegetarianské restaurac¢ejovny, vinarny, barvy aj.),

podle formy prodeje
- bez obsluhy,
- s obsluhou,

podle doby provozu
- provozovny celoréni,
- provozovny sezOnni — provozovny v rekneigh oblastech, ipdzahradky, stanky
u lyzarskych vlek aj.,

podle lokalizace
- provozovny ve rsstech,
- provozovny venkovské,
- horskeé,
- lazaiske,

podle pctu pracovniki
- provozovny malé (0-19 zarstnand),
- provozovny stedni (20-100 zagstnand),
- provozovny velké (nad 100 z&stnand),
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» podle postaveni v celkové siti provozoven
- jednotlivé provozovny,
- provozovny jako satastietézce,

» podle stavebniho charakteru
- provozovny stalé,
- provozovny mobilni.

VySe uvedeny iehled pouze metodicky demonstruje rozmanitost swasich
provozoven a jejichiznych modifikaci v zavislosti na velikost vioZzendtapitalu, umisini,
strukture klientely a konkurence, sezonnosti, legistaivadt dalSich vliva, které v realném
Zivot¢ spolupisobi i vytvareni kon€ného charakteru provozovny. Hdtme pak o typu
nebo kategorii provozovny.

1.4 Skupiny navsévniku
Navsgvniky Ize rozdlit do jednotlivych skupirt:

e déti a mladez,

« mladi lidé,

e rodiny s atmi,

* mladSi a gedni generace,
e senidi.

Kazda kategorie navdnika se vyznauje rozdilnou specifikaci, je tedy nutné sestavovat
turistické ,baléky” pro kazdou kategorii zvI&s

Déti a mladez

Tato skupina navdiniki se zwdashuje predevSim Skolnich vyléta exkurzi, Skol
Vv prirodk, pobyti v rdmci zajmové, resp. sportovni organizace, prima/ych pobyt (kempy,
tabory, sousedni) a ozdravnych pob§t Cestuji organizovan mimo cestovni kanceid,
za poznanim rekreaci a zabavouijiRi¢ji prevazre z mest a obci pislusSného kraje,
ze sousednich regidna z velkych mist. Cestuji bez rodii, s malymi pijmy a bez ¥tSi
moznosti rozhodovat o sklaglbyuzivanych produkit

Nabidka turistickych produktpro tuto skupinu by se #a predevSim detaikh zansrit
na obdobni podzimu a zimy, kdy jsou uEaw hlavni turistické objekty. Ubytovaci kapacity
by proto ngly byt vyuzivany v mimosezOnnim obdobiepazre Skolnimi vylety a Skoly
V prirock.

9 FRANCOVA, Eva:Cestovni ruchl. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého 2003. ISBN244-079-1.
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Mladi lidé

Tuto turistickou kategorii tvd bezdtné dvojice, patelé, sportovci (vodaci, horolezci,
jeskyhéti), trampové, skauti, speleologové a dalSasto byvaji oznsvani jako ,bausSk&i“.
Cestuji individualg za zdbavou, za dobrodruzstvim, hudebni produkckportem, poznanim
a prirodou. \&tSina pati do niz3i pijmové skupin, pochazi z celéeské republiky. Skupiny
s vysokymi gijmy (nag. z Prahy) vyZaduji zvlastni sluzby a cestugdevsim za miniadnou
nabidkou. V gkterych ipadech se jedna o problematickou skupinu tvwoda
»Svobodomysinosti“, fekratovani zakaia a na&izeni (hl&nost, rozdlovani oh mimo povolena
mista, podagovani nebezp# ve skalach atd.).

Nabidku je mozné orientovat i mimo hlavni sezéndoamist mimo hlavni atraktivity.
Tito navsévnici mohou zde najit inspiraci pro p&gEl delSi pobyt s vlastni rodinou.

Rodiny s détmi

Tato skupina turist vyuziva gevazre nabidek na prazdninové pobyty a dovolené,
prodlouzené vikendové pobyty a minidovolené (mimlavihi sezonu). Cestuji igvazr
individualng, za rekreaci, odgmmkem, koupanim, sportem a za poznanim. Jedn&eskeysim
vzklanim rodEt (vétSinou z velkych rést) oceéwuji neruSeny pobyt vifrod€, venkovskou
turistiku, ekoturistiku, rekreaci spojenou s pabgtve venkovském prdstdi, ve volné firode,
zamerenou na aktivni formy pohybu ve venkovském prostegznavajici pedevSim aspekty
pohody, ticha a klidu, pobyt na faéns moznosti jizdy na konich. U této skupiny turisbste
zajem roviz zajem o prodlouzené vikendy a minidovolené v dbgtatnich svaik

Nabidka produki by se néla skladat z §8i turistiky a cykloturistiky, prohlidky hrdg
zamki a program pro ckti.

Senidii

Senidi vyhledavaji vylety o vikendech i ve vSedni dnyes@iji individualg (pary,
piatelé), casto vSak organizovan( v ramci klulli nag. turistickych, zajmovych organizaci
pro seniory). Obsahem, kvalitou, rozsahem sluzemam:nosti programu musi byt békly
produkfi pro seniorsky cestovni ruchfigpisobeny pdebam starSi generace,¢lgn by
zohledovat ekonomickou situaci, zdravotni stav a spddaipoteby tohoto segmentu. Setfiio
tvoii také vyznamnou cilovou skupinu pro prodlouzeabag a pokryti mimosezénnich obdobi.
Z pohledu poskytovanych sluzeb miémara@na skupina, ale citlivd na cenu. V budoucnu Ize
¢ekat, Ze s novym Zivotnim stylem takto budou cestdogenidi vySSich pijmovych skupin jez
jsou dnesni lidé v produktivninéku s vySSimi fjmy.

Zatim se jedna o maly segmentekava se vsak jeho narustdstedku starnuti populace
a @ijimani ,zapadniho” Zivotniho stylu, jakoz i visledku naiistu @ijmu. Tato ¥kova skupina
povazovana v ramci Evropské unie za malo zajimavgkazuje v sotasné dob silné rostouci
tendenci.
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Nabidka produki je tvarena nenarmymi, rekondénimi vylety v @irod€, s moznosti
odpciinku a olgerstveni, pSi turistikou s tématikou, vylety siwodcem (orientace na kulturni
pamatky, historickd sidla a mista, tkadi architekturu a tzné druhy urani). Vyhledavané
a atraktivni jsou prohlidky hradzamki, zticenin s dobrouifstupovou cestou.

CESTUJICI
Zahrnuti v turistické statistice Nezahrnuti v turistické statistice
|
navstvnici stali pistéhovalci

. I ,I . diplomaté (7)

turisté (1 vyletnici (3
| |
posadky cizinci (2) pasaz# okruznich lod zahrangni konzultanti

denni nav&vnici (5)

I
obyvatelé Zijici

Vv cizing ]
posadky (6)

¢lenové ozbroj. sil

cizinci utesenci

Diivod navstévy

tranzitujici (8)

- . ostatni docasni gistehovalci
zabava sluzebrt o
turistické
koc¢ovnici, pendlé
— dovolen: — iednan
— studiini
— kulture —  obchot
. — tranzi
— aktivni — slu7ehn cest:
—  razné

= ptibuzni,znami

Vysvétlivky:

1.  turisté — nav&vnici, ktei stravi v navstivené zemi alespbnoc,

2. poséadky-cizinci — cizi posadky letadel a lodi, &eyuzivaji ubytovacich kapacit navstivené Zem

3. wyletnici — nav&vnici, ktei negenocuji v navstivené zemitgstoze v ni hem dne pobyvaji, nebo se k noclehu vraceji danlebo do
vlaku,

pasaz# okruznich lodi- pat obvykle mezi vyletniky,

denni nav&vnici — nav&vnici, ktef prijedou a odjedou téhoz dne,

posadky — poséadky, jejictiEenové nemaiji trvalé bydIli&v navstivené zemi aigtavaji pouze jeden den,

zahranéni konzultanti &l. ozbrojenych sil —osoby cestujici n&emé misto sluzby a #p(vetrg zavislych osob),

tranzitujici — osoby, které neopusti tranzit n&tehebo v pistavu.

©oNo O A

Obr. 2 Strom rozéleni a z&azeni cestujicich
Zdroj: Marketing a managment muzei a pamdtek

0 KESNER, LadislavMarketing a management muzei a pamétekyd. Praha: Grada Publishing 2005. ISBN 80-2434-4.
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1.5 SWOT analyza cestovniho ruchu

SWOT analyza® zji&'uje a hodnoti saiasny stav nap podniku, ndst a obci, regiai
nebo fiznych spoléenskych obar. Detailre rozebira silné a slabé stranky, hrozbyitepitosti
pro mozny dalSi rozvoj. Takova zprava je potom adRkim pedpokladem pro uspné
rozhodovani - a je lhostejno, zda jde o rozhodnuéimci krajskych zastupitelstvech nebo firem
s nekolika mélo zamistnancici o fizeni obchodniho kolosu. Vychazi nejen z intermictteriati,
ale v potaz bere i externi priedi, kterym je zkoumany subjekt ovliwwan, nap. konkuregni
prostedi, situace domaciho i zahramiho trhu, sotasné legislativa apod.

Sdruzeni cestovni ruchu byelo, v rdmci analyzy silnych a slabych stranek odjoéy
piedevsim na nasledujici otazky:

» jak velka je destinace, (kolik mévereinych kilometfi, obyvatel, ploch vhodnych pro
cestovni ruch, kolik mikroregidn historickych, technickych a jinych paméatek

a atraktivit apod.),

» jaké jsou kapacity a struktura supra a infrastmktestovniho ruchu, dalsi infrastruktury

v destinaci? (ptet a struktura pokéj paiet parkovacich mist pro osobni autageio

a struktura Zidli v hostinskych iaeni, kapacita sportowsrekre@&nich a kulturg-

spol&enskych z#izeni apod.),

» kde se destinace nachazi? (které hlavni cestyicdalbeleznini trat vedou destinaci,
nachazeji se v blizkosti destinace netimp v destinaci letigtapod.,

» Kkdy je vytiZzenost destinace nejvyssi a které obgmhiejhorsi? (ve kterém obdobi roku,
ve kterych dnech tydne apod.),

» kdo jsou nav&vnici destinace? (sportovci, sefijobohati, obchodni cestujici, Zeny,

Gcastnici kongres rodiny, turisté apod.),

* jaky je pistup mistnich obyvatel k nagshikim destinace? (v$tny, neutralni,
nevrazivy apod.),

Silné stranky
Silné stranky fedstavuji vyhody destinace oproti konkurenci na ttkstovniho ruchu.
Mohou jimi byt

* bohatost nabidky,

» celora@ni atraktivita,

» dobr& dopravni dostupnost,
e prirodni prostedi,

» dlouha historie,

1 SWOT je zkratkou ®kolika anglickych slovStrengths (pednosti = silné stranky)Veaknesses (nedostatky = slabé stranRpportunities
(ptilezitosti), Threats (hrozby). SWOT analyza tedggstavuje kombinaci dvou analyz, S-Wa O - T.
ZKIRAL OVA, Alzb &ta. Marketing — destinace cestovniho ructiuvyd. Praha: Ekopress, s.r.0. 2003. ISBN 80t8636.

36



» politicka stabilita,

» dobraimage,

» kvalitni suprastruktura,

* p&e o0 navavniky,

» odbornost pracovnikcestovniho ruchu v destinaci,

» vztah mistnich obyvatel k nagghikim destinace apod.

Analyza a nasledné vyuZziti silnych stranekiedpokladem usjgchu nabidky destinace na trhu
cestovniho ruchu.

Slabé stranky

Slabé stranky destinace cestovniho rudtdgtavuji naopak nevyhody oproti konkurenci
na trhu. Jeieba je co nejdv odhalit, snizit jejich vliv na minimum, ffpadré je celkem
odstranit. V této souvislosti je nutnidci, Ze neni zZadouci koncentrovat se na otstrani
slabych stranek za kazdou cenuidd to zbytén¢ oslabit silné stranky i pozici destinace na trhu
cestovniho ruchu.

Sdruzeni cestovniho ruchuage, na zaklagl analyzy, identifikovat jako slabou stranku
destinace naijiklad:

* neupravené, zdevastovanéradni prostedi,
* image,

» klimatické podminky,

e cenu produktu,

» dostupnost informaci,

* neznalost cizich jazyk

» nevyhovuijici supréi infrastrukturu,

» politickou nestabilitu,

e terorismus,

* nizkou urové poskytovanych sluzeb,

» vztah mistnich obyvatel k nagghikim destinace apod.

Prilezitosti a hrozby

Pro destinaci cestovniho ruchu sélgZitosti stdva ndfklad objeveni nového trzniho
segmentu, zeémy V legislati¥ (snizeni d&ového zatiZzeni, zruSeni vizovych povinnosti apod.),
rozSteni primarni nabidky (n&klad objeveni geotermalniho pramene, zavedeniicgad
organizovani hradnich slavnosti apod.), resp. feagsekundarni nabidky (nédad vystavbou
aguacentra, westernovéhe@stetka apod.).

Silna konkuretini destinace, z#my v legislati¥, nezajem podnikatelskych subjékt
investovat do cestovniho ruchu apod. nasieahrozuji a fsobi negativé na turisticky rozvoj
destinace.
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Vyhodnoceni celkové analyzy cestovniho ruchu@R*®

Silné stranky Slabé stranky
= | vyhodna geograficka polotéR = | nedostaténad infrastruktura cestovniho ruchu
(zejména ubytovaci kapacita nevyhovui;ci
kvalitt a struktiie, nedokonaly infornimi
systém, doprava a spoje apod.),
= | bohatstvi kulturnich, historickych a technickyck | nizky podil produki Setrnych forem turistiky
pamatek a dalSich kulturnich a folklornich (agroturistika, cykloturistika, &$i turistika,
atraktivit, tradice lazgstvi, girodni atraktivity, lazaiska turistika) na trhu cestovniho ruchu
Praha jako turisticky fenomén &wového
vyznamu pestrost zastoupenych ttygkrajiny
vhodnych pro rozvoj cykloturistiky, venkovské
turistiky a agroturistiky
= | hustd a dokonale z#end o turistickych| = | Nizka kvalita zakladnich a dagdovych sluzeb
stezek a tras po celé republice cestovniho ruchu ¢R
= | kvantitativré¢ dostaténa ubytovaci kapacita = | nedostattnd vybavenost &Siny stedisek
cestovniho ruchu doprovodnou sportévh
rekred@ni infrastrukturou
= | adaptivni pracovni sila = | nedostaténa udrzba a obnova historicky¢h
objekti a kulturré historického ddictvi, zejméng
pamatek zapsanych do seznamu UNESCO
= | mala nabidka konkurenceschopnych turistickych
produkfi ve WtSirg regioni
= | nedostatek multifuninich center volnéh&asu
v priméstskych rekre&nich oblastech
Prilezitosti Hrozby
= | zpristupreni  dalSich  zajimavych kultwn | = | nedostaténé kvality a struktury infrastruktur
historickych objeki cestovniho ruchu,dv doprovodné infrastruktury
= | aktivace soukromych investic do vzniku novyck> | podcerni Udrzby kulturnich a technickych
atraktivit CR pamatek vyuZzitelnych pro cestovni ruch,
= | prosazovani novych technologii ve vSecH | podcerni p&e o girodni bohatstvi a krajinny
segmentech cestovniho ruchu raz jako podminky atraktivity Gzemi pro CR
= | ptichod dalSich investdr zejména v oblasti = | podcerni vyznamu zajigni dopravni
hotelového pimyslu obsluznosti v oblastech atraktivnich pro CR
= | vyuziti stavajiciho vniniho potencialu CR | = | zhorSovani zivotniho prasidi v sidlech,
spojeného s podporou malého a drobngho | zne&iStovani, vodnich ploch
podnikéani ve vazbna tvorbu novych pracovnich
mist
= | rozvoj tradéniho lazéstvi a vyuziti dalSich = | prevazeni jinych forem vyuziti Gzemi nez
mineralnich léivych zdrojx cestovniho ruchu v lokalitach s vysokym
potencialem CR
= | tvorba novych produkt zangfrenych do| = | Spatna dostupnost kapitalu pro stabilizaci a dgISi
turistickych oblasti mimo Prahu rozvoj podnikani v cestovnim ruchu
= | disledné  vyuzivani  program podpory| = | nedostatekifpravenych rozvojovych projekt
cestovniho ruchu dobré moznosti rozvoje
venkovské turistiky, potencidl pro rozvpj
vinarské turistiky
= | cestovni ruch jako fflezitost zdroje Hjmu
regioni s vyraznym multiplikénim efektem pro
rozvoj ekonomiky - obchoduiemesel, sluzeb,
stavebnictvi atd.

18 PETRY, Zdenkazaklady ekonomiky cestovniho ruciwyd. Praha: IDEA SERVIS 1999. ISBN 80-85970829-

38



1.6 Alternativni formy cestovni ruchu

Ve vysglych zemich se stale vice upilaje trend k pojeti trvale udrzitelného cestovniho
ruchu, jenz ,uspokojuje pigby sodasné generace, aniz by ohroZzoval moznost dalSiobrgei
uspokojit jejich vlastni poeby. Znamena zlepSovani kvality Zivota lidi tak,y abebyla
prekrosena nosna kapacita ekosystém biosféry’*. Ma se rozvijet podle kritérii kvality
Zivotniho progtedi z hlediska rozvoje ziskovosti adivi cestovniho ruchu a z hlediska trvalé
tvorby pracovnich mist. Zejména v centech s vy§inosti atraktivit cestovniho ruchu a kultury
stoji proti sok dva zékladni poZzadavky:

» prilédkat co nejvice turists cilem zvySeni efekiz cestovniho ruchu,
» zabranit nteni sogasti kulturniho aifrodniho @édictvi.

Statistické Gdaje, které dokumentuji rozvoj cestbe ruchu \Ceské republice potvrzuiji,
Ze cestovni ruch jako ekonomicka a speteska aktivita ma vastajici trend. Turisté stale vice
inklinuji k zajmu o méa znameé lokality s venkovskym razem. Ve wigph zemich zapadni
Evropy byly tyto snahy jednim z pogtf, které vedly ke vzniku alternativnich forem cestito
ruchu.

Alternativni formy cestovniho ruchu se snazi oyn®ociali a ekologicky zodpasdny
pristup k hostitelskym oblastem. Rozdil mezi orgamémmu a alternativni turistikou jsou

shrnuty v tabulce ¥
Tabulka 1 Charakteristika turistiky

ORGANIZOVANA TURISTIKA

ALTERNATIVNI TURISTIKA

Hromadné cestovani

Individualni, rodinné cesty

Malo ¢asu Dostasu
Rychlé dopravni prostdky Riméiené dopravni prosdky
Daleko Blizko

Pevny program

Spontatnni rozhodnuti dle situace

Rizeni z venku (cestovni kancidf

Rizeni zevnit

Importovany styl Zivota

Styl Zivota blizky dané zem

Bez znalosti domaciho jazyka

Se znalosti domacibgkp

Pocit pevahy

Radostdeni se od domacich

Nakupy "shopping"

Rvézt darky hostitéim

Suvenyry Vzpominky, zazitky
Prospekty a pohlednice Malby, kresby
Zvédavost Takt

Hlasity Tichy

Povrchni znalosti

HIubsi vnimavost

Alternativni turistiku niZzeme interpretovat jako: ,Vysledek rostouci ochbtly ziici

se vyhod civilizace ve progph prirody a obyvatel hostitelskych zemiiighejSi pohled vSak
odhaluje, Ze sFejni motivaci je narok turitna dovolenou v co mozna nejzachovalejSim

4 OPPLOVA Marta.Lidska sidla v podminkach trvale udrzitelného rgeva. vyd. Ostrava: Vysoka $kola itska — Technick& univerzita
Ostrava 1996. ISBN 80-7078-368-0.
5 LIBROVA, Hana.Pesti a zeleni1.vyd. Brno: Veronica 1994. 80-85368-18-8.
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piirodnim prosiedi. To je pozadavek, ktery znehodnocuje mnohé stymopsazené v principech
nového turismu®

Mezi nejvyznamgySi formy alternativniho cestovniho ruchu faelit:
e agroturistiku,
« ekoagroturistiku,
* cykloturistiku,
e venkovskou turistiku.

Agroturistika je forma venkovské turistiky provozovana podnikatezemedélské
vyrobé. Funguje jako finatni zdroj k udrzeni nebo rozeni hlavniho podnikatelského
programu, tj. vyroby zetuélskych produkii (rostlinnych nebo ZiveSnych). Je idealnim
typem rodinné dovolené.

Umoziuje poskytnout zajeniien pobyt a stravu na venkovskych statcich, moznost
Gcastnit se praci souvisejicich se zdiiskou vyrobouci chovem zvfat predevsim koni).
Specifénost pobytu na rodinné usedlosti &p@& vtom, Ze turista se va@npohybuje
v provoznim prosedi zenddélského podnikatele, resp. ma moznost se seznamiSise,
co tvai zenedélskou usedlost nebo farmu. Jde zejména o domaaspod#ska zviata
a hospodéské objekty.

Ekoagroturistika je turistika na ekologicky hospadeich farmach, kde je kladen
zvlastni diraz na ekologickou vyrobu potravin (biopotravin).aiNdka se é&tSinou
sousted’uje na zeradélské prostedi ve vesnicich. Najklad biopotraviny ve vazb
na organickeé ze#dglstvi nebo typicka venkovské strava (mléko a bramybo

Ekoturistika byvéacasto spojena s poznavanim kulturnillidtvi a tradénich ¢innosti
(vinarstvi, pivovarnictvi atd.).

Cykloturistika je formou turistiky, kdy skupiny turigtci jednotlivci vyuZivaji pro cestovani
jizdni kolo. Vyhodou je aktivnim Zigobem straveny volngas a zarowe vyuZziti jizdniho
kola, které neri prostedi a kvalitu Zivota &bec.

Tato forma turistiky se u nas rychle rozviji, mbe vCeské republice jsou pro ni vhodné
podminky. Jsou vyzrtany cyklistické trasy, buduji se nové cyklosteziykloturistika
vyZzaduje odpovidajici materi@nechnickou zakladnu péovnu kol, cyklostezky, dostatek
vhodnych ubytovacich a stravovacich moznosti.)

Venkovska turistika p#t mezi velmi vyznamné znaky stgasného zfisobu Zivota
obyvatel vysplych zemi. Fi¢inou toho je stale rostouci podilipnyslu na zakladnich aktivitach
obyvatel ve ¥tSin¢ vyspilych zemi. Venkovskou turistiku vyuZivaji zejméms&upiny obyvatel

N 1t

s nizSimi pijmy a vySSiho w¥ku. Venkovska turistika se fignivé podili na posilovani

¥ NEMCANSKY, Milan. Odwtvi cestovniho ruchd. vyd. Ostrava: MORAVIAPRESS 1999. ISBN 80-72084-0.
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ekologickych a narodnostnich pidvkivota obyvatel. Vyznamné je i celkové zvySovarijnpi
venkovskych obyvatel.

1.6.1 Venkovska turistika

Venkovska turistika se veln@iasto oznéuje téZ jako tzv. zelena turistika, a to podle
prostedi, kde probihajijevazné aktivity turist. Venkovské progedi fredstavuje v evropskych
pomeérech zhruba 60 az 70 % obydleného Uzemi a tato iUgem Firozenym prosedim pro
oddech, odpg&inek a fizné druhy rekreace zejména pro obyvatedstena nistskych aglomeraci.
Obyvatelé zejménaéiSich nest jsou pravidelé ob&zovani piimyslovym a dopravim shonem,
ktery sebou nese civilizai stress pramenici pr&z vysoké koncentrace obyvatelstva a jeho
¢innosti.

Kromé toho velkacast néstského obyvatelstva méfimzené rodové k@ny na venkoy,

ve venkovskych chalupach a statcich. Tato situateatl zcela pirozenou motivaci pobyvat
rekre&né prdw na venko¥, obnovovat si zde fie prozité udalosti, spojené s oddechem,
aktivni rekreaci, sportovriinnosti aj. V mnohaifpadech jde i o vyznamny podil naznych
druzich zemdélskych pracovnich a vyrobnictinnostech, které dodavaji jejichéastnikim
radost z vykonané prace a faiinou silu a vitalitu.

Navraty na venkov jsou znamé jiz #w&jSich dob, a to jak u nas, takack jinych stat.
Rada naSich vyznamnych spisovatemalit a jinych unglecky tvaicich pracovnik ¢erpala
motivy pro sva dila pravz venkovskeho progdi a umoznila ostatnim &mim toto prostedi
duveérné poznat.

K rozmachu venkovské turistiky vyznathnapomaha rozvoj vSech dfuldopravy, tj.
nejen hromadné dopravy Zeleami a silnEéni, ale stale rostouci individuélni automobilové
dopravy. To vede postuprk zpstnovazebnim vztalm, kdy se z&na postupé# vytvaret vrstva
ob¢am, ktefi v ramci danych moZnosti vice nebo méwiinaji podnikat pra¥ na oblasti
poskytovani fislusnych turistickych sluzeb.

Venkovska turistika je formou cestovniho ruchweritbezprosedre souvisi s firodou
a se gidanim r@nich obdobi.

Specifika venkovskeé turistiky vyZaduji decentratizubytovacich zé&eni, Zzadné vysoke
hotelové koncentrace, respektovani Zajochrany pirody a jednotlivych sloZzek Zivotniho
prostedi. V rdmci venkovské turistiky se musime snadiinejvice omezovat negativni dopad
jednotlivych forem cestovniho ruchu a to jak indiv@lniho, tak skupinového na krajinu i na jeji
stalé obyvatele. Jednim ziciVenkovského cestovniho ruchu je dosahnout roamtytaristi
na WtSi prostor a tim takéfigpét k snizeni devastace krajiny a Zivotniho piexdit Jednim
z pozitivnich znak venkovské turistiky je jeji individualnost z hiskla narok na gislusné
kapacity v ubytovani a stravovani. Tato skatest proti velkoploSné a hromadné turistice dava
venkovské turistice neopakovatelny ,komorni razterig odpovida fani a motivaci mnoha
rekreant — turisti z hlediska traveni jejich volnéh@asu. Jde néfasgji jak o rodiny s malymi
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détmi, o socialni skupiny s nizSimi celkovymiijny a velmi casto jde z hlediskaé&ku
o kategorii seniar.

1.6.2 Hlavni produkty venkovské turistiky

Mezi hlavni produkty venkovské turistiky péf:

» ubytovani v malokapacitnich objektech, jeZ jsowudgiat primo v girode,

e stravovani vramci ubytovacich sluzebinpo na farmd, jez zpravidla mo souvisi
se zvyky v dané oblastifiprava Uprava pokrinpiimo samotnymi turisty,

» doprava tradinimi venkovskymi progedky: bryky, kocary, sag tazené kami, selské
vozy. K formam dopravy p#iti cykloturistika wetrg pajcovani kol a pSi turistiky,

» doprovodné programy ve foemmabidky a filezitosti letnich a zimnich spérfpodle
mistnich pirodnich a klimatickych podminek a sezén a podihnekeho vybaveni
regionu (Grove technické infrastruktury,

e zajmové aktivity pro turisty, jako je jezdectvi,vlorybaeni, houbgeni, skratelstvi,
specialni zdravotni programy aj.,

» roz8itené je i ptaddani piknik v prirodé, tabdeni pod Sirym nebem, padani taborak
s programem, grilovani, opékani masa aj.,

» ostatni doprovodné programy a nabidky ve ¢amb raz wité krajiny: horolezectvi,
jeskynarstvi, plavani, Bhy v nizre ¢lenéné krajire a;.,

* navstvy a poznavani kultugn historickych pandtihodnosti: hrady, zamky, cirkevni
stavby, muzea specifické geologickeé utvary aj.,

* navstvy skanzen s typickymi selskymi usedlostmi ggalvagnim tradtnich femesel,
domaciho zpracovani zeédglskych produki, jako je vyroba masla, syr Pati sem i
ukazka provozu gkterych vyrobnich zézeni, zejména mlyn lihovari, zpracovani Inu
aj. Mezi naSe znamé skanzenyipaejména: Vesely kopec u HlinskaieRov n. L.,
Roznov p. Radhod&m a;.,

» akce a slavnosti, jez provazeji venkovskirquni a ndbozensky rok: péutvitani jara,
posviceni, masopust, velikatro zvyky a obyeje, krajové dozinky, desna chmele,
vinobrani aj.,

* myslivecké slavnosti: wazovani ulovené 2¥e po skoteném honu, tradhi myslivecke
zabavy,

» Kkulturni akce spojené s oslavami doby trvaniitych obci, kdy se ifpominaji slavni
rodaci, pdadaji vystavy maiti, kteri v urcité oblasti bd’ Zili nebo tvdili sva dila. Pat
sem i vystavy lidove ugtlecke tvdivosti (krajky, vyrobky kovéi, kolam, truhld aj.),

» sportovni akce: jde zejména o tradi fotbalové zapasy mezi kluby sousednich obci,
jezdecké dostihy, stlecké zavody, vysledky vycviku sluZzebnicli jpg.,

" CIMLER, Petr.Venkovska turistikal. vyd. Plz&: Zapaddeska univerzita 2004. ISBN 80-7043-313-2.
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» vystavy mistnich zahradikéa chovatal drobného hospodgkého zviectva,
« tradiéni trhy na volnych prostranstvich obci konanych pogim nebem sigdvadnim
raznych jednoduchyckemesinych vyrob aj.

1.6.3 Venkovska turistika a obce

Razné regiony a jejickiasti ozndovanécasto jako mikroregiony majfizné fedpoklady
pro mizné druhy venkovskeé turistik§i agroturistiky. Mizemetici, Ze maji tzny turisticky
potencial. Fislusné organy obce, zejména zastupitelstvo obcada obce by #ta venovat
venkovskeé turistice dostadi®ou pozornost.
Jestlize nabp typicky nizinné oblasti maji vysoky prodirk zengdélsky potencial, ktery
zaji¥uje jejich obyvateglm dobry Zivotni standard (nagPolabi, Hana aj.),&Sina podhorskych
a horskych oblasti ma zvySengegpoklady pré¥ pro provozovani venkovské turistiky. Tak je
tomu vSeobeahnag. v Rakousku a jinych hornatych statech. Tim sé& zS@&enkovské turistiky
viibec nevylduji naSe iznorodé oblasti, kdy v ramci cykloturistiky je vha@nav&ivovat izné
mista nasSi republiky a seznamovat se s Zivotemaiblytchto mist.

Podle zahragnich zkuSenosti a dle zkuSenosti ofgdDECD, které se zabyvaji rozvojem
venkova ¥etre venkovske turistiky, je vytipovano asi 10 rozhpdich faktoi, které pozitivis
ovliviuji venkovskou turistiku. Jsou to zejména:

» celkové zvySovani Uroenvzdlanosti jak venkovského obyvatelstva, takastniki
turistickych akci,

» poznavani venkovskych oblasti s historickymi parmdtika girodnimi pozoruhodnostmi
(chrarena nalezi&t, prirodni vytvory aj.) podporujici pocit vlastenectai narodni
sounalezitosti,

» celkovy mist mnozstvi volnéha@asu a st Zivotni Urové vétSiny obyvatel zvySuje
moznosti travit zejména vikendy na venkpv

» vybavenost vlastnimi dopravnimi prieiky umo#uje presun i do méh dostupnych
mist,

o stale vice sili feswdceni obyvatel, Ze pobyt ve venkovském prostoru j@nim
z predpokladi dobrého zdravi a doziti vysokéhéku,

» stale roste mnozstvi a kvalita osobniho vybavenvatel (stanygluny, kvalitni jizdni
kola aj.), které umatuji optimalré vyuzivat venkovského prostoru,

* roste zajem o konzumacitippdnich, pémyslow neupravovanych potravin a to jak
rostlinného, tak Ziv&iSného fivodu jako pedpoklad dobrého zdravi,

» upfednostovani klidného a tichého presti venkova jako iiedpoklad pro regeneraci
fyzickych a duSenich sovéka,

* roste pdet seniof, pro které je pobyt ve venkovském prostoru nejenavzy, ale
i financné meérg narany,
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* roste propagace, reklamy a kvalita poskytovanyahedd v rdmci provozovani venkovské
turistiky.

Venkovsky cestovni ruch ma vSeob&melmi priznivy dopad pro fislusné regiony po
strance ekonomické, ekologické, socialni a kultarfpé proto v zajmuigslusnych obci a jejich
piedstavitel, aby jej maximal& podporovali.

1.7 MozZnosti rozvoje cestovniho ruchu €eské republice
PredevSim Praha, ktera je turisticky fenomégteveho vyznamu, ale i mnoho
dalSich prioritgini z Ceské republiky fitaZlivou turistickou destinaci.:

» vyhodn& geografickd poloha (v centradidisti Evropy, krajinny raz, nadriska vyska,
klimatické podminky)

» za&lenéni do kontextu sedoevropského kulturniha@dictvi,

» deverzita krajiny a v ni rozloZzenych sidel,

» husté & chrargnych tzemi,

* hustota malych aigdnich sidel s mnozstvim kulturnich pamatek,

» vysoky rekre&ni potencial,

» tradice lazastvi, sportovni aredly,

» dostatek vodnich ploch a tibk

.MoZnosti rozvoje jsou jfedevSim ve spojeni rozvojovych snah obci
do mikrogerionalnich rozvojovych progréam zaloZzenych na spolupraci obci a dalSich
pravnickych i fyzickych osob, zejména podnikatel zenedélstvi a dalSich oblastech misti
ekonomiky.?8

1.7.1 Statni finaréni podpora 5
Statni program podpory cestovniho ruchu (SPPCR)laglouCR schvalen 1. listopadu 2000.

Realizace programu &ala v roce 2001. V roce 2004 bylo schvaleno padwani realizace
programu i ¥etné zangieni jednotlivych podprograinv letech 2004 -2007. Podprogramy jsou
Zanereny na:

* rozvoj lazeastvi,

» doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu pro spa¥ rekre&ni aktivity,

» podpora prezentacéR jako destinace cestovniho ruchu.

Podpora rozvoje lazdistvi

Podprogram je za#ken na rekonstrukci a vybudovani 1&agké infrastruktury v majetku
mést nebo obci. Podpora je poskytovana formou systémovesttni dotace, ktera fize

18 MAIER Karel. Ekonomika Gizemniho rozvdj. vyd. Grada: Praha 2000. ISBN 80-7169-644-7
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dosahnou max. 50% celkovych tgobilych vydaj akce. Cilem podprogramu je podpora
budovani doprovodné infrastruktury cestovniho rugtrausportovi-rekre&ni aktivity.

Cilem podprogramu je vytvib ekonomické podminky pro rozéhi nabidky doprovodné
infrastruktury cestovniho ruchu pro sportéwekre&ni aktivity. Rijemcem dotace fite byt
ob¢anské sdruzeni nebo podnikatelsky subjekt (pra@nickfyzickd osoba). Podpora je
poskytovana formou systémové inveéstidotace , ktera fize dosahnou max. 50% celkovych
zpasobilych vydaj akce.

Prijemcem dotace niZe byt:
» obfanskésdruzeni (sportovni a turisticky svaz, klub, sphlek
» podnikatelsky subjekt (pravnicka nebo fyzicka ogoba

Prehled podporovanych aktivit:

« rekonstrukce a vybudovani parko¥igt odpaivarny® pro cykloturistiku,

* rekonstrukce a vybudovani infrastruktury pro reknéaa sportovni plavby (vodacky
kemp, tabaste, pristavist),

* rekonstrukce a vybudovani vicalového nezastSeného ifiSt¢ pro mtovée sporty
u ubytovaciho z@zeni cestovniho ruchu (mimo fotbaloviésks),

» rekonstrukce a vybudovani tenisovéldk u ubytovaciho zZézeni cestovniho ruchu,

* rekonstrukce a vybudovani bazénu, koupalgtetnt sauny udchto zdizeni),

» rekonstrukce a vybudovani jezdecké stgje a jizdarny

» vybudovani technického zasovani,

* potizeni odbavovaciho systému u ligaych vieks,

* rekonstrukce a vybudovani Iygkych vieki, veterniho oswtleni lyzaskych trati,

» rekonstrukce a vybudovaniiegného WC u sportowarekre&niho zaizeni,

» rekonstrukce a vybudovani dalSicltizani slouzicich rozvoji cestovniho ruchu.

Podpora je poskytovana formou systémadugesticni dotace (dale jen ,dotace")
na realizaci vybranych akci. Na podporu neni prandriok. Dotace je ifsre Ucelova a jeji
cerpani je vazano jen na financovani akce, na ktbytau poskytnuta. #znani dotace v daném
rozpaitovém roce nezaklada pravni narok na poskytnuthagot dalSich letech. VySe dotace
muze dosahnout maximab0% zgisobilych vydaij akce.

9 Nejedna se o ubytovaci ani stravovadizemni.
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1.7.2 Finartni prostiredky v ramci Spolé€ného regionalniho oper&niho programu

Spol&ny regionalni opekai program (SROP) je souhrnnym dokumentem zahiinujic
rozvojové priority sedmi regidn soudrznost’, které mohou byt v obdobi 2004 - 2006
podporovany ze strukturalnich fahdU v rdmciCile 1 — Podpora rozvoje zaostavajicich

: o 21
regiond.

Duraz je v rdmci SROP kladen na podporu vyvazenéhndratelného ekonomického
rozvoje regiod, ktery vychazi z iniciativ vejného, neziskového a soukromého sektoru.
Program je zaloZen na eliminaci fakipkteré pekazeji rozvoji potencialu regionu a na vyuziti
vyhod, které poskytujiifiezitosti pro ekonomickyiist.

SROP podporujeipdevsim aktivity, jejichZ realizace z hlediska pé&teské legislativy
spada do {sobnosti obci nebo kiaj Tim se tento program odliSuje od zbyvajicich ef@ch
programii, které se zagiuji na realizaci op&tni, jeZ jsou z hledisk&eské legislativy fevazri
v pusobnosti statu. Witou vyjimku predstavuje prioritaé - Rozvoj cestovniho ruchu
a lazaistvi, kde vedle podpory aktivit majicich misti regionalni charakter budou
podporovany i aktivity, které maji horizontatiiinadregionalni charakter.

Cilem SROP je iedevSim dosazeni trvalého hospséiého fistu i rastu kvality Zivota
obyvatel regiofi prostednictvim novych ekonomickych aktivit sihizem na tvorbu pracovnich
mist v regiondlnim i mistnim &itku, na zlepSeni kvality infrastruktury a Zivotailprostedi,
na vSeobecny rozvoj lidskych zdiicg na prohlubovani sociélni integrace.

SROP je wnovan tmto oblastem a prioritam:

» Priorita 1 - Regiondlni podpora podnikani,

» Priorita 2 - Regionalni rozvoj infrastruktury,
» Priorita 3 - Rozvoj lidskych zdrajv regionech,
» Priorita 4 - Rozvoj cestovniho ruchu,

e Priorita 5 - Technickd pomoc.

Priorita 4 - Rozvoj cestovniho ruchu
VSechny krajskéiady v ramci svych dotaich program vyhlasuji vyzvu k pedkladani Zadosti

v ramci grantového schématu podporujiciho maléiedst podnikatele sobicich v oblasti
cestovniho ruchu. Vyzva je v souladu se Spolen regionalnim opetaim programenteské
republiky na léta 2004 — 2006, ktery se tyRaority 4 — Rozvoj cestovniho ruchua jeho
opateni a podopaeni.

20 Celé uzemCeské republiky s vyjimkou hl. &sta Prahy.
21 Regiony s HDP pod hranici 75%tméru EU se mohoudgit podpde udrZitelného rozvoje zejména presinictvim investic do vyroby.
Cil 1 je dosahovan za podpory prestiki ze vSeclityr strukturalnich fondl - ERDF, ESF, EAGGF a FIFG.
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VSeobecnym cilem grantového schématu fjéakat WtSi paet zahraninich a domacich
navsevnika a zvysit podil cestovniho ruchu na hosgisié prosperét kraiji.

Specifickym cilem grantového schématu je zkvafitnsluzeb v cestovnim ruchu a lastvi,
zlepSeni marketingu cestovniho ruchu a zkv&titninformani obsluhy v cestovnim ruchu.
DosazZeni tohoto cilefispsje ke zvyseni fitaZlivosti Ceské republiky pro domaci i zahrami
turisty. Oba cile grantového schématu jsou v shula globalnim cilem SROP. Minimalni
piipustna vysSe celkovych uznatelnych nakla jednu individualni akci v ramci grantového
schématu je 200 000,<K

1.7.3 Statni koncepce cestovniho ruchu 2007-2013

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu je zdkimn koncepnim dokumentem
zpracovanym Ministerstvem pro mistni rozWoR. Analyzuje a stanovuje moznosti dalsiho
perspektivniho rozvoje cestovniho ruchu. SnazieSé situaci rozvoje nejen z pohleducdih
ukolu, ale snazi se hledat i vhodné zdroje pro jejictariini zabezp&eni. Koncepce statni
politiky cestovniho ruchu je zarowedokumentem, jehoz absence v devadesatych letdeh by
divodem do znéné miry nekoncefmiho postupu v oblasti podpory a rozvoje cestovmifuhu.
Koncepce statni politiky cestovniho ruchiienéna do nasledujicickastf?

* Uvod,

 analyza sotasného stavu cestovniho ruchGeské republice,

» cile statni politiky,

e opateni k realizaci cil statni politiky,

» integrace ekologickych aspékpii realizaci koncepce,

» zohledreni cild ochrany zZivotniho prostdi @i realizaci koncepce,

» strategické cile ochrany Zivotniho pii@sti pro udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu,
* implementace ail ochrany Zivotniho prostdi @i realizaci koncepce,

» sledovani plani cili ochrany Zivotniho proidi @i realizaci Koncepce,

e prilohy.

Navrhova Koncepce ro¥a vychazi z ukal Strategie regionalniho rozvoje a danych
usneseni. Navrhovanymi cili a ofgtimi respektuje regionalni aspekt a vyznam ce#tovn
ruchu. Cile a op&tni Koncepce jsou stanoveny s ohledem na &hkaost, Ze cestovni ruch je
vyznamnym faktorem rozvoje regibnvéetnd téch, které jsou hospotkky a sociala
problémové. Z hlediska rozvoje &hto problémovych regionech je jejichednosti pevaZzujici
existence frodniho, kulturghistorického acasté&né lidského potencialu vyuzitelného pro
cestovni ruch.

22\/ASKO, Martin.Cestovni ruch a regionalni rozvdj. vyd. Praha: Nakladatelstvi Economica. ISBO285-0445-6.
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Ulohou ¢eské vlady je posilovat podnikatelskou samozod@oust také v oblasti
politiky cestovniho ruchu jako dil sféry v hospodgké politice vlady, a tim zlepSovat ramcové
podminky pro ekonomiku cestovniho ruchu a zvySduaikurenceschopnost celého &t
cestovniho ruchu. To znamena, Ze vlada wytwéadminky pro rozvoj cestovniho ruchu.

Jednim ze zakladnich poslani statni politiky oestwmo ruchu je podpora marketingu.
Praw podpora marketingu méa vést k prezentaeské republiky v zahratii jako dovolenkové
a turisticky atraktivni ze#h O uvedenou Glohu se zejména stéegka centrala cestovniho ruchu
— CzechTourism. Fin&ni prostedky byly v uplynulych letech na marketing zvySeny.
CzechTourism f&nési svoji zkuSenost v zahrarim marketingu zarowei do nadregionalniho
domaciho marketingu, aby cestovérechi v Ceské republice udal reklamu. Toto je relativh
nové angazma, kteréue ginést vysledky v delSirsasovém horizontu.

Vykony malych a $ednich podnikatélsleduje ministerstvo pro mistni rozvoj nasledujici
cile:

» zlepSeni kvality produktcestovniho ruchu,

» zvySeni kvalifikace zagstnand v cestovnim ruchu,

» ukazat hospodaké potencialy vybranych segmérd dat nabizejicim podty k jejich
zpristupreni,

» dosaZeni wité stability v cestovnim ruchu,

» programove financovani preSeni problérin

Politika cestovniho ruchu @eské republice sgiva v mnohostranné podie mnoha
turisticky vyznamnych subjekta aktivit. K tomu je zapéebi jasnych fedstav o tom, jak a co
politika cestovniho ruchu @ize ovlivnit, tzn. stanovit jeji strategicke vizeite.

1.7.3.1 Strategicka vize a cile koncepce statni fitlly cestovniho ruchu

Ceské republika disponuje historickymiirpdnim a kulturnim potenciadlem pro rozvoj
cestovniho ruchu a lagstvi, v zemi se nachazi mnoZzstvi historickych, kulich a technickych
pamatek, vetn pamatek zapsanych do seznamu UNESCO. Tento patessak v sotasnosti
neni zcela vyuzivan, coz je igpbeno pedevsim nedostateou infrastrukturou a nizkou
kvalitou zakladnich i dopkovych sluzeb cestovniho ruchu, ale také problémpgjenymi
s kvalitou a kvalifikovanosti pracovni sily, ktevdomto odwtvi pasobi. Velkym problémem
cestovniho ruchu ¢R je jeho vyrazna koncentrace do hlavnihgsta Prahy.

Vzhledem k tomu, Ze cestovni ruch ippdt odwtvim s vyraznym podilem na z&stnanosti,
je jeho rozvoj spojen stvorbou novych pracovnichistm¢imz prispivA ke snizovani
nezangstnanosti &Seni problérinna ni navazujicich.
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Rozvoj cestovniho ruchu a jeho raesii do region Ceské republiky pomoci modernich
produkti cestovniho ruchu vychazejicich ze sociokulturrgphcifik region, jejich pirodniho
bohatstvi a historického, kulturniho a technickéftalictvi, prispéje k socioekonomickému
rozvoji regiort.

Strategickd vize a cile proéesky cestovni ruch vychézeji ztoho, Ze hosfxida
cestovniho ruchu Geské republice je do z&@ miry zalozeno na podnikanifedevsim
na malém a gdnim podnikani. Z toho také vychazi systém priaripodgirnych opateni.
Politika podpory cestovniho ruchu jeCeské republice uplbvana jak na narodni, tak na
krajské i obecni Urovni.

Globélnim cilem — poslanim - politiky cestovniho ruchu je zvySekbnomické vykonnosti
cestovniho ruchu vyuZitim a dalSim rozvojem doséinan potencidlu a tim docilit zvySeni
konkurenceschopnosti celého &tii cestovniho ruchu na narodni i regionalni arovni

Strategicka vize cestovniho ruchu pro obdobi 200013 predstavujeCeskou republiku jako
destinadi*:

e s pozitivni mezinarodni image,

* majici vysoce kvalitni a konkurenceschopné prodaksiuzby,

* nabizejici turistické zazitky, které naplni zak&enbd atekavani pokud jde orftelstvi,
kvalitu zZivotniho prosedi, rozdilnosti mezi kulturami,

e zdroj narodnich a regionalnichijoni,

» respektujici Zivotni progdi a podporujici jeho ochranu a zlepSovani,

» zaji¥ujici atraktivni pracovniifilezitosti v cestovnim ruchu,

e zaji¥ujici osobam pracujicim v cestovnim ruchu &adani a roz$ovani si schopnosti
a wdomosti pomoci vzadlavacich prograrin

» s funkéni organizani strukturou,

» respektovani a podporovatdské kultury v celé jeji 8i

Hlavnimi strategickymi cili

1) posileni postaveni cestovniho ruchu v narodnim da&gtvi (nistu absolutni vySe HDP
vytvoieného cestovnim ruchem, zvySeni #simanosti v cestovnim ruchu, podpora
podnikani pedevsim MSP v cestovnim ruchu),

2) rast konkurenceschopnosti cestovniho rudbeské republiky v evropském prostoru
(méieny mj. fistem vydaj zahrantnich turisti v CR),

% Motto: ,Destinace eska republika — jedéka v srdci Evropy.”
ZDostupnost z http://mmr.cz (sekce cestovni ruch).
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3) rast objemu pobytového cestovniho ruch@aské republice @etrg rastu objemu
domaciho cestovniho ruchu).

Strategicka vize a cile koncepce politiky cestbeniruchu navazuji naStrategii
udrZitelného rozvoje Ceské republiky* , kterd pedstavuje dlouhodoby ramec pro udrZeni
zakladnich civilizanich hodnot a kvality Zivota spdleosti a vychodisko pro zpracovani
dalSich dokumeiitkoncegniho charakteru, tedy i pro politiku cestovnihohuc
V oblasti hospod&ké politiky vychazi strategicka vize a cile konmemolitiky cestovniho
ruchu ze,Strategie hospod&ského nistu“ , kterd stanovi koordinaci priorit hospaskéé
politiky do roku 2013 v §i zakladnich oblastech: institucionalni piesti pro podnikani, zdroje
financovani, infrastruktura, rozvoj lidskych zdr@ vyzkum, vyvoj a inovace. N&p témito pati
piliti se Strategie hospottkého fistu zamdfuje na profistova opaeni snéiujici ¢eskou
ekonomiku k obamm a sluzbam s vysokouiganou hodnotou, stojicich na wahé pracovni
sile a vyuZivajicich vysledkdomaciho a mezinarodniho vyzkumu a vyvoje ke zv§8bsvé
konkurenceschopnosti ¢etre  vyuZziti stavajicich konkurénich vyhod a jejich dalSiho
prohloubeni.

Zakladni priority koncepce statni politiky cestovniho ruchu

Naprosta ¥tSina narodnich politik, strategii a koncepci cesiioo ruchu v evropskych zemich
spa:iiva v podpte 5 nasledujicich phi.

1) Tvorba vlastnich konkurenceschopnych turistickych prograni a produkti
(rozvojova priorita 1), zaloZenych fedevSim na jejich atraktivnosti a jedinesti.
Programy a produkty by &y vyuzZivat girodnich atraktivit, kulturnich, historickych
a dalSich objekt a to v navaznosti na sponské aktivity, které by &y byt provazany
ve smyslu atraktivita — sluzbajfippda — spolénost, nély by byt zacileny na dity
konkrétni typ navévnika a nendly by nijak vyraz@ zatzovat Zivotni prosedi.

2) Nezbytnym pedpokladem pro tvorbu a realizaady program a produkd je existence
kvalitni zakladni a doprovodné turistické infrastruktury a sluzeb (rozvojova
priorita 2), na jejichz vystavwb a zejména moderniza¢i rekonstrukci a provozu se
budou nej¥tSi merou podilet mali a sdni podnikatelé, kie budou ke sv&innosti
potrebovat cilenou podporu.

3) Aby bylo mozné turistické produkty a programy vyiiva Usgsre je nabizet (prodavat) ,
je nutné pro & pripravit odpovidajici marketingovou podporu (rozvojova priorita 3),
tedy zejména reklamu, propagaci, distribuci a proda kterou stoji aktivntinnost
lidského potencialu (akt@rcestovniho ruchu), a to na narodni a regionalownir
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4) Cely postup fipravy a tvorby turistickych prograima produkd je dilezité podpéit
existenci (zakladanim) nezbytméganizaéni struktury cestovniho ruchu (rozvojova
priorita 4), a to jak na regionalni tak na nadregionalni UrojatiruZzeni podnikatél
a veaejné spravy, poskytovani informaci — mistni i regiai turistické informeéni centra,
¢innost destinéniho managementu, statistika cestovniho ruchu,.apod

5) Posledni pili predstavuje odpovidajici legislativni preti pro podporu rozvoje
cestovniho ruchu (rozvojova priorita 5).

1.7.4 Rekéazky rozvoje cestovniho ruchu eské republice

Bariéra dalSiho rozvoje cestovniho ruchizmbyt v kkterych oblastech:

* nizké& kvalita zakladnich a dadovych sluzeb cestovniho ruch,

* nedostatena udrzba a obnova historickych objekd kulturré historického ddictvi,
zejména pamatek zapsanych do seznamu UNESCO,

» absence marketingovych studii rozvoje potencialtidstickych region,

* nedostaténa propagace republiky a region zahranini a regiofi i v ramci republiky,

* nedostaténa infrastruktura cestovniho ruchu (zejména nedakomformani systém,
doprava a spoje apod.),

* nerovnovaha mezi poptavkou a nabidkou kvalitniettq@vniki,

» prevaha poptavky cestovniho ruchu do hlavnikstmPrahy (tégF 70% nav&tvniki).

Rizika vyplyvaji gedevsim z nedostatkozvojovych prograrfiny zejména z nedostates
koncentrace finamich prostedki a tim neefektivnosti jejich vynakladani, dale zkeici
Zzadné koordinace na jednotlivych stupniideni rozvojovych aktivit, a nezdravé konkurence
misto spoluprace a partnerstvi. Obecnym rizikempgk nedostat®a vykonnost narodni
ekonomiky a z toho vyplyvajici nedostatek fidaith prostedki pro obce a i statni rozpet
na realizaci a podporu rozvojovych progfam
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2. Analyza cestovniho ruchu v Olomouckém kraji

Olomoucky kraj ma dobrét@dpoklady pro turistické vyuZiti jako region s bttha
kulturni a folklérni tradici. Nabizi mnoho vyznanuhy pamatek a krajinnoutiznorodost.
Poskytuje moZosti pro rozvoj mnohaueznych typi cestovniho ruchu, od poznavaciho
a rekre@niho, ges lazésky, sakralnti.

2.1. Zakladni charakteristika Olomouckého kraje

Olomoucky kraj se rozprostirA na severdediti Moravy. Vzhledem Kk hlavnim
koncentracim obyvatelstva a dopravnimutahzaujima vyznamnou polohu v ramciesini
Evropy, ktera vytvB predpoklady budouciho intenzivniho propojeni nejastatnimi regiony
Ceské republiky, ale i se sousednimi staty, hiaSlovenskem a Polskem. V oblasti cestovniho
ruchu je velmi dlezita gredevSim vazba na Polsko, zejm. v seveédisti kraje.

Olomoucky kraj ma bohatou historickou tradici, ritese odrazi ve velkém mnozstvi
stavebnich a historickych pamatek a kulturnichkizemi. Spolu s vyjim@ou krajinou,
piirodnimi Utvary a pozoruhodnostmi vytefi z kraje vyznamnou destinaci cestovniho ruchu.
V kraji je rekolik specifickych tzemi (hory, chréné oblasti, jeskyhapod.), porarné husta i
cyklostezek, mnoho historicky cennych objeld vysokou navs8tvnosti, cirkevnich objekt
a kulturnich instituci nadregionalniho vyznamu ré&tmaji obzvlagt silné propojeni na cestovni
ruch.

Spravnim centrem je stotisicov&sto Olomouc. Nejvice obyvatel m& okres Olomouc
(vice nez itetinu), velmi malo obyvatelstva ma okres Jesenj& ). V kraji je 392 obci a 24
mest. Od 1. ledna 2003 ma 13¢sh statut obce s rozéhou misobnosti. Sidelni struktura je
soustedna hlavié do nizinnych oblasti.

Obr. 3 Poloha Olomouckého kraje @bspravni roz&eni Olomouckého kraje
Zdroj: Olomoucky kraf® Zdroj: Olomoucky kr&j
26 a 27

Dostupnost z http://www.kr-olomoucky.cz
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2.1.1 Poloha a geografické podminky

Na Gzemi Olomouckého kraje se nachazeji viechpy tgliéfi beznych vCeské
republice, od hanackych rovin Hornomoravského Gedpo Jesenickou hornatinu. NejvysSim
bodem kraje je vrchol Vysoké hole v Hrubém Jeserffid64 m n. m.), nejnizSim bodem je
hladinareky Moravy u Kojetina (190 m n. m.). Uzemim krajeghazi hlavni evropské rozvodi,
které Moravskou branou dosahuje nejnizSi polohy oeliviuje vedeni dopravnich tah
republikového vyznamu.

NejvyznamigjSim vodnim tokem kraje jeteka Morava, pramenici v oblasti Kralického
SreZniku a protékajici HanuSovicemi, Litovelskym Poendm, Olomouci a kolem Kojetina
smefujici do Zlinského kraje.

NejvétSi vodni plochy jsou v okoli Tové&ova na Perovsku. Z vodnich nadrzi ma pro
rekreaci, vodni sporty a ryteni vyznam Plumlovskéighrada Turistickym cilem @ize byt jako
unikatni technické a zaroieekologické dilo pecerpavaci vodni elektrarna Dlouhé Stran
na Divoké Desné v CHKO Jeseniky zprov&zn r. 1996 (nejtSi energetické dilo v republice).
Vodni nadrze Opatovice a Nemilka slouzi k vodarénsk odiru. DalSi girodni vodni plochy
vyuzitelné pro rekreaci a vodni sporty maji zprévidkalni vyznam (nap vodni nadrz Krasné
u Sumperka aj.).

Ze zendpisného hlediska je nejpodstgBi rozdtleni na Hruby Jesenik s Rychlebskymi
horami a Hornomoravsky uval (na zapgaechazi v Zatezskou vrchovinu, na Preégivsku
Z jlhozapadu sousedi s Drahanskou vrchovinou). Dddevytlenit Oderské vrchy a jizndast
Moravské brany. Tento geograficky prostor je ohfanize severovychodu Nizkym Jesenikem
a ze zgpadu Drahanskou vrchovinou. Na jitechazi Hana na Krotizsko.

2.1.2 Dopravni infrastruktura

Hustota silnini si¢ v Olomouckém kraji je jen mitnpod pamérem Ceské republiky.
Cini 65,5 km na 100 kfn tj. o 33 km mé#& neZ v celéCR. Krajem prochazeji rychlostni
komunikace (silnice pro motorova vozidla) z Olomew@rem na Brno, Mohelnici a Lipnik
nad Beévou. Jejich hustota 13 km na 100 kpiesahuje o 3 km republikovy jmér. Tyto
komunikace jsou sousikny do jizni centralnéasti kraje.

Pti absenci leteckého spojeni jsou nejvyznggimi silnicnimi tahy nadregionalniho vyznamu:

o E 442 [X¥in — Hradec Kralové — Olomouc — Hranice — Slovensko
« E 462 Brno - Olomouc €esky T&3in — Polsko
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Obr. 5 Vyznamné dopravni cesty’eské republice
Zdroj: Reditelstvi silnic a dalni€R*’

Podle nazar navstvnika kraje zjistného ptizkumem je kvalit§jSi dopravni infrastruktura
faktorem, ktery nejvice postradaji. Dopravni dostgt iznych mist kraje prostdky hromadné

dopravy je hodnocena relat&mépe nez nap v Moravskoslezském a Zlinském kraji, nicrdén
nespokojenaistava tetina navatvnika.

Tabulka 2 Silnice II. A lll. tidy podle okres Olomouckého kraje

Okres délka v km hustota v km/100 kfm
Jesenik 721 100,4

Olomouc 228 15,7

Prostjov 889 115,5

Prerov 634 71,8

Sumperk 587 44.6

Olomoucky kraj 3 060 59,5

Ceska republika 48 878 62,0

PramenCSU

Nad celostatnim gmérem je ale hustota silnic pro motorova vozidla,r&teajis'uji
dobrou dostupnost krajskéhoésta z jihu a severozapadu. Celkoje silnkni st zastarala
a ve svych dsledcich brani hospoitkému rozvoji kraje. Znmé omezena je fiedevsim
dopravni dostupnost Jesenicka a sev&isii Sumperska.

Zeleznini sit’ v Olomouckeém kraji je svou hustotou t&ma piimeru Ceské republiky s 11,3
km na 100 krfi (CR 12,0 km nal00 kM a vSechna hlavni centra kraje jsou po Zeleznici
dostupna. Nadregionalni vyznam s provozemvlakly IC maji dalkové Zelezéni tahy:

* Wien/Bratislava — Beclav — Perov — Ostrava — Katowice
e Praha — Olomouc —iBrov — Vsetin — Zilina

2" Dostupnost na http:// www.rsd.cz.
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elektrifikovany. VSechnamsta nad 10 tis. obyvatel maji rychlikové spojeniitoiel
v bezprostedni blizkosti). Na dalkova spojeni navazuji Zel&zntrat regionalniho nebo jen
lokalniho vyznamu, jejichz sije ponmérné husta (by nedostaténé udrZzovand) i v severrasti
kraje. Zeleznini hranéni prechod s Polskem je jen pro nékladni dopravu v Mikigich —
Gtuchotazech.

Jednou z priorit kraje je dobudovani infrastruigturvé. zohledgni ochrany proti
povodnim v povodiek Moravy a Bévy. Z hlediska dopravni obsluznosti ma kraj jennéir
podpitimérnou hustotu Zelezémi a silnEni sit.

2.2 Potencial cestovniho ruchu a jeho infrastruktua

Potencial cestovniho ruchu Olomouckého kraje jémiertznorody. Podle tyjp
cestovniho ruchu Ize rozvijet nabidkiegevsim vdchto oblastech:

cestovniho ruchu zasfeného natizné druhy letni a zimni turistiky,

* poznavaciho cestovniho ruchu (kulturni, historiekyicky, montanni apod.),
» cestovniho ruchu orientovaného na sportovni vyzZiti,

» rekre&niho (a volnéasového) cestovniho ruchu,

» lazerského cestovniho ruchu,

» sakralniho cestovniho ruchu (Olomoucko),

* mestského a nakupniho cestovniho ruchu (Olomouc),

» kongresového (Olomouc) a incentivniho cestovnilohiuy

» venkovského cestovniho ruchu a ekoagroturistiky.

28 dostupnost na http://www.cd.cz
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2.2.1 Rirodni atraktivita

Turistickou atraktivitu Olomouckého kraje pochei zvysuji girodni podminky.
Z hlediska environmentalniho se vyzZope relativie kvalitnim a nenaruSenym Zivotnim
prostedim severni oblast Jesehik V Olomouckém kraji jsou vyznamna biocentra
a biokoridoy uUzemnich systéin ekologické stability a bohaté zasoby povrchovych
a pozemnich vod. zZg&téni ovzduSi emisemi Skodlivin je v celém kraji ratlat nizké,
nadlimitni zatiZzeni Zivotniho prdsedi je jen v Bkterych lokalitach vlivem intenzity dopravy.
V rovinaté centralni ze&délské oblasti se vyskytuji Uzemi s naruSenym ekésysin
v disledku starych ekologickych zaf ze zemdglské velkovyroby a mimyslové ¢innosti,
nedostaténéhocisténi odpadnich vodi likvidace odpad, ¢imZ je ohroZovana zejména kvalita
podzemnich vod a vodnich ftink

Dobry stav pirodniho prosedi se odrézi i v jeho ochrarNa uzemi Olomouckého kraje
zasahuje Chrama krajinna oblast Jeseniky a v pasu kolggky Moravy nad Olomouci
Chrargna krajinna oblast Litovelské Pomoravi. To do jistéy limituje realizaci Bkterych
zanera v turistické infrastruktte, na druhé str&nvsSak c¢ini praw tyto oblasti turisticky
atraktivnimi. Narodni parky na uzemi kraje nejsataktivitu Olomouckého kraje ale zvySuji
v riznych oblastech mnoha maloplosna z¥ashrargna Uzemi. Pozici Olomouckého kraje
v ramci Ceské republiky dokumentuji nasledujici tabulky ajiéi se o Gdaje Agentury ochrany
piirody a krajinyCR.

Tabulka 3 Zvlagt chrargna uzemi WCeské republice

- V-ZCHU M-ZCHU
ZCHU NP CHKO NPP NPR PP PR
Potet vCR 4 24 101 110 1105 698
Rozloha VCR (ha) 119 020 1042 365 2691 27 878 26 560 33148
Podil z rozlohyCR 15% 13,2 % 0,03 % 0,35 % 0,349 0,42 %
Poset v olomouckém regiony 0 2 10 11 62 49
Podil z celkového pitu 0% 8,3 % 9,9 % 10,0 % 5,6 % 7,0 %

Pramen: AOPKCR

Vysvetlivky: AOPK CR — Agentura ochranyrfpody a krajinyCR V-ZCHU — Velkoplo3na zvlaStchraréna azemi
NP — Narodni parky, CHKO — Chré&ma krajinna oblast, M-ZCHU — MaloploSna zviaéhrargna tzemi, NPR — Narodni
piirodni rezervace, NPR-Narodniqdni pamatky, PR-frodni rezervace, PP +iRodni pamatky

Olomoucky kraj se vyzrtaje pongrné velkym patem maloploSnych zvi&Stchrargnych
Uzemi, zejménaifrodnich paméatek a rezervaci. Relatiwysoky je i podil z celkové rozlohy
kraje, zejm. u narodnichripodnich rezervaci (diky Pr&du a Kralickému S$¢niku, které ale
nelezi celé v Olomouckém kraji)iiFodni pamatky a rezervace jsou vSak malé.

Velkoplosna zvlastchrargna uzemi nelezi cela v Olomouckém kraji, CHKO Jiégeje z velké
¢asti na Gzemi Moravskoslezského kraje. Udaje o piadoych zvladt chrarénych Gzemich
jsou lépe vypovidajici, protoze se nachazeji w¥sspiré na Uzemi kraje (krothzmingnych

NPR).
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Chrarena krajinna oblast je @ena k ochra# rozlehlejSich tzemi nebo celych geografickych
oblasti s harmonicky ut¥@nou krajinou, charakteristickym reliéfem #&yahou pirozenych,
resp. polofirozenych ekosystém Vyznamnymi estetickymi hodnotami takovych krajiywvayji

i dochované pamatky historického osidleni.

Tabulka 4 VelkoploSna zvlaSthrargna uzemi

V-ZCHU Okresy Vil Rok zaloZeni Potet M-ZCHU
rozloha (ha)

CHKO Jeseniky BR, SU, JE 74 000 1969 26

CHKO Litovelské Pomoravi| OL, SU 9 600 1990 22

Zdroj: AOPKCR
Vyswetlivky: V-ZCHU — Velkoplosna zvlagtchrargna tGzemi, CHKO — Chré&na krajinna oblast, BR-Bruntal, SU-
Sumperk, JE- Jesenik, OL- Olomouc

CHKO Jeseniky: Reliéf oblasti ma charaktéenité hornatiny s hluboce anutymi adolimi.
Geologicky je uzemi tw@no fgevazré kyselymi horninami s nizkym obsahem Zivin (rulyosy,
fylity). Potencionalni vegetacirpdstavuji kétnaté a kyselé horské &iny, ve vysSich polohach
piirozené smtiny, alpinska spolgenstva a vrchovidt Kle¢ je zde nefpvodni devinou.
Nepfitomnost kosokviny v pivodni vegetaci je jednim zadodi nesmirného druhového
bohatstvi Bkterych lokalit v alpinském pasmu. (Ndgad u Srzné kotliny se uvadi na 450
druh vy3Sich rostlin, je to nejbohatsi botanické laiealiCeské republice.)

CHKO Litovelské Pomoravi: Chréna krajinna oblast Litovelské Pomoravi byla vyhiése
v roce 1990 na ploSe 96 km2. Zaujim@yazre Uzemi pirodni Udolni nivy meandrujidieky
Moravy. V jejim stedu se nachazi dsto Litovel, které projgcilo chraréné oblasti své jméno.
Pro tento mokadni oblast jsou charakteristické rozlehlé luzrdyldvaené pestrou sési
listnatych devin.

2.2.2 Kulturné historick& atraktivita

Snad nejvyznan#gimi kulturnimi objekty jsou pamatky zapsané dargenu s¥tového
dédictvi UNESCO. V Olomouckém kraji je zapsan do tohgeznamu Sloup Nej&¢jSi Trojice.
Tato pamatka méa zcela vyjigee postaveni v barokni soébké a architektonické tvatb
1. poloviny 18. stoleti. Jeho architektonickd kagreme rozsah sockeké vyzdoby
a monumentalita (vySka 35 m), nema srovnani v ek@m kontextu.

Narodni kulturni pamatky
NejvyznamigjSimi pamatkow chrarénym objekty jsou narodni kulturni pamétky, jejichz

potet se v roce 2002 zéa rozstil (o 56 vCR). Z témét 200 narodnich kulturnich pamatek
v CR je jich na tzemi Olomouckého kraje 10, tedy pduge.
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Tabulka 5 Paméatk@wchrargné objekty podle krdj

. Poégtf)qm. Pam. chrangné
Kraj chranénych | 1 -okty na 100 kn?
objekti

HI. m. Praha 2 065 4163
Stredaiesky 4174 37,9
Jihatesky 5 387 53,6
Plzeisky 3 049 40,3
Karlovarsky 1321 39,8
Ustecky 3 455 64,8
Liberecky 2123 67,1
Kralovéhradecky 2774 58|3
Pardubicky 1963 434
Vysatina 3033 43,8
Jihomoravsky 4093 57/9
Olomoucky 2143 41,7
Zlinsky 1323 33,4
Moravskoslezsky 1862 33}5
Ceska republika 38 765 492

Zdroj: Statni Gstav pamatkovégae Olomoucky kraj

Narodnimi kulturnimi pamatkami v Olomouckém krapij:
« Javdicko® — Pamétnik vyhlazeni obce,
* Olomouc — Klasterni Hradisko,
e Olomouc — Areal byvaléhor@myslovského hradu,
* Olomouc — Kostel sv. Mtce,
e Olomouc — Soubor baroknich kaSen a stqoup
» Bouzov - Statni hrad Bouzov,
* Velké Losiny — Zamek,
» Velké Losiny— Papirna Velké Losiny,
+ Sternberk — Hrad Sternberk,
» Javornik —zZamek Jansky Vrch.

Kulturni a historické pamatky a instituce v Olomouckém kraji

Na uzemi Olomouckého kraje je mnoho kulturnichistohickych pamatek, které jsou ale
casto ve Spatném stavu, takZze nejstistppny veéejnosti. Zvla& hrady a zamky jsodastymi
dominantami krajiny v oblasti turistického ruchukdyZ je ve srovnani s jinymi krajleské
republiky jejich pdet nizsi, je dnes na Olomouckuiigtupréno 16 hrad a zamk. Historii
priblizuji také ¢etna muzea, ktera jsouwizného zaréreni a stylu. Nejviceéthto objeki je
v Olomouckém okrese, nejmen Prerovském a Progbvskéem.

% Kapitolag.3 se detailéi zabyva rozvojem cestovniho ruchu v obci Jasko
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Tabulka 6 Pehled vybranych kulturnich a historickych objegbdle regiofi

Objekt Olomoucko Prostéjovsko | Jesenicko Sumpersko Prerovsko
Hrady 3 - 1 1 -

Zamky 1 5 1 2 2
Zticeniny 1 - 2 - 1

Muzea 9 4 9 9 5
Hvézdarny 1 1 - - 1

Jeskyr 2 - 2 - 1

Objekty celkem 17 10 15 12 10

Zdroj: vlastni eeni, statistické renky Méstského tadu Prostjov, Jesenik, Sumperk @éfov

Do jisté miry mohou byt turistickyfpazlivé nizné technické pamétky a zajimavosti, jako
nag. vétrné mlyny, které v &kterych oblastech doti&ji kolorit Olomouckého kraje. Mezi tento
typ atraktivit pati nagiklad parni vodarna,&rny mlyn, riéni papirna, byvaly tunel Severni
drahy Ferdinandovy.

Velmi vyznamnym technickym dilem a zardveuristicky pgitazlivym mistem je
piecerpavaci vodni elektrarna Dlouhé Strarybudovana v CHKO Jeseniky nedaleko &mél
nad Desnou. Je to néjéi vodni energetické dilo v naSi republice, imstahy vykon je
srovnatelny se vSemi vodnimi elektrarnami na \dtdehromady a vykon jednoho soustroji je
nejwtsi svého druhu v Evrép

Muzea a galerie

Na uzemi Olomouckého kraje je pémme velké mnozZstvitrznych muzei a galérii, ktera
navsevnikam priblizuji Zivot, zvyky a progdedi v minulosti. Jejich gdem se aleradi mezi
ostatnimi kraji do pasmajméru.

Tabulka 7 Muzea a galerieGR (W. samostatnych pracovijpodle krafi

Kraj Poéet, muzei Pocet na

a galérii 1000 knf
HI. m. Praha 116 2339
Stredaiesky 125 11,3
Jihatesky 61 6,1
Plzaisky 46 6,1
Karlovarsky 31 9,4
Ustecky 46 8,6
Liberecky 37 11,7
Kralovéhradecky 64 13,5
Pardubicky 58 12,8
Vysoina 49 7,1
Jihomoravsky 83 11,7
Olomoucky 35 6,8
Zlinsky 39 9,8
Moravskoslezsky 14 13,3
Ceska republika 864 11,0

Zdroj: Asociace muzei a galérii
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2.2.3 Social# ekonomicka charakteristika

Olomoucky kraj ma fevazr pramyslovy charakter  Nejvyssi
zanestnanost je vykazovana v sektorechimpyslu a stavebnictvi. Zatstnanost v sektoru
zemédélstvi je ale rovaz vysoka, vyssi nedini praimér Ceské republiky (fedevsim v dsledku
vysoce bonitni fdy v rovinatych oblastech). Zastnanost v sektoru sluzeb je nizSi nelmuir
CR. Dominantni pozici v ekonomice kraje maji podnipracovatelského pmyslu v odtvich
vSeobecného strojirenstvi, kowtrteho ptimyslu a v oditvi elektrickych a optickych ifistroj.

V kraji je soustedina téngi tietina potravingského pimysluCR. Z dalich obdrje vyznamny
pramysl textilni, dale ski&sky ptimysl a vyroba stavebnich hmot. Hospie#f§ rozvoj kraje
se podob# jako jinde v republice potyka s trznimi nedostatkyeré se nejvice projevuji
v koncentrovanych vyrobnich kapacitach, nizkém itrenpodilu produkce a nizke
internacionalizaci gmyslu. Problémovy je ekonomicky rozvoj severni ladédasti kraje.

Tabulka 8 Sociakhekonomické postaveni Olomouckého kraje v rafieské republiky (r. 2004

Sledovana Mérici | Olomoucky Podil
oblast jednotka kraj naCR v %
Hruby doméci produkt mil. & | 134 376 4,86
na 1 obyvatele K 211 467 271160 *
Prace
fyzické
Primérny eviderni patet zangstnané osoby 149 533 4,67
zergdlstvi, lesnictvi, rybolov 9441 7,38
plimysl 69 358 6,07
stavebnictvi 8 995 5,56
Primérna hruba résiéni mzda zamstnance [ 15 448 18 035 *
zewuglstvi, lesnictvi, rybolov 12 964 13171 *
prmysl 15 468 17 502 *
stavebnictvi 18 062 18 071 *
Nezangstnanost (k 31. 12.)
Neumiséni uchazei o zangstnani osoby 39 591 7,31
Voln& pracovni mista mista 2513 4,91
Mira registrované nezafstnanosti % 11,73 9,47 *
Zdroj: CSU

Vysvétlivky: (*) — prameér CR

Metoda hodnoceni ekonomickych ukazatel v sodasné dob nevyhovuijici. Statistiky
vychazeji ze sidla firem a ne z mista, kde skutepodnikaji. Rada strategickych firem tak
prispiva k lepSimu obrazu ndklad Prahy.V mezikrajskych srovnanich by na tonjspig§

v nekterych ekonomickych ddajich Olomoucky kraj nemubgt tak Spaté, ale statistiky
zverejnuji vysledky podnik podle mista jejich sidla a ne mista, kde podnikidgpiklad
nadnarodni spobmost Nestlé mé tuzemské sidlo v Praze, deom v Olomouci vlastni
¢okolddovnu Zora. festoZze zde produkujeast vyroby, vysledky se ve statistikach objevi
v souhrnu pro Nestlé jako celek, tedy v Praze.
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2.2.4 Ubytovani

Poskytnuti ubytovacich sluzeb je vyznamnychliedpokladem rozvoje zejména
pobytového cestovniho ruchu. Jejich uUkolem je untoiastnikKim cestovniho ruchu
pienocovani neboipchodné ubytovani mimo mista jejich trvalého bydliscetns uspokojeni
dalSich pateb, které s fenocovanim neborechodnym ubytovanim souviseji

Ubytovaci kapacity jsou v olomouckém regionu opjotym krajam wétSinou nizZsi.
Olomoucky kraj vykazoval v roce 2004 celkem 344 tokgcich z&zeni s kapacitou 18 892

lazky, coz je v porovnani s rokem 2003 ra@22 ubytovacich z&eni.

Tabulka 9 P&ty liZzek v hromadnych ubytovacichizzenich podle typu a kiajr. 2004)

Ostatni
Hotely a hromadna
podobné ubyt. Chatové osady ubyt.
Kraj zar. Kempy | a turist. ubyt. zakizeni Celkem
HI. m. Prahg 54 208 571 1151 13 312 69 242
Stredaiesky 14 236 2 645 4 966 8 534 30 381
Jihasesky 18 224 4603 9 040 20 556 52 423
Plzaisky 9763 2610 4 055 5529 21 957
Karlovarsky| 16 620, 1012 1273 8 157 27 062
Ustecky 10 189 2220 3135 4920 20 464
Liberecky 21672 1386 7692 10 368 41 118
Kralovéhradecky 23383 2832 6 159 13 108 45 482
Pardubickyf 6369 1345 3154 4 500 15 368
Vysodina 7175 946 3667 7 158 18 946
Jihomoravsky 15759 2763 4 820 6 562 29 904
Olomoucky 8 347 810 3195 6 540 18 892
Zlinsky 11 465 1785 2838 5317 21 405
Moravskoslezskj 14 648 841 4 267 7 147 26 903
Ceska republika 232 058 26 369 59 412 121 708 439 547

Zdroj: CSU

e

podtu ubytovacich zdgzeni vCeské republice se Olomoucky kraj podilel 3,6 %.vibgj paet
ubytovacich z&zeni se nachazeji v Jiteském kraji (15,3%), nejmémak v Pardubickém kraiji.

Tabulka 10 Vyvoj p6tu ubytovacich zézeni v Olomouckém kraji
Sledované oblast / rok 2002 2003 2004
Ubytovaci z#éizeni celkem 365 366 344
Zdroj: CSU

Vyswetlivky: *) v roce 2002 stav k 31. 7., v letech 20RB04 stav k 31. 12.

Z tabulky nmizeme vypozorovat velky Ubytek ubytovacichtizeni mezi roky 2003
az 2004. Jeden z moznych faktomohl byt vstup Ceské republiky do Evropské unie.
Podnikatele v hotelovych sluzbdch mohlo ohrozitmesja zpisnéni reguli nebo zgna
hygienickych norem v pohostinstvi. DalSifivdd miZzeme uvést row stagnujici nav8vnost
Olomouckého kraje a zvySovani provoznich naklattrozbou pro ubytovaci sluzby bylo rain

61



planované zvyseni DPH z5% na 19%. ZvySeni¢day totiz vyvolalo skokové zdrazeni
ubytovani Ceské hotely, penziony a ostatni ubytovadizami by tak byly nekonkurenceschopné
vici blizkému zahragti, coz by Zejm¢ odradilo turisty

Tabulka 11 Hromadna ubyt.##zeni cestovniho ruchu podle kategorie a podlesikire2004)

Hromadné . Sl o chatové
Kraj, ubyt. TEE & Hotely | Hotely SEEIND | e osady a .
okresy zafizeni Pz Fkkkk kkk hote!y a uvl?yt. . T2 turist. ostatn|

celkem celkem penziony| zakFizeni ubytovny

celkem
Olomoucky

kraj 344 170 - 4 166 174 8 65 101
Jesenik 111 54 - - 54 57 1 16 40
Olomouc 52 36 - 2 34 16 - 5 11
Prostjov 38 18 - 1 17 20 3 4 13
Pierov 32 12 - 1 11 20 2 6 12
Sumperk 111 50 - - 50 61 2 34 25

Zdroj: CSU

Nejvice ubytovacich Z&eni se v Olomoucké kraji vyskytuje v severfdsti, kde
se rozprostird turisticka oblast Jesenicko. Oblasenily je idedlnim mistem pro milovniky
sporti, zimnich i letnich. LyZiska stediska umisina vysoko v horach zafuji dlouhou zimni
sezonu, milovnici letni dovolené se mohé@aitt na rozkvetlou firodu a klid rozlehlych les
Jeseniky jsou rowiz druhou oblasti ¢R s nej¥tsi koncentraci l1azni (napPriessnitzovy 1azh
lazne Velké Losiny, Karlova Studanka).ét8ina hotel poskytuje ubytovani a sluzbyietini
nebo nizsi kategorie. Pro n&ngjSi klientelu je v kraji jen &olik ¢tyrhvézdickovych hotel
(Lafayette a Gemo v Olomouci, Janafei®\w, penzion Tereza v Hranicich).

PodleCeské obchodni inspekce t&hpolovina ubytovacich ¥&eni v kraji nevyhosla
namatkové kontrole z konce roku 2005. Insp&kmaznamenali nedostatky v cenach sluzeb,
poruSovani zakona o Zivnostenském podnikani i neeod technickych pozadafrka vystavbu.
Inspektdi se zandiili na vSechny typy ubytovacich #aeni od hotél pres penziony az po
ubytovaci chaty na OlomouckuigPovsku, Prosgjovsku a Sumpersku. Ve 44% kontrolovanych
ubytoven narazili na porusSeni povinnosti. Mezi cas§jSi zavady paily nedostatky
v ocaiovani, napiklad zveejnéni nespravné ceny za danou sluZlasté bylo i chybné ozpani
zarizeni kategorii affislusnou itidou a malé plochy gené pro hygienické ¥aeni. Namatkova
kontrola ubytovacich z&eni se konala v celé republice. Inspékse zansrovali na kategorii
a tidu ubytoven, velikost pokbja hygienickych zdzeni, irové poskytovanych sluzeb bézné
informani povinnosti, jako je seznameni s cenou. Olomoukkyj dopadl ve srovnani
s celorepublikovym vysledkem SpatrZzatimco v ramci celé republiky pochybiliscet procent
kontrolovanych z#dzeni, v Olomouckém kraji to bylo o 14 procent vice

Praimérné ceny za ubytovani dosazené v r. 2001 ukazeljQlbmoucky kraj pat mezi
ceno¥ pramérné (z hlediska celkového pnéru 6. nejlevejSi). Cenova Urove je nizSi
u turistickych ubytoven, kde je Olomoucky kradgti nejlevijSi (podobi jako Stedaesky
kraj).
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Tabulka 12 Rimérné ceny ubytovani podle kategorii a krajKeé (r. 2001)
Kraj Hotely | Pensiony | Ubytovny Lr}dwldual Celkem
HI. m. Praha 1451 776 218 354 678
Stredaiesky 599 317 112 195 269
Karlovarsky 773 366 104 226 393
Ustecky 444 314 139 207 275
Liberecky 426 250 118 164 190
Kralovéhradecky 421 261 126 170 206
Pardubicky 37( 263 105 169 183
Vysogina 426 242 99 173 189
Jihomoravsky 612 271 122 187 250
Olomoucky 505 294 110 152 220
Zlinsky 404 272 124 156 209
Moravskoslezsky 377 249 123 163 211
Ceska republika 612 316 121 196 261

Zdroj: CSU

Vedle ubytovacich moznosti je pro né&wsiiky kraje podstatny té&travovaci servis
v mist ubytovani i v daldich 2&enich. Vice neZ polovina (58 %) ubytovacictizeni vCeské
republice totiz stravovani neposkytuje. V Olomounké&raji tento podilcini 55 %, cozZ je
srovnatelné se sousednimi kraji, vyjma Moravskaslébho, kde je stravovaci servis poskytovan
ve vice zéizenich.

Tabulka 13 Vyvoj pimérné ceny za ubytovani v Olomouckém kraji

Sledovana oblast / rok 2002 2003 2004
Primérna cena za ubytovani ¢K| 254 257 261
Zdroj: CSU

Primérné cena za ubytovan se pohybuiiblzné kolem 261 K/noc. Kazdy rok se tato
cena navySuje diky zvySovani provoznich nakladcen doprovodnych sluzeb
a material, jeZ @imo souvisi s provozem ubytovacichfizani. Je nutné ro¥a piihlédnout
k tomu, Ze cena je pmérem pongrné nizké ceny turistickych ubytoven a komfortnichgkgrch
hoteli véetre komfortnich v Olomouci.

Tabulka 14 Rmérné ceny ubytovani v Olomoucké kraji a jednotlivyaitiesech (r. 2004)
Praimérna cena za

Kraj, okresy ubytovani (v K)
Olomoucky kraj | 261
Jesenik 210

Olomouc 421
Prostjov 256

Rerov 338
Sumperk 216
Zdroj: CSU

NejvySSi cena za ubytovani je v Olomouci, jeZzgea¥tSim pa&tem hotel vyssi tidy.
Velkou diverzifikaci jsem zaznamenal v cenach pabytegionu Jeseniky.dBem zimni sezény
jsou zde ceny za ubytovani az o 40%Sv neZ v letnich gsicich. Tento stav je dan velkou
poptavkou turist po ubytovani v lyziskych stediscich.
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Hustota sit pohostinskych zézeni, vzhledem k gou zde Zijicich obyvatel, je v kraji
mirné nad paimérem Ceské republiky. Mé&h neZ polovina z nich v3ak poskytuje stravovani,
¢imz je kraj také pod pmérem CR. Sezonni provoz ma jen 8 %ehto zaizeni (jinde i pes 10
%). Ridsi st pohostinskych zézeni, vzhledem k lidnatosti detrnt vefejnosti gistupnych
restauraci v ubytovacichizaenich), maji sousedni kraje Moravskoslezsky dudacky, stejnou
Jihomoravsky a hustsi Zlinsky.

2.2.5 Podminky pro turistiku a cykloturistiku

Pro @Si turistiku jsou v Olomouckém kraji vhodné podmjinkejména v hornatych
podhoskych ¢astech, kde je také turistické zpai nejhustSi. Zr@ni turistickych tras
a jejich udrzbu zabezpeje Klub ¢eskych turisi jako jednu ze svych nejvyznaw$ich aktivit
vaci verejnosti. Od roku 1889 vytwena s péSich zné&enych cest je svou hustotou, kvalitou
tim, Ze pokryva beze zbytku celé Gzabeské republiky, jednou z nejlepsich v Evfop

Tabulka 15 Rozsah zéeni @Sich turistickych tras podle kia{r. 2003)

. . Hustota Pcatet SIEEVEL Pcatet

Nz el i) (km/km?) | smerovek natéskm velkych map
Stredasesky + Prahg 5672 0,493 9 64( 1,70 64
Jihosesky 4971 0,494 7 818 1,57 206
Plzeaisky 3809 0,504 5 606 1,47 235
Karlovarsky 1 30p 0,394 1657 1,27 76
Ustecky 231p 0,433 2 37¢ 1,03 99
Liberecky 2194 0,694 3 027 1,38 87
Kralovéhradecky 3410 0,717 5 754 1,69 247
Pardubicky 1927 0,427 2 574 1,34 69
Vysocina 2716 0,392 3 407 1,25 115
Jihomoravsky 2 606 0,369 3 381 1,30 122
Olomoucky 2 407 0,464 4 169 1,73 80
Zlinsky 1930 0,487 2 79( 1,45 155
Moravskoslezsky 2777 0,50( 3 603 1,30 120
Ceské republika 38 03¢ 0,482 55 80+ 1,47 1 674

Zdroj: KCT- Klub ¢eskych turisi

V Olomouckém kraji je hustota 8iznaenych tras vzhledem k velkym nizinnym plochdm
na urovni podpiméru Ceské republikyfadi se na 8. misto v republice a ze sousednich jejaj
piedstihuji Moravskoslezsky a Zlinsky.

Mezi peSi trasy lze z@adit i nadné stezky vedouciips fFirodné cenna Uzemi, dopiné
zastavkami s vystlujicim textem. VCeské republice je podle kvalifikovanych odhaasi 300
nawnych stezek, z nich ale jergkieré jsou i v Olomouckém kraji. Z piu 23 podchycenych
nawnych stezek je jich nejvice v okoli Olomouce a VKIH Jeseniky nebo Litovelské
PomoraviCasto jsou zagteny na geologii.
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Vyraznym fenoménem dnesni doby je cykloturistitara se silé podili na navéwvnosti
oblasti vhodnych pro tento typ cestovniho ruchuz\Rp cyklistické dopravy je podporovan na
mezinarodni Urovni a stal se sasti Charty o dopra&y Zivotnim prostdi a zdravi fijaté
Swtovou zdravotnickou organizaci. Proto je &sti dopravni politikyCeské republiky i
cyklistickd doprava a budovani cyklistickych trasstezek jako nedilnd séast dopravniho
systému. Cyklisticka doprava méa byt rozvijena jakotast zdravého Zivotniho stylu Setrného
k Zivotnimu progiedi.

Pro cykloturistiku jsou v Olomouckém krajtipodné podminky. V roce 2002 bylo evidovano 17
156 km cyklotras, z toho plna desetina v Olomouckeaji, ktery se hustotou cyklotraadi na
4. misto v republice. V porovnani se sousedninji jgarySsi kilometrdZz v Moravskoslezském a

v v s

Jihomoravském kraji, vy3Si hustota v Moravskoslémsla Zlinském kraji, jak ukazuje tabulka.

Do kategorie cyklotras negatmistni cyklostezky a cyklistické okruhy, jejiclaBizovani neni
koordinovano centratna je v kompetenci mistnich orgatse snahou vyuzit lokalni moznosti,
v¢. napojeni na cyklotrasy).

Tabulka 16 Rozsah cyklotrasieské republice podle kiajr. 2002)

. . Hustota

X Délka (v-km) | 1 tras /100 kif)
Stredatesky + Praha 1320 11,5
Jihatesky 2 75b 27,4
Plzaisky 1299 17,2
Karlovarsky 365 11,0
Ustecky 549 10,2
Liberecky 1054 33,3
Kralovéhradecky 6Q7 12,8
Pardubicky 1428 31,6
Vysoina 765 11,0
Jihomoravsky 1891 26,8
Olomoucky 1 658 32,3
Zlinsky 1400 35,3
Moravskoslezsky 2071 37,3
Ceska republika 17 156 21,8

Zdroj: KCT — Klub ¢eskych turisi *°

Cyklotrasy jsou Weské republice kategorizovany diyi tiid, picemz cyklotrasy |.1idy maji
mezinarodni vyznam s propojenim velkychsirs vazbou na evropska velkésta, cyklotrasy Il.
tiéidy nadregionalniho vyznamu propojuji vyznamné eédevzdaledSich oblasti, cyklotrasy lll.
tiéidy propojuji regionalni cile a cyklotrasy IViidy pak zajisuji lokalni propojeni (pouze
cyklotrasy této nejnizsi kategorie mohou vést npapevinych cestéach).

30 Dostupnost z http:// www.klubturistu.cz.
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Z kategorie . tidy prochazi Olomouckym krajentgs Prosfjov a Olomouc cyklotrasa z Brna
do Ostravy a k polské hranici. Nadregionalni vyznama cyklotrasa Il.tfdy, tzv. Moravska

v

stezka, z Hodonina'gs Uherské Hradi&ta Krometiz do Olomouce.

Regionalni vyznam maji dale 3 cyklotrasy Itidy:

. 511 Litovel — Paseka — Sovinec #kov,

. 512 Nové Mlyny — Bouzov — Kozov —ddtetko Trnavka
. 521 Moravska febova — Hostejn — Stity.

Cx

[@X3

Cx

Zatim nejdelSi je sicyklotras IV. tidy propojujici mistni cile. Celkovy pet &chto tras je 52
v priblizné délce 1092 km. Jakdiklad uvadim tytoif cyklotrasy.

Tabulka 17 Bklady cyklotras IV. tidy zasahujici do Olomouckého kraje

délka
Prubéh trasy v km
Prosgjov - Cechy p.K. - Skipov - Pohora 37
Konice - Osplov - Bouzov 24
HelfStyn - Sokchleby - Blazice 14

Pramen: ICT — Klub ¢eskych turisi

Zimni turistika

Zimni turistika a zimni sporty se sotesfuji predevsim do oblasti Jesefjkteré poskytuji
pro lyzovani velmi fihodné podminky. Je zde mnozstvi vigkejdel3i mé&ervenohorské sedlo),
lanova drdha (Ramzovd) i dobré ligieé kZeckeé trasy.

V omeze®jSim rozsahu maji podminky pro zimni turistiku Czk& vrchy, zejména pro
bézecké lyzovani na PotStatsku. Nachazi se zde tak@ stedisko Uliinov, kde je mozné [
sjezdové lyzovani.

Pro lyzaskou turistiku je v Olomouckém kraji vyz¥eno celkem 457,8 km ly#skych
turistickych zn&enych tras. Ztoho je 8,5 kmisté lyZzarského zn&eni a 449,3 km provedeno
soulthem s pSimi turistickymi zn&enymi trasami, které jsou vybavenyefepkami lyZéského
zn&eni.Tyto lyZaské turistické trasy jsou v oblasti Hrubého Jesgniychlebskych hor a
Kralického SiZniku. Maji regionalni vyznam a slouZzi pré&gZbcké lyZzovani. Silnou konkurenci jsou
Beskydy. Nej¢tsi lyzaské stediska v Jesenikach uvadim v tabuic8s.

Tabulka 18 Nejutsi lyzaska stediska v Jesenikach

Lokalita Pocet Ce[kové Px‘epra_vni
vieki délka kapacita
Pradd - Owérna 7 3 100 5100
Cervenohorské sedlo (S a J svahy) 7 4130 4800
Ostruzna 7 2 565 2 850
Peftikov 4 2180 2 400
Ramzova 5* 5170 3200
Staronmdstsko (Kurdice, Stibrnice, Velké Vrbno, Paprsek) 10 4420 4250
Lyzarské stedisko Klepéov 4 1 200 1950
SKI centrum Horni Morava 4 1850 2 600
Hyngice pod Susinou 2 900 1 300

Zdroj: vlastni Sdeni, internetové prezentace ljiaych stedisek
Vyswveétlivky: (*) - lanova draha
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Vodni turistika

V Olomouckém kraji jsou podminky i pro vodni ttilisi, protoZe jeho Gzemim vedou i
mirn¢ proudici tokyrek Morava a Bé&va s nizSim stugim obtiZznosti. Morava je v dolnim Useku,
tzn. jiz od Olomouce, sjizdna celdrg pro vSechny typy lodi i pro Uplné &eniky. Existuje
ideovy zandr vybudovat od Olomouce severritev Moravské vodni cesty (jiznEtvi je Ba'av
kanal) jako obsluhované turistické, poznavaci anvdchsy po toku Moravy. Bea je sjizdna
skoro celoréné a vhodnd i pro zateiniky. Celko¥ nejsou pilezitosti pro provozovani vodnich
sporti v kraji jeho silnou strankou.

2.2.6 Shrnuti

Olomoucky kraj zaujima podle mého nazoru velnatsigickou polohu pro cestovni ruch,
ktera neni zcela vyuZzita. Olomoucky kraj mé&¢ dwristické oblasti, které jsou z hlediska
cestovniho ruchu velmi rozdilné. Prvni region jgnmnovan podle nazvu potipkteré ho zcela
pokryva — ,Jeseniky”. Druhy region je pak i&ini Morava — Han&".

Jeseniky fedstavuji v zimnich gsicich dobré zdzemi pro milovniky zimnich sport
Pres letni sezonu nabizi horskou turistiku v krastieogg. Nachazi se zde vysoké zastoupeni
nabidky individuélniho ubytovani, chybi ovSem n&hitiotet/moteli stedni a vysSi kategorii.
Mimo zimni obdobi jsou zde vyhodné ceny ubytov&konomickému rozvoji viphraninich
oblastech brani nedostéabé a omezena dopravni propustnost krdoh gechodi s Polskem.
Vyskytuje se zde zanedbandasti nemovitého kulturniho @ipodniho @dictvi.

Region Hané s krajskym dstem Olomouc, jezZ je igdiskem vyznamnych regionalni
i statnich, kulturnich, cirkevnich a dalSich instit Nachazi se zde h&stirbanizované jadro
kraje svice nez 200.000 obyvateli (Olomouc, Rjost Prerov). Krajina je zde pestra
mnozstvim zachovalych kultutnhistorickych pamatek a nepoSkozenydfirqunich lokalit.
Olomoucko je rov&Z kiizovatkou Zelezgniho koridoru s celostatnimi rychlostnimi
komunikacemi. Vyhodou je husté propojendstna obci silrini siti silnic 2. a 3.ridy wetrg
Zeleznénich trati. Provozh technicky stav velk&asti silngnich a Zelezinich dopravnich
prostedki je vSak zastaraly a ve Spatnych provoznich podacimk

Olomoucky kraj disponuje dostdteym mnozstvim volné pracovni sily s ungmgmi
zdrojich. Stale &Si vyznam v rozvoji cestovniho ruchu je hustacyiklotras. Domnivam se, ze
jeden z problému pro udrZzovani a réaséni podnikatelskych aktivit v oblasti cestovniiachu
je nedostatek mistniho ,startovniho” kapitalu.

Na zaklad vlastniho dotazovani je meziékierymi zastupci obci nespokojenost
s nastavenim hranic kfajU wtSiny nabizenych turistickych prodikproto neberou hranice
spravniho Uzemi v Gvahu d&izpasobuji je patebam cestovniho ruchu, rapiana, Jesenicko.
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Olomoucky kraj vznikl slotenim Olomouckého, iBrovského, Progpvského, Sumperského
a Jesenického okresu. Diky finpdni pestrosti a rozdilnosti jednotlivych okieprezentuje
Olomoucky kraj nyni dva své turistické regiony sel@icko a Sedni Morava,Hana (viz obr. 7)

N~
Obr. 7 Turistické regiony Olomouckého kraje
Zdroj: vlastni zpracovani

Nezavisle na krajskych prezentaci svych turistitkyegiori nastartoval CzechTourism
proces rozéleni Ceské republiky na turistické regiony (viz obr. X)X}eré v3ak neodpovidaji
spravnim hranicim jednotlivych keaj Nékteré z nich maji firozené hranice, které vyplyvaji
Z historie, pirozeného vyvoje a z uzemniho ugpdéani (napr. KrkonosSe, Vy&oa), jiné byly
stanoveny spiSe ufie. Hlavni problém vSak plyne z toho, Z&které turistické regiony jsou
sourdsti vice administrativaspravnich cellk — kraji, coZz zmisobuje problémy zejménatip
komunikaci, spolupraci a koordinaci prace v oblaststovniho ruchu.Moznym feSenim by
mohla byt sldovani do ¥tSich celk , které budou vhodiBi pro prezentaci, propagaci i pro
prodejnost produktu. Osobni navrh na optimalriéigbge 5 az 7 regian
Nazory se mohou objevovaasto proticlidné — jedna stranatbe tvrdit, Ze kraje (NUTS 3)
nemaji v cestovnim ruchu smysl a Ze je lepSiridé podle turistickych regioh Zastupci
destingniho managementu hodnoti krok CzechTurismu jakatigam.

Konkrétni rozdily ve vymezeni hranic Uzemizaeme pozorovat rowd v Olomouckém
kraji. Olomoucky kraj je satésti dvou turistickych regidn— ¢. 13. Stedni Morava &. 14
Severni Morava a Slezko (SMaS). Olomoucky kraj kKkéme okresy Olomouc, irov,
Prostjov) zaujima pevazrie cely turisticky region $edni Morava, na jihovycheédzasahuje
Zlinsky kraj, na severozapadielmi nepatrd pak Pardubicky kraj. Do turistického regionu
SMasS spadaji oblasti byvalého Jesenického a Suk@ierokresu.
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. Praha

. Okoli Prahy

. JizniCechy

. Sumava

. Plzaisko

. Zapadoeské lazn

. Severozapadtiechy
8.Cesky sever

9. Cesky rj

10. VychodniCechy
11. Vys@ina

12. Jizni Morava

13. Stedni Morava

14. Severni Morava a Slezko

~NOoO O~ WNE

Obr. 8 Turistické regiony a hranice krajsky saméspr
Zdroj: vlastni zpracovani

Podnikatelska sféra, na zakiadlastniho dotazovani, té&ih nezaznamenala vznik
turistickych regiof. Jejich hranice v podstatnesleduji, nepéebuji je, ani o nich nejsou
informovani. Domnivaji se, Ze sté&npsou na tom i turiste, zejména zahtaij které poet
regionu spiSe mate. Podnikatele zajima vymezeistitkych regionu pouze z hlediska moznosti
ziskani finasinich prostedki ze statnich a krajskych rozfio.

Zakladni mySlenku rozteni Gzemi do turistickych regi@npovazuji za spravnou,
otdzkou vSak stdva nastaveni hranic aget jednotlivych regioh. Zastupci samospravy, tj.
krajti obci, se shoduji, Ze roddni Ceské republiky na turistické regiony je f®iiné. Problém
vSak spatuji v nastaveni hranic jednotlivych region

Nesoulad hranic turistickych regionu a kKrgg kritizovano také z hlediska vykaznictvi
a statistickych 0déj které jsou poskytovanyétsinou pouze za kraje a nelze je ziskat
za jednotlivé regiony. Statistickyad jiZ nevede statistiky za oblasti byvalych olkrdaropagaci
regionu jako turistické zr&y by meély podpdit i kraje, vystupovat jedno#na nepropagovat bez
piedchozi Uvahy jak regiony, tak kraje pouze ve wiastZii. Dotené kraje by se &y domluvit
(a nasleda se i spoléné podilet) na prezentaci turistickych regionu. Moginprezentace by
méla byt nabidnuta rowz podnikatelské sfé, ktera by tak oslovila potencialni nasgtiky jiz
pied @ijezdem do dané destinace.

CzechTurismu vytvidl rovnéz podrobijSi mapu turistickych regidn kterou uvadim
v priloze¢. 1. Celkovy poet turistickych regiot je zde 43. Turisticky region i&dni Morava je
zachovan jako vySe popisovany celek, region Séwanava a Slezko je vSak raddn do Sesti
casti.
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2.3 Analyza navsévnosti a navstvnikua
2.3.1 Z&kladni data o navatvnosti Ceské republiky podle kraji

Cestovni ruch tvig duleZitou sogast nejen sttové, ale iceské ekonomiky. V tabulcg
19 jsou uvedeny podily cestovniho ruchu na ty¢ibP. Spolu s multiplikénim efektem, ktery
doprovazi jeho rozvoj, je podil na tvérbIDP mnohem vysSi (kolem 11% vestky kolem 12 %
v EU a vCeské republice dokonce kolem 13%). Vyznarse podili také nafklad na celkové
zamgstnanosti. VCeské republice dava cestovni ruch praci vice nefztigl lidem (12,9 %

ze vSech zagstnanych). Emo v cestovnim ruchu je za&stnano 124 104 lidi (2,6 %).

Tabulka 19 Podil cestovniho ruchu na twolDP v roce 2004

Region Podil
Swt 3,8 %
Evropska unie 4,2 %
Stredni a vychodni Evropal 2,2 %
Ceska republika 2,5%
Zdroj: WTTC

Vyswétlivky: World Travel and Tourism Council (8tova rada cestovniho ruchu a turistiky)

Rok 2004 byl pro cestovni ruch rokem rekordnimhadepatet mezinarodnichifgezdi
dosahl hodnoty 760 milidn coz Fedstavuje tist oproti roku 2003 o 10 %. Pilété stagnaci,
kdy se mezinarodni cestovni ruch potykal s probl&teyoristické Gtoky na USA, valay
konflikt v Irdku, epidemie nemoci SARS, oslabenbmémik vyznamnych zdrojovych zemi
cestovniho ruchu), nastal v roce 2004 vyrazny ol#at vSech regiah zaznamenala Evropa
nejmensi vzestup (4 %), avSak zestedni a vychodni Evropy a severni Evropy vykazovaly
rast 0 8 % resp. 7 %. Tento G4t s sebouifnesl i rekordni fjmy z mezinarodni turistiky -
622 mld. USD, ficemZ nej¥tSi ¢ast tchto @ijmu (polovina) putovala do Evropy. Nej&i
nartist byl v Asii a Tichom#i (24%)*

@ Afrika O Amerika O Asie a Pacifik O Evropa

Obr. 9 Rijezdy turisti podle s¥tovych region
Zdroj: Agentura Czechtourism

31 http://www.czechtourism.cz
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Tabulka 20 Zakladni ukazatele vyvoje cestovnihtiue CR v letech 1990 a 2004

Ukazatel 1990 2004
Patet zahraninich nav&tvnika (mil. osob) 36,6 95,9
Patet ubytovanych zahrafich turisti (mil. osob) 2,6 6,1
Primérna délka pobytu (ve dnech) 3,5 4,1
Podil gijezdového CRCR na evropském CR (v %) 3,6 1,5
Podil gijezdového CRCR na s¥tovém CR (v %) 1,6 0,9
Zdroj: CSU

Prijezdovy cestovni ructCeské republiky v poslednich deseti letech fhikolisal.
Maxima bylo dosazeno v roce 1996, ovSem v dal§mthtletech doSlo k poklesu. V roce 2000
byl opét zaznamenan nést, a to na vice nez 104 milibprijezdi, pficemz v dalSichiech letech
opét pacty prijezdi klesaly. Rok 2004 byl proifpezdovy cestovni ruchifznivy a doslo
k nastartovani dalSih@éstu. S malymi odliSnostmi se vyvijely i devizovigjmy, avSak zde bylo
maxima dosazeno v roce 2004, kdy celkové devizaiygyp z cestovniho ruchdinily 4,2 mid.
USD. V porovnani s rokem 1989 se devizotighpy zvysSily dvanactkrat.

Tabulka 21 Vyvoj pijezdového cestovniho ruchu @R v letech 1995 - 2004

Rok 1995 |1996 |[1997 |1998 1999 |2000 |2001 2002 | 2003 |2004

V mil.osob 98,06 109,40 107,88 102,84 100,83 104,283,07 | 97,59| 94,98 95,90
Index - 111,6 | 98,6 95,3 98,0 103,4 98,9 94,7 97/301,a
Zdroj: CSU

e pocet prijezdil

Obr. 10 Vyvoj gijezdového cestovniho ruchu d&R
Zdroj: vlastni zpracovani

Z hlediska p¢tu turisti v hromadnych ubytovacich #aenich dochazi v poslednich dvou
letech k vyraznému néstu az na rekordnich 6,1 milibzahraninich host v roce 2004. DalSich asi
1,5 milionu cizind se kazdoréné¢ ubytovava u znamych atipuznych. Rimérna délka pobytu
zahranéniho turisty rostla z 3,5 dne vroce 1992 na 4,6 dmoce 2000. V dalSich letech kolisala
az na 4,1 dne vroce 2004. Vice nez 50 % zatméoh turist prijelo do Prahy. Na druhém mdst
se umistil kraj Karlovarsky a naretim Kralovéhradecky. Kraj Olomoucky se co doctpo
zahranénich host v hromadnych ubytovacich i#aenich umistil v roce 2004 na 11. niige 14
kraja.

Tabulka 22 Hosté v hromadnych ubytovacictizamichCR v letech 2000 - 2004

Podet prijezda
Rok 2000 2001 2002 2003 2004
Hosté celkem 10 848 71610 765 987 9 609 645 11 346 482 12 219 689
v tom: cizinci| 4666305 5193973 4579014 50757564 6 061225
Zdroj: CSU

71



Z hlediska celkové nav&tnosti je jiz dlouhodo® na prvnim mist Praha. Za ni se pak
v roce 2004 umistil kraj Jikkesky a déle Jihomoravsky. Olomoucky kraj je zektdja na 11.
mist a pamerna délka pobytu je zde nejvy3si z c€késké republiky, vice nez 5 dnCSU jiz
nevede statistiky navdtnosti podle okrag a tak nelze zjistit tyto idaje za jednotlivé are
¢i turistické regiony v Olomouckém kraji.

Tabulka 23 Navévnost vCeské republice podle kfaga rok 2004

Kraj Podet prijezda Podet prenocovani Primérna délka pobytu
celkem cizinci celkem cizinci celkem cizinci

HI. m. Praha 3 863 989 3470279 10666 629 9723 73,8 3,8
Stredaiesky 854 987 268 155 2606 761| 709 062 4,0 3,6
Jihasesky 1068596 | 317 742 3658198 843056 4,4 3,7
Plzaisky 519 024 170 586 1673475| 499654 4,2 3,9
Karlovarsky 564 543 386 971 3803526 2534 763 7,7 7,6
Ustecky 355 225 148 441 1282531 534299 4,6 4,6
Liberecky 752 473 250 575 2801647 998690 4,7 5,0
Kralovéhradecky 951 492 208 128 3 809 23( 1160 878,0 4,9
Pardubicky 338 687 53 018 1185015 183 942 4,5 4,5
Vysotina 399 005 64 194 1229 548 191 351 4,1 4,0
Jihomoravsky 1014514 | 345930 2 213 052 653748 2 3, 2,9
Olomoucky 417 663 97 405 1767957 270710 5,2 3,8
Zlinsky 522 355 81 608 1964 446| 315815 4,8 4,9
Moravskoslezsky 597 136 108 193 2 118 693 287772 5 4 3,7
Ceska republika 12219689 6061225 40780708 803462 | 4,3 4,1
Zdroj: CSU

V tabulce¢. 24 je gehled host v hromadnych ubytovacich idaenich roviz z kraji
Moravskoslezského, a Zlinského, na jejichz uzemiigstické regiony Olomouckého kraje také
rozkladaji. Vyplyva z ni, Ze za poslediyii roky doSlo k poklesuifjezdi cizinai do vSechif
kraji, v Moravskoslezském dokonce t&ho polovinu. Hosi celkem pibylo v Olomouckém
a Zlinském kraji, v kraji Moravskoslezském doslalkytku.

Tuzemskou dovolenou uskdtélo v roce 2004 cca 6 milionu sam CR
Podle oficidlnich statistik uskuteili Ce$i v laiském roce 9 583 000tyi a vicedennich
domécich a zahrafiich cest, coZ je 0 7 % m&nneZ v roce 2003. Z toho bylo 58 % cest
domécich (5,5 milionu) a 42 % zahramich. Pondr vydaji je ovSem opany - 26,5 % ku 73,5
%. Piimérna cena dovolené v tuzemskamuila vioni 3 365 korun. Hlavnimi naw&tovanymi
regiony byly kraje Jihtesky, Kralovéhradecky a Liberecky. Nejnépak kraj Ustecky. Za
hlavni divody pro domaci cesty byly ozteny rekreace a sport, dale n&vst piibuznych
a znamych. Mezi klady dovolené GR byly dotazovanymi uvasy niz3i ceny, atraktivni
lokality znamé i dosud nepoznané, dosazitelno&tkbs$t, snadnost komunikace a pocit bézpe
Jako zapory pak byly v fprkumu uvadny nekvalitni sluzby za vysoké ceny (tidgad
v lyzaiskych stediscich), omezené moZznosti vyziti a nejistéagt’.

32 http://www.idnes.cz
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Tabulka 24 Hosté v hromadnych ubytovacickizznich v MSK, OK a ZK v letech 2000 az 2004

I?odl'l na |@ délka
Rok 2000 2001 2002 2003 2004 CRV% |pobytu
2004 2004
Hosté celkem v OK 398 120 370 964 381 603 448 151 17 863 3,42 52
v tom: cizinci 106 295 106 269 112 316 1985 97 405 1,61 3,8
Hosté celkem v MSK 635 289 618 617 611 40y 664 83697 136 4,89 45
v tom: cizinci 200 946 170 007 133 227 78 108 193 1,79 3,7
Hosté celkem v ZK 469 286 423 306 435 148 514 59422 35 4,27 4.8
v tom: cizinci 141 283 110 428 88 189 B89 | 81608 1,35 4.9
Zdroj: CSU
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Obr. 11 Cizinci v hromadnych ubytovacichizani v MSK, OK a ZK
Zdroj: vlastni zpracovani

Nejcastjsi zemé pavodu zahraninich host v CR v roce 2004 bylo Bmecko, Velka
Britanie, ltalie, USA, Nizozemsko, Slovensko, Fran Polsko atd. V Olomouckém kraji se
na prvnich tech mistech umistili Slovaci, Polaci aémkti. V roce 2003 byly vydaje
zahrangniho turisty Bhem pobytu \Ceské republice v pméru 107 USD (2.675 &) na osobu
a den.

Tabulka 25 N&vs#vnost cizinci v Olomouckém kraji v letech 2000 -020

Poket Poket Pocet Pocet Poket

e e | e o | INdex oo o | Index | om0 o fIndex | - o | Index
prijezdi | prijezda prijezda prijezda prijezdi
2001/ 2002/ 2003/ 2004/
rok 2000 2001 2000 2002 2001 2003 2002 2004 2003

Navstévnost| 106 295| 106 269| 1,00 112 316 |1,06 |106935|0,95 |97405 |091
Clzincl
Némecko | 39881 | 35329 0,89 36971 |105 [25653 |0,69 |22845 |0,89
Polsko 12511 | 18035|1,44 22304 |1,24 |20156 |0,90 |15634 |0,78
Slovensko| 5 703 8679 | 1,52 7 505 0,86 [15692 |2,09 |15747 |1,00
Rakousko| 4 698 5273 |1,12 7227 1,37 |5752 0,80 |6318 1,10
Italie 3 558 3864 |1,09 4 495 1,16 (5380 1,20 |5470 1,02

Zdroj: CSU
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Vroce 2005 se nawdinost zahrarnich turist zvySil zhruba na 107.000 turist
Ackoliv na prvni pohledcisla vyznivaji velmi optimisticky, podrobii analyza uz tak
optimisticka neni. Srovnani silskym rokem sice ukazuje vyrazmySSi pdty turisti, ovSem
praw rok 2004 byl z tohoto pohledu pro region obz¥l&&lmi Spatny. Celkem jej podle
odborniki navstivilo o ticet tisic cizind méré nez v roce 2003. Soasny iliv turista tak

znamena spis navrat k arovni staré dva roky.

2.3.2 Navstvnost turistickych mist v Olomouckém kraji

V této podkapitole sleduji nawsmost ve vybranych turisticky fpazlivych mistech,
laznich a jeskynich Olomouckého krajerpal jsem z dostupnych matedi@lomouckého kraje
a vlastniho séeni.

Vysledky navatvnosti vychazeji bdi z paitu prodanych vstupenek nebo podle odhadu
provozovatal na zaklad nekolikaletych zkuSenosti. Celkdvize ozndit uvedené udaje
0 navs¥vnosti za spiSe podhodnocené oproti realné skatti. MnoZstvi nav8vnika se roviz
nesleduje v oblastech, kde je voln§istup, nebo se nesleduje ¢pb prodanych vstupenek
(zticeniny, poutni mista apod.).

Za vysokou lze povaZovatigrlevsim navivnost nad 40 008, takZe z pehledu je
patrné, Ze Olomoucky kraj ma celkem vysokgetatraktivnim mist.

Tabulka 26 Rehled nejnav&vovargjSich mist v Olomouckém kraji

Objekt Navst évnost (*)

Zoo Olomouc 391 205
Vystavy Flora 188 243
Muzeum ungni Olomouc 135 908
Hrad Bouzov 93174
Muzeum KomenskéhoiBrov 113 796
Hrad HelfStyn 99 212
Jesky® Na pomezi 57 000
ZbraSovské aragonitové jeskyn 51 000
Javdicské jeskys 48 391
Muzeum papiru — Velké Losiny 46 889
Zamek Velké Losiny 41 982
Zamek Usov 40 250

Zdroj: Olomoucky kraj, vlastni S&ni
Vyswétlivky: * pramérna nav&tvnost za obdobi 2001-2005

K plnému vyuZiti turistického potencialu kraje k3ehybi cilerjSi propagace, zlepSeni
informatnich systém, lepSi doprovodné sluzby (socialniizani, olerstveni, pop ubytovani)
a koordinovadji provadny marketing, ktery by sjednotil mnozZstvi m&gnych aktivit
v jednotlivych lokalitach, &. spoluprace regigna mikroregiof.

33 Metodika dle Czechturism.
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Olomoucky kraj vyuziva veletthcestovniho ruchu k prezentaci svych turistickyegionm a
objekfi. Rain¢ se potencialnim nawdmikam piedstavi na vice nez dvou desitkach akci
v Cesku i v zahragi. VyuZivd se také nabidek spoluprace s partnerskgmiony kraje,
piikladem niize byt Italieci Srbsko. Olomoucky kraj se niéadé expozic podili s dalSimi
partnery, jimiz jsou résta a mikroregiony, sdruzeni cestovniho ruchu, geovatelé lazni a dalsi
podnikatelé v cestovnim ruchu.

2.4 Rozvoj cestovniho ruchu v Olomouckém kraji

Strategie rozvoje cestovniho ruchu je sektorovasti strategie ekonomického rozvoje
Olomouckého kraje. Celé strategiak@st a naslednakéni plan je nutno povazovat za rozvojovy
dokument celospotenského charakteru.

Podle uZSi vize této strategie je Olomoucky kralprd dostupna, bezpea a kvaliti
fizena destinace narodniho a mezinarodniho cesmwadhu, charakteristicka:

» komplexni nabidkou, vistnosti a profesionalitou poskytovatelluzeb,

e celora@nim aktivnim cestovnim ruchem, vychazejici zejmeémirodnich a krajinnych
krds a jedinénosti Jesenik

* jedingnou venkovskou turistikou, vychazejici z tradicoklioru Hané a kras podhorské
krajiny Jesenik,

» vyjime¢n¢ Sirokou a otekenou nabidkou lanské a relaxéni turistiky, vychazejici
z kvalitniho zivotniho progedi a Z2'ady mensich aigdnich lazgskych mist,

» specifickou roli mistského cestovniho ruchu, spojeného zejména sk&rajsietropoli
Olomouc, tvaici vyznamné dopravni, obchodni, kulturni adtadaci jadro kraje,

* a bohatou provazanou nabidkou poznavacich, sagaliicentivnich, kongresovych,
rekre@&nich a na aktivni pobyty a sport orientovanychdpidi a produktovych batki.

2.4.1 Zakladni cile rozvoje cestovniho ruchu v Olobuckém kraji

1) ZlepSeni pozice kraje v ptu turisti (ubytovani alespona 1 noc) a dosazeni pozice mezi
6. — 9. mistem.

2) Pii zachovani porrného naistu absolutniho pou navsgvnikia a turist z NUTS I
Stredni Morava zvysit podil naw&mika a turisti z ostatnicltastiCR a ze zahrai.

3) Rozvoj silného image Olomouckého kraje v sektorstaeniho ruchu jako cilové
destinace, vychazejici ze stavajicihoimage Jesendharakteristickych horskou

a podhorskou zachovalou a neposkozenfitogiou a image #dni Moravy - Hané,
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4)

charakteristické orientaci na zémilstvi, folklorem a vyznamnymi atraktivitami pro
poznavani (zejména pamatky UNESCO — Olomouc a K¥i@na timto vytvéejici
z&zemi pro rozvoj specifické zejména venkovskéstilsi, pro bohatost nabidky wellness
a fitness pobyt vyuzivajicich zejméngady lazéskych mist a Siroké Skaly moznosti pro
aktivni dovolenou, sportovni pobyty, kongresovoristiku (zejména pro mensi aetini
akce) a incentivni turistiku v celém Olomouckémjikra

Vytvoreni dlouhodobé étné spoluprace v sektoru cestovniho ruchu, zejménc
se sousednimi kraji (JMK, MSK, PUK, ZK} a regiony na tUzemi Polska, zaloZené
na spoléném marketingovém postupu na mezinarodnich a nédodrilovych trzich,
koordinovaném rozvoji infrastruktury cestovniho hiuca spolénych marketingovych
aktivitdch v rdmci regionu.

2.4.2 Strategické rozvojoveé oblasti

V navaznosti na vizi, zakladni cile a marketingowirategii a v souladu s Narodnim

rozvojovym planemCR, Koncepci statni politiky cestovniho ruchR na obdobi 2002 —
2007, Spolenym regionalnim opetaim programenCR na |éta 2004 — 2006 a s Programem
rozvoje Uzemniho obvodu Olomouckého kraje byleno 6 strategickych rozvojovych oblasti
sektoru cestovniho ruchu. Jedna se o tyto nastédijategické oblast

1)
2)
3)
4)
5)
6)

infrastruktura cestovniho ruchu,
produktova nabidka cestovniho ruchu,
kvalita sluzeb cestovniho ruchu,

rozvoj lidskych zdraj v cestovnim ruchu,
marketing a marketingova komunikace,
Organizace cestovniho ruchu.

Jednotlivé strategické rozvojové oblasti jsodlerény do dikich zandrg,

charakterizujicich prioritni oblasti/rozvojoveé akty, vychazejici z charakteristik kraje a jeho
subregiord.

1.

Infrastruktura cestovniho ruchu, zejména pak:

dopravni infrastruktura spojend s dostupnosti tiakigch center (zejména Jeseniky),
zejména se jedna o zafist
a) dopravni dostupnosti a parkovacich ploch spojergeltraktivitami cestovniho
ruchu
b) zahu&nim cyklotras Il. a Illl. itidy a rozvojem cyklostezek, navazujicich
na mezinarodni 8iEuroVelo,

34 Jihomoravsky kraj, Moravskosklezky kraj, Parduligkaj, Zlinsky kraj.
3 Program rozvoje cestovni ruchu Olomouckého kmgstiupnost na http://www.kr-olomoucky.cz.
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rozvoj vybavenosti infrastrukturou cestovniho rugitao zimni sporty (Gprava a ztemi
lyzarskych &Zeckych trati, lanovky, vybaveni ¢hjim zasgzivanim atd.),

rozvoj sit hipostezek a navazujicich sluzeb v kraji,

rozvoj a zménu struktury ubytovacich Eaeni v souladu strendy a poZadovanymi
cilovymi skupinami,

rozvoj sit hostinskych zidzeni se zagfenim na mistni zvyky a kuchyni,

rozvoj odp@inkovych a vyhlidkovych bad ve vazks na dopravni infrastrukturu —
pristreSky, odpginkova posezeni, rozhledny,

orienta&ni systémy a zr@ni — orientace pro naeshiky a turisty v uzemi (zreni
pristupovych cest k atraktivitam cestovniho ruchu,ateni atraktivit, zné&eni
informacnich center a inforntaich bodi (nag. tabuli),

vybaveni infrastrukturou pibnou pro sportovni vyziti, umidjici aktivrgjSi traveni
volného casu, dovolené atd. a rasn nabidku alternativnich programpro pgipad
Spatného piasi apod. se zaitenim na hlavni cilové skupiny,

vybaveni infrastrukturou pi#bnou pro roz#&ni nabidky kraje v oblasti zabavy,
umozujici aktivrejSi vyuziti pobytu a row¥ nabidku alternativnich program

pro pfipad Spatneho @asi se zagtenim na hlavni cilové skupiny,

zkvalitnéni p&e o paméatky v kraji.

. Produktova nabidka cestovniho ruchu:

piiprava produkt a produktovych batki v souladu s identifikovanymi marketingovymi
celky a cilovymi skupinami turigta nav&vnika a to ve spolupraci se sousednimi kraji,
se kterymi jsou marketingové subregiony sdilenysupregion Hana se Zlinskym krajem
(Krométizsko) a subregion Jeseniky s Moravskoslezskynmekraresp. na urovni Krj
hledat mozZnosti spaleé nabidky v &kterych oblastech cestovniho ruchu, kde Ize
dosahnout vyznamné jeditrosti (nap. lazeistvi — fitness a wellness pobyty, sakralni
cestovni ruch, cykloturistika, poznavani — 2 pam&ailhESCO atd.),

piiprava produkt a produktovych batkia pro ty formy CR, které jsou jako prioritni
identifikovany ve vizi a v zakladnich cilech gstskou turistiku, venkovskou turistiku,
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wellness, fithess adébné pobyty - vyuzivajicich zejmérady lazéskych mist, aktivni
dovolena, sportovni pobyty, kongresova a incentivristika).

Kvalita sluzeb spojenych s cestovnim ruchem, zejmén

zajiseni rozsfeni standardizace a certifikace kvality ubytovaachktravovacich sluzeb
na celé uzemi kraje,

informatni zajiS€ni a to jak zajemico navstvu regionu, tak i realnych naesnika (lisi
se v cestach ziskavani informaci a v charakterarnmdci) a v souladu s rozvojovymi
trendy (tj. zejména vyuZiti internetu),

rast kvality dophkovych sluzeb cestovniho ruchu cestou podporyfiéatie sluzeb,

zajiseni dopravni obsluznosti pro turisty a nawsiiky, a to zejména ve vagb
na chragna uzemi a lokality, kde doprava osobnimi autonytiibtorkami/koly neni
Zzadana.
Rozvoj lidskych zdrojia se zankfenim zejména na:

* rozvoj profesni Urovipracovniki v CR (ve véejné i soukromé sfé).
Marketing a marketingova komunikace:
vybudovani a rozvoj marketingové pozice kraje/ragiovychazejici z vize a zakladnich

cila a vyuzivajici stavajiciho image JesdéndkHané,

vytvoieni sdileného marketingového nazvu a loga krajeineg a nasledh
marketingového / grafického manualu,

koordinace a zvySeni efektivnosti marketingoveé koikace s cilovymi trhy,

interni marketing - marketingova komunikace s olbgWaa subjekty (podnikatelské,
zajmové a neziskové instituce) v Olomouckém kragintiena na zlepSeni pé&domi
0 rozvoji a patebach cestovniho ruchu v kraji,

zpétna vazba — monitoring profilu turisty/na¥eéhika prostednictvim vytvdenych
zpstnych vazeb — provozovatelé atraktivit, ubytovacchktravovacich sluzeb, turisticky
informacnich center a s vyuzitim pravidelnych terénniche$et

Posilenim tzv. &nostnich prografn podporujicich opakovanou nasghost regionu,
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» podpora prodeje produka produktovych batkia Olomouckého kraje,

» posilovani povdomi vyznamu cestovniho ruchu teg@stavitel mistnich a regionalnich
sloZzek véejné spravy,

6. Organizace cestovniho ruchu:

e navrzeni a nasledna realizace udrzitelného a Spigle¢elného systémtizeni cestovniho
ruchu v kraji, respektujicino zejména:

a) spole&né marketingové zajmy se sousednimi kraji (MSK dliyrJesenik, ZK -
Hana),

b) Sirokou akceptovatelnost subjekty ze sektoru ceshov ruchu (véejného
soukromého) a deenymi subjekty (CHKO, Les¢R atd.),

c) moznost co nejSirSiho zapojeni zainteresovanychejwech, soukromych,
zdjmovych a neziskovych subjékt regionu,

d) odbornost, aknost a nenakmost systému,

e) spolupraci mezi stavajicimi Uzemnimi/administraitmii zajmovymi a jinymi
celky.

2.4.3 Shrnuti

Strategii rozvoje cestovniho ruchu v Olomouckémjikoych hodnotil jako promysleny
program, ktery zahrnuje potlmé a rozvojové okruhy, které jsou v oblasti cestbu ruchu
prioritni. Koncepci Ize row¥ vyuzit k argumentaci aripraw projekii pro rozvoj cestovniho
ruchu. Z praktického hlediska se vSak jedna pous®eticky text, ktery v praxi neni vyuzitelny
a nebo pouze v oblastech, na které je v koncepeiekl draz, zejména rozvoj infrastruktury.
Nedostatky koncepce spaji zejména v nedostatku vyjéhi jasnych kompetenci. Studie
se také nedostate: zantiuje na propagaci turistickych oblasti v kraji. Gelk vSak nmiizeme
koncepci vnimat jako dity vychozi bod.

P¥i rozvoji cestovniho ruchu v Olomouckém kraji sesintovréz pcatitat s konkrétnimi
hrozbami. Nafiklad silici pozice a rozvoj konkuré&mich regiori (tuzemské regiony, slovenské,
polské a slovinské regiony) ve vztahu k trhu cesiiow ruchu. Shledavame se také s malou
ochotou a pochopenim #gné spravy pro rozumné vyuziti priesti a Uzemi k rozvoiji
cestovniho ruchu. Dle mého nazoru zdetpwava rivalita mezi obcemi, dsty, krajskou
samospravou a ostatnimi organyejeé spravy, pokud jde o rozsah &bd kompetenci f
rozvoje turismu.

Nedostatkemip rozvoji cestovniho ruchu shledavam regrv nedostataé @ipravenosti
na ¢erpani zdraj z fondi a programi EU. ReSenim by mohl byt rozvoj profesni Grévn
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7 7

pracovniki v cestovnim ruchu (ve ¥&né i soukromé sfé). Rinosem by bylo takéiizeni
kanceld&e v Bruselu. Olomoucky kraj by tak ziskal vlastastupeni v centru Evropské unie.
Zastoupeni by mohloimést lepSi informace oédi v institucich a mozZnostecterpani dotaci
z Evropské unie. Kancald®y zastupovala regionalni zajmy a prosladobbing pro pedlozené
projekty.

NejnowjSim planem v rozvoji turismu v Olomouckého kraedjizeni dvou spolk, které
budou lakat nav&vniky do regioii. V regionu uz letos vzniknou dwamostatna sdruzeni, ktera
budou fungovat téit jako krajské cestovni kanceéda Nejenze se postaraji, aby se o kraji a jeho
turistickych lakadlech vice édélo, ale dohlédnou, aby zde o nawdtiky bylo takéiadre
postarano. Jedna se postara o Jeseniky, druhdlau i@t kraje. Fungovat by &ty cast&né
jako cestovni kanceté. Jejich cil je jednoziay - mit na stedni Mora¥ na co pilakat turisty,
piivést je sem a postarat se® W kraji, ktery je sice turisticky zajimavy, alerista do rgj jezdi
v poslednich letech o desetitisice méfe to dobry napad. Vydavaji se sice progaga
materialy, kraj se zastupuje na veletrzich, alemivam se, Ze zde ch§lla organizace, ktera by
vSe sladila.

Na Jesenicku uz podobnéa organizacesSigpfunguje. Ped sedmi lety zde totiz vzniklo
SdruZeni cestovniho ruchu @éagy, které druhym rokem dostava fidah podporu také
z Olomouckého kraje. Sdruzené obceista a podnikatelé v cestovnim ruchu se pravideln
domlouvaji a planuji nové navrhy na zlepSeni vedgicim roce. Slo4iSi to bude na Uzemi
Hané, kde Zadna podobna organizace zatim nefungigevatelé organizace ,&tdni Morava“
by meli predevsSinterpat ze zkuSenosti a vyslédkesenické organizace. ©krajské organizace
budou financovany z krajského rozpw az z 90%. Po deseti letech by to ovSemdheryt vic
nez 4 %.

Navstvnost regionu je pod celostatnimiprem. Do Olomouckého kraje v roce 2004
zavitalo o 30 500 tuzemskych tutisméré nez o rok dive. Lépe situace nevypadala ani
na za&atku laiského roku, kdy region navstivilo zhruba o 730Qstarmére nez ve stejném
obdobi pedchoziho roku. Jen cizitagrijelo asi o tisic vice. Podle analyzy rozvoje cestbo
ruchu zpracované Ustavem Uzemniho rozvoje Brno iitanp stedni Morava ve srovnani
s ostatnimi kraji velké moznosti préds turistiku, cykloturistiké®, zimni sporty a na Olomoucku
také pro nistskou a cirkevni turistiku. Nem&ryznamné je zde takeé |14zvi.

Do podpory cestovniho ruchu kraj investuje velkdst pegz ziskanych z evropskych
fonda a dal vymysli, jak turisty fldkat. Podle pestavitei Olomouckého kraje je rozvoj
cestovniho ruchu Klovy. Pomoci plékat turisty by ndla nagiklad regionalni slevova karta,
S jejiz pomoci navévnici uSeti nagiklad na dopra®, vstupu do nefizrejSich pamatek i atrakci.
Mén¢ zaplati také za ubytovani nebo jidlo ¥kierych restauracich. Kartu nabizejiinpo
cestovni kancet@, takze turisté se o této moznosti dozvirddp.

% Na stavbu, opravy a vylepeni cyklostezek letasv®@licky kraj pispsje obcim 15 miliony korun
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3 Turisticka lokalita Javori¢ko — Bouzov

Tato analyza charakterizuje cestovni ruch viaeo-bouzovské lokalif zpracovava
vysledky dotaznikového $eni o turistickych sluzbach a navrhujeSeni pro rozvoj této
turistické destinace. Vychazi zieg¢ dostupnych informaci, vlastniho &sti a osobnich
podréta. Cilem je z&chto podklad vytvorit urcitou koncepci vedouci k vybudovani
atraktivniho turistického prastdi s bohatou nabidkou kvalitnich produkt

Jednotlivé projekty navrzené v této kapitole vyrdjaryze z mého osobniho pohledu
na rozvoj turistického mista Jautko-Bouzov. Pro jejich opodstatmi jsou zde zpracovany
nag. statistiky nav&vnosti turistickych mist nebo vysledky dotaznikowéketeni - Sluzby
v cestovnim ruch- poskytnuté agenturou Czechtourism. Vlastnim zprasim jsme
zanalyzoval ziskana data z pozorovaci lokality Beuz okoli (¥etrg oblast jeskyni).
Pro porovnani uvadim v tabulkach reinvysledky za cely turisticky regioni8tini Morava.
Otazky a strukturu dotaznikdikladam v giloze¢. 2.

3.1 Charakteristika lokality

Turistickd oblast Jaw@tko — Bouzov se nachéazi v kopcich Drahanské vrclyovin
priblizné 35 km severozapadmod krajskeho rsta Olomouc. Sousedicimi turistickymi oblastmi
jsou Chrasna krajinna oblast Litovelské Pomoravi, N#éithna Hané a Mohelnicko. Jaweko je
souwasti obce Luka, kterd je progjnobci s po¥ienym obecnim iadem. Obec Lukéast
Javdicko (dale Javiscko) i obec Bouzov jsou soésti Mikroregionu Litovelskd.

Obr. 12 Uzemni vymezeni lokality v rar@omouckého kraje
Zdroj: Geodézie Olomouc, vlastni Upravy

5" Tento vyzkum analyzuje profil na¥nika regionu Sedni Morava. Bylo osloveno celkem 1350 resporiddétfizkum probihal celkem ve 12
lokalitach

% Mikroregion Litovelsko tvéi 22 obci, z toho je 20 obci ze spravniho obvodoviel a 2 obce jsou sdésti spravniho obvodu Olomouc.
VSechny obce mikroregionu Litovelsko jsou &asti okresu Olomouc (Gzemi NUTS 4), ktergdeti Olomouckého kraje (NUTS 3) a ten spolu
se Zlinskym krajem vyté@ NUTS 2 Stedni Morava
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Svoji atraktivnost si lokalita ziskala diky velkéncentraci turisticky zajimavych mist
na velmi malém Uzemi. Mezi hlavni turistické destinzejména péit

» Javaicske krasove jeskyn
e Statni hrad Bouzov,

* Pietni areal Jav@ko,

* Arboretum Bila Lhota,

* Mladeiské jeskyn.
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Obr. 13Turisticka lokalita Javitko - Bouzov
Zdroj: http://www.czecot.com/cz, vlastni Gpyav
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Javori¢éskeé krasove jeskys

Podzemni systém Jatitskych jeskyni vytv komplikovany komplex chodeb, ddina propasti.
Jesky® ma pgekrasnou krapnikovou vyzdobu, jejiz bohatost vyniké dvou mohutnych
prostorach — Stovém domu a domu GigantDominantou je tézips 2 metry vysoka zaclona.
Nedaleko obce se nachazi skalni brana ve vapencanaEivu.

A9 4

Pietni areal Javaricko

Javdicko je rovréZz misto s nejpohngim osudem na Moray Pomnik v Javiacku , ktery je
narodni kulturni pamatkoufipomina den 5.5.1945, kdy komando SS (obdghako v Lezakach
a v Lidicich) vypalilo obec a vyvrazdilo 38 jeho hskych obyvatel.

Statni hrad Bouzov

Hrad Bouzov je fivodns gotickym hradem, ktery je pro svoji pohadkovou @ma a polohu

uprosted hlubokych les, jedna z nejnav&tovargjSich stavebnich paméatekCeské republice.

Objekt je rovriz oblibenym exteriérem filmovych tkca. DalSi turistickou atrakci je Galerie
v podhradi, skigska ha# a sportovni minikary.

Arboretum Bila Lhota

Z pavodre zdmeckého parku vznikla unikatni sbirka vice ne@ Bruhi a forem okrasnych
drevin.
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Mladeéske jeskyrg
Krasové jeskyé s krapnikovou vyzdobou a nalezmst nejstarSich kosternich pistatka
¢loveéka starSi doby kamenné ve&ini Evrog.

Tabulka 27 Dotaznik- ©/od nav&vy lokality

NejéastjSi odpowd/lokalita Stedni Morava | Bouzovsko + oblast jeskyn
Poznani, relaxace 48,9% 68,0%

Zdroj: zpracovano z podkladCzechTurism

Ztabulky ¢.27 vyplyva, Ze nav8tnici do turistické lokality ficestovali gedevsim
poznavat, uz historické stavby (hrad Bouzov) neldar@dni krasy (jesky®y arboretum).

3.2 Sokasny stav v cestovnim ruchu a jeho potencidl

Podle statistickych udajOlomouckého kraje je get nav&vnika v této oblasti porrné
vysoky. Oblast pa@t mezi nejnav&vovargjSi a nejatraktivgySi turistické lokality v ramci
Olomouckého kraje. Mezkiteti nejobliberjSimi turistickymi objekty v kraji zaujima Bouzov
¢tvrté misto a Jawdtko devaté misto. Navdtnost ovSem kazdota¢ klesa v obou turistickych
mistech.

Tabulka 28 Nav&vnost v turistickych mistech v letech 2000-2004

Turistické misto /rok 2000 2001 2002 2003 2004
Hrad Bouzov 129830 125112 118101 102807 83540
Javdicské jeskyn 57 657| 54018 52 464 50 000 46 782

Zdroj: vlastni Séeni, Olomoucky kraj

Tabulka vypovida o klesajici tendenci v névBbsti u obou turistickych mist. Konkrétn
pro Javeicské jeskyn shledavam tento trend ve dvaitiGmach.

1) Prvnim faktor je spotsy pro oba turistické objekty. Na¥Shost Javticskych jeskyni
klesa kazdym rokem cca o0 5,1%. N&fi posun v klesajici tendenci je ¥sicich duben,
kvéten acerven, tedy v obdobi padani Skolnich vylét Hlavnim divodem snizovani
poctu vyleti je pravé&podobré demograficky vyvoj populace spojeny s ubytkengtpo
Skolaki. Pokles vylei je rovrez diky celkovému prodrazovarichto aktivit.

2) Druhou gi¢inou je WtSi atraktivnost hradu Bouzova (cca o 458vnav&vnost hradu
Bouzova nez jeskyni v Jakitku) a casova omezenost nawdhika. Pokud navéunik
obce Bouzov absolvuje vSechny nabizené turistitkegkee (hrad, Galerie v podhradi,
sportovni motokary), nefde jiz vramci svécasové indispozice (jednodenni vylet)
navstivit i obec Javwicko. Problém jednodenni nawghosti je celoregionalniho
vyznamu. Nadpolo¥ni vétSina nav&tvnika regionu Stedni Morava zde stravila pouze
jednodenni pobyt, coz negativavliviiuje ptimérnou Gtratu navsvnika.
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Tabulka 29 Dotaznik - Délka na¥ghikova pobytu v lokali
Délka pobytu/lokalita $edni Morava | Bouzovsko + oblast jeskyn

Jednodenni (bez noclehu) 54,7% 86,0%
Zdroj: zpracovano z podkladCzechTurism

Tabulka 30 Dotaznik — Vyuziti ubytovacich sluzeb

NejcastjSi odpoed/lokalita Stedni Morava Bouzovsko + oblast jeskyni
Nejsem zde ubytovan 53,6% 84,0%
Zdroj: zpracovano z podkladCzechTurism

Tabulka 31 Dotaznik — V jaké vysi byly vydaje vip®ru na osobu a dertigpobytu v regionu

Bouzovsko + oblast

Vydaje/lokalita Stedni Morava | jeskyni
do 200 K 26,8% 10,0%
201 az 500 K 39,9% 54,0%
501 az 1000 K 21,9% 18,0%
1laz2tis. K 8,3% 14,0%
vice nez 2tis. K | 2,0% 0,0%

nevi/bez odpoxdi | 1,1% 4,0%

Zdroj: zpracovano z podkladCzechTurism

NejcasgjSi vydaje na osobu byly do 500:KTyto vydaje z velk&asti pokryji pouze
vstupné a ostatni poplatky.Navsevnici javaicsko-bouzovské lokality zde tedy nevyuZili
stravovacich sluzeb nebo rtapakoupeni upominkovych nebo jinych turistickygiedmgtu.

Uzemi katastrainiho obvodu Luk& — J&¥ko méa podle 3éeni Ustavu pro Uzemni rozvoj
zvySeny potencialip rozvoji turistického ruchu. Podle mého nazoru @dda oblast Jav@ka
srovnatelnému potencialu s katastralnim Uzemi @mezova. Celkovy potencial jednotlivych
tzemi v Ceské republice a v Olomouckém kraji uvadimifomaché. 3 ag. 4.

Bodova hodnota aintenzini zony

o bz podenn
] 1-15
C.]16-20 ZakiEo i pobencia
] 21-25
- 30
-ﬁ avdeny patenclal
&0
B0
a0 vysalgr polancal
100

1
101~ 150 et vymoly potencia!
Bl 201 avice  wimedwy potencial
— Hranice bafasfrdnibo
tzany Lukd + Bouzow

Obr. 14 Potencial zemi podle katastralnich uzesoi o
Zdroj: Ustav Uzemniho rozvoje, vlastni Upravy

% Praimérné vstupné: hrad Bouzov — 10@,Klavdi¢ské jeskyd — 60 K, Galerie v podhradi — 808K+ poplatky za fotografovani a parkovné.
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3.3 SWOT analyza cestovniho ruchu v lokak

Silné stranky:

» vyhodné geograficka poloha,

e bohatstvi kulturnich pamatek,

» husté a dole zn&ena sf turistickych tras a stezek po celé lokglit
» vysoka turisticka navétnost.

1) Vyhodna geografickd poloha — Mikroregionem Litovelsko prochazi mezinarodni
Zeleznéni koridor Cervenka — 16 km od Jakidka) a silnice pro motorova vozidla, ktera
velmi dolde propojuje lokalitu s krajskym #gatem Olomouc. Msto Litovel (vzdalenost 14
km od Javéicka) je sodasti Integrovaného dopravniho systému Olomouckéhyje k

2) Bohatstvi kulturnich pamétek (historickych, pirodnich) v rdmci malé lokality hlavni
turisticka mista hrad Bouzov, Jaitské jeskys, Pietni areal Jav@ko, Mladesské jeskys,
Arboretum Bil4 Lhota. DalSi turisticka mista uvadirabulces. 32.

Tabulka 32 DalSi turisticky atraktivni mista v i@g

Turistické misto vzdalenost vkm *
Litovel, CHKO Litovelské Pomoravi 16

Zadmek Nam&’ na Hana 20

LosStice — Pamatnik Adolfa KaSpara, muzeum vyrolayittka | 15

Hrad Sternberk 30

Hanacky skanzenifkazy 25

Olomouc — historické centrum (35) 35

Svaty Kopeéek — poutni misto, ZOO (40) 40

Zdroj: vlastni Seeni
Poznamky: (*) vzdalenost od jatitko-bouzovské lokality, CHKO- chré&na krajinna oblast

Javdaiésko-bouzovska lokalita nabizi nasdtikim pestré turistické atraktivity s kratkymi
vzajemnymi vzdalenostmi.

Tabulka 33 Vzajemné vzdalenosti turistickym mighv

Obec Java@i¢ko [ Bouzov | Mlad& | Bila Lhota
Javdaicko(jeskyr) * 9 11 12
Bouzov(hrad) 9 * 15 9

Mlade: (jeskyr) 11 15 * 6

Bila Lhota(arboretum) 12 9 6 *

Zdroj:vlastni 3eéeni a IDOS’

3) Husta a dol¥e zn&end st’ turistickych tras a stezek po celé lokalif - turisticka mista
Javdicko, Bouzov a Bild Lhota, Mladejsou propojeny cyklostezkou, ktera navazuje

40 Dostupnost z http://www.idos.cz.

85



na Jantarovou a Moravskou cyklostezku (propojenierse a jizni Moravy s navaznosti

na Uzemi Rakouska a Polska).
Tabulka 34 Dotaznik — Nejvice atraktivni na&vstikovi aktivity

Nejéastjsi

odpovéd’/lokalita Stfedni Morava | Bouzovsko + oblast jeskyni
Poznavaci turistika 67,6% 48,0%

Cykloturistika, horska

cyklistika 15,5% 41,0%

P&Si turistika 25,9% 39,0%

Zdroj: zpracovano z podkladCzechTurism

Cykloturistika byla podle dotaznikového #&eti druhou ne€psgjSi aktivitou navatvnika
Vv javoricsko-bouzovské lokalit Cykloturistika se row¥ kazdym rokem stava neodmyslitelnou
sourasti traveni dovolené.

4) Vysoka turisticka navstvnost v lokalité. Oblast Javiicskych jeskyni a hradu Bouzova pat
ke fteti nejvice navstvované lokali¢ v Olomouckém kraji. V nasledujicim grafu neni
zahrnuta navstvnost Mladéskych jeskyni a Arboreta Bila Lhota, protoZze seehriZku
pofadi ndvatvnosti neumistili do sedmého ifaali. Jesky®d v Mladéi se zaadily na 19 mist
a arboretum na 26 mést celkovych 30 sledovanych turistickych mist v @uckém kraji.

5% 34%

8%

10%

12% 16%
OZoo Olomouc B Vystavy Flora
OMuzeum uméni Olomouc OMuzeum Komenského Prerr
B Hrad HelfStyn OJeskyné Na pomezi

OHrad Bouzov + Javori¢ské jeskyné

Obr. 15 Podil turistickych mist navagvnosti sedmi nejoblibe&sich destinaci Olomouckého kraje
Zdroj: Zpracovano z vlastniha‘@et a internich materi&lOlomouckého kraje

Slabé stranky:

1) nizka kvalita gkterych zakladnich a zejména digkdvych sluzeb
Tabulka 35 Dotaznik - Hodnoceni nabidky progiaro volnycas

Hodnoceni/lokalita St#edni Morava | Bouzovsko + oblast jeskyni
velmi dolie 10,1% 12,0%
spiSe dote 26,7% 30,0%
spiSe Spath 8,7% 6,0%
velmi Spatr 6,3% 0,0%
neumim posoudit 48,2% 52,0%

Zdroj: zpracovano z podkladCzechTurism
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2)

Nadpolovéni paset nav&tvniki neuntlo posoudit nabizené programy pro volégs.
Tazatelé ®jmé neprojevili zajem o tyto aktivity, nebBosowasna nabidka je velmi
omezena. Tyto programy nelze rézrvyuzivat pi jednodenni navéve v této oblasti.

Nedostat&na infrastruktura cestovniho ruchu — podle dotaznikové fehi se jedna
zejména o nedokonalé ubytovaci kapacity (v ¢aepnosti mohou navdtnici
ve sledované lokalitvyuZzit pouzeif moznosti ubytovacich objekt Bouzov, Kozov,
Brezina), informani systém, dopravu a spoje do turistickym mist fzadikendova
autobusova doprava mezi Jév&em, Bouzovem a Litovli.)

Prilezitosti:

1)
2)

3)

4)
5)
6)
7
8)

zviditelnéni* cestovniho ruchu v celostatnineitiku,

posileni postaveni javiésko-bouzovské lokality na moravském, zejména olackém
trhu cestovniho ruchu,

rozSieni spoluprace vramci Mikroregionu Litovelsko seusednimi regiony
a [islusnymi partnery v oblasti cestovniho ruchu,

rozvoj novych produki — venkovské a kongresové turistiky, cykloturistiky
doprovodnych kulturnich a sportovnich progtam

zvysit paet podnikatelskych subjakt

snizit nezarstnanost v regionu,

zvysit piimérné vydaje navstnika na osobu.

Ohrozent:

1)
2)
3)
4)
5)

6)
7

nezajem statnich orgén samospravy, regionalnich a zajmovych sdruzenblast
rozvoje cestovniho ruchu,

nedostatek kapitalu pro dalSi rozvoj, zejména nmaktlstedniho podnikani v cestovnim
ruchu,

obavy podnikatelskych subjékv navratnost investic do vybudovani novych tuclsich
produkii,

konkureréni turistické regiony (Moravsky kras, N&&i na Hané, Usovsko),

moznost uzateni javdicskych jeskyni kiuli sejsmickym vykywim,

omezeni podnikatelskych aktivit diky regulacim Atyey ochrany firody,

klesajici nav&vnost turistickych objektv lokalite.

3.4 Navrh turistickych produkta a programi

Zakladnim cilem $ rozvoji cestovniho ruchu jefinét navseévniky stravit vicedenni

pobyt v javdicko-bouzovské lokalt Celkovou strategii rozvoje stavim tiyrech z&kladnich
bodech:
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1) vybudovéani atraktivnino rekré&ai centra, poskytujici cendvdostupné ubytovaci
a restauréni sluzby, pilezitosti pro odpdinek, sport a zabavu,

2) poradani kulturnich, zabavnych a sportovnich akci vt tradici a prestiz &hto
doprovodnych akci),

3) sestaveni atraktivni nabidky prodiukpro vicedenni Skolni vylety, sportovni vycviky
a pobyty v pirock,

4) nabidce celomnich doprovodnych turistickych produkgbalickt) pro navatvniky obou
obci (fevazre v obdobi podzimu a zimnichasial).

V néasledujicich podkapitolach navrhuji konkrétndjpkty, které mohouifspet k rozvoj
turistickych sluzeb a pémi vytycenych citi. Mezi nejvyznam@si pati vystavba informeni
centra, ubytovaciho a stravovaciheizeni a informéné odpainkové zahrady. Dogljicim, ale
nezbytnym bodem, je pak navrh novych turistickgobdukt.

3.4.1 Informaéni centrum

Turistické inform&ni centrum (déle jen TIC) jecélové zdizeni poskytujici v oblasti
svého @sobeni (misto, region, turistickd oblast) komplexni informaoevSech sluzbach
souvisejicich s cestovnim ruchem. Hlawmnosti TIC je bezplatné poskytovani informaci
verejnosti. TIC zajiSuje udrzovani a dopbvani propagéich materidl uréenych k volné
distribuci v prostorach #diska. DalSim poslanim tbe byt vlastni vydavani propagech
materiab zantfenych na podporu cestovniho ruchu. ddsfjSim #izovatelem podobnych
objekti je obec.

DalSi moznosti pravni formy TIC jsou organizadézené statni sprdvou nebo samospravou,
obecrs prospsné spolénosti, olsanska sdruZzeni nebo podnikatelské subjétkty.

Cil projektu:

* navstvnikaim nabidnout lepsi inforndai sluzby,

» podilet se na vydavani prop&gé&ch materidl (publikace, letaky, infornimi tabule),

* spolupracovat se vSemi organizacemi Vv cestovnihuu(podnikatelsky sektor,
neziskovy sektor, statni sektor) na realizaci depdmych prograrin (nag. kulturnich
a hudebnich produkci, sportovnich sa@iitprograni pro déti a mladez),

» v ramci inform&niho centra navrhuji vybudovat:

a) pametni sih (muzeum — vzpominkova prezentace tragické udalpbgibnce
. svétové vélky),
b) hygienické zazemi,

“1 Informasni centrum v Litovli je provozovano firmou BAVie} pisobi rovieZ jako cestovni kancela
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c) uschovna kol,
d) altan (zazemi pro odpmek a olserstveni).

Provozni doba TIC

Provozni doba neni ve vSech infotimizh centrech jednotna. Kazdé TIC stanovuje svoji
provozni dobu individuakh podle turistické lokality. Navrhuji provozni dolsrovnatelnou
s oteviraci dobou Jakiéskych jeskyni a hradu Bouzova, tedy od Utery elle.

Financovani provozu TIC

Hlavni ¢innosti TIC je bezplatné poskytovani informactejeosti. Naklady na hlavni
ginnost, tzn. bezplatné poskytovani informadieyeosti, je nutno hradit z ¥ejnych zdroji. Cast
prostedki ma také plynout z vyfku vlastni dopikové cinnosti a pispivkia subjekf
profitujicich z¢innosti TIC, tj. fyzickych a pravnickych osob, kégpodnikaji v cestovnim ruchu
v misg pasobnosti TIC.

Dopliikova ¢innost TIC
Doplitkovou¢innosti TIC jsou sluZzby poskytované za Upl&asto jimi byva:

* prodej upominkovychiedneta, vstupenek a jinych,

* prodej map, cestovnich brozur a@yodal, mistopisné literatury, pohlednic, znamek,
e privodcovské sluzby,

* rezervace ubytovani, jizdenek, letenek,

* inzertni vywska,

e smenarna, kopirovani, faxove sluzby, scanovani,

* ¢innosti reklamni,

» poskytovani specialnich informaci,

» tvorba a organizovani turistickych prodiukt

Néaklady na dopikovou ¢innost jsou pla hrazeny z trzeb za tut®nnost. Vyznamnou
doplkovou ¢innosti inform&niho centra je anketa mezi naxgtiky — pravidelny monitoring
spokojenosti a pozadaivkavsevniki mikroregionu.

3.4.2 Ubytovaci a stravovaci Zazeni

Ubytovaci a stravovaci kapacity nabidnou potenaidl nav&vnikim zazemi
pro odpginek, sportovni vyziti, p@dani svatebnich hostin vzdslavacich a zabavnych akci.
Klientelu zde vytvei nejen turisté z cel€eské republiky, ale row zahranini turisté. Objekt
je mozno realizovat rekonstrukci byvalé Skoly nebxela no¥ vybudovat u parkovist
k Javai¢skym jeskynim.

42 Svatebni okad je moZno absolvovat na hiégBouzow, v Javdicskych jeskyni nebo litovelské radnici.
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Cile projektu:

* iniciovat rozvoj cestovniho ruchu v loka&li{nag. multimedialni spok&enska mistnost-
rozvoj profesniho cestovniho ruchu),

» zviditelnit a zpopularizovat ja¥@sko-bouzovskou lokalitu,

» prodlouzit pobyt ndvstvnika Javdi¢skych jeskyni a hradu Bouzova,

* ubytovacim z&zenim vytvdit tzv. ,zakladni tabor" pro vicedenni dovolenoutwotit
nove pracovni a podnikatelsk&lpZzitosti,

» zkvalitnit turistické sluzby pro navdtniky obce Javicko,

» zkvalitnit podminky pro sport vSeclktkovych skupin navsvnika i obyvatel z pilehlych
obci

* iniciovat rozvoj novych sportovnich oévi,

Ubytovaci z&izeni by nélo odpovidat kategorii ,penzion“ nebo ,turistickdytovna®“.
Cena ubytovacich sluzeb by n&m presahovat finatni moZznosti mladych lidi, rodin
se stednimi gijmy a dichodd. Restauréni sluzby doplni nabidku ubytovani a budougjist
vyuzivany i navévniky jednodennich vylét Celodenni stravovani bude poskytovano v letni
sezOo®, v zimnich ndsicich pouze pro&Si skupiny osob (Skolni vylety, zajezdy sefjor

Tabulka 36 Dotaznik — VyuZiti stravovacich sluzéwStvnikem
NejéastéjSi odpovéd’/lokalita Stiedni Morava | Bouzovsko + oblast jeskyni

Ano, téngt vzdy 39,9% 37,0%
Zdroj: CzechTourism, vlastni Gpravy

Ve sledované lokalitvyuZilo restaurénich sluzeb pouze 37% dotazanych ( a to zejména
v obci Bouzov). \tSina navatvniki se stravuje jiZz mimo turistickou lokalitu, rap
v restauracich v Litovli, LoSticich a Olomouci. &edz konkuretnich vyhod restaurace
v Javaiku mize byt posezeni v krasné a klidriérqok.

Kapacita ubytovaciho z&izeni
Celkovou kapacitu navrhuji 40-48Zek s Uplnym socialnim vybavenim na pokojich.
Pro voln@&asové aktivity poslouZi spalensk& mistnost pro 60 osob.

Vybaveni a sluzby
Pro ziskani atraktivnosti objektu nesmi cktyésledujici fisluSenstvi:

* vybavené kuchiky,

* spol&enska mistnost,

» socialni zéizeni umisina v jednotlivych pokojich,
» parkovaci mista pro osobni auta i autobus
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» détsky kout ohniSt s posezenim, volejbalové a nohejbalokisté
* pujéovna sportovniho tadi a jizdnich kol,
* minigolfové Histe, stolni tenis, kulénik.

3.4.3 Informaéné odpatinkova zahrada
Popis projektu

Cilem projektu je vybudovani inforrf)ei a odpdinkové zahrady ve spolupraci
podnikatelského subjektu, obce a neziskové orgeeiza

V sowasnosti nemaji nawdnici Javdicska jakoukoliv mozZnost se blize demt
o tragické minulosti obce, historii objevovani jgsk mistnich tradicich nebo moZznostech
dalSich turistickych vylét

Pro realizaci tohoto projektu navrhuji rekonstiukahrady byvalé Skoly, ktera je dnes
zcela nevyuzivana. Objekt se nachazimp u parkovidt k jeskynim a sousedi s objektem
rychlého olserstveni. Hlavni Upravy se tykaji pestré vysadbyaskych devin a kwtin,
vybudovani zidek, chodnika jezirka. Nutnosti jsou ro¥h mensSi stavebni Upravy (srovnani
reliéfu, ploty a jiné).

V takto upravené zahradhavrhuji instalovat nasledujicfipluSenstvi:
» informanich tabule,
» dotykovy monitor (informéni panel),
» turistické mapy,
» lavetky se zahradnim nabytkem,
e prolézaky, piskovis¥, houp&ky,
* mensi pédium s altanem.

Zu¢astnéné organizace a jejich pozice v projektu

Realizace projektu vychazi ze spoluprace podnikat@ébrovozovatel rychlého
oberstveni), neziskové organizace dabské sdruzeni Jatitko *)) a obce Luka (obec
S povtenym obecnim i@dem pro Jaudko). V nésledujicim bad popisuji vzdjemné vztahy
a pozice ztastrenych organizaci, detre jejich prinosi z realizace projektu.

43 Olzanské sdruzeni Jatitko bylo zaloZeno koncem roku 2004. Hlavnim cilerpdge o pietni areal a kulturni rozvoj obce Jaska
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Obcéanské sdruzeni Javeicko (OSJ) :
* odkup pozemku od obce Luka (symbolicka cena),
» realizétor a koordinator projektu,
» vlastnik a provozovatel Zahrady Jén&o.
pfrinosy:
e kulturni a spoléensky rozvoj obce,
» zlepSeni informovanosti na¥snikia jeskyni a pietniho arealu,
o zé&zemi pro p@dani doprovodnych progra@nm(hudebni, divadelni produkce, séitg,
piednasky a besedy, sée a jiné),
« financni piijem do sdruzeni (vyEek z doprovodnych programdobrovolné vstupné).

Obec Luké:
* prodejce pozemku,
e poradni a pomocny subjekt (zpr@stkovatel administrativnich nalezitosti —
nag. stavebni povoleni a jiné).
pfrinosy:
* sniZzeni nezasstnanosti diky novym pracovnimiilgzitostem Bhem letnim sezény
(btezen ijen),
* V¢tSi atraktivnost obce,
» (asté&né geneseni odp@dnosti za turistické zazemi nacaimské sdruzeni Jakiéko,
* moznost dalSiho ekonomického rozvoje v obci.

Podnikatelsky subjekt:
* spoluast na financovani a provozu zahrady.
pfrinosy:
e propojeni zahrady s rychlym o&érstvenim (vSichni naw8tnici Zahrady Jaudcko
ukorgi prohlidku v zazemi rychlého &erstveni = konkuremi vyhoda, ¥tSi klientela),
* moznost drobného prodeje v Zah¥afupominkové pednty, turistické pedmety,
vyrobky ziemesinych dilen).

Rozpciet a financovani projektu
Celkové naklady na projekt: cca 250.000°K

Financovani projektu:
» dotace od obce Luka,
o dotace zrozpfiu Olomouckého kraje (datmi programy pro nestatni neziskové
organizace),
» dotaceCeského svazu bojovnikza svobodu (partnerska organizace OSJ, infémina
tabule o Il. S¢¥tové valcegeskoslovenské odboiji, atd.),

4 Finaréni odhad OSJ.
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 finar¢ni piispsvek Cesko-rmeckého fondu budoucnosti,

» spolufinancovani podnikatelskych subjekt

» sponzorské dary (reklamni tabule s popiskem firmy),

» vlastni zdroje {lenské pispevky, z prodeje publikaci a pohléd

Tento projekt mize byt pojat jako alternativni varianta pro vybudiol informa&niho

centra. Obanské sdruzeni Jakitko m& v sotasnosti velky zajem realizovat tento projekt
a z@ijemnit tak navavu obce. \étim, Ze navrhované informia¢ odpainkové misto by se stalo
soutasti kazdého vyletu do obce J#vka a zpijemnilo nav&tvnikav pobyt.
3.4.4 Celor@ni nabidka turistickych produkt a

Uzka spoluprace vdech subjiekt cestovnim ruchu je hlavni podminkoti pytvareni
turistickych produki. Tyto ,balicky” se musi vytvéet v takové podah aby byly vzajemé
propojené, doplovaly se a staly se zajimavym artiklem @eské i zahradni navstvniky.
Nové turistické produkty vedou ke zvySeni konkuemwmhiopnosti lokality, ekonomickému
a kulturnimu rozvaoiji.

V nasledujici tabulkach uvadimighled turistickych produltt které jiz dnes iize
javoricsko-bouzovska lokalita nabidnout. Ke kazdému draestovniho ruchu nasletin
navrhuji nové turistické produkty, jejich umist, zakladnu pro realizaci a komehta

Tabulka 37 Turistické produkty pro wévaci cestovni ruch v jakigsko-bouzovské lokabit
VZDELAVACI
A PROFESNI umisténi, | zakladna pro
cestovni ruch obec realizaci navrh turistického produktu

jiz existujici produkt | v satasnosti neexistuje Zzaddné nabidka proiéadaci a profesni cestovni ruch
ubytovaci zéizeni - | vyuka jazykovych kuiz/ pfirode, odborné
spole‘enska profesni kurzy (¢etnictvi), odborné semiré,
navrhovany produkt Javgiko | mistnost firemni prezentace

Javoiicko - | Pannské rybniky
Bouzov Bouzov - Javiicko | ryb&'ské kurzy

Javoiicko - | prirodni atraktivita, | sker 1écivych bylin, poznavani chréné flory,
Bouzov prirodni rezervace | mineralogie, natina ekoturistika

Zdroj: vlastni Sé€ni a navrhy

Tohoto segmentu se radn tykaji pobyty s relaxamimi programy pro podnikatele,
pobyty pracovnik s cilem vybudovani dobrého vztahu k fé&nsoudrznosti pracovniho tymu
jako sowast programu na vytya@ni firemni kultury

Tabulka 38 Turistické produkty pro zdravotni cesiaquch v javéi¢sko-bouzovské lokabt

ZDRAVOTNI umistént,
cestovni ruch obec zakladna pro realizaci navrh turistického produktu

jiz existujici produkt | v satasnosti neexistuje Zadna nabidka pro zdravotndeeistuch

navrhovany produkt Javoiko | ubytovaci zdzeni, jeskynni prostory| speleoterapie

nap-. pobyty pro astmatiky a
ubytovaci zéizeni, girodni alergiky, masaze, logopedicka
Javaicko | atraktivnost cviceni
Zdroj: vlastni Séeni a navrhy
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Speleoterapie je metoda vyuZivajici specifické &aini vlastnosti krasovych jeskyni
na l&bu alergickych a respikaich onemoceni. Cilovd skupina &i a mladez, pokryti
mimosezonniho obdobi v ubytovacintizani

Taulky 39 Turistické produkty pro sportovni cestbruch v javdi¢sko-bouzovské lokabit

SPORTOVNI zékladna pro
cestovni ruch | umisténi, obec| produkt turisticky produkt
jiz existujici sportovni formule jsou minikary s noznifzenim a
produkt Bouzov sportovni aredl brzdami ovladanymi rtn¢
Lostice néstské koupalist | plavecké sporty, miové hry , roviz jako sodast
koupani v pirod€ - | odpainkového pobytu (LoStice i Nova Ves jsou
Nové Ves zatopeny lom vzdaleny cca 8km od Jatitka)
nawné poznavaci stezky Spekn(délka 5km),
Javdaicko - prirodni podminky | Ttesin (délka 8km), Romanticky areal Nové ZamK
Bouzov, okoli | pro psSi turistiku u Litovle (délka 8km)
navrhovany ubytovaci zgéizeni -
produkt Javeciko zahrada volejbalovésfiste, histe pro malou kopanou,
minigolfovy aredl zahrnujicijpcovnu minigolfovych
Javoiicko turistické zazemi | holi, drdhy mozno vyuzit pro minigolfovy turnaje
Javoricko -
Bouzov pirodni podminky | biatlon, orientai beh,
hipoturistika - projizky na konich mohou byt
jednim z doprovodnych programenkovskeé turistik
Javoicka - bezprostedre spjaté s pirodou, krajinou
Bouzov Farma Bouzov a venkovskym progdiy
Bouzov turisticky areal vybudovani tenisovych dior
Javaricko, prirodni podminky | cykloturistika - vybudovani novych tematickych
Bouzov celého regionu cyklistickych okruta
prirodni podminky avybudovéani lyz&gkého vieku (1km od Javeka -
Brezina reliéf kopec Spragk)
Javaricko, prirodni podminky alepsi Gpravu Bzeckych trati, trasy s moznosti se
Bouzov a okoli reliéf obcerstvit (mistni hostince)
prirodni podminky- | horolozectvi
Javoiicko skalni sény
jeskynni prostory speleologie - objevovani novydstor (s odbornym
Javoiicko doprovodem)

Zdroj: vlastni Sé€ni a navrhy

Souwasny problém v této lokatitie tén&f nulova nabidka turistickych sluzeb v zimnim
obdobi. Drahanské vrchovina, v rdmci svy¢hiqunich moznosti, nabizést&né podminky pro
zimni sporty. Nevyrovnanost &movych podminek v minulych letech pr&pddobré zabranila
vybudovani lyZzgského zazemi.

Tabulka 40 Turistické

REKREA CNi
cestovni ruch

produkty pro rekig@ cestovni ruch v jav@sko-bouzovské lokalit
umisténi, | zakladna pro
obec produkt turistického produkt

v sowasnosti neexistuje zadné atraktivni nabidka pro¢idpk a relaxaci
v ramci vicedenni pobytu

jiz existujici produkt

venkovni posezeni v altanu, zahradni k

navrhovany produkt Javdiko | ubytovaci zéizeni | ohniSg, udirna
hudebni a divadelni produkce, kulturni
programy (viz. Kultura poznavaci
Javaicko| Zahrada Javeicko | cestovni ruch, tab. 39)

Zdroj: vlastni Séeni a navrhy
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Tabulka 41Turistické produkty pro kulturpoznévaci cestovni ruch v jaitsko-bouzovskeé lokabit

KULTURN E
POZNAVACI umisténi,
cestovni ruch obec zakladna pro produkt turisticky produkt
jiz existujici produkt
historie Bouzov | hrad Bouzov prohlidkové trasy
Trojsky kin — pravapodobrg
nej\wtsi devena stavba kohina
Bouzov | Galerie v podhradi Bouzov | swtg, vySka 15 m, skigka miniha
piirodni zajimavosti Jav@tko | krasové jeskyh prohlidkové trasy
Javaicko | skalni brana n&n¢ poznavaci stezka
Javdicko | propast Zatwice na@né poznavaci stezka
Bila
Lhota arboretum prohlidkové trasy
Mladet krasové jesky® prohlidkové trasy
zahajovaci koncerty kazdamiho
spole&enské udalosti Bouzov | hradni aredl festivalu Mohelnicky dostavnik
,Balony nad hradem" - slet
Bouzov | hradni aredl, parkowist horkovzdusnych baldn
kazdor@ni pietni shrom&zshi
Javaicko | pietni aredl (vzpominka k vypéleni obce)
Vojtéchov| ndmesticko country festival (2 km od Jakidka)
Bouzov - neckidda - zabavné séiae na
Javdicko | Pannské rybniky rybnicich
navrhovany produkt
hudebni a divadelni vystoupeéni
(nap®. ochotnické divadlo, amatérsti
hudebnici), gvodni Femesiné dilny
(aktivni  zapojeni  nav&iniki),
hanacka lidova tvorba, vadoi a
velikon@ni akce, (besidky, Ziyy
betlem, lidové tradice a zvyky
vynaseni smrtky, stani majky),
gastronomické soeite (nap.
"Soutz o nejlepsi bramborak"
Informacné odpaiinkova vystava pedmeti z II. Setové valk
spole’enské udalosti | Javdiko | zahrada, ubytovaci Z&zeni | benatské noci a jiné
remesiné trhy, rytéké soubojqg,
programy pro dti (nap”. vystoupenfi
Bouzov hradni areal pohadkovych bytost, maskarni plelsy)

Zdroj: vlastni Séeni a navrhy

3.5 Propagace turistické lokality

Neodmyslitelnou saiésti @i rozvoji turistické oblasti je aktivni propagacestovniho
ruchu. Javdicsko-bouzovska lokalita @ite byt v turistickych materidlech propagovana jako
oblast krasné «isté pgirody, misto odp&nku, aktivni dovolené, rodinné, individualni
a venkovské dovolené. Jedna iednosti je bezpochyBn hustd koncentrace turisticky

atraktivnich mist ( hrad, jeskyntvrze, sklani brany, propasti, arboretum).

5 Vvysledek dotaznikového $eni: Turisim nejvice chyblo dostaténé mnozstvi informaci o regionu.
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Z pohledu doméaci propagace felda se vice zatit na detail- na konkrétni turistické
atraktivity a doprovodné programy.esky turista se v Gzemnich celcich orientuje Iépg n
zahranéni, proto je teba byt vice konkrétrif.

Koordinator propagace jaiidsko-bouzovské lokality dZe vyuzivat nasledujici typy propagace
pro rizné skupiny nav&vnika.

Déti a mladez
Komunikace by réla byt orientovana na organizacer@dajici vylety (Skoly, zajmové krouzky,
socialni ustavy, atd.):

» direct mail pro Skoly,

» direct mail pro organizace orientujici se &4 d mladez,

e popular nawné¢lanky do novin a&asopis pro danou ¥kovou skupinu,
* internetova prezentace.

Mladi lidé
Komunikace by rla byt vedena nasledujicimi prietky:

* internet,

* rozhlasové stanice s hudbou a programem pro mididg1/ropa2, regionalni radia),
» Casopisy pro mladé, se sportovnim, hudebnimégamim,

» televizni programy a reportaze,

» propagéni materialy v informanich centrech.

Rodiny s détmi
Hlavni diraz by n&l byt kladen na nasledujici prostiky komunikace:

e zajimavé tipy na hlavni i mimidovolenou, popukarnawné c¢lanky, zajimavé tipy
na vylet v novinach g&asopisech s celostatnigobnosti pro celou rodinu, specialnich
casopis pro Zzeny, oznameni akci v regionalnich mediich,

* nabidka akci v regionu — letaky v MHD, direct mplhkatovaci plochy v regionu,

e propagéni materialy v informénich centrech,

* internetova prezentace,

» pres nabidku cestovnich kanaéla turistickych agentur,

» veletrhy a vystavy cestovniho ruchu.

46 Na druhou stranu nemusi mit detailni propagac&resmk eskému turistovi velky vyznam, protoZe tento poi@né navsvnik preferuje
zcela jiné priority, podle kterych vybira misto s\évStvy. Zkouma zejména ceny a nasléaajimavosti dané lokality.
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Senidii
Komunikace by réla byt vedena nasledujicimigobem:

* zajimave tipy na pobyt d&asopis a televiznich relaci pro seniory,
e zajimave tipy na vylet do regionalniho i celostaniisku,

» direct mail organizacim orientovanym na seniory,

» propagéni materialy v informanich centrech.

Samostatna propagace mensSi turistické lokalityvgdice nakladné a tat@innost
se neobejde bez podpory lokdlnich sulfjegbdnikajicich v turistickém ruchu. Vystavovat
na veletrzich cestovniho ruchu je mozné edvive spolupraci se sousednimi turistickymi
oblastmi nebo v ramci Mikroregionu Litovelsko a lo@ouckého kraje. Jednou z podminek je
tedy vyvinout co nej§tsi lobbing, aby oblast jeskyni a hradu Bouzoviatésco nejetsi prostor
v propaganich materialech vydavanych Mikroregionem Litovelsa Olomouckym krajem.
Jelikoz vSak Jawdcskée jeskyd nevstoupily do projektu slevovych karet Olomowgion
Card”’, nebude pravgpodobrs mozné v krajskych tiskovinach prosadit Zadanougmeaci obce
Javaika.

Propagani materidly by mly vznikat za podpory #kolika subjekd.*® Podnikatelské
subjekty by nily mit moZnost se k tvotbmaterialu vyjadt a podilet se na jejich podébjinak
je mohou povaZovat za nevydaé, nepdgebné a nepodporuji je.

3.6. Shrnuti

Javdicko-bouzovska lokalita disponuje velkym potencial@m rozvoj cestovniho ruchu.
Navsevnost této lokality pat k nejnav&vovargjSim oblastem v Olomouckém kraji. &b
turistd v jednotlivych mistech by mohl byt v3ak i mnohewitsi. Casova omezenost
jednodenniho vyletu vS8ak nedovoluje turistovi nawStvSechny nabizené atraktivity. Jeden
z hlavnich pedpoklad pro zménu spatuji ve vystavié ubytovaciho a restaufisiho zaizeni
v obci Javeicko. Navsevnik, vramci vicedenniho pobytu, pakibe absolvovat vSechny
turistické objekty (hrad, jeskyn arboretum, nainé stezky). Navazujicimig@dpokladem je
vytvoieni atraktivni nabidky doprovodnych progfankteré nav&vnikam vyplni volny ¢as
po absolvovani prohlidkové trasy hratigeskyni. Pro celoréni provoz ubytovaciho t&eni je
nezbytné vytvit nabidku pedevsim pro Skolni vylety, Skoly viipdé, ozdravné pobyty di
a mladeze a relaxai programy pro seniory. Tyto skupiny potenciél@ivéevnika pokryji
mimosezénni provoz v obdobi podzimnich a zimni¢kini.

47 Olomouc region Card je turisticka slevova kartakterou uséite i Vasich cestach za poznanim Olomouce a Olomouckgdje.
Zakoupenim karty ziska na&sdtik volné vstupy a slevy do muzei, galerii, liradhmki, bazér, restauraci a dalSich zajimavych objekt
“8 Napr. v Olomouci na propagai materialy z 1/2 fispiva mésto a z 1/2 podnikatelé, kfamaterialy mohou vyuZit ke svému zviditét.
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V néasledujicich schématu zobrazuji jednu z moZznegtedenni rodinné dovolené
Vv javoricko-bouzovskeé lokalit

1. den 2. den
Javoriéskeé jeskyr Hrad Bouzov
Nauéna stezka Sprawtk (Zkamenély Galerie v podhradi
zamek, propast Zatvdice) Sportovni minikary
Minigolf (sport) Koupalisté (LosStice, Bouzov)
Veéerni program (relaxace,sport) Vecerni program (relaxace)

\ /

JAVORICKO
,Zakladni tabor*

' 4 N
3.den 4. den
Arboretum Bila Lhota Mladeéské jeskyrs
Muzeum vyroby tvarazki (LoStice) Nauéna stezka (CHKO Litovelské Pomoravi)
Koupalisté (Lostice) M ésto Litovel (muzeum)
Kulturni program (Javo ¥i¢ko) Nova Ves (fFirodni koupani)
Veéerni program (relaxace, folklor) Veéerni program (sport, relaxace

Obr. 16 Moznost vicedenniho pobytu v jieko-bouzovské lokalit
Zdroj: vlastni zpracovani

Mezi turistickymi destinacemi existuje dnes vekankurence. Pro jednotlivé oblasti je
Zivotr¢ dalezitd spoluprace a koordinace vSech organizacdykwgici statky nebo sluzby
v cestovnim ruchu. Mezi tyto organizace se v samém sektoruadi ubytovaci a stravovaci
zd‘izeni, provozovatelé zabavnych a kulturnich akgortevni aredly, cestovni kancida
a mnoho dalSich. V neziskovém sektoru jsou to abcatem #izené organizace (Agentura
ochrany pirody CR, Narodni pamétkové Ustavy), muzeaaitska sdruzeni, sportovni a kulturni
spolky a jiné.

Pro rychlejSi rozvoj cestovniho ruchu v jésko-bouzovské lokalit je dilezita
piedevsim koordinace vSe¢mnosti v cestovnim ruchu. V destinaci bylnexistovat subjekt
(organizace), ktery by za@sBoval aktivity (existujici i planované) v oblasgstovniho ruchu.
Organizace by provéth odbornou poradenskodinnost a vytvéela ucelenou turistickou
nabidku. V sotasnosti se této nelehkeé prace ujal Mikroregionuatsko.
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Zaveér

Cesi postupé objevuji, Ze jejich zeenh je vhodné misto pro traveni dovolenych
a vikendovych vylét Fi svych cestach nav&iuji predevSim svéfjbuzné a znamé, stale vice
vSak cestuji za delem rekreace a sportu, zdravotnich pébytoznavacich cest, poliyha
vlastni chat ¢i chalug a kulturnich a sportovnich akci. Cestovni rucfeke odwtvi narodniho
hospodéstvi stava velmi vyznamnym faktorem dynamickéhovoje ekonomiky a vyznanin
se podili natrstu HDP.

Rozvoj cestovniho ruchu a jeho zvysujici se dykambyla zgsobena fedevsim
mnohymi technologickymi zgmami, zvla& pak snad§Si dostupnosti igpravnich prosedka
pro SirSi vrstvy obyvatelstva a relativnim snizemiapravnich naklad Cestovni ruch je v
mnohych pipadech velmi vyznamnym faktorem sp@aského vyvoje, ktery 2me ovliviuje i
Zivotni Urover obyvatelstva, zvla8tpak v centrech cestovniho ruchu.

Cilem této prace byla analyza cestovniho ruchulom@uckém kraji se za#benim
na turistickou oblast jaw@skychych jeskyni a hradu Bouzova.

Olomoucky kraj zaujiméactvrtou nejniz&i navsvnost vramci vsech kr&j Ceské
republiky. V poslednich letech se navic v kraji jpvoje mire klesajici tendence v ptu
tuzemskych i zahra#ich turisfi. Tato pozice vSak zcela neodpovida zde zpracoanakze o
potencialu cestovniho ruchu v kraji. Regionipahezi oblasti s bohatou kulturni a folklérni
tradici. Nabizi mnoho vyznamnych pamatek a krajinn@norodost. Poskytuje moznosti pro
rozvoj mnoha liznych typi cestovniho ruchu, od poznavaciho a rekmée, ges lazésky
a sakralni, az po #stsky¢i incentivni. Jedna z nejvyzna)gich deviz pro rozvoj cestovniho
ruchu je roviz poloha Olomouckého kraje. Kraj se rozprostirdseaeru sedni Moravy
a vzhledem k hlavnim dopravnim tam zaujiméa vyznamnou polohu v ramdiesini Evropy.
Tyto predpoklady vytvéeji moznosti pro budouci intenzivni propojeni negewstatnimi regiony
Ceské republiky, ale i se sousednimi staty, hieStovenskem a Polskem.

Podle zpracovaného dotaznikovéhoreddt dominuje region 8tdni Morava v pé
o Cistotu a poadek a v p& o bezpénost navitvniki. Pozitivre je hodnocena dostupnost
mestské hromadné dopravy, cenova Urogtuzeb, nakupni moznosti, dopravni infrastruktura.
NejhorSi arové maji ubytovaci sluzby, jejich rozsah a dostupnodtegativa byla zjisha
u va'ejného stravovani a nabidky progtapro volnycas.

Turistické produkty v Olomouckém kraji by seglgn podle mého nézoru prezentovat
ve dvou odlisnych podobach. zZva®ro nizinnou ¢ast na jihu (Hand) a severrist
Olomouckého kraje - polibJesenil. Tyto dw oblasti jsou pro &ely rozvoje cestovniho ruchu
zcela specifické. Pro podrofjai rozdilnosti v ramci kraje jeceélngjSi vyuzit roviez cleréni
podle byvalych i okredl, kterymi jsou Jesenik, Olomouc, Pigsy, Prerov a Sumperk.
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Olomoucky kraj jako samospravna a administratijetinotka neni totozny
s zadnym marketingovym turistickym regionem vyme&meeskou centralou cestovniho ruchu.
Ani turisticky region Stedni Morava neni cely na Uzemi Olomouckého krajetoge zahrnuje
i okres Krongiiz ze Zlinského kraje a mal@ast sodasného okresu Svitavy. Sevetast kraje
pak pati k turistickému regionu Severni Moravy a SlezdBamnivam se, Ze tato situace velmi
komplikuje vytvdeni jednotného turistického obrazu Olomouckého ekraPotencialni
navsevnici se pak obtizf)i orientuji v rozdilnych prezentacich jednoho raistramci gkolika
turistickych regiod. Z toho plyne mimo jiné nutnost spoluprace se sdasni kraji, zejména
Moravskoslezskym a Zlinskym. Se Zlinskym krajemiitw@lomoucky kraj navic statistickou
jednotku NUTS 2. Spotmym cilem musi byt pak vyt¥eni co nejlepSiho prasdi pro
navstvniky kraje s bohatou nabidkou a kvalitni turistiok infrastrukturou, ktera nebude
rozliSovat administrativni hranice sousedicichikraj

V druhé kapitole praktickéc¢asti se detaikh zan®tuji na javdi¢sko-bouzovskou
turistickou lokalitu. Klesajici zajem turistv Olomouckém kraji se roe# projevuje i v této
oblasti. Javti¢ské jeskyd a hrad Bouzov se vSakddi mezi nejatraktiw)Si a nejvice
navstvovana turistickd mista v Olomouckém kraji. Taikdlita je z pohledu cestovniho ruchu
vyznamna diky své husté koncentraci turistickyclekth (hrad Bouzov, Javiské a Mlad&ské
jeskyre, Arboretum Bila Lhota) na velmi malém tzemi.

V souvislosti s rozvojem cestovniho ruchu v takalit¢ musi dojit zejména k posileni
ubytovaci kapacity a zaji&ti souvisejicich sluzeb. Podle dlouhodobych stekyth vykaz je
pocet nav&ivnika v této lokalit pomerné vysoky. Problém je ale v tom, Ze zde turisté métra
vicecasu nez jeden den.

Reseni tohoto problému shledavdm ve vystaubytovaciho a stravovaciho izzeni
v obci Javeicko, jez by ndlo poslouzit nav&vnikam jako tzv. ,zakladni tabor” pro dalSi vylety
po javdicsko-bouzovskeé lokalit

Podle zpracovaného dotaznikovéhoieddt chykilo navsévnikim nejvice kvalitni
ubytovani a lepsSi informovanost o turistické lokaliJako druhy objekt k realizaci tedy
predkladam vystavbu inforndai centra Javidcko a inform&né odpainkoveé zahrady JaviEko,
kterd je finakné méré nara@nou variantou. Aby se tato oblast stala mistem \poedenni
dovolenou, bylo nutné ro¢# navrhnout atraktivni doprovodné akce a prograhyyo akce by
postup’ mély ziskat tradici, fispivat k udrzeni nawstnika v javaic¢sko-bouzovské lokabit
po delSi dobu a zajistit jim dostake zazemi pro stravenfigmné dovolené.

Podle mého nazoru ma jaitsko-bouzovska lokalita velkou Sanci uplatnit setnieu
cestovniho ruchu s nabidkou produkttradicnich i perspektivnich oblastech. Nové produkty
mohou region vyznamnoudmou ekonomicky oZivit. Domnivam se vsak, Ze jedaiproblént
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pro rozstovani turistickych produktv této oblasti je nedostatek mistniho ,startovhikapitalu
a obava podnikatélo navratnost investic do infrastruktury cestovribchu.

Uplnym zaé¥rem bych chil poprat své rodné obci Jakioko kazdorgné vice
spokojenych nav&vnika a rozstujici se podnikatelské aktivity.
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