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Cil préace: Cilem prace je predstavit dostupné formaty animaci a jejich moznosti vyuziti v online
reklamé, popsat vyhody a nevyhody animované reklamy oproti jinym formam online
reklamy. Soucasti prace je na vybraném piikladu popsat proces tvorby animované

reklamy.
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Ostatni pripominky k praci

Prace je rozdélena do &tyfech zakladnich kapitol. Uvodni dvé kapitoly jsou vénovéany problematice marketingové
komunikace, tvorb&é marketingové strategic a reklamy, a to zejména se zaméfenim na online prostiedi. V ramci
treti kapitoly se pak autorka zaméfila na pfedstaveni jednotlivych forem animaci a jejich vyuziti v marketingové
komunikaci.

V posledni kapitole je na pfikladu vybraného reklamniho sdéleni popsan celkovy proces tvorby animované
reklamy, od Gvodni definice zakladnich vlastnosti animaéniho videa, cilového segmentu a volby komunika¢niho
kanalu, po samotnou tviréi ¢innost pfi zpracovani animace.

Na vypracovani ptfedlozené bakalaiské prace studentka pracovala pribézné, prokazala schopnost prace na
stanovenych tkolech samostatné a tvliréim zptisobem.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Bakalatské prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NENT plagiat.
Nejvyssi mira podobnosti dle systému je 1 %.

Otazky a naméty k obhajobé
1. Jaky je vyznam volby spravného komunika¢niho kanalu pro animovanou reklamu a jaké jsou vyhody
vyuziti animaci v online reklame oproti jinym formam reklamnich sdéleni?
2. Existuji n¢jaka omezeni pfi vyuziti animaci v online reklam¢ a mate ptipadna doporuceni pro vyuzivani
animaci v online reklamée?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalatskou praci navrhuji hodnotit zndmkou: A

V Pardubicich 23.5.2023
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