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ANOTACE

Bakalarska prace se zabyva navrhem a tvorbou webového designu za pomoci CSS
frameworku Bootstrap. Vystupem bude zakladni Sablona, ktera bude nasledné naplnéna

obsahem jako priklad, jak by takova sablona mohla byt vyuZzita.

KLICOVA SLOVA

Bootstrap, CSS, HTML, Multimédia, Webdesign.

TITLE

Web Design and Multimedia for the Web

ANNOTATION

The bachelor thesis deals with the design and creation of web design using the CSS
framework Bootstrap. The output will be a basic template, which will then be filled with

content as an example of how such a template could be used.
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UvoD

V soucasnosti je zcela nemyslitelné, ze by jakykoliv podnikatelsky subjekt mohl Uspésné

fungovat bez toho, aniz by néjakym zplsobem nevyuzival propagaci na internetu.

Koronavirova pandemie rovnéz poukazala na to, ze v dobé, kdy musely byt vSechny

kamenné prodejny uzavreny, musely podniky nabizet své sluzby jinym zplsobem. Pravé

proto se muselo mnoho podnikd rychle preorientovat do online prostredi.

Jednou z moznosti, jak zacit plsobit na internetu, je vytvoreni webu. Pokud chce
podnikatelsky subjekt néjakym zpUsobem vyniknout, musi potencialni zakazniky né&jak

efektivné oslovit. Toho Ize docilit napriklad originalnim designem.

Cilem této bakalarské prace je navrhnout a vytvorit responzivni frontend webové stranky
za pomoci CSS frameworku Bootstrap. Souc¢asti prace bude i realizace webu pro fiktivni

osobu, aby bylo moznée ukazat potencial vytvorené sablony.

Prvni kapitola se zaméri na zakladni terminologii, ktera se v této oblasti vyuziva. Kromé
zakladni terminologie budou popsany i zakladni technologie, které se pro tvorbu webu
pouzivaji. V druhé kapitole bude stru¢né shrnuto, jakym zplsobem bude dosazeno
zadaného cile. V treti kapitole bude objasnén proces tvorby webu. Posledni kapitola

bude zamérena na realnou tvorbu a bude doplnéna o vizualni ukazky.
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1 ZAKLADNi TERMINOLOGIE V OBLASTI WEBDESIGNU

PFi tvorbé webovych stranek je vyuzivano mnoho rtznych technologii a pracovnich
postupl. Proto je disciplina, zvana webdesign, bohata jak na rdzné obory, tak pravé
i rbzné technologie a postupy. V nasledujicich podkapitolach budou tyto

pojmy objasnény.
1.1 Webdesign

V soucasné dobé disponuje valna vétsina domacnosti pristupem k internetu. Proto Ize
usoudit, Ze je internet nepostradatelnou soucasti v ramci fungovani spolecnosti. Podle
dat Ceského statistického Ufadu pravé 61 % obyvatel Ceské republiky vyuzilo internet

pro nakup zbozi. Tato data jsou aktualni pro rok 2022. [1]

Soucasné tempo inovaci informacnich technologii smérfuje prave k pohodli koncového
uzivatele. Proto se webové stranky a aplikace musi pfizpdsobovat pro zafizeni

a jiné technologie, na kterych budou pouzivany.

Jan Reza¢ na své prednasce tvrdi, ze: ,Neexistuje zadny formaini systém, ktery by

webdesignery k tomu, aby délali weby, vzdélal.” [2]

Proto Ize fici, Zze je webdesign stale velice Cerstva a dynamicka disciplina. Webdesign je
velice komplexni a snoubi v sobé mnoho riznych oborl. Pokud je web k nécemu

vyuzivan, s nejvyssi pravdépodobnosti jde o propagaci, aby dany subjekt vydélaval. [2]

Na webdesign se |ze pohlizet z mnoha uhli. Jeden z pohledd je prinik tfi oblasti. V tomto
pfipadé se jedna o interakéni design, vizualni komunikaci a obsahovou strategii.
VSechny tyto obory maji svoji vahu. Na zakladé vyvazenosti téchto tfi obord Ize
rozpoznat kvalitu webu. | pres to, ze kazdy webdesigner priklada na jednotlivou ¢ast jiny
diraz. Mnoho zadavateld a webdesigner( priklada nejvétsi ddraz v oblasti vizualni
komunikace. Z tohoto ddvodu mnoho webdesignert pouziva jako referenci vlastni prace

snimek obrazovky z homepage. [2]
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Interakcni design

Webova stranka je dynamicky produkt, proto je velice dilezité, aby interakce mezi
webem a uzivatelem byla srozumitelna. Interakéni design navrhuje funkcnost
a strukturu tak, aby uzivatelské prostredi bylo pro uzivatele intuitivni. Proto interakeni
design zkouma chovani uzivatele a zaroven zkouma, jak se dany produkt chova pfi

zpétné vazbé. [3]

Vizualni komunikace

Co se vizualni komunikace tyCe, tak se jedna o nejvyraznéjsi cast webové stranky.
Vizualni komunikace byva takeé ta artisticka ¢ast webu, kde se webdesigneri snazi
vytvorit vzhledny a moderni web. Prestoze zde neexistuji zvlastni pravidla, jak ma dana

webova stranka vypadat, aplikuji se zde pravidla z rliznych obord.

Pri grafickém navrhu webové stranky musi byt respektovan psychologicky aspekt
uzivateld. V tomhle ohledu napriklad, kolik ¢asu uzivatel stravi na webové strance. Pravé
proto musi byt vhodné nastavena velikost textovych blokU, Sitka radku, velikost pisma,
vhodny font, vhodny fez pisma a dalSi typograficka pravidla. Dale je pro uzivatele
prijemnéjsi typograficky kontrast, protoze Cteni webové stranky a tisténého textu je

zcela odligné. [4]

Vizualni komunikace, jakozto graficka ¢ast webu, je obecné velice pfecenovana ¢ast
webu, protoze pohled bézného uzivatele je zcela odlisny nez pohled webdesignera.
Bézny uzivatel web vétsSinou projde rychle a skenuje, dokud nenajde informaci, kterou
hleda. Bézny uzivatel pri rychlém prolistovani nevnima detaily, které webdesigner na
webu navrhl. Dle Jana Rezace, webdesignefi a zadavatelé vénuji 80 % pozornosti

vizualni komunikaci a zbylych 20 % obsahové strategii a interakénimu designu. [2]

Obsahova strategie

Obsahova strategie je velice dllezita, protoze definuje, co je hlavnim cilem sdéleni. Dale
definuje, co je hlavni myslenkou a ke komu jsou tyto informace distribuovany. Je
podstatné zjistit, jakymi kanaly bude pozadovany obsah distribuovan. Pfi navrhu obsahu
je nezbytné zvolit styl komunikace. Napriklad jestli bude vyuzita textova, nebo vizualni
forma, pfipadné jaka kombinace. Eventualné, na jaky trhovy segment bude cileno,
napriklad B2B nebo B2C. [5]
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1.1.1 Maslowova pyramida webdesignu

| v ramci tvorby webovych stranek Ize aplikovat Maslowovu pyramidu potreb.
V oblasti webdesignu je tato pyramida daleko vice obsahla. Zakladnim kamenem

pyramidy je smysluplnost a na vrcholku pyramidy je vytvoreni vazby (viz Obrazek 1). [6]

V tomto sméru muize Maslowova pyramida slouzit jako pomUcka pro cenotvorbu

sluzeb. Obecné pak popisuje hierarchicky model potfeb navstévnika webu. [6]
Maslowova pyramida webdesignu se sklada z téchto z téchto urovni [6] :

=  Smysluplnost.

» Nalezitelnost.

=  Dostupnost.

=  Pristupnost.

»  Pouzitelnost.

= D0véryhodnost.

» Presvédcivost.

= Radost z pouzivani.

= \ytvoreni vazby.

Vytvoreni vazby

Radost z pouzivani
Presvédcivost
Diivéryhodnost
Pouzitelnost
Pristupnost
Dostupnost

Nalezitelnost

Smysluplnost

Obrézek 1 — Maslowova pyramida webdesignu Zdroj: Vlastni zpracovani podle [6]
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Smysluplnost

Jak jiz bylo zminéno, tak zakladnim kamenem pyramidy je smysluplnost, ktera se pta na

tfi zakladni otazky.

,Resi Vas web né&i problém? P&li ten problém dostatek lidi? Jsou za fedeni ochotni

zaplatit, aby se Vam to vyplatilo?” [6]

Pokud je hlavnim cilem vytvorit web, ktery ma néjaky smysl, tak je nezbytné znat na tyto
otazky odpoved. Protoze pokud klient nema jasné danou strategii, je vysoce

pravdépodobné, ze web bude vytvoreny zbytec¢né. [6]

Nalezitelnost

Dalsim stupném pyramidy je nalezitelnost. V tomto ohledu je potfeba pohlizet na to,
jakym zplsobem je web pouzivan, a pravé proto ma nalezitelnost pro klienta

rlznou vahu. [6]

V prvnim pfipadé muaze web klientovi slouzit jako doplnkovy nastroj. Napriklad jako
online vizitka. V druhém pripadée se jedna o klienty, kteri uz maji stabilni odbératele
a webové stranky jim slouzi k rozsifeni odbératell. V tomto pfipadé pro né nejsou
webové stranky kritické pro preziti. Dalsi typ klientl ziskava nové odbératele prevazné

z webovych stranek. [6]

Pokud nabizime néjaky produkt, je potfeba znat cilové skupiny, na které chceme mifit.
V momenté, kdy zname nase cilové skupiny mizeme definovat touchpointy, pomoci
kterych mUzeme potencionalni zakazniky oslovit. V ramci nalezitelnosti je také potreba

vhodné optimalizovat obsah pro vyhledavace. [6]

Dostupnost

Dostupnosti se rozumi rychlost webu. Na dostupném webu nenarazime na chyby,
napriklad stranka nenalezena, velice znamy error 404. Pokud se jedna o vetsi web,
aplikaci, neobejdeme se bez poradného backendu. Dostupnym webem se rozumi pak

to, Ze se obsah nacita bez obtizi a nedochdazi k takzvanému lazy loadingu. [6]

Tomu je mozné predejit napriklad tak, ze je zvolen kvalitni webhosting, ktery nema
vypadky, je oSetfen proti Utokim a pfipadné ma i velkou rychlost prenosu. Pro rychlejsi
nacitani webu je vhodné vSechny multimedialni prvky patricné optimalizovat.
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Pristupnost

Diky rapidnimu vyvoji technologii je zfejmé, Ze chytré telefony jsou jiz béznym
standardem. Dle dat CSU, u osob ve vékovém rozmezi 16—24 let dominuje chytry telefon
a pouziva ho 99 % osob. U osob v dichodovém véku dochazi k dynamickému narlstu.
Chytry telefon ve vékovém rozmezi 65-74 let pouziva 52 % osob a ve veékové skupiné
75 let a vice pak 21 % osob. [7]

Z tohoto dlvodu je potfeba web optimalizovat na rizné druhy zafizeni, kde je mozné

web vyuzit, napfiklad na chytré telefony, televize a tak dale.

Z hlediska pristupnosti je nutné web optimalizovat i pro hendikepované uzivatele. Tato
optimalizace webu je vyznamna i pres to, ze web neni primarné cilen na hendikepované
uzivatele. Nelze totiz vyloucit, ze web tito uzivatelé nenavstivi. Mezi tyto uzivatele Ize

zaradit napriklad ty, ktefi jsou nevidomi, ktefi maji poruchu vnimani barev

a dalsi smyslové poruchy. [6]

Mezi dalsi kategorii navstévnik( patfi roboti vyhledavacd, ktefi vidi web pouze jako
soubor, pravé proto musi byt tento HTML soubor dobfe napsany. Mezi velmi dilezité
soubory pak patfi soubor robots.txt, kterym Ize vyloucit web z vyhledavani. Druhy
dilezity soubor je sitemap.xml, ktery obsahuje mapu celého webu. Tento soubor
usnadnuje robotdm orientaci na webu. Spole¢nost Google dale penalizuje weby, které

pouzivaji banery v horni ¢asti webu. [6]
Pouzitelnost

Pouzitelnost urcuje, kolik Usili musi uzivatel webu vynaloZit, aby vykonal akci, kv(li které
web navstivil. Pravé proto pouzitelnost webové stranky Uzce souvisi s pfirozenou intuici
uzivatele. Uzivatelé webu jsou zvykli na obecné uzivatelské rozhrani, jsou zvykli ovladat

zarizeni pomoci béznych periferii, jako je mys, dotykova obrazovka atd.

Na dobre pouzitelném webu dokaze bézny uzivatel v rozumném case bez velkého
pfemysleni najit informace, kvUli kterym web navstivil. Dokaze se bez problému
zaregistrovat, objednat zbozi, precist si novinky a uspokojit svoji potfebu, kvUli které

web navstivil. [8]
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Jakob Nielsen stanovil 10 heuristickych pravidel pravé pro tvorbu uzivatelského

rozhrani, které Ize aplikovat pfi tvorbé webu a webovych systémd.

Prvni pravidlo stanovuje, ze systém musi uzivatele informovat o tom, co se de€je a dat

mu tak odpovidajici zpétnou vazbu v rozumném cCase. [9]

Druhé pravidlo stanovuje propojeni systému s realnym sveétem. Systém musi
komunikovat s uzivatelem srozumitelnym jazykem tak, aby mu pravé bézny

uzivatel rozumél. [9]

Treti pravidlo se zabyva uzivatelskou kontrolou a svobodou. Vzhledem k tomu, ze
uzivatelé pomeérné casto vykonaji n€jakou interakci nedopatrenim, je tfeba mit toto

chovani osetrené. [9]

Ctvrté pravidlo pojednavé o konzistenci a standardech. Aby byl systém prehledny, musi
vyuzivat obecné zname vzory, napriklad ikony. Prvky musi byt konzistentni napric celym

systémem a zaroven plnit tu samou funkci. [9]

Paté pravidlo se tyka prevence chyb. Je vhodné se vyvarovat chybam, nez je reSit

chybovymi hlaskami. V tomto pripadé musi byt systém optimalizovan tak, aby riziko

cv v

Sesté pravidlo Gzce souvisi s prvnim a ¢tvrtym pravidlem. Uzivatelské rozhrani musi byt
pro uzivatele pohodiné, aby pfi bézné interakci nemusel vzpominat na to, jakym

zpUsobem se systémem interagovat. [9]

vvvvvv

navrhnout v systému zkratky. V tomto konkrétnim pripadé napriklad registrace. Pri
nasledném prihlaseni se uzivateli nactou informace, které uz nebude povinen

znovu vyplnovat. [9]

Osmeé pravidlo stanovuje, ze je vhodné, aby byl web minimalisticky a esteticky. Pro
uzivatele je minimalisticky design mnohem pohodInéjsi. Minimalisticky design eliminuje

neprehlednost a uzivatel tak najde informaci, pro kterou web navstivil. [9]
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Devaté pravidlo Uzce souvisi s druhym bodem. Vzhledem k tomu, Zze web nemUze nikdy
dosahnout dokonalosti a byt kompletné bez chyb. Musi byt uZivatelské prostredi
pfipraveno i pro scénar, kdy néjaka chyba nastane. Uzivatelské prostredi proto musi byt
optimalizovano tak, aby uzivatel chybu pochopil a bez problému se z ni vzpamatoval,

napriklad navratem na predchozi obrazovku. [9]

Posledni desaté pravidlo se tyka napovéd. | pres to, ze se web da navrhnout tak, aby
k jeho pouzivani nebylo potfeba néjakych navodl a napovéd. Je nezbytné mit n&jakou
napovedu k dispozici. Pravé proto se zde velice Casto vyskytuje sekce FAQ, kde jsou

uvedeny odpovédi na ¢asto kladené dotazy. [9]
Divéryhodnost

DUvéryhodnost webu je zalozena na psychologii. V momenté, kdy zakaznik nebude zcela
presveédcen, ze se jedna o legitimni a dGvéryhodny web, bude mit pochybnosti a k nami

pozadované interakci nedojde.

Z legislativniho hlediska na webu, ktery slouzi k obchodu, musi byt uvedené fakturacni
udaje provozovatele. Pokud by provozovatel tuto podminku nesplnil, hrozi mu pokuta od

zivnostenského Uradu.

DUvéryhodnost jednoznacné podporuji ohlasy zakaznikd. V ramci digitalniho marketingu
Casto dochazelo k tomu, Ze si prodejci recenze psali sami. Praveé proto pocatkem tohoto
roku, podle zakona ¢.374/2022 Sb., veSla v platnost nova pravidla. Prodavajici je
povinen spotrebitele informovat o tom, zda zverejnéné recenze opravdu pochazi

od spotrebiteld. [10]

Dalsi bod, ktery je potfeba pfi navrhu webu respektovat, je grafické ztvarnéni webu.
Jeden z pfistupl se nazyva ,old school”. To je web, ktery uz néjakou dobu funguje, a tim
padem puUsobi autenticky. Tyto weby pUlsobi autenticky pravé proto, Ze majitelé misto
inovace grafického designu investuji do obsahu. Druhy z pfistupl je definovan na
zakladé graficky propracovaného webu. Tim, ze je web Spickové graficky propracovany,

tak ma tu vyhodu, Ze vyéniva. [6]
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Poslednim bodem v ramci dlvéryhodnosti webu je pocit bezpeéi. Pravé zde existuje
nekolik pravidel, podle kterych je na prvni pohled patrné, zdali web je, nebo neni
zabezpecen. Komunikace mezi webem a serverem probiha za pomoci protokolu HTTP.
Tato komunikace neni nijak chranéna a je velice lehce napadnutelna treti stranou,
protoze data nejsou zadnym zpUsobem Sifrovana. Pravé proto byl vytvoren protokol

HTTPS, ktery tento nedostatek resi. [11]

Aby bylo mozné protokol HTTPS vyuzivat, je certifikat SSL nezbytny. Jako priklad je zde
uvedena ukazka certifikatu webu Seznam (viz Obrazek 2). Tento protokol funguje tak, ze
v momenté, kdy uzivatel navstivi web, ktery ma platny certifikat, prohlize¢ oveéri platnost
daného certifikatu a pokud je vSe v poradku, prohlize¢ bude Sifrovat Udaje pomoci
verejného klice webu. Tyto Udaje potom budou odeslana zpét na server, kde budou

desifrovana pomoci verejného a soukromého klice. [12]

URL adresa je dalsi polozkou, kterou je nutné zminit z pohledu dtvéryhodnosti webu.
Vhodné zvolena URL adresa je feSena primarné v oblasti SEO, a to z toho dlvodu, aby
byl web dobre dohledatelny. Pfi tvorbé URL adresy se aplikuje nékolik zakladnich
pravidel, jako napfiklad, ze URL adresa musi byt jasna, srozumitelna, nesmi obsahovat
diakritiku atd. URL adresa je unikatni a ma jasné danou strukturu. URL se sklada ze

subdomény, domény druhé urovné a domény nejvyssiho radu. [13]

Obecné | Podrobnost

Vydan pro

g soucasti certifikdtu=>
Organizacni jednotka (OU)  <Neni soucasti certifikdtu>

Vydal:

Organizaéni jednotka (OU)  <Neni soudasti certifikatu >

Doba platnosti

Datum wydani pondéli 3. dubna 2023 v 7:03:00
Konec platnosti nedéle 2. éervence 2023 v T:02:59

Digitalni otisky

Digitalni otisk SHA-256 54 B5 CB 51 8B B5 B4 B& 37 84 57 1C 00 73 A5 35
4C TAFE 1F 6F 64 DC 2E BC 40 4F DE 31 11 BO F6

Digitalni otisk SHA-1 11A39D7D58B5SAS63 7603671180 D8F1Ca
15 8D 80 BE

Obrézek 2 — Prohlizec certifikatu pro web Seznam Zdroj: [14]
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Podle URL Ize snadno odhalit phisingovy utok, kdy podvodnik mize rdznou formou
dokonale zkopirovat vizualni stranku webu vcetné obsahu. Tento utok je v soucasnosti
velice rozsifeny typ podvodu. V soucasné dobé se utocnici snazi zkopirovat i URL
adresu, aby byla co nejpodobnéjsi té oficialni. Tyto URL adresy maji rdzné podoby
a mUzou byt zcela odlisné a vibec se nepodobat originalnimu webu, nebo se maze lisit

pouze doménou nejvyssiho radu.

Jako pfiklad je zde uveden jeden z poslednich podvodd, kdy se Utoénici snazili vydavat

za web Ceské spravy socialniho zabezpeceni (viz Obrazek 3).

Uttenka divek

| Wy |
tssz | nemocenského pojisteni

Pro pojisténce

Informace o druhu a vysi vyplacenych davek nemocenského pojisténi ihned na
vas osobni tcet

Zastitvies . spusar

Vase zdravotni pojisteni je
aktivni:

https://eporatal-online.cz

Obrazek 3 — Ukazka phisingového ttoku Zdroj: [14]
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Presvédcivost

V pfipadé, ze je primarnim cilemn maximalizovat zisk, je nezbytné vytvorit web, ktery bude
v tomto ohledu napomocny. Prave proto by se mél web chovat jako zkuseny obchodnik.
Takovy web uplathuje principy ovliviiovani lidi tak, aby zvysil pravdépodobnost
k uskutecnéni nami pozadované transakce. O lidském rozhodovani je nezbytné védét
minimalné dvé véci. Lidé se nerozhoduji racionalné a lidé maji urcitou mentalni kapacitu

a ¢as, kterou chtéji vénovat rozhodovani. [6]
Radost z pouzivani

Jestlize je usilovano o to, aby se potencialni zakaznici na web, ktery je zpracovavan,
vraceli, je nutné docilit toho, aby zakaznici pouzivali web radi. Je tfeba docilit toho, aby
web vzbuzoval kladné emoce. Toho Ize docilit tak, ze bude pouzivani webu uzivatelsky
privetivé. Dale pak bude web graficky zdarile zpracovan a bude pro potencionalni klienty

dobre zapamatovatelny. [6]

Radost z pouzivani Ize zpracovat pomoci gamifikace. Gamifikace je strategicka ¢innost,
jez podporuje specifické chovani na zakladé psychologie a uplatnéni hernich principd.

Investice do gamifikace se vétsiné webU spiSe nevyplati. [6]
Vytvoreni vazby

Na vrcholu pyramidy se nachazi vytvoreni vazby. Vazba mezi béznym uzivatelem
a webem muze byt natolik silng, ze sam uZivatel web pravidelné navstévuje, doporucuje
ho ostatnim a prakticky se tak stava ambasadorem tohoto webu. Tato vazba
predpoklada dokonalé pochopeni lidského chovani. Jako priklad Ize uvést socialni sité,

které v dnesni dobé vyrazné ovliviuji verejné déni. [6]
1.1.2 Webdesigner

Vzhledem k tomu, ze je webdesign narocnou a obsahlou disciplinou, tak se na vyvoji
webu zpravidla nepodili pouze jeden webdesigner, ale cely tym webdesignert. Prave
proto si pod pojmem webdesigner nelze predstavit pouze osobu, ktera déla pouze jednu

¢innost. Velmi ¢asto se jeden ¢len tymu vénuje i vice ¢innostem. [6]
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UX designer

UX designer vyuziva pfi svoji praci znalosti z oblasti marketingu, brandingu, psychologie
a sociologie. Pravé proto UX designer na zakladé pozadavkl transportuje pozadavky
klienta do dokumentace. UX designer rovnéz provadi analyzu potencionalnich zakaznik
klienta. Aby byl UX designer schopen analyzovat potencionalni zakazniky, vytvari si
persony. Na zakladé person je schopen vytvorit si uzivatelské scénafe a je schopen
navrhnout prototyp webu ve formé wireframu. Béhem procesu tvorby web testuje

a nasledné optimalizuje tak, aby byl pro zékazniky co nejvice uzivatelsky privétivy. [6]
Webovy grafik

Na vystup UX designera dale navazuje webovy grafik. Ten zpracovava za pomoci
grafickych programi vizualni stranku webu. Mezi nastroje webového grafika patfi
moodboard webu (viz Obrazek 4). Moodboard je koldz, pomoci které Ize upfesnit smér,
jakym bude web vyvijen. Béhem tvorby grafického navrhu musi webovy grafik
respektovat pozadavky klienta. Pro webového grafika je nezbytny graficky cit. Webovy
grafik dale zpracovava grafické podklady pro web. Proto je nezbytna znalost prace
s grafickymi programy. Kromé tvorby multimedialniho obsahu webovy grafik navrhuje

typografickou mrizku a navrhuje konzistentni typografii celého webu. [6]

» YouTube Music

BILLY TALENT

Toma$ Chrastina
Moodboard

Obrazek 4 — Ukdzka moodboardu Zdroj: Vlastni zpracovani
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Webovy frontend developer

Kodér neboli frontend developer zpracovava navrh, ktery dostane od webového grafika.
Tato podoba jiz bude nahrana na web hostingové FTP ve formé webu. Frontend
developer zpracovava navrh tak, aby byl kompatibilni napfi¢ spektrem riznych zafizeni,
na kterych bude web provozovan. Pri kddovani je nezbytna znalost znackovaciho jazyka
HTML, kaskadovych stylt CSS a programovaciho jazyka JavaScript. Frontend developer

se stard primarné o viditelnou ¢ast webu. [6]

V soucasné dobé je i béznym standardem vyuziti riznych frameworkd, které frontend
developerdm vyrazné ulehCuji praci. Mezi nejznaméjsi CSS frameworky jsou

povazovany napfiklad. Boostrap nebo Tailwind.
Webovy backend developer

Backend developer zpracovava tu cast webu, kterou bézny uzivatel nevidi. Pokud neni
hlavnim cilem staticka webova prezentace, je nezbytné zapracovat dynamiku do
webového rozhrani, aby nasledné bylo mozné pracovat s dynamickym obsahem. Prave
proto je vytvaren backend webu. Pro tvorbu backendu se vyuziva napriklad PHP, Java,

Python a JavaScript. DalSim nezbytnym prvkem dynamického webu jsou databaze.
Copywriter

Copywriter se vénuje tvorbé textového obsahu, jehoz cilem je prodej nebo propagace.
Spravny copywriter musi védét, jakym zplsobem uzivatelé internetu pfemysli a jak se
tito uzivatelé na internetu chovaji. Nezbytna je perfektni znalost jazyka. Kvalitni
copywriter dokaze kreativné myslet a ma obecny prehled. Dalsi bod, ktery by mél
copywriter spliiovat, je znalost pouzivani klicovych slov. Pfi psani textového obsahu
musi umeét spravné strukturovat a formatovat text a v neposledni radé jsou podstatné

znalosti v oblasti marketingu. [16]
SEO specialista

Optimalizace pro prohlizece, znama jako SEO (Search Engine Optimization), je pro web
dulezita, protoze umoznuje jeho zviditelnéni. SEO specialista se stara o to, aby byl web
dobre optimalizovany pro webové vyhledavace. SEO specialista rovnéz vyuziva nastrojd
pro analyzu kli¢ovych slov.
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1.2 Technologie pro tvorbu webovych stranek

Pri tvorbé webu je vyuzivano mnoho technologii. Mezi zakladni technologie patfi jazyky
HTML, CSS, PHP a JavaScript.

1.2.1 Znackovaci jazyk HTML

HTML (HyperText Markup Language) je zakladni znackovaci jazyk, ktery je vyuzivan pro
tvorbu webovych stranek. Jiz zastarala HTML4.01 je verze, se kterou se stéle Ize na
internetu setkat. Nicméné pro tvorbu novych webovych stranek se nevyuziva.
V soucasnosti je vyuzivana aktualni verze HTMLS, pro kterou jsou optimalizovany

soucasné verze prohlizecu. [17]

HTML neni programovaci, ale znacCkovaci jazyk. To znamena, ze se jedna
o systém pro identifikaci a popis rlznych komponentd dokumentu, jako jsou napfiklad
zahlavi, odstavce a seznamy. Dalsim znamym znaCkovacim jazykem je XML
(Extensible Markup Language). Jazyk podléha standarddm W3C (World Wide Web
Consortium). Tuto organizace vede Tim Berners-Lee, jenz vynalezl web a jazyk HTML.

Organizace i nadale pokracuje ve vyvoji jazyka HTML a CSS. [18]
Strukturni editor

Mezi nastroje, které slouzi pro tvorbu a Upravu koédu webu, patfi specializované
strukturni editory. Ty jsou navrzené tak, aby usnadnily proces pfi psani elementd,
atributll a dalSich ¢asti kodu. Strukturni editory maji v sobé i rizné Sablony, které

programatordm a kodérlim vyrazné ulehcuji praci. [17]

Mezi oblibené strukturni editory patri velice znamy a rozsireny editor Visual Studio Code.

Ukazka vygenerované sablony HTML5 (viz Obrazek 5).

> < titlehtml > & hitm

html
lang="en"

Document

Obrézek 5 — Sablona téla webu v aktudini verzi HTML5 Zdroj: Vlastni zpracovani
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Néastroj WYSIWYG

WYSISG (What You See Is What You Get) znamena to, Ze je web misto kodovani
vytvaren skrze grafické rozhrani. Tento editor mizeme pfirovnat napfiklad k jinym
publikacnim program(m, jako je napfiklad Affinity Publisher. Mezi tyto nastroje Ize
zaradit napriklad velmi popularni sluzbu WIX. Tyto nastroje jsou nedilnou soucasti
rznych redakénich systémd, napfiklad Wordpress. Tvorba webovych stranek pomoci
grafického prostredi je pro uzivatele pohoding, nicméné je nezbytna znalost jazyka
HTML a CSS. Tyto nastroje nejsou schopné vygenerovat kod ve stavu, v jakém by ho

napsal zkuseny kodér. [17]
1.2.2 Kaskadové styly

Kaskadové styly, které jsou znamé pod zkratkou CSS (Cascading Style Sheets), slouzi
k formatovani obsahu, ktery byl vytvofen pomoci znackovacich jazykd, napfiklad HTML.
Na rozdil od HTML, ktera popisuje strukturu obsahu webové stranky, CSS definuje, jak
ma obsah vypadat. CSS se pouziva napriklad ke zméné fontd, barev, radkovani
a ostatnich Uprav vcetné rozlozeni weboveé stranky. Nova verze CSS umoznuje vyuziti

specidlnich efektl a rdznych animaci. [17]

Pomoci jazyka CSS Ize rovnéz definovat, jak bude web vypadat napfi¢ platformami, na
kterych se bude zobrazovat. Kaskadové styly jsou skvélym nastrojem pro
automatizovanou spravu stylu. To znamena, ze pomoci CSS lze zménit podobu

elementu napfi¢ celym dokumentem za pomoci zmény jednoho rfadku kédu. [17]

Webovy vyvoj Celi fadé problémU. Jedenim z nich je velice omezeny pocet moznosti,
ktery by umoznoval tvorbu ddmysinych rozlozeni. Pravé proto dostavaji webové
prohlizeCe spoustu novych vlastnostijazyka CSS3. Diky této podpore neni nutné vytvaret
velké mnozstvi znackovaciho kodu navic. Nasledkem toho je rychlejsi nacitaniina méne

vykonnych zafizenich. [18]
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| pfes to, ze mnoho novinek jazyka CSS3 je fazi vyvoje a testovani, Ize tyto novinky
v ramci tvorby webu pouzit. Mnoho prohlizec¢l novinky implementuje za pomoci
vlastnich prefix(. Diky kterym Ize docilit toho, Ze se vylouc¢i nasledné kolize s finalni

specifikaci novinek. Schvaleni téchto novinek spada pod organizaci W3C. [18]
SASS

Pravé pro CSS existuji specidlni preprocesory, které kodérlim vyrazné ulehcuji praci.

Jeden z velice znamych CSS preprocesorU se jmenuje SASS.

SASS (Syntactically Awesome Style Sheets) je skriptovaci jazyk, ktery nam po nasledné
kompilaci vytvori plné kompatibilni CSS soubor. Tento skriptovaci jazyk umoznuje
vyuzivat proménné, dédi¢nost, mixiny, nesting a dalsi rizné funkce. Tento preprocesor
pomaha s prehlednosti u stfednich a velkych projektl. Ukazka syntaxe SASS a nasledné

zkompilovaného kodu CSS je zndzornéna (viz Obrazek 6). [19]

Sass

$font-stack: Helvetica, sans-serif body {
Sprimary-color: #333 font: 100% Helvetica, sans-serif;
color: #333;
body }
font: 1lee% $font-stack
color: Sprimary-coleor

Obrézek 6 — Porovnani syntaxe CSS a SASS Zdroj: [19]

1.2.3 JavaScript

JavaScript je skriptovaci jazyk, ktery je pri tvorbé webovych stranek vyuzivan napriklad
k pridani interaktivity mezi web a uzivatele. Jazyk JavaScript je zpracovavan na strané
klienta. Pomoci JavaScriptu Ize napriklad ovéfit validitu formulare nebo ulozit informace
0 uzivateli, které mohou byt vyuZity pfi dalsi navstéveé webu. Dale pak Ize vytvaret rlizné

interaktivni prvky, které jsou na webu bézné vyuzivany, napriklad interaktivni menu. [18]
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1.2.4 PHP

PHP je programovaci jazyk, ktery je, na rozdil od Javascriptu, provozovan na strané
serveru (viz Obrazek 7). Jazyk PHP je vyuzivan napfiklad pfi registraci a pfihlaseni
uzivatele Ci jiné spravé dynamického obsahu, ktera se na webu nachazi. Velmi ¢asto se
vyuziva v kombinaci s databazovym systémem relacniho typu MySQL. Tato kombinace

umoznuje praci s databazemi.

Server

el i~ i Tt e e ]

Request—:-b Call :

. Web server PHP interpreter !

G Re5pONSe m—im— & Output l
1 1

] I

Obrézek 7 — Komunikace mezi serverem a klientem Zdroj: [20]

1.3 Web

Drive se dalo predpokladat, ze uzivatel, ktery navstivil webovou stranku, byl uzivatel, jenz
vyuziva internet skrze stolni pocitac, pfipadné notebook. Pravé proto nebylo nutné, aby
byl web flexibilni a stacilo pouze fixni rozloZeni. S nastupem chytrych telefond, tablet(
a dalSich zarizeni s variabilnim rozliSenim, je nutné, aby byl web responzivni. Pravé proto
nelze web povazovat jako webovou stranku pro jedno zafizeni. Web Ize definovat jako

produkt, ktery Ize zobrazit na vice zarizenich. [17]
Webova stranky

Webové stranky Ize definovat jako splet vzajemné provazanych dokumentd pomoci
odkazll. Webové stranky Ize klasifikovat od jednoduchych prezentaci, blogl az po

zpravodajské weby a rozsahlé portaly. [21]
Online nastroje

Mezi online nastroje Ize fadit ty nastroje, které jsou dostupné ve formé dynamickych
webovych stranek. Tyto webové stranky poskytuji urcité interaktivni sluzby. Mezi tyto
nastroje radime napriklad e-shopy, komunikacni nastroje, online nastroje, socialni sité
ale i napriklad online hry. [21]
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1.4 Wireframe

Jesté pred tim, nez je vytvaren graficky navrh webu, se vytvari wireframe
(dratovy model webu). Wireframe slouzi jako nastroj, ktery vyobrazuje funkce
jednotlivych prvk(, dale pak jejich vzajemné usporadani a vztahy. Pfi tvorbé wireframu
je zamérné ignorovana konkrétni podoba webu, napriklad jak bude web vypadat barevné
nebo jak bude fesen obsah a typografie. Hlavnim cilem draténého modelu je stanovit si

model v obecné roviné. Napriklad zde bude text, tady obrazek, tady ikona atd. [21]

Wireframe Ize vytvorit nékolika zplsoby. Wireframe si Ize nacrtnout, pfipadné narysovat
na papir. DalSim zpUsobem je vyuZiti vektorovych editord, napfiklad Affinity Designer,
kde Ize rovnéz znazornit podobu wireframu. Pro tvorbu wireframu existuji i specialni
editory, kde si Ize wireframe navrhnout. Mezi tyto nastroje patfi Figma, Adobe XD atd.

Jako pfiklad je zde uvedena ukazka navrzeného wireframu (viz Obrazek 8).

E [ Header buttonfink ) [ Header button/link ) ( Header button/link ]
Text Text Toxt
‘ Below the fold CTA ‘
Text ‘ Text Text Text
Sign up CTA
Navigation text Navigation text Navigation text
Email address field [S\gn up CTA hullnn)
® ® ® ®

Obrazek 8 — Ukazka wireframu Zdroj: [19]
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1.5 Multimédia

Tvorba multimedidlniho obsahu ziskava na dllezitosti i pfes to, ze od pocatkl webd byl
skenovat a nejsou ochotni textovy obsah rozsahleji studovat. To znamena, ze text
prolétnou a hledaji informace na zakladé klicovych slov. Proto mnoho uzivateld preferuje
ziskavani zakladnich informaci z obrazkd, videi a jinych multimedialnich prvkd. Praveé

proto se Uspésny web bez kvalitniho multimedidlniho obsahu neobejde. [21]

Diky tomuto faktu spousta webl klade diraz na kvalitu obsahu, protoZe vétSina
uzivatell je uz zvykla na urcitou kvalitu. Je proto velmi obtizné se snazit zakazniky
oklamat néjakymi nefunkénimi nebo castecné funkEnimi nahrazkami. Vzhledem
k nasycenosti trhu a obsahu je proto velice snadné rozpoznat nekvalitni obsah.
V pripadé, ze ma byt web kvalitni, musi byt s multimédialnim obsahem pracovano na
nejvys$si mozné urovni. [21]

Fotografie na webu, které reprezentuji vyrobky, musi byt v jednotném stylu, musi byt
kvalitné vyretuSovany a optimalizovany pro web. Pro fotografie, které reprezentuji tym
pracovnikl, plati ta sama pravidla. Musi byt kvalitni, v jednotném vizualnim stylu
a optimalizovana pro média, kde budou fotografie vyuzity. RlUzné veselé fotky
a ,momentky” je mozné vyuzit v pripadé, kdy tato myslenka zapada do jednotného

vizualniho stylu firmy. [21]

Dalsi kapitolou jsou infografické prvky a kreslena grafika. V tomto sméru byva velice
Castou chybou kombinace grafickych prvkd z nékolika riznych zdrojli a kombinace
nesourodych styld. Pokud ma byt web atraktivni, je nezbytné do néj investovat.
Je vhodné, aby veskeré grafické prvky byly vypracovany jednotnym vizualnim stylem,

a je proto vhodné mit vypracovany graficky manual. [21]

Videa a multimedialni prezentace jsou dalsim vyznamnym prvkem, jez se na webu
nachazi. U téchto prvkd je nesmirné dllezité zabezpecit kompatibilitu napfi¢ rdznymi
zarizenimi. Vytvoreni ilustracniho videa v dnesni dobé neni nikterak komplikované.
Daleko vétsi problem nastava v momenté, kdy pridavame do videa hlasovy komentar,
prave ten pri nespravném provedeni dokaze nesmirné snizit kvalitu videa. Praveé proto je
potreba investovat pripadné do kvalitniho hlasového herce. [21]
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2 FORMULACE PROBLEMU

Vzhledem k tomu, ze cilem této bakalarské prace je navrh webového designu a tvorba
frontendu osobni webové stranky, je potreba stanovit si jednotlivé kroky, které budou
smerovat k dosazeni zadaného cile. Celkovy proces tvorby je znazornén ve schématu,

které je v bakalarské prdaci zobrazeno (viz Obrazek 9).

Prvni krok, v ramci praktickeé casti, se bude vénovat primarné analyze klienta a jeho
potencialnich zakaznikd. V této fazi budou vyuzity marketingové analyzy a nastroje. Aby
bylo mozné klienta dobre analyzovat, je nezbytne vytvorit si proto-persony a vytvorit
SWOT analyzu, kterda nam pomUlze porozumét klientovi a nalézt jedinecny

prodejni argument.

Dalsi analyza, ktera bude nezbytna k pochopeni konkurencniho prostredi, bude analyza
klicovych slov. Tato analyza bude provedena pomoci nastroje Marketing Miner. Tato
Analyza odhali, ktera slova se nejcastéji pouzivaji v momente, kdy zakaznik resi

problematiku v ramci oboru, ve kterém se nas klient pohybuije.

V neposledni fadé je vhodné provést analyzu konkurencniho prostredi a projit webové
stranky ostatnich relevantnich konkurentd, ktefi podnikaji v ramci stejného nebo
obdobného oboru. Tato analyza mize odhalit nedostatky, kterym bude mozné pfi tvorbé

zadaného webu predejit.

Dalsi fazi, ktera bude nasledovat, je tvorba zakladniho draténého modelu, ktery bude
predstavovat zakladni kostru webu. Wireframe bude slouzit jako podkladovy materidl

pro vytvoreni grafického navrhu.

Tvorba grafického navrhu se bude zabyvat pripravou grafického podkladu, ktery bude
nasledné realizovan. Prfi zpracovani grafického navrhu budou soucasné zpracovavany

vizualni komponenty, které budou na webu vyuzivany.

Posledni ¢ast tto prace se bude tykat realizace podle grafického navrhu. Web, bude

realizovan pomoci aktualni verze frameworku Bootstrap, ktery je volné dostupny.

Vystupem bude moderni, plné responzivni web ve formeé Sablony, ktera bude vyztuzena
vyplnovym textem. DopInéna bude i finalni verze webu, ktera bude obsahovat zakladni
text a multimedialni prvky.
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Programové vybaveni, ktere bude vyuzito pro tvorbu webu:

= Visual Studio Code.
= Affinity Designer.
=  ProhlizeC Opera GX.

Nastroje, které budou vyuzity pro tvorbu webu:

=  Marketing Miner.
= Google Fonts.

= Framework Bootsrap 5.
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3 PROCES TVORBY WEBOVE STRANKY

Jak jiz bylo feCeno v prvni kapitole, v oblasti webdesignu neexistuji zadné pevné normy
a predpisy, jak by méli webdesignefi postupovat. Tato kapitola bude popisovat, jakym

moznym zpusobem pfi tvorbé webu postupovat.
3.1 Pocatecni faze

Na pocatku kazdého projektu stoji néjaka poptavka klienta, ktery pozaduje néjakou
sluzbu, napriklad vytvoreni kompletniho vizualniho stylu nebo webu. V tomhle pripadée
bude klient mit néjakou zakladni predstavu webu, kterou bude poptavat. Pokud tato
poptavka bude splfovat veskeré pozadavky, které odpovidaji nasi nabidce, Ize zakazku

prijmout z pozice realizatora. [21]

V pocatecni fazi je nutné poznat klienta, pro kterého bude web zpracovavan. Tato
poptavka mUze byt na pohled podrobné a peclivé zpracovana, nebo se také mize stat,
ze klient nebude mit ponéti, co vlastné chce a potfebuje. Je potfeba vzdy k zadani

pristupovat jako k nekompletnimu. [21]

Pokud se jedna o jednoduché projekty, zkuSeny webdesigner je schopny zadani
dotdhnout intuitivné, pomoci kratkych Uvah a upfesnujicich dotaz(. Vétsinou se ale
vyuzivaji rizné nastroje, které webdesignerovi s upfesnénim zadani pomUzou. Mezi tyto

nastroje radime:

= Dotaznik.
= Kontrolni seznamy.
= Vlastnireserse.

= Osobni pohovory s klientem.

U zakdazek je dilezité posuzovat mozna rizika, ktera s sebou prinaseji. Jsou pfipady, kdy
klient pfijde se svoji jasnou predstavou o vysledku, u které nam nedovoli nic upravit. Tyto
zakazky |ze povazovat za nejvice rizikové, byvaji problematické a mdze se stat, Ze klient

nebude chtit za zakazku zaplatit. [21]

Kromeé zakladni otazky ,proc?” je podstatné, pro koho je web vytvaren, co je ocekavano

od vysledku a jak se to ma udélat.
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3.1.1 Zakaznik

Pro marketingovou komunikaci je potfeba definovat, na koho konkrétné ma tato
komunikace cilit. Identifikace cilovych skupin a rozhodnuti, pro kterou skupinu zakaznikd
bude tato komunikace cilit, je zakladnim kamenem tvorby marketingové komunikace.

Praveé proto je nezbytné zacit analyzou a identifikaci zakaznik({. [23]

Prvni skupina, na kterou Ize cilit, jsou stavajici zakaznici. DalSimi zakazniky, na ktere
bude mozné cilit, jsou zakaznici konkurence a i zakaznici, ktefi produkt nebo sluzbu
vlbec nekoupili. Pomér nakupuijicich a nekupuijicich se lisi. Velky vliv na tento pomér ma
nasycenost trhu, na kterém dany podnik pdsobi. Velmi zasadnim faktorem, ktery ma vliv

na prodej, je cena. [23]

Hlavnim Ukolem je pfi analyze zakaznikl zjistit, jaké maji zakaznici potfeby, preference,
prani atd. Pfi analyze je nutné zkoumat nékolik parametrd. Mezi tyto parametry Ize
zaradit napriklad pro¢ lidé nakupuji néjaky produkt, jestli zakaznici rozlisuji nakup
u rznych konkurentl a pripadné, jaké parametry délaji produkt zajimavéjsi. Pro podniky
je nesmirné dllezité zkoumat chovani zakaznik( a upravovat svoje nabidky tak, aby byly

atraktivni pro trh, na ktery cili. [23]

Identifikace zakaznik( spociva v urCeni charakteristik stavajicich zakaznikd, tak i téch
potencialnich. BEhem této identifikace Ize narazit na spole¢ny prinik zajmda, tak i na
skupiny, které nemaji vibec nic spolecného. Na B2B trhu je velka pravdépodobnost, ze
kazdy zakaznik bude charakterizovan nejen podle odliSnych hodnot spolecnych

parametry, ale i zcela odliSnymi parametry. [23]

Pro pochopeni nakupniho a spotrebniho chovani spotrebitele, je vhodné postupovat

pomoci téchto krokd:

1. Identifikace zakaznika.

2. Analyzovat, jakym zplisobem zakaznici produkt pouzivaji.
3. Zjistit, jaké jsou preference a pozadavky zakaznikd.
4

Prozkoumat rozhodovaci proces, kterym zakaznik prochazi.

Tato analyza je nezbytnd, protoze odhaluje skryté prilezitosti. [23]
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Pri vybéru cilovych skupin se tyto skupiny tridi podle rdznych proménnych, pravé proto
se vyuziva segmentace. Segmentace zakaznikl se rozdéluje podle faktord. Zakazniky

Ize segmentovat napriklad pomoci této tabulky (viz Tabulka 1). [23]

Tabulka 1 — Segmentacni kritéria

Faktory Proménné Priklad
Geografické Staty, regiony, mésta CR, Pardubicky kraj
Demografické Veék, pohlavi 15+, zeny
Socio-ekonomické Prijem, vzdélani Do 40 tisic, vysokoskolské
Socio-psychologické Zivotni styl, charakter Zdravy zivotni styl, plachy
Behavioralni Nakupni chovani Nakupuje obcas
Jiné Nabozenstvi Jediismus

Zdroj: Vlastni zpracovani podle [23]

3.1.2 Persona

Definice segmentu neni jedinym prvkem, ktery musi firma zvazit. Je nezbytné zjistit, zda
segment existuje a jestli je pro jeji potreby dostatecné pristupny, velky a stabilni. Kromeé
segmentace se velice Casto vyuziva tvorba persony. Persona je fiktivni zakaznik, kterého
si marketér vytvori, aby se tak mohl vytvorit marketingovy mix pro offline a online
prostredi. Pri tvorbé persony je nezbytné udélat velice detailni specifikaci. Persona je
velice detailni, aby bylo pro marketéry snazSi pochopit psychiku, potreby a jiné

pozadavky fiktivniho zékaznika. [24]

Mnoho firem vytvari pét az deset person. V prfipadé, ze si firma vytvori maly pocet
person, to mUze vést k prilis velkému poctu malych segmentl, coz by nasledné

zkomplikovalo zamysleny cileny pristup. [25]
Proto-persony

Jedna se o typ persony, ktery je velice ¢asto pouzivan v agenturnim prostredi pro
analyzu zakaznikl. Proto-persony jsou vytvoreny na zakladé fantazie v kombinaci
s libovolnymi daty, ktera mame k dispozici. Proto-persony je nutné brat s rezervou

a v pripadé, kdy jsou predpoklady mylné, Ize proto-personu upravit. [6]
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3.2 Analyza konkurenc¢niho prostredi

Pri navrhu webu je nezbytné povést analyzu prostredi. Pravé proto je vyuzivano mnoho
metod uzivatelského vyzkumu. Mezi metody uzivatelského vyzkumu Ize zaradit online
vyzkum, ktery mUzZe poskytnout Cisla, o ktera se lze opfit. Pfi redesignu webu je
vyuzivana analyza soucasného stavu. Online dotaznik na webu muze odhalit, proc¢
uzivatelé vykonali né&jakou akci. Dalsi formou je dotaznikovy prizkum, jez jako
sociologicka metoda, umoznuje ovérit vytvorené hypotézy na SirSim okruhu lidi, nez
jenom uzivatelé internetu. DalSim podstatnym uzivatelskym vyzkumem je analyza webu

konkurence a analyza dalSich pouzivanych webd. [6]

Pravé na konkurencnich webech se velice ¢asto vyskytuji informace, které mohou byt
velice napomocné pfi navrhu webu. VUbec nezalezi na tom, jestli je podnik na piné
nasyceném, nebo na zcela nenasyceném trhu. Konkurenci a jeji projekty nelze nikdy

podceriovat. Analyzou konkurence neni nutné travit velké mnozstvi ¢asu. [6]
Priklady, odkud je vhodné Cerpat konkurenty pro analyzu:

= Pozadat klienta, aby nam poslal seznam webl, které on sam vnima
jako konkurenci.

» Zadat obor klienta do internetového vyhledavace a projit relevantni vysledky,
které vyhledavac nalezne.

» Projit zahrani¢ni weby, které se zabyvaji stejnym oborem, jako klient. Je
doporu¢ovano prochazet vizualné zdarilé weby. U téchto webl Ize spatfit, ze
vyvoji vizualni ¢asti nékdo vénoval znacné Casoveé usili. Pfi troSe Stésti Ize narazit

na weby zajimavé ze stranky interakcniho designu.

Pravé znalost konkurenéniho prostredi klienta mdze vyrazné ulehc¢it pomoc pfi hledani
reSeni. Pravé diky tomu neni nutné plytvat energii na soucasti webu, které uz maji
néjakou pevnou strukturu, ale je zde prilezitost inovovat jiz zavedené prvky. Pri analyze
konkurencnich webd Ize velmi Casto narazit na chyby. Prave tak Ize predejit vlastnim
chybam. Lze pocitat s tim, ze lidé, kteri budou web klienta navstévovat, se budou zaroven
pohybovat i na dalSich webech. Proto je vhodné si par webd vytipovat. Pri ndavrhu tak Ize

vychazet z ndvrhovych vzor(, na které jsou zékaznici zvykli. [6]

35



3.2.1 SWOT analyza

Drive, nez se zaCne vytvaret jakakoliv marketingova strategie, je nezbytné provést
analyzu podnikatelského subjektu. V tomto pfipadé nezalezi na tom, jak je podnikatelsky
subjekt velky. Pri této analyze jsou zkoumany vnitfini a vnéjsi vlivy. Vnitini vlivy jsou
reprezentovany silnymi a slabymi strankami podniku. Vnéjsi vlivy predstavuiji prilezitosti
a hrozby. Tato analyza se nazyva SWOT analyzou. Matici SWOT analyzy Ize graficky
znazornit (viz Obrazek 10). [23]

POZITIVNI VLIVY NEGATIVNI VLIVY
g Silné stranky Slabé stranky
% Prilezitosti Hrozby
2
Obrézek 10 — Vizualizace SWOT analyzy Zdroj: Vlastni zpracovani podle [23]

3.2.2 Analyza klicovych slov

PFi analyze klicovych slov Ize zjistit, jakym zplsobem zakaznici uvazuji v momenté, kdy
resi urcitou problematiku. Pfi navrhu obsahu je nezbytné védét, jakym zplsobem
zakaznik postupuje, jakou terminologii pfi feSeni této problematiky pouziva. V jakém
kontextu hleda obor, pro ktery je konkrétni web vytvaren. Na zakladé téchto informaci

byva tvoren obsah, ktery se ndsledné na webu nachazi. [6]
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Analyzou kliovych slov se zabyva disciplina zvana optimalizace pro prohlizece (SEO).
V této discipliné se neoptimalizuje obsah pro prohlizecCe, ale pro uzivatele. Hlavnim cilem
SEOQ je dostat web do prednich pficek vyhledavacl. SEO se primarné zabyva obsahem,
ktery se na webu nachazi. Tato disciplina je velice dynamicka, protoze se v ramci
konkurencniho prostredi podniky predhani o klicové pozice. Pravé proto se jedna

o kontinudlni a dlouhodoby proces. [23]

3.3 Navrh arealizace

V prvni fazi tvorby webu bude navrzen zakladni dratovy model. Tento model bude slouzit
ke stanoveni zakladni kompozice prvkd. Do wireframu se nevkladaji zadné grafické
prvky, ale jde pouze o kompoziéni rozlozeni prvkd, jak jiz bylo zminéno v kapitole
(viz kapitola 1.4). Vzhledem k tomu, Ze web bude vychazet z jiz standardizovaného

rozlozeni, nebude tvorba wireframu slozita.

V momentg, kdy uz bude zfejmé, jakym zplsobem bude web kompozi¢né poskladan,
pfichazi na radu navrh vizualni stranky webu. Pri tvorbé grafického navrhu je nutné byt
konkrétni a je nezbytné zpracovat i grafické prvky, které se na webu budou nachazet.

Kromé grafickych prvkl se na webu fesi i typografie.

Navrh webu Ize vytvorit napfiklad v klasickém vektorovém editoru, nebo lze vyuzit

specializované editory, jako je Adobe XD nebo Figma.

3.4 Nastroje pro tvorbu webu

V  souCasné dobé existuje mnoho zplsobd, jak vytvofit web. Vzhledem
k tomu, ze neexistuje zadna norma, ani presny postup, jak vytvaret web, je na
webdesignerovi, jaké nastroje pro realizaci webu vyuzije. V této ¢asti budou popsany ty

nejpodstatnéjsi komponenty, které budou pro praci vyuzivany.

Programy, které budou vyuzity pro tvorbu webu, jsou zminény v druhé kapitole

(viz kapitola 2). Vycet téch nejpodstatnéjsich program:

= Visual Studio Code, strukturni editor specializovan pro tvorbu kodu.
= Adobe Photoshop pro spravu statickych grafickych prvkd.

= Affinity Designer pro navrh draténého modelu a grafického navrhu.
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3.5 Framework Bootstrap

V minulosti se v ramci vyvoje a zdokonalovani programovacich jazyk( provadélo mnoho
rznych zmén, a to ve velmi dynamickém tempu. Postupem cCasu byly tyto jazyky
z urcitého pohledu dokonceny, a nyni umoznuji vytvaret ¢asti aplikaci, pro které jsou
urcené velice efektivné. Nicméné, i se sebelepsimi nastroji je nutné neustale pracovat.
Napriklad v jazyce CSS je potfeba u kazdého projektu znovu definovat zakladni styly
a musi byt znovu nastaveno, jak ma dany prvek vypadat. Dfive zakladni elementy HTML
nebyly nijak naformatovany kvili zpétné kompatibilité. V. momenté, kdy je tvofen uz
nekolikaty projekt a je vyuzivana néjaka komponenta vice nez jednou, je vhodné vytvorit
si néjakou knihovnu. Do této knihovny je dobré ulozit styly, které jsou nejvice pouzivany.

Tato knihovna se v oblasti informacnich technologii nazyva framework. [26]
3.5.1 Twitter Boostrap

Nekonzistentnost rliznych aplikaci v ramci firmy zaméstnance Twitteru trapila. Vzhled
aplikaci byl rozdilny a pro tvorbu byla nezbytna znalost konkrétniho stylu. Pravé proto
zapocaly prace na jednotném CSS frameworku jménem Bootstrap, ktery byl nakonec
vydan jako open-source. Diky tomuto kroku byl pomérné rychle rozsifen. Vytvoreni CSS
frameworku Bootstrap byl tak velky posun, ze ho Ize pfirovnat k tomu, kdy vyvojari zacali

vyuzivat CSS a nepsat styly pfimo do HTML kodu. [26]
3.5.2 Soucasna verze Bootstrapu

SouCasna verze Bootstrapu je verze 53. Mezi kliCové novinky, které byly
implementovany, patfi implementace tmavého a dalSich barevnych rezim(. Dalsi
vyznamnou zmenou je rozsireni barevneé palety s novymi SASS promeénnymi. V nové
verzi byly pridany nové CSS proménné pro gridové body zlomu, odkazy pro barvy
a mnoho dalSich. Plovouci formulare byly aktualizovany a nyni obsahuji primou podporu

pro textova pole. [27]
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3.5.3 Vyhody Boostrapu

Boostrap kopiruje nejmodernéjsi trendy v oblasti webdesignu, pravé proto ma mnoho

vyhod, které jsou zde popsany:

» Vzhledem k tomu, Zze se jedna o open-source framework, jeho pouziti je zdarma
i pro komercni Ucely.

= Kvalitné pfizpasobené styly dokonale funguji na rlznych zafizeni a jsou tedy
100% responzivni.

» Framework byl ve tfeti revizi svého vydani kompletné prepsan, aby podporoval
mobile-first pristup.

» Bootstrap vychazi z flat designu, ktery je specificky minimalismem predevsim
v oblasti uzivatelského rozhrani.

» (Obsahuje grid systém, ktery je rozdélen na dvanact ¢asti a je pIné responzivni.

Mezi dalsi vyhodu lze zaradit i mnozstvi zakladnich Sablon, které jsou nabizeny
samotnym Bootstrapem. Vzhledem k rozsifenosti tohoto frameworku, Ize na internetu
dohledat mnoho Sablon, které jsou zdarma i ke komerénim uceldm. Kromeé sablon, které

jsou zdarma lze najit i vysoce profesionalné zpracované Sablony, které jsou placené. [26]
3.5.4 Implementace a upravy Bootstrapu

V momenté, kdy je rozhodnuto o tom, ze bude vyuzit néjaky CSS framework, je nezbytné
tyto soubory implementovat do HTML souboru. Implementace se provadi nalinkovanim
na nezbytné soubory. Tento soubor Ize nalinkovat pomoci odkazu, kdy je soubor
frameworku ulozen na néjakém externim serveru. Druhym zpUsobem je staZeni CSS

souboru a nasledna implementace do HTML souboru.

Upravy Bootstrapu Ize provést tfremi zplisoby. Prvnim zplsobem je pfimé Uprava
Bootstrap CSS souboru. Druhym zplsobem je pfepsani Bootstrapového CSS pomoci
vlastniho CSS souboru, kde jsou definovany vlastni styly. Poslednim zpUsobem je

Uprava zakladnich styll pomoci preprocesoru SASS. [28]
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4 NAVRH A REALIZACE WEBOVE STRANKY

Tato kapitola se zabyva tvorbou webu, ktera jiz byla vysvétlena v ramci teoretické casti

této prace. Konkrétni popis tvorby je popsdn v druhé kapitole (viz kapitola 2).
4.1 Uvodni faze tvorby webu

V pocatecni fazi je klicové urceni, pro koho web bude vytvaren a na koho bude cilit.
V tomto konkrétnim pfipadé se jedna o fiktivni osobu. Tato fiktivni osoba je studentkou
Univerzity Pardubice, kde studuje obor Multimédia ve firemni praxi na Fakulté
ekonomicko-spravni. Stfedoskolské vzdélani ziskala v grafickém oboru. Jiz od stfedni
skoly se vénuje fotografovani, 8 let, a nyni by si timto zplsobem chtéla privydelat. Praveé
proto mé zalozeny zivnostensky list a mdze tak podnikat jako OSVC. Formou prondjmu
vyuziva ateliérové prostory univerzity, kde foti produktovou fotografii, portréty a ma
zalibu i v oblasti umélecké fotografie. Tato fiktivni osoba disponuje vlastnim vybavenim,
napriklad svétly, softboxy, stativy atp. Pro foceni vyuziva svoji vlastni techniku, mezi
kterou patfi bezzrcadlovy fotoaparat Sony Alpha A7 Ill, ke kterému ma i sadu objektivl.

Naslednou postprodukci zpracovava pomoci licencovanych programt Adobe.
4.1.1 Proto-persony

V ramci tvorby webu je velice dilezité stanovit si, pro koho vlastné bude web urc¢en, na
jaké zakazniky bude cileno. Vzhledem k tomu, ze se jedna o maly web, bude zde

nabizeno pouze nékolik sluzeb. Pro predstavu budou stacit dvé proto-persony.
Patrik Ulehla

Patriku Ulehlovi je 32 let a pracuje jako manazer v realitni kancelafi. Vystudoval stfedni
skolu informacnich technologii v oboru sitaf. Pochazi z Prelouce, kde Zije se svou
rodinou ve vlastnim rodinném domé. Jeho hlavni pfijem pochazi ze zaméstnani, kde
pobird mzdu a provize z prodejl. Jako manazer kancelafe ma za ukol aktualizovat
propagacni materialy, které jeho zameéstnanci pouzivaji. Pravé proto Patrik potfebuje
nové portrétové fotografie svych zaméstnancu. V neposledni fadé by Patrik rad vyuzil

sluzby fotografa pro svoji rodinu a tvorbu rodinnych portrétd.
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Denisa Sladka

Denise Sladkeé je 19 let a pracuje jako influencerka a foodblogerka. Vystudovala stfedni
Skolu s maturitou v oboru hotelnictvi. Pochazi z Pardubic, kde i nadale zije ve svém
vlastnim pronajatém byté. Mezi jeji hlavni zajmy patfi fitness, péce o zvirata a vareni.
Vzhledem k tomu, Ze jeji hlavni pfijem plyne ze socialnich siti, predevsim z Instagramu,
potfebuje neustale kvalitni fotky produktd pro podniky, se kterymi déla spoluprace. Mezi
dalsi fotografie, které Denisa potrebuje, jsou takzvané momenty ze zivota, které sdili na

socialni sité mezi své fanousky.
4.1.2 SWOT analyza klienta

SWOT analyza je sestavovana z vnéjsich a vnitfnich vlivi (viz podkapitola 3.2.1). Pro
spravnou analyzu vnéjsich vlivl byva vyuzivana Porterova analyza péti sil a analyza
PESTLE, kterou Ize nahradit zkracenou variantou PEST. Pro vnitini analyzu Ize vyuzit
analyzu portfolia. Vzhledem k narocnosti projektu se nevyplati vytvaret tyto rozsahlé
analyzy a SWOT analyza bude vytvorena na zakladé informaci, které jsou

k dispozici. VypInéna SWOT analyza je zndzornéna (viz Obrazek 11).

POZITIVNI VLIVY NEGATIVNI VLIVY

2 | [ Modernitechnika Casova flexibilita
F4

< v . e .o
2 8 let zkusenosti Foceni interiér(
2 Fakultni ateliér Nasyceneé trzni prostiedi
o

= . i g i . 150
s Spoluprace Zvysujici se kvalita fotoaparatu
2 s vyrobcem fotoaparat(l na smartphonech

Obrézek 11 — Viyplnéna SWOT analyza Zdroj: Vlastni zpracovani



V posledni ¢asti analyzy je vhodné zanalyzovat konkurencni prostredi. Pro nalezeni
relevantni konkurence lze vyuzit klicova slova, ktera jsou vyhledavana zakazniky. Pomoci
nastroje Marketing Miner Ize vyhledat vhodna klicova slova pro dany obor. Na zakladé

téchto slov Ize nalézt relevantni konkurenty, které bude mozné porovnat.
4.1.3 Analyza klicovych slov

Vzhledem k tomu, Ze je vytvaren web pro fotografku, ktera pdsobi v Pardubicich, je nutné
nalézt zakladni klicova slova, kterd jsou pfibuzna s oborem, ve kterém fotografka ptisobi.
Pro vyhledani vhodnych klicovych slov budou pouzita slova fotografie a fotograf.
Pri zadani téchto slov do Marketing Mineru tento nastroj zobrazi trendova klicova slova.
Na zakladé téchto vysledkd je mozné tato slova implementovat v ramci

obsahové strategie.

Po zadani klicového slova fotografie Ize z vysledk( vycist, ze uzivatelé, v rdmci tohoto
hesla vyhledavaji konkrétni sluzby a fotografy. Mezi slovy fotografie se objevuje HDR

fotografie, kdy se jedna o fotografii, ktera byla vytvofena metodou HDR. (viz Tabulka 2).

Tabulka 2 — Vysledky po zadani slova fotografie

Klicové slovo Hledanost Google Mezirocni Zmena
hledanosti
saudek fotografie 480 +118,90 %
leo fotografie 230 +287,50 %
hdr fotografie 170 +136,40 %
rajCe fotografie 100 +388,27 %
fotografie na doklady 100 +353,20 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Po zadani slova fotograf se v trendovych slovech velmi ¢asto vyskytuje slovni spojeni
s mistem, kde fotograf plsobi. Kromé mista, kde fotograf plsobi, jsou vyhledavana
slovni spojeni, kde uzivatelé hledaji konkrétniho fotografa. Jako posledni klicové slovo,
které se nachazi mezi trendovymi slovy, je heslo fotograf nemovitosti, coz je konkrétni
sluzba (viz Tabulka 3).
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Tabulka 3 — Vysledky po zadani slova fotograf

Klicové slovo Hledanost Google Mezirocni Zmena
hledanosti
fotograf topolna 170 +189,70 %
fotograf vano 80 +225,00 %

fotograf tichy 60 +304,50 %

tomas svoboda fotograf 60 +666,70 %

fotograf nemovitosti 50 +145,50 %

Zdroj: Vlastni zpracovani
4.1.4 Analyza konkurenc¢nich webli

Na zakladé analyzy klicovych slov Ize dohledat relevantni konkurenty, ktefi plsobi
v Pardubicich. Vzhledem k tomu, ze Marketing Miner zkouma data pres vyhledavaci
algoritmus firmy Google, bude pro hledani relevantnich konkurentd vyuzit vyhledavac od
Googlu. V ramci této analyzy budou zkoumany vysledky, které budou nalezeny po zadani
hesla ,fotograf pardubice”. V ramci této analyzy budou zhodnoceny silné a slabé

stranky webU.
Beneda FOTO

Prvnim konkurentem, ktery Google vyhledavac nalezl, je web Beneda Foto. Pfi zobrazeni
zdrojového kédu (viz Obrdzek 12) Ize na prvni pohled rozeznat, Ze ma web propracované

SEQ. Prave diky teto optimalizaci se tento web nachazi v prednich prickach vyhledavani.

<!-- All in One SEO 4.3.5.1 - aioseo.com -->

<meta name="description" content="Va$ rodinny a svatebni fotograf Nabizim foceni ve vlastnim fotoateliéru

<meta name="robots" content="max-image-preview:large" />

<link rel="canonical" href="https://www.benedamiroslav.cz/" />

<meta name="generator" content="All in One SEO (AIOSEQ) 4.3.5.1 " />

<meta property="og:locale" content="cs_CZ" />

<meta property="og:site_name" content="Beneda FOTO Pardubice - svatebni a rodinny fotograf Pardubice" />

<meta property="og:type" content="website" />

<meta property="og:title" content="Uvod - Beneda FOTO Pardubice" />

<meta property="og:description" content="Vas rodinny a svatebni fotograf Nabizim foceni ve vlastnim fotoatdq

<meta property="og:url" content="https://www.benedamiroslav.cz/" />

<meta property="og:image" content="https://www.benedamiroslav.cz/wp-content/uploads/2021/01/logo-2021-Bene

<meta property="og:image:secure_url" content="https://www.benedamiroslav.cz/wp-content/uploads/2021/@1/log

<meta property="og:image:width" content="1300" />

<meta property="og:image:height" content="285" />

<meta name="twitter:card" content="summary_large_image" />

<meta name="twitter:title" content="Uvod - Beneda FOTO Pardubice" />

<meta name="twitter:description” content="Vas rodinny a svatebni fotograf Nabizim foceni ve vlastnim fotoat

<meta name="twitter:image" content="https://www.benedamiroslav.cz/wp-content/uploads/2021/81/logo-2@21-Benq

<script type="application/ld+json" class="aioseo-schema">
{"@context":"https:\/\/schema.org","@graph”: [{"@type":"BreadcrumbList","@id": "https:\/\/www.benedamirod

</script>

<!-- All in One SEO -->

Obrézek 12 — SEO na webu Beneda Zdroj: [29]
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Mezi prednosti webu, na které Ize poukazat, je ta, ze je web implementovan v ramci
redakcniho systému Wordpress. Spravu obsahu skrze redakeni systém zvladne i bézny
uzivatel internetu. Tato administrace umoznuje spravu obsahu, ktera se na webu
nachazi. Mezi dalsi vyhody redakéniho systému patfi zasuvné moduly, které umoznuji
propojeni se socialnimi sitémi. Na webu se rovnéz nenachazi zadné fotografie
z fotobank a veskery obsah, ktery se na webu nachazi, byl vytvoren vlastnikem webu.
Web ma zfizen certifikat a je zabezpecCeny. Pan Beneda rovnéz vyuziva v ramci webu

zasuvny model, kde vyuziva socidlni sit Pinterest.

V ramci webdesignu tento web disponuje velkym mnozstvim nedostatkl. Webova
stranka ma pomérne rozsahle menu. Diky tomu Ize odhadnout, ze bude web rozsahly
a bude mit mnoho podstranek. Pro eventudlniho zakaznika to mize pUsobit neintuitivné.
Z hlediska vizualni stranky je na webu patrnych nékolik pfeslapl. B€éhem prochazeni
webu |ze narazit na Casti, které z vizualniho hlediska rozporuji soucasny styl. Na zaklade
téchto prvkl Ize usoudit, Ze web byl modernizovan, avsak webdesigner, nebo samotny
vlastnik nerespektoval novy vizualni styl. Nejvétsi slabinou nového vizualniho stylu
je samotné logo, které porusSuje veskera pravidla, ktera u tvorby log plati. Na webu je
i mnoho barev, které spolu nekoresponduji. Hned na uvodni strance je pouzita modra
barva na fialovém pozadi. Tato kombinace vyrazné komplikuje Citelnost obsahu

(viz Obrazek 13). Na webu je pouzito mnoho fontd, které spolu nijak nekoresponduiji.

Sluthy Portfolio  Prispévky  Névodyatipy ~Darkovépoukazy Cenfk  Kontakt

Obrdzek 13 — Vystfizek z homepage webu Beneda Zdroj: [29]
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Ateliér Petra

Druhy web, ktery se nachazi mezi vysledky vyhledavani, je Ateliér Petra. Web je rovnéz
provozovan na redakénim systému Wordpress. Web ma rovnéz zfizen certifikat a je
zabezpeceny. Oproti Beneda Foto ma vyrazneé jednodussi navigaci. Vizualné web plsobi
jako portfolio (viz Obrazek 14). Nejvyraznéjsim vizualnim prvkem na tomto webu jsou
fotografie. Tyto Fotografie jsou velice kvalitné optimalizované a je mozné si je zobrazit

ve vySsim rozliseni.

Ateliér Petra OMNE FOTOBLOG CENIK KONTAKT  § @ PoRTFOLIO =

Fotograficky ateliér
Petra Loncakova

Sim hled] zenu. Ano, tak by mohlo znit motto mé préce.

PORTFOLIO:

Obrézek 14 - Vystrizek z webu Ateliér Petra Zdroj: [30]

Nejvyraznejsi slabou strankou tohoto webu jsou odkazy, které se nachazeji v navigaci
portfolia. Tyto odkazy pfesméruji uzivatele pouze na chybovou stranku (viz Obrazek 15).
Lze predpokladat, ze je web stale ve vyvoji a odkazy budou nastaveny pozdéeji. Ateliér

Petra ma na webu zminéneé dvé socialni sité, a to Facebook a Instagram.

Atelier Petra ; X

Stranka nenalezena

Obrézek 15 — Ukdzka nefunkénich odkazd Zdroj: [30]
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4.2 Navrh webového designu

Z analytické casti vyplyva, ze bude web primarné cilit na zakazniky v Pardubicich
a prilehlém okoli. Vysledky téchto analyz budou klicové predevsim kvUli tvorbé

obsahové strategie.

V ramci analyzy konkurencniho prostredi by bylo vhodné web postupem ¢asu rozsifit
a navazat na né&jaky redakeni systém, ktery by nasledné umoznoval propojeni webu se
socialnimi sitémi a na webu by se pak zobrazoval novy obsah automaticky. Z analyzy

rovnéz vyplyva, ze web, na kterém jsou pouze zakladni barvy, plsobi Cisté.

Po kompletnim zpracovani analytické Casti prichazi na fadu navrh webu. Web bude
rozsahem mikro stranka. V ramci planovani neni nutné popisovat hierarchickou

strukturu webu, protoze veskery obsah se bude nachazet na jedné strance.
4.2.1 Navrh dratového modelu

Dratové modely pro desktop (viz Pfiloha A a Pfiloha B) se nachéazeji v pfilohach.
V horni ¢asti webu se nachazi logo spolecné s navigaci. Pod navigaci je vyhrazeny
prostor pro obrazek. Pod timto obrazkem jsou segmenty, které jsou kombinaci
textového pole a obrazku. V dalsim segmentu budou dvé pole, kde bude textovy obsah.
Pod timto segmentem se nachazi galerie obrazk(. Pod galerii se nachazi kontaktni
formular, pod kterym bude znazornéna mapa. Posledni ¢asti webu bude pata, kde budou
tlacitka, ktera budou odkazovat na socialni sité. Pri navrhu dratového modelu je vhodné
navrhnout si zakladni rozlozeni pro chytré telefony. Tyto dratové modely se rovnéz
nachdzi v pfilohach (viz Priloha C, Pfiloha D, Pfiloha E, Priloha F, Priloha G,
Pfiloha H a Priloha I).

4.2.2 Tvorba grafického navrhu

Na zakladé dratového modelu Ize vytvorit graficky navrh. Vzhledem k tomu, Ze se jedna
o zakladni Sablonu, ktera slouzi k realizaci osobniho webu, obsahuje tato Sablona pouze

vypliovy text a obrazky. Graficky ndvrh je umistén v pfiloze (viz Pfiloha J a Pfiloha K).
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V horni ¢asti webu se nachazi zakladni navigace. Pod navigaci se nachazi slideshow,
kde se budou prolinat fotografie. Na jednotlivé snimky slideshow lze vlozit text.
Jednotlivé snimky Ize prepinat pomoci ovladacich prvkd. Pod slideshow nasleduje
text s nadpisy a odstavci textu. Vedle textu se nachazi misto na fotografii, pres kterou
je vlozeny obdélnik s textem. DalSim grafickym prvkem je kombinace fotografie a textu,
ktery je rozdélen na ¢tyri radky. Tato sekce muze slouzit napriklad jako seznam sluzeb
s cenami. Dalsi sekce, ktera se v grafickém navrhu nachazi, je sekce, ktera se bude
zabyvat vzdélanim a zkuSenostmi. Nasleduje jedna z nejpodstatnéjsich sekci, a to je
galerie. Ta je rozdélena do deviti blokd, kde bude mozné umistit fotografie. Po galerii
bude nasledovat zakladni formular. Posledni ¢asti grafického navrhu je paticka. Ta bude
obsahovat prostor pro vlozeni mapy a zakladnich tlacitek, skrze které odkazuji na

socialni sité.
4.2.3 Realizace webu

Cely kéd je popsan pomoci komentar (viz Obrazek 16), aby bylo jasné, co presné dany
usek déla. Kromé Bootstrapového CSS je zde pouzito i vlastni CSS, pomoci kterého Ize

upravit jiz preddefinované styly v CSS Bootstrap. Jak jiz bylo zminéno, tak se jedna

o zakladni Sablonu, ktera je vyplnéna pouze vyplfiovym obsahem a obrazky.

Vzhledem k tomu, Ze byl web vytvaren za pomoci frameworku Bootstrap 5, Ize vyuzit
pro tvorbu stranky jiz preddefinované komponenty, které |ze nasledné implementovat
a editovat. Bootstrap se vyuziva pomoci atributu class, kde se do nazvu tridy vyuzivaji
jiz preddefinované styly. VétSina nazvul je velmi intuitivni a nazev odpovida tomu stylu,
ktery chceme pouzit. Napriklad tridy container, carousel-item, col a mnoho dalSich. Tyto
tfidy jsou zobrazeny na vystfizku (viz Obrazek 17). Béhem vyvoje se velmi ¢asto vyuziva
vyvojarsky rezim, ktery je soucasti kazdého prohlizece. V ramci tohoto rezimu Ize
provadét Upravy, které se projevi okamzité s tim rozdilem, ze se nikam neuklada. Nahled

do vyvojarského rezimu je zobrazen (viz Obrazek 18).
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1
2| <html lang="cs">
3 <head>
4 <meta charset="UTF-8">
5 <meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="IE=edge">
6 <meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">
7 <meta content="" name="keywords">
8 <meta content="" name="description">
9 <title>Document</title>
10| <!-- Favikona -->
1 <link href="img/favicon.ico" rel="icon">
12| <l---->
13| <!-- Bootstrap komponenty -->
14 <link href="https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap@5.3.0-alpha3/dist/css/bootstrap.min.css” rel="stylesheet" integrity=
15 <script src="https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap@5.3.0-alpha3/dist/js/bootstrap.bundle.min.js" integrity="sha384-ENj
16 <link rel="stylesheet" href="https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap-icons@l.10.4/font/bootstrap-icons.css">
17| <l---->
18| <!-- Vlastni CSS -->
19 <link rel="stylesheet" href="css/css.css">
20(<!---->
21
Obrdzek 16 — Ukdzka komentard Zdroj: Vlastni zpracovani
<!-- Slideshow -->

¢div class="container-fluid header"s
<div id="carouselExampleControls" class="carousel slide" data-bs-ride="carousel™>
<div class="carousel-inner">
<div class="carousel-item active">
<div class="background-image-1">
<div class="background-color">

<hl>Lorem ipsum doler sit amet, consectetur adipiscing elit. <br> Lorem ipsum dolcr sit amet, consectetur adipiscing elit. </hl>

<fdiv>
</div>
</divs
<div class="carousel-item">
<div class="background-image-2">
<div class="background-color”>
<hl>Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. <br> Lorem ipsum doler sit amet, consectetur adipiscing elit. </hl>
</div>
<fdiv>
</divs
<div class="carousel-item">
<div class="background-image-3">
<div class="background-color">

<hl>Lorem ipsum doler sit amet, consectetur adipiscing elit. <br> Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. </hl>

</fdiv>
</div>
</divs
</div>

Obrazek 17 — Aplikace Bootstrapovych trid Zdroj: Vlastni zpracovani

ABOUT SERVICE CONTACT

4 heager™> i </iv>

Sner-Fluid py-5 layout™ @ </div>

>
4 Layout™> e </iv>

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Styles  Computed Layout Eventlisteners DOM Breakpoints  Properties

nov s +, @ @

_erid.scss:122

_egrid.scss:117

Obrazek 18 — Ukdzka vyvojarského prostredi v prohlizeci Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.3 Aplikace Sablony

Ve chvili, kdy je dokoncena zakladni Sablona podle grafického navrhu, Ize tuto Sablonu
naplnit obsahem. Tento web je vytvaren pro fiktivni personu, ktera je popsana
(viz kapitola 4.1). Web vychazi z tmavé podkladové barvy, ktera se uz v zakladni Sabloné
nachazi. Pro cely dokument je nastavena zakladni bila barva, (#FFFFFF). Pfi tvorbé webu
pro jiz zminénou fotografku byla dopinéna oranzova barva, (#FF6600). V rdmci Upravy
Sablony byl vyuzit font Prompt, ktery je volné k dispozici v knihovné Google Fonts.

Font se na této strance vyskytuje ve vice fezech.

Horni ¢ast webu slouzi jako navigace, ktera odkazuje na ostatni segmenty webu. Pod
touto navigaci je vlozena slideshow, kde se pohybuji fotografie na pozadi. Tato

slideshow je doplnéna vyraznym textem, ktery popisuje vybrané sluzby (viz Obrazek 19).

DOMO  OMNE  SLUZBY  ZKUSENOSTI  GALERIE  KONTAKT

PORTRETY

V ATELIERU | EXTERIERU

Obrazek 19 — Sekce s navigaci a slideshow Zdroj: Vlastni zpracovani

Dalsi ¢ast webu pojednava o fotografce samotné. Sklada se z textového pole
s nadpisem, ktery je dekorativné dopinén o ozdobné prvky v podobé tfi teCek. Tento
dekorativni prvek se nachazi po celém webu. Vedle tohoto textového pole se nachazi
fotografie, pres kterou je ozdobné viozen maly obdélnik, ktery obsahuje vyrazny text.
Hlavni nadpisy jiz byly vyplnény obsahem a textové odstavce jsou vypInény ilustrativnim
vyplhovym textem (viz Obrazek 20).
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O MNE ..

elitr rebum at

FOTOGRAFUI N
SE VENUJI SPOKOJENYCH
OD ROKU 2015 KLIENTU !

8 LET
ZKUSENOSTI

Obrazek 20 — Sekce o mné Zdroj: Vlastni zpracovani

Nasleduje sekce, ktera pojednava o nabidce sluzeb. Tato sekce se sklada z fotografie,
ktera se nachazi na levé strané. Na pravé strané se nachazi textova ¢ast, ktera obsahuje

vybrané sluzby a ceny (viz Obrazek 21).

NABIDKA SLUZEB ..

PRODUKTOVA FOTOGRAFIE

REPORTAZNI FOTOGRAFOVANT

PORTRETNI FOTOGRAFOVANI V¥ ATELIERL
PORTRETN FOTOGRAFOVANI V EXTERIERU

NAROZENINY A DALS| RODINNE UDALOST

Obrézek 27 — Sekce nabidka sluzeb Zdroj: Vlastni zpracovani
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DalSi sekce pojednava o profesnich zkuSenostech a dovednostech, kterymi fotografka
disponuje. Tato Cast se sklada z prepinaciho prvku, pomoci kterého si lze zobrazit bud
informace o vzdeélani, nebo informace o pracovnich zkuSenostech. V druhé ¢asti tohoto
segmentu se nachazi vizualizované ukazatele pribéhu, které vyobrazuji stupen

zkusenosti v danych programech (viz Obrazek 22).

PROFESNI DOVEDNOSTI ..

VZDELANI A KURZY PRACOVNI ZKUSENOSTI

Stiedni ikola grafického designu Fakulta ekonomicka-spravni ZKUSENOSTI S PROGRAMY
9

Adaba Lightreom Adoba lllustrator

Adobe Phetoshop Adobe Premiara Pro

Obrazek 22 — Sekce profesni dovednosti Zdroj: Vlastni zpracovani

Predposledni segment, ktery se na webu nachazi, je ukazka mych praci. Jedna se
o galerii, ktera obsahuje celkem devét snimkl, které vychazi z Sablony, kterad

byla vytvorena (viz Obrazek 23).

UKAZKA MYCH PRACI ..

Y
i

Obrézek 23 — Sekce ukazka mych praci Zdroj: Vlastni zpracovani
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Posledni ¢ast tohoto webu obsahuje formular, ktery obsahuje kolonku na jméno,
emailovou adresu, pfedmeét a pole, které slouzi k napsani zpravy. Pod timto polem se
nachazi mapa, na které je vyznaceno misto, kde se nachazi ateliér, ve kterém fotografka
pusobi. V tomto konkrétnim pripadé se jedna o fakultni ateliér. V pati¢ce se nachazi tfi
tlacitka, které odkazuji na socialni sité fotografky, konkrétnéji se jedna o Facebook,

Instagram a LinkedIn (viz Obrazek 24).

NEVAHEJTE SE OZVAT

Obrdzek 24 — Sekce nevahejte se ozvat a paticka Zdroj: Vlastni zpracovani

52



ZAVER
Toto téma, které se zabyva webdesignem a multimédii, jsem si vybral proto, ze uz se mu
vénuji od stredni Skoly. Vzhledem k tomu, ze soucasti webdesignu je mnoho zajimavych

s

obord a je tento obor neustale vyvijen, je pro mne pro svoji dynamicnost atraktivni.

Cilem této bakalarské prace bylo navrzeni a vytvoreni responzivniho frontendu webové
stranky za pomoci CSS frameworku Bootstrap. Soucasti prace byla i realizace webu pro

fiktivni osobu, aby bylo mozné ukazat potencial navrzené Sablony.

Soucasti této bakalarské prace jsou navrhy draténych model( a graficky navrh zakladni
Sablony, ktera byla nasledné rozvinuta do ilustracniho pfikladu. Vystup zakladni Sablony
je dostupny na adrese https://kasparova.upce.cz/chrastina/sablona.html. Vyplnéna

Sablona je dostupna na adrese https://kasparova.upce.cz/chrastina/.

Na zakladé vypracovanych dratovych modeld, grafického navrhu, zrealizovaného webu,

okomentovaného kodu a vypracovaného vzorového prikladu byl cil prace splnén.
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PRILOHY

Priloha A — Desktopovy dratovy model ¢adst A
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Priloha B — Desktopovy dratovy model ¢ast B
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Priloha C — Mobilni drétovy model ¢ast A
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Priloha D — Mobilni dratovy model ¢dst B
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Priloha E — Mobilni dratovy model ¢ast C
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Priloha F — Mobilni dratovy model ¢ast D
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Priloha G — Mobilni dratovy model ¢ast E
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Priloha H — Mobilni dratovy model ¢ast F

66



Priloha | — Mobilni dratovy model ¢ast G
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Priloha J — Graficky navrh ¢dst A

HOME ABOUT SERVICE CONTACT

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

LOREM IPSUM DOLCR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIPISCING ELIT.

LOREM IPSUM DOLOR  LAT CLITA. DIAM
SIT AMET, DOLOR DIAM IPSUM
CONSECTETUR SIT. ALIOREM IPSUM
ADIPISCING ELIT.
LOREM

IPSUM
LOREM IPSUM

LOREM IPSUM DOLOR SIT
AMET, CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT.

LIOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIPISCING ELIT

LIOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIPISCING ELIT

LIOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIPISCING ELIT

LIOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIPISCING ELIT
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Priloha K — Graficky navrh ¢ast B

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Lorem psin

Lorem ipsum Lorem ipsum

Schopnosti
Lorem ipsum Lorem ipsum
—

Loram Ipsum Lorem ipsum
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