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Ostatni pripominky k praci

Téma prace je velice aktualni s ohledem na zvySujici se naroky na komunikaci se zakazniky. A to nejen co se
tyka obsahu, ale také pouzivanych komunikaénich kanala.

Bohuzel firma, se kterou byla studentka dohodnuta na zpracovani analyzy, v prub&hu sbéru dat od spoluprace
odstoupila. Nasledné byla dohodnuta spoluprace s firmou, ktera se zabyva prodejem alkoholickych napoji pouze
prostiednictvim internetu. Studentka se tak musela zaméfit vice na marketingovou komunikaéni strategii a nastroje
na tomto komunika¢nim kanalu. Kromé nastudovani vybranych metod pro marketingovy vyzkum a novych trenda
V této oblasti, se studentka sezndmila také s aktudlni legislativou tykajici se aktivit vybrané firmy. Na zaklad¢
vybranych metod pro marketingovy vyzkum a konzultaci s vedenim firmy studentka velmi podrobné popsala
stavajici stav a navrhla zmény na mozna zlepSeni.

Vyjadreni k vystuptiim ze systému Theses
Mira shody je 0%
Otazky a naméty k obhajobé

Studentka pracovala samostatné, pravidelné konzultovala a v§echny pfipominky do prace zapracovala.

Zavérecné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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