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Pripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

Pfredlozena bakalafska prace Ondfeje Novotného se zabyva problematikou marketingové komunikace RegioJet
a.s. v segmentu Zelezni¢ni osobni dopravy. Student v prvni kapitole teoreticky vymezil marketingovou komunikaci,
specifika marketingu sluzeb, v&etné jednotlivych marketingovych nastrojli, a metody pouzité v kvalifikaéni praci,
¢imzZ poloZil teoreticky zéklad pro dal8i kapitoly bakalafské prace. V ramci druhé kapitoly student analyzoval
marketingovy mix a marketingovou komunikaci RegioJet a.s. v segmentu Zelezni¢ni osobni dopravy, pficemz
vysledky analyzy vyuZil ve tfeti kapitole pro navrh celkem sedmi aktivit v oblasti marketingové komunikace
v analyzované spole¢nosti. PfedloZzenou bakalafskou praci klasifikuji: A, protoZe student splnil poZadavky kladené
na tento typ kvalifikaéni prace, zaroven ocefiuji jeho velmi aktivni, kreativni, iniciativni, samostatny a svédomity
pristup, dodrzovani predepsanych termin(, realizaci vlastniho reprezentativniho marketingového prizkumu
a velké mnozstvi navrhd, které reflektuji vysledky analytické ¢asti pfedlozené kvalifikacni prace. Bakalarska prace
obsahuje velké mnozstvi obrazkl, které velmi vhodné dokresluji feSenou problematiku. Bakalafska prace
nevykazuje znamky plagiatorstvi. Dopliujici otazky do diskuze: 1) V oddile 3.1 navrhujete televizni reklamni
kampané&. Uvedte nevyhody tohoto zpisobu komunikace. 2) Ceské drahy, a.s. spustily od dubna 2019 novou
aplikaci "Vlakem na vylet". Méla by spole¢nost RegioJet a.s. rozsifit podobnym zplsobem svoji mobilni aplikaci?
3) V ¢em spatfuiete nejvétsi nedostatek sou¢asné marketingové komunikace RedgioJet a.s.?
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