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ANOTACE

Tato prace se zabyva zhodnocenim moznych ndstrojii pro tvorbu analyzy a optimalizace
webové prezentace. Ndstroje a kritéria pro jejich hodnoceni byly vybrdany dle faktoru, které
ovliviiuji umisteni webovych stranek ve vysledcich vyhledavani. Na prikladu webové
prezentace byly zvoleny vhodné ndstroje a navrzen doporuceny postup optimalizace.
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Analytické nastroje, analyza, internetovy marketing, optimalizace, SEO, webova prezentace

TITLE

Tools for analyzing and optimizing web presentations

ANNOTATION

This thesis deals with evaluation of possible tools for creating an analysis and optimization
of web presentation. The tools and criteria for their evaluation were selected according
to factors that influence their ranking in search results. Using appropriate tools on
the example of a selected web presentations, the recommended optimization procedure has
been proposed.
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Uvob

Moznost vyhledavani na internetu je dnes samoziejmosti. Pro firmy je téméf povinnosti,
aby mély své webové stranky, kde prezentuji jejich produkty ¢i sluzby, kvalitni obsah

a zpracovani stranek. To pomuze pfivést Cetnéjsi navstévy na webové stranky.

Na druhé stran¢ uzivatelé neboli cilova skupina vyuZzivaji internet a jeho sluzby pro ucely

vzdé€lavani, zabavy, a také k nakupovani. [53]

Na internetu se tak potkavaji firmy se svymi potencidlnimi zakazniky. Ti zpravidla
ptichdzi z organického vyhledavani, protoze jsou zpravidla relevantnéjsi nez navstévnici
Z jinych zdroji. Je to dané tim, Ze na prvnich pozicich ve vyhledavani (SERP) ve vyhledavaci
by mély obsahovat kvalitni webové prezentace, které obsahuji relevantni informace o dané
problematice, které potencialni zakaznik hleda. K tomu, aby webové stranky nabidly svij
kvalitni obsah, musi byt spravné optimalizované. Existuji faktory, které pomohou webové

stranky posunout k lepsi pozici ve vyhleddvani.

Jak webové vyhledavace (dale jen vyhledavace) indexuji neustale webové stranky do své
databaze, provozovatelé a analytici kazdy den analyzuji klicova slova, zpétné odkazy,
a predevsim konkurenci Kk zjisténi vysledkt, které by mohly posunout webové stranky

ve vysledcich vyhledavani.

Tvorba kvalitni webové stranky je pouze zacatek uspéchu. O to, jak posunout stranky
ve vysledcich vyhledavani vyse, se zajima mnoho webovych analytikii fady let. Jejich
zékladnim cilem je podrobné analyza webovych prezentaci a nasledna optimalizace. Tim, jak
se vyviji algoritmus spole¢nosti Google, je ¢im dal t€Z§i posunout nebo udrzet dosavadni

pozici ve vysledcich vyhledavani.

Existuje mnoho nastroja, které urychli cely proces analyzy a nésledné optimalizace. Je
na kazdém, jaky nastroj si vybere, protoze existuje mnoho nastroji disponujici velkou sadou

funkci. Ty maji za kol docilit pfijatelné vysledky vcetné ziskani vétsi uspory Casu.

Cilem této bakalarské prace je najit a vyuzit vhodné nastroje pro analyzu, diky kterym lze
nasledné¢ optimalizovat webové prezentace, a dosahnou, co nejlepSich vysledkd
ve vyhledavani. Z tohoto divodu, je vhodné pfi stanoveni kritérii pro vybér vhodnych
nastroji vychazet pravé z hlediska optimalizace pro vyhledavace — neboli SEO (Search

Engine Optimization neboli optimalizace pro vyhledavace).
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Soucasn¢ by tato prace mohla slouzit jako struény navod pro firmy, které chtéji otestovat
svoje webové stranky nejen z hlediska SEO optimalizace, ale také zda jejich webové stranky

vyuzivaji nejnovejsi faktory.

11



1 ANALYZA WEBOVYCH PREZENTACI

Pojem analyza ze slovniku cizich slov ABZ znamena dekompozici nebo rozbor celku
na elementarni casti. Cilem analyzy je identifikovat podstatné informace elementarnich casti
celku. [5] Analyza webovych stranek piehledné vybere dilezité a podstatné informace
Vv podobé zavérecné zpravy. ZavéreCna zprava obsahuje vyhody anevyhody, mozné chyby
anavrh jejich opravy. Realizace analyzy je nutnou podminkou pro tvorbu uspésného webu uz

Vv pocatku planovani. [4]

1.1 Webova prezentace

Webova prezentace je bézna internetova stranka, ktera uzivateli ptinasi dulezité informace
o firm¢, organizaci, produktu, sluzbé ¢i akci. Cilem webové prezentace je poskytnout
uzivateli jednoduchy a piehledny obsah dulezitych informaci a kontaktnich udaji pro

ptipadny zajem ¢i propagaci. [62]
Zasady kvalitnich WWW stranek [24]:

e ze stranek musi byt jasné, pro koho jsou uréeny;

e nesmi byt pfili§ uméleckeé,;

e mnoho grafiky mé negativni dopad na optimalizaci pro vyhledavace;

e minimalizovat pouzivani flash technologie;

e pravidelna aktualizace;

e kvalitni navigace a prolinkovani;

e pouzivani klicovych SEO prvki;

e Dbezproblémova funkce prohlize¢t (Microsoft Internet Explorer, Mozilla Firefox;

Opera, Google Chrome, Safari).

1.2 Principy vyhledavani

Internet obsahuje obrovské mnozstvi webu, jejich podstranek, mezi kterymi musi
algoritmy filtrovat informace, co uzivatel opravdu hledd. Aby tohle bylo na celém internetu
mozné, musi vyhledava¢ ve webovém indexu pochopit, o ¢em dany web je a ptifadit danému

webu hodnoceni vzhledem k velikosti a kvalité jeho obsahu. [14]

Vyhledava¢ lze chapat v naprosté vétSin€é jako fulltextovy vyhledavac, ktery aktivné
vyhledava a prohleddva weby a jejich stranky. Vytvaii vlastni index (databézi) a na zakladé

dotazu navstévnikt nabizi vysledky vyhledavani ze svého fulltextového indexu. [27]
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Robot neboli (anglicky crawler nebo spider) je program (software), ktery prohledava

stranky, soubory sitemap (mapa stranek) a sleduje v nich uvedené odkazy. [24]

Prvni faze se oznacuje jako prochazeni (anglicky ,,Crawling®). Robot pouze zaznamenava
webove stranky. Pokud nevede zadny odkaz na stranku, robot nemiize stranku zaznamenat.
Tento cyklus se stadle opakuje. Robot se vraci, ale na kazdé stranky individualné, tedy

na nekteré Castéji, na nékteré napiiklad jednou za rok a na nékteré tieba viibec. [24]

Druha faze znaci indexovani (anglicky ,,Indexing*). Robot vybira kli¢ova slova, aby zjistil,
o ¢em stranky jsou. Podle toho stranky tfidi aulozi je do databaze, kterou zobrazuje ve
vysledcich. Po zadani dotazu robot stranky znovu neprochazi, ale zndzoriuje vysledky ze

stranek, které ma v indexu. [24]

Treti fazi je hodnoceni (anglicky ,,ranking“). Z minulého kroku, na zaklad¢ indexace,
ma robot pfifazena klicova slova. Pomoci dotazu od uZivatele robot posoudi, zda je stranka
relevantni ke klicovému slovu z dotazu. Po kazdém novém dotazu se zjistuje relevance pro
kazdé hledani zvlast. Vysledky zavisi na fad€ dalSich faktorti a uplatnéni nejriznéjSich

kritérii. [24]
1.3 Faktory ovliviiujici pozici ve vyhledavani

Vyhledavaée posuzuji konkrétni webové stranky podle faktort, kterych existuje okolo 200.
Zde budou uvedeny jen ty nejzakladngj$i, a tim jsou onpage a offpage faktory.
Onpage faktory ptedstavuji vSe, co souvisi s obsahem a kédem stranek. Jsou to prvky pfimo
na konkrétnim webu. Patii mezi né titulek, meta description, nadpisy rtiznych urovni,
ALT tagy, klicova slova, ale také i technické véci, jako jsou rychlost nacitani stranek
a prizptisobeni webu pro mobilni zafizeni (tedy responzivni web). Offpage faktory chapeme
jako zpétné odkazy (reference), které vedou na konkrétni web z jinych webovych stranek.
Celkovy pocet, ale i kvalita zpétnych odkazti odkazujicich na dany web predstavuji dilezité
aspekty, které ovlivni pozici ve vyhledavani. Dalsim dulezitym aspektem mize byt napiiklad
relevantnost zpétného odkazu, ale i tvar odkazu, ktery se oznacuje jako anchor text. Aktualné
veétsi vyznam zpétnych odkazl patii socialnim signalim predevsim z Facebooku, Twitteru,
Google+ a mnoho dalsich, které se zabyvaji danym webem (napf. v podobé¢ sdileni ¢lanku).
[11]

PageRank — hodnoceni podle Google
Tim prvnim a nejvyznamnéj$im algoritmem je Google PageRank [14]. Zkracené PR je

hodnota v rozmezi od 0 do 10, kterou Google pfipojuje kazdé strance ve své databazi.
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Nutno dodat ne celkové webu, ale pouze kazdé strance zvlast. [35] Piedstavuje tedy hodnotu
davéryhodnosti. To znamend, ze kazda stranka predava cast své ,,diivéryhodnosti* strankam,
na které odkazuje. PR je dulezitym faktorem, ktery ovliviluje pofadi dané stranky

ve vyhledavani. Neni vSak nejdulezitéjsi. [27]

Od roku 2016, kdy probéhla posledni aktualizace, Google oficialn¢ zablokoval skore
Toolbar PageRank. Dnes Google dale pouziva PR pouze interné a je stale dulezitym faktorem
v jejich algoritmu. [20] Obrazek 1 poukazuje na ostatni SEO faktory ovliviujici pozici

ve vyhledavani.

SEO Ranking Factors 2016
http://Openumbrella.org

Domain Age : 1 %

m

Keywords in URL :

Keywords in Content : 2 %
Links : 30 %
Site Speed : 3 % /

7

Social Signals : 5 % /

Well Coded : 4 %

User Experience : 5 %

Mobile Responsiveness : 8 % "

Landing Page Optimisation : 8 %

Title Tags : 9 % 7/ Fresh Content : 23 %

Obrazek 1: SEO faktory ovliviiujici pozici ve vyhledavani
Zdroj: [6]
Google k hodnoceni webi pouziva vice nez 200 riznych algoritmt. Nékteré z nich maji

za cel potrestat nekvalitni weby, které ziskavaji jinym zptsobem vysoky PageRank. [15]

Algoritmus Google Panda vyhledavace od spole¢nosti Google z roku 2011 neni vyjimkou.
Algoritmus se snazi zaméfovat na detekovani nekvalitniho obsahu a jeho penalizaci.
Divodem vzniku bylo posunout nejkvalitnéj§i weby na piedni mista Vv pfirozeném

vyhledavani. [18]

Dalsi aktualizace algoritmu Google Penguin z roku 2012 pfinesla dal$i penalizaci webt
tykajici se nekalé praktiky ziskavani zpétnych odkazi (linkbuildingu). TéZ se n€kdy oznacuje

jako Black Hat SEO. [19]

Algoritmus Hummingbird z roku 2013 se zaméfil na vyznam dotazi (kliovych slov)
v kontextu, vztahy mezi nimi, a tim zlepsil kvalitu vysledt fulltextového vyhledavani. [22]
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Vyhledavaci algoritmus Pigeon z roku 2014 se zamétuje na definovani potieb uzivatele dle
dané lokality, kde se nachazi. Je to tedy integrace organického vyhleddvani, map a signala
uzivatele. Nejvice se tato aktualizace tyké nabizenych sluzeb typu: ubytovani, strava, sport

apod. [59]

Z roku 2015 byla provedena aktualizace algoritmu Mobilgeddon vyhledava¢e Google.
Ptizptisobeni webovych stranek pro zobrazeni pomoci mobilniho telefonu. Necelé 3 roky od
vydani nové aktualizace spolecnosti Google a internet stdle obsahuje spousta
webovych stranek fungujici bez responzivniho designu. Pro ovéteni a zjisténi piipadnych

chyb existuje nastroj Mobile friendly test sluzby Google Search. [41]

1.3.1 Vyhledavaé Seznam

Podobné jako vyhledava¢ Google i Seznam disponuje algoritmem, ktery je utajovany
a hodnoti webové stranky, které urcuji jejich pozici ve vyhledavani. Tim algoritmem je

S-Rank. [52]

S-Rank — hodnoceni podle Seznamu

Podobné jako vySe zminény PR ptedstavuje hodnotu v rozmezi od 0 do 10. Pomoci
S-Rank spole¢nost Seznam pfifazuje dualezitost kazdé stranky na Ceském webu. Vypoclet
probiha pomoci algoritmu, ktery zohlediuje, odkud na stranku odkazuji zpétné odkazy,
ale i doptedné odkazy. Je nutné dodat, Ze métitko S-Rank je jednim z kritérii uréeni pozice

ve vyhledavaci Seznam. [52]

1.4 SEO analyza

Termin SEO je zkratkou anglickych slov Search Engine Optimization, coz v cestiné Ize
chapat jako optimalizace pro internetové vyhledavace [11]. SEO analyza je vhodnym
nastrojem, jak ovéfit, zda web netrpi z pohledu optimalizace pro vyhleddvace zavaznymi

nedostatky, které by branily v maximalnim vyuziti potencialu webu [3].

Obecnym cilem pouzivani SEO nastroju a technik je ziskat ve vysledcich vyhledavani
vys$si pozice. Vysledkem tspésné optimalizace pro vyhledavace je web s formou a obsahem,
ktery umoznuje prochazeni a zpracovani vyhledavacim robotem, bez jakéhokoliv
problému. [11] Analyza je orientovana na dilezité prvky webu, které vedou k uspésnosti

webovych stranek ve vyhledavacich. [11]
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Obsah SEO analyzy [47]:

1. Analyza klicovych slov — vybér klicovych slov véetné navrhu vhodnéjsich slov.

2. Analyza zpétnych odkazi — kontrola zpétnych odkazu, které odkazuji na testovany
web.

3. Analyza navstévnosti — zjiSténi poctu navstév, aktudlni pozice webovych stranek
ve fulltextovych vyhledavacich.

4. Analyza pfistupnosti — kontrola pfistupnosti stranek, zda je vhodna pro roboty
vyhledavaci. Zda navigacni struktura a zptisob provazani (prolinkovani) je dostatecny.

5. Analyza responzivniho webu — provéfeni stranek, zda testovany web pouziva
responzivni Sablonu pro mobilni telefony.

6. Analyza bezpecnosti — testovani, zda je stranka z pohledu bezpecnosti spravné

zabezpecena. Zda pouziva nejnovejsi HTTPS.

1.4.1 Analyza klic¢ovych slov

Pro urCeni spravné strategie vytvareni obsahu webu, nejCastéji pomoci copywritingu je
dalezité provést analyzu klicovych slov. Vysledkem analyzy klicovych slov je seznam
klicovych slov a slovnich spojeni, které nejcastéji uzivatelé zadavaji do svych vyhledavacu.
Duvod, pro¢ nékteré stranky nedosahuji vysSich pozic ve vyhledavani, je ten, ze fraze ¢i

slovni spojeni $patné zakomponovaly do dilezitych mist na webovych strankach. [11]

Long tail (¢esky ,,dlouhy ocas* ¢i ,,dlouhy chvost*)

V oblasti SEO se pouziva termin ,,dlouhy ocas® pro fraze zadavané do vyhledavact, které
jsou vyhledavané méné cCasto nez obecna slova. Zpravidla jsou viceslovna, proto je
oznacujeme jako long tail. Optimalizaci na long tail délame proto, Ze existuje velky pocet
téchto slov, tudiz v souétu tvoii long tail vétSinu z celkového poctu hledani. Vysokou
navstévnosti mize dosahovat webova stranka diky cileni na desitky tzv. long tail, a to nemusi
mit klicova slova ve vysledcich na vysoké urovni. Obrazek 2 zobrazuje prehledné vyskyt

klicového slova ,reality* rozsifen na konkrétni frazi. [29]
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- ‘ Jednoslovné frize (reality) .
' Maly konverzni pomér Long tall

2-slovné frize (reality Ostrava)

) Konkrétni frize (realitni Kanceldr Ostrava, byt 3+1 Ostrava)
Mo Vyisi konverzni pomér

AABasEFSC 430 Mm

Podet vyhledavini

Obrazek 2: Ukazkovy graf rozsiieného kli¢ového slova ,,reality* na konkrétni frazi

Zdroj: [8]

1.4.2 Analyza zpétnych odkazu

Zpétny odkaz (anglicky backlink) znaci jakykoliv odkaz sméfujici na konkrétni web
zZ jinych webovych stranek. Oznacuje dilezitou oblast optimalizace pro vyhledavace, presnéji
spada do oblasti off-page faktory. Pocet zpétnych odkazi vedouci na konkrétni web
znazoriuje VvEtsi pozici ve vyhledavani. Takové zpétné odkazy musi byt v prvni fadé
relevantni a pochazet z divéryhodnych zdroju. Kritérium hodnoceni je kvalita. Tim se zabyva
naptiklad vyhledava& Google, ktery rozdéluje zpétné odkazy na ptirozené a nepiirozené. Cim
vice nepfirozenych (vétSinou nakupovanych) zpétnych odkazl vede na konkrétni web, tim je

vétsi pravdépodobnost penalizace webu (pokles pozice nebo vyfazeni z indexu). [12]

Zpétné odkazy lze rozdélit na interni (anglicky internal backlink), ktery vede na jinou
podstranku konkrétniho webu nebo na externi (anglicky external backlink), ktery ptedstavuje
odkazy z jinych webt. Prolinkovani, které spada pod interni zptisob odkazovani, ulehéuje
navstévnikim efektivnéj$i pohyb po konkrétni webové strance. Jako SEO technika také
pomaha ke zvysSeni hodnoty daného webu vyhledava¢im, jako jsou Google ¢i Seznam.
Dulezitou soucasti odkazu je anchor text. [9] Tedy slova, ktera tvofi aktivni odkaz na jinou

stranku. Navstévnik ma stru¢nou informaci, co se na konkrétni strance nachazi [7].

1.5 Navstévnost

vvvvv

komunikace se zakazniky. Komunikace se musi analyzovat, monitorovat a zlepSovat.

Z pohledu firmy neni pfili§ t€Zké analyzovat navstévnost na webovych strankach. [11]
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1.5.1 Analyza navS§tévnosti

Pro dalsi rozvoj a zlepSovani webovych prezentaci se pouziva analyza navstévnosti. Je to
sada, ktera se sklada z klicovych faktorti, jako jsou monitorovani chovani navstévnika,

sledovani piichozich odkazt anebo kontrola kampani. [16]

1.6 Responzivni web

Predstavuje web, ktery se dokaze ptizpusobit kazdému displeji. At uz si navstévnik
prohlizi web na mobilu, tabletu, pocitaci ¢i jiném zafizeni. Pro navstévnika bude responzivni
web vzdy piehledny a jednoduchy na fizeni. Pro mobilni telefony neni nutnosti vytvaret

specidlni mobilni verzi webu. Staci jeden web na vse. [10]

Vyhledava¢ Google zacal v roce 2015 penalizovat weby, které nejsou prizpisobeny
mobilnim zafizenim. Proto je dulezité vénovat responzivnimu webu patii¢nou pozornost. [10]

Dalsimi diivody mohou byt naptiklad [46]:

e naskok pred konkurenci,
e navstévnici se rychle zorientuji i na malych displejich,
e vyssi vykonnost webu,

e nartst navstévnikli z mobilt a tablet apod.

1.7 Pristupnost

Pojem pfistupnost (v anglictiné accessibility) chapeme jako stav, ktery neklade svym
uzivatelim pfi pouzivani zadné piekazky. Pro vozickafe to miZze byt napiiklad vytah
V budové. Pro piistupny web to mohou byt naptiklad slabozraci. Synonymum pro piistupnost
je bezbariérovost. Tedy snazime se o funkénost webovych stranek, bez piekazek, které¢ by

branili uzivateli pfi jeho pouzivani. [55]
1.7.1  Analyza pristupnosti

Piistupnost stranek znamend jejich vytvoreni tak, aby je mohli pouZivat zdravotné
postizeni lidé. TudiZ za pomoci prostfedkii a zplsobu, ktery vyhovuje handicapovanym

navstévnikim, se mize povazovat piistupny web. [36]

DodrzZeni pravidel pfistupnosti znamena také, ze stranky lze pouzit i na jinych zafizeni,
jako jsou napftiklad mobilni telefon ¢i tablet. Tim, Ze firma pouziva analyzu ptistupnosti, dava

jasné najevo, Ze je spoleCensky zodpovédna vici v§em uzivatelim. [55]
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1.7.2  Metodiky pristupného webu

Web Content Accessibility Guidelines 1.0

Nejznamé;jsi pravidla tvorby bezbariérového webu byla vytvotrena v kvétnu 1999 specialni
skupinou Web Accessibility Initiative (WAI) v ramci konsorcia W3C. Obsahuji 14 zakladnich
pravidel. [55]

Section 508

Section 508 uklada vSem federdlnim organiim, které provozuji informacéni systémy,
povinnost poskytovat informace pfistupnym zptisobem, a to jak svym zaméstnancim, tak
| vefejnosti. [23]

Blind Friendly Web

V cestiné je to dokumentace zdsad piistupnosti webovych stranek pro tézce zrakove
postizené uzivatele. Vznikla v roce 2000 v prostifedi sjednocené organizace nevidomych
a slabozrakych (SONS). Pravidla jsou sestavena proto, aby byly stranky pfistupné zrakoveé

handicapovanym uZzivatelim. [55]

1.8 Pouzitelnost

Pouzitelnost (anglicky usability) je soubor pravidel zlepsSujicich interakci navstévnika
s webovou strankou. Je neptedstavitelné, aby stranka byla neptehledna a nesrozumitelna.

Diraz se klade na uzivatelsky pozitek a na nalezeni potiebné informace. [43]

1.8.1 Analyza pouZitelnosti

Analyza pouzitelnosti se zamé&fuje predevsim na uzivatele a jejich schopnosti ovladat web
co nejjednoduseji. Stranky jsou vytvareny pro uZivatele s cilem zaujmout. Cilem tedy je, aby
webova stranka byla pehledna, srozumitelna a méla mit jednoduché ovladani, aby se uzivatel

dostal béhem prvnich par sekund, tam, kam potieboval. [2]

Je to idedlni nastroj pro odhaleni nedostatkli napfi¢ celym webem. Mnoho potencialnich
zakaznikl opousti stranky z divodl pochybnosti o firmé nebo nabidce. Je tedy dulezité

vytvorit prostiedi divéry pro zakaznika. [2]
Tim muze byt napiiklad [2]:
e Telefonicky kontakt, ktery znaci jistotu, ze firma existuje.
e Vriceni penéz vyvolava v zédkaznicich pocit bezpecnosti nakupu.

e Ochrana dat upozornuje, ze informace o poskytovani citlivych dat jsou chranéna

podle existujicich zakoni.
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2 NASTROJE PRO ANALYZU A OPTIMALIZACI

vvvvvv

Tato kapitola obsahuje pouze ty nejdilezitéjsi nastroje, které mohou pomoci
k analyze a optimalizaci webovych prezentaci. Kritériem vybrani téchto nastroji byla
pfedev§im cena, funkcnost a obsahlost vyuziti. Nastroje jsou sefazeny podle obsahu
analyzy SEO a nésledné stru¢né popsany. Pouze n¢kolik vybranych nastroji bylo v dalsi ¢asti
této prace pouzito. Ostatni vybrané nastroje jsou nedilnou soucasti a je na kazdém, jaké

nastroje si dany uzivatel vybere.

Zakladni analyticky nastroj Google Analytics (GA) predstavuje médium vhodné ke
kvantifikaci aktivit nav§tévniki na daném webu a vytvafeni pichledi o nich [58]. Jeho
vyuzivani je bezplatné a umoziuje velkou Skalu informaci o chovani navstévniki, névratnosti

investic do online reklamy, hledani chyb na daném webu apod. [21]

Implementace je pro uzivatele snadna. Podporuje vice nez 30 jazykovych mutaci véetné
ceStiny. M4 velice intuitivni navigaci a pfijemné grafické zpracovani pomoci prehlednych
grafi. BohuZzel se tato prace timto nastrojem ddle nezabyva, protoze nebyl vyuzit ptistup do

kodu webovych stranek danych e-shopt. [44]
2.1 Nastroje pro analyzu klicovych slov

2.1.1 Collabim

Nejpouzivangjs§i SEO nastroj v CR, ktery rozhodné patii do seznamu doporuéenych

nastroji webové analytiky. [13]
Nastroj disponuje 4 zakladnimi funkcemi [13]:

e méti pozice klicovych slov a PPC reklamy,
e analyzuje stranky,
e $pehuje konkurenci,

e eviduje zpétné odkazy.

Nastroj dokaze méfit az v 5 vyhledavacich (Google, Seznam, Yahoo!, Bing a Yandex).
Obsahuje sluzbu Site finder, kterd umoziuje zjiSténi konkurence. Po nalezeni klicovych slov
sluzba dokéaze zobrazit moznou konkurenci v podobé webovych stranek, které na trhu
obsazuji ptedni pozice ve vyhledavani. Navrh klicovych slov 1ze nastrojem kazdy den méfit
aanalyzovat. Vystup znazoriiuje pozice Ve vyhledava¢i Google ¢i Seznam, cena

prokliku v PPC reklamé, navstévnost a mnoho dalsiho. Nastroj disponuje v sekci
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,konkurence® porovnani klicovych slov daného webu S ostatni konkurenci na trhu.
V neposledni fad¢ se dokaze nastroj propojit s nastrojem GA, a tim méfit navstévnost, miru

okamzitého opusténi apod. [17]

Nastroj nabizi vSechny ucty zdarma pro mozné vyzkouSeni, kterd je omezena pouze
na 14 dni. Pro vyzkouSeni by byla pfijatelna 30denni zkuSebni lhata pro komplexnéjsi méfeni

a vyzkouseni vSech moznych funkci, které dany nastroj nabizi. [17]

Vyhodou toho nastroje je, ze disponuje pfesnymi daty z méfeni. Obsahuje kompletniho
pravodce i veskeré funkce v Ceském jazyce. Dokaze 1épe analyzovat trh a zaméfit se na
konkurenci daného webu. Nevyhodou je, Zze obsahuje mensi pocet funkci. Tim vynika

napiiklad néastroj Marketing Miner.

2.1.2  Marketing Miner

Piehledny cesky data mining nastroj, ktery obsahuje sadu jednoduchych piedem
pripravenych ndastroja (,,minery*). Pro analyzu klicovych slov se nej¢astéji pouzivaji nastroje
jako Planova¢ klicovych slov (napt. AdWords) nebo Navrh klicovych slov (napt. Sklik).
Ty ale nabizeji pouze omezené vystupy, jako jsou napiiklad misto piesné hledanosti, jeji

rozsahy apod. [39]

Nastroj Marketing Miner dokdze z obou nastroji ziskat presnd data vcetné dat
z naSeptavacu. Jde tedy o Keyword minery Naseptavace (Google, Bing, YouTube, Wikipedia,
Seznam, Sbazar, Zbozi.cz) a AdWords Navrhy, ktery mimo jiné pod sebou pro ¢esky trh
zahrnuje 1 Sklik. MM disponuje ,,Link Prospecting miner*, ktery umozniuje zjistit frekvenci
vyskytu domén ve vysledcich vyhledavani (ve vyhledavaci Google). Vystupem je pichled
nejsiln€jsich konkurentd, od kterych se miize dany web (nebo e-shop) inspirovat piedevsim ve
volbé klicovych slov. Nejdilezitéjsi ¢asti této analyzy je ziskani podkladovych dat. Je to

nejsilngjsi ast tohoto nastroje, ktera ziska data na par kliknuti. [39]
Vystupem jsou tedy [39]:

e hledanost kli¢ovych slov,

e cena za proklik v PPC,

e m¢sicni statistiky hledanosti,

e nejlepsi vstupni stranka podle vyhledavaci k danému dotazu,
e aktualni pozice webu ve vysledcich vyhledavani,

e Kkonkuren¢nost v organickych vysledcich vyhledavani,

e automaticka kategorizace dotaz.
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Vyhodou tohoto robustniho nastroje je rozhodné ¢eské zdzemi. Veskeré funkce, pruvodce,
tipy, triky jsou v ceském jazyce. Obsahuje vice funkci nez napiiklad vySe zminovany
nastroj Collabim. Dokaze ziskat data napfiklad z nastrojii, jako jsou Open Site Explorer,
Majestic nebo Ahrefs. Podstatnou vyhodou jsou rozhodné jednorazové analyzy, na které se
nastroj hodn¢ zaméfil. USetfi spoustu prace, casu i pen€z, protoze obsahuje mnoho minera,
které nahrazuji velké mnozstvi ostatnich nastroji. Nevyhodou je, ze dany nastroj dokaze
monitorovat pouze 20 projekti, oOproti nastroji Collabim, ktery dokaze sledovat
az 40 projektt. [39]

2.1.3 KWFinder

Vyvijejici slovenska spole¢nost Mangools, ktera nabizi bezplatny plan pro navrh kli¢ovych
slov ¢i slovnich frazi. Vyhledavaci dotaz lze specifikovat na konkrétni zemi a jazyk. Po
vloZeni klicového slova nastroj poskytuje bohaté uzivatelské rozhrani v podobé metrické
tabulky (seznam navrhovanych klicovych slov). Obsahuje hledanost pocitanou jako pramér
za poslednich 12 mésicti v podobé sloupcového grafu, primérnou cenu za proklik (PPC)
ktera se pohybuje v rozmezi od 1 do 100. Cim mensi hodnota obtiznosti, tim pravdépodobné
mensi procento konkurence vyuziva zadané kli¢ové slovo. SERP Checker napravo od
metrické tabulky zobrazuje nejvySe postavené webové stranky ve vyhledavaci se zadanym

kli¢ovym slovem. [28]

Vyhodou daného nastroje je vyuzitelnost vSech nastroji zdarma, které jsou omezené.
Naptiklad pro zpétné odkazy lze vyhledat pouze 100 odkazi denné. V nejvysSim tarifu
»Mangools Agency* lze prihlasit az 10 uzivateld najednou. Je to skvéla ptilezitost napiiklad
pro tymové prace. Naopak nastroj disponuje men$im poétem funkci. Cena je pro mensi pocet

funkci pfijatelna a za nejvyssi tarif 1ze zaplatit zhruba 1 800 K¢/mésic. [28]

2.1.4  Sklik navrh kli¢ovych slov

Obecné nastroj SKlik predstavuje reklamni systém, ktery zobrazuje cilené inzeraty

ve vysledcich vyhledavani pomoci ¢eského vyhledavace Seznam.cz [45].

Navrh klicovych slov v nastroji Sklik je vhodny pro tvorbu seznamu klicovych slov
aslovnich spojeni. Nastroj lze vyuzit bezplatné. Pomoci nastroje lze zjistit nejvice
pouzivana klicova slova ¢i fraze na zadané téma. Nastroj lze nalézt na uctu Seznam

v sekci Nastroje. [31]
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Vystup se sklada z nasledujicich ¢asti [31]:

e Hledanost — ptedstavuje mési¢ni primér poctu uzivatelskych dotazii reprezentujicich
klicové slovo ve vyhledavaci siti za poslednich 12 mésicti.

e Rocni trend — sloupecky graficky reprezentuji trend hledanosti klicového slova
za poslednich 12 mésici.

e Konkurence — vyjadiuje, jaky je zajem o inzerci na dané klicové slovo (nabizi piehled
o cenové nabidce).

e Primérna cena — vyjadiuje primérnou realnou cenu za proklik na dané klicové slovo.

2.1.5 AdWords Keyword Planner

Neboli Planova¢ klicovych slov od spoleénosti Google disponuje tfemi zakladnimi

moznostmi vyuziti [1]:

e navrh kli¢ovych slov a sestav,
e nahrani vlastniho seznamu kli¢ovych slov a ziskani odhadu jejich vykonu,

e kombinovani seznamt slov a vytvareni odhadu.

Nastroj je umistény v menu uétu AdWords pod polozkou nastroje a planovani. Zobrazuje
konkrétnéjsi fraze na zadany dotaz, mésicni hledanost, kterd je vypoctena jako u vétSiny

téchto nastrojt, tedy primér za poslednich 12 mésicu. [1]

Planova¢ klicovych slov lze vyuzit bezplatné. Je vice rozsifitelny nez vySe uvedeny
nastroj Sklik Navrh klicovych slov. Obsahuje vice informaci o klicovych slovech ¢i frazich

a disponuje vizualnimi prostiedky v podobé grafii a tabulek. [1]
2.2 Nastroje pro analyzu zpétnych odkazua

2.2.1 Majestic Site Explorer

Ptedstavuje zakladni néstroj odkazového indexu Majestic SEO. Po vlozeni URL adresy
nastroj nabidne pouziti indexu, a to bud pro aktualni zpétné odkazy nebo historické

odkazy (maximalné 5 let zpatky). [51]

Citation flow pfedstavuje vlivnost stranky, kterou miZeme snadno dohledat, ze kterého
odkaz vede. Predstavuje spiSe kvantitativni hodnoty zpétnych odkazi dané stranky.
Trust flow znamena divéryhodnost dané stranky. Pokud je Citation flow vyssi nez Trust flow,

budou u daného webu pievladat odkazy z katalogi, PR webi apod. Muze se stat, ze
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Citation flow se nebude pfili§ lisit od Trust flow. To bude znamenat, ze odkazy pochazeji

z kvalitng&jsich webovych stranek. [51]

Vyhodou nastroje je jeho pouzitelnost odkazového profilu, ve kterém lze nalézt velmi
mnoho funkci. Bohuzel vétSina funkci je zpoplatnéna. Historicky index je placeny a mnoho
funkci jako je napiiklad ,,Link profile* neni pro neplacenou verzi k dispozici. Tato prace
zpoplatnéné funkce k analyze a optimalizaci webovych prezentaci nevyuziva. Nejdrazsi tarif

dosahuje hranici az 70 000 K¢&/mésic. [51]

2.2.2  Open Site Explorer

Jako dalsi analyticky nastroj pro zpétné odkazy existuje nastroj Open Site Explorer od
spole¢nosti SEOmoz. Disponuje velkou sadu SEO nastrojii pod jednou stiechou. Nastroj
dokaze vyhledat odkazy mifici na jakoukoliv webovou stranku. Vyhodou je, Ze Ize zjistit
odkazy, které vedou na dany web, ale i na web konkuren¢ni. Je tedy mozné se inspirovat

a vyuzit stejné kvalitni odkazy jako konkurence. [54]

Vyhodou nastroje jsou dobte vyuzité filtry, které pomahaji zobrazeni zpétnych odkazii
vcetné jejich anchor textl. Pomoci pfichozich odkazli lze sledovat a nasledné¢ navézat
spolupréci s témi, co na dany web odkézali. Nevyhodou néstroje je vyssi cena. Ta je ponékud
veétsi nez u dosavadnich nastroji. Zakladni cena MozPro je 99 dolari za mésic, coz je
zhruba 2 000 K¢/mésic. Pro zajem je tu moznost vyuzivat nastroj 30 dni zdarma. Bohuzel se
timto robustnim nastrojem zde nebudeme zabyvat, ale vyuzijeme pouze jeho Ccast

analyzu zpétnych odkaz. [54]
2.3 Nastroje pro analyzu navStévnosti

2.3.1 SimilarWeb

Nastroj umoziujici ziskat ramcovy ptehled o provozu a dalSich uzite¢nych vlastnostech
webovych stranek. Diky nastroji lze sledovat navstévnost konkurence. To oceni mnoho

provozovatelt webovych stranek. [38]
Nastroj nabizi dulezité informace o [38]:

e poctu navstév za obdobi,
e pramérné délce navstévy,
e poctu stranek na navstévu,

e miry okamzitého opusteni,
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e rozdéleni navstévnosti dle stata,

e rozd¢leni navstévnosti dle zdrojt.

Nevyhodou tohoto nastroje je nedostatek informaci o malych webech. Ty obsahuji mensi
poCty navstévnosti a pro nékteré nastroje, jako jsou naptiklad SimilarWeb, je obtizné tyto
udaje ziskat. Méfeni se tim padem stavd méné presné a je dulezité se nefidit jen timto
nastrojem. Jako druhy nastroj, ktery se zabyva analyzou navstévnosti, je napiiklad zminovany

Google Analytics. [38]
2.4 Nastroje pro testovani pouZzitelnosti a pristupnosti

2.4.1 Web Accessibility evaluation tool

Zkrdcen¢ WAVE predstavuje bezplatny nastroj, ktery slouzi webovym vyvojarim
zpristupnit webovy obsah. Slouzi tedy ke zhodnoceni pfistupnosti webového obsahu.

Podporuje pokyny v Section 508 a WCAG 2.1. [60]

Vyhodou je podrobny popis chyb a jejich nasledna oprava. Nevyhodou tohoto nastroje je,
ze nedokaZze upozornit na vSechny pokyny, ale pouze na problémy piesahujici ramec téchto
pokynd. Obrazek 3 zobrazuje vysledek testu v nastroji WAVE, ktery provedl analyzu

webové stranky amazon.co.uk. [60]
Wave zobrazuje informace o pfistupnosti tiemi zptisoby [60]:

e Styly (anglicky ,,Styles View*) — pfedstavuje stranku s ikonami a indikatory.

e Zadné styly (anglicky ,,No Styles View*) — zobrazuje stranku se zakdzanymi styly.

o Kontrast (anglicky ,,Contrast View*) — zobrazuje pouze kontrastni problémy
zalozené na pokynech WCAG 2.0.
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@ WAVE

web accessibility evaluation tool

www.amazon.co.uk >

E Mo Styles | Contrast

WAVE has detected the following:
||:| |5 Errors
16 Alerts
» | 40 Features
|4-B Structural Elements
4 HTMLS5 and ARIA
IZ? Contrast Errors

Panel Options

[£] ? DETAILS: A listing of all the WAVE
iCons inyour page.

B DOCUMENTATION: Explanation of
the WAVE icons and how you can
MaKe your page more accessible.

-5 OUTLINE: The heading structure of
=~ the web page.

Obrazek 3: Vystup webové stranky amazon.co.uk v nastroji WAVE

2.4.2 Web developer

Vhodny nastroj pro navrh vizudlni stranky webu

nabizi

Zdroj: [25]

Web Developer od

Chrise Pedericka. Jedna se o detailni prozkoumani a pochopeni struktury stranky webu.

Vystupem miize byt napiiklad stranka s vypnutymi kaskddovymi styly, vypnutym

1 f C55 = Forms @ lmages ﬂ Information ﬁ Mescellansous f‘ Cutlme
Walidate CE5 Vahdate Section SOB
validate Feed Vahdate WCAS
Validate HTML Validate Local CS5

ol Validate Links Validate Local HTML

i Resize

Wiew Source

Javascriptem, stranka S alternativnimi popisky k obrazkim a mnoho dalSiho. Obrazek 4
zobrazuje pracovni liStu fungujici jako dopln€k v prohlize¢i Google Chrome. Vyhodou tohoto

nastroje je okamzité vyuziti funkci a je bezplatny. Nastroj v této praci nebyl vyuzit. [26]

o

L Ophions

Obrazek 4: Lista nastroje Web developer
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2.5 Nastroje pro kontrolu responzivity

2.5.1 Google Search Console — Mobile friendly test

K testovani pouzitelnosti v mobilech lze vyuzit nastroj Mobile friendly test pomoci
bezplatné sluzby Google Search Console. Nastroj umoznuje rychle a snadno otestovat
webovou stranku (bez potfebné registrace), zda je optimalizovana pro mobilni zafizeni.
Vystup testu zahrnuje snimek obrazovky, ve kterém je mozné nahlédnout, jak stranka v testu
obstala. Nasledné nastroj poskytne seznam zjisténych problémi. Vyhodou tohoto nastroje je

I mozny postup opravy. [56]
2.6 Nastroje pro testovani bezpe¢nosti

2.6.1 Sucuri SiteCheck

Nastroj slouzici pro kontrolu zabezpeceni webovych stranek. Kontrola predstavuje vyskyt
Skodlivého software béZiciho na strankach, kontrola pfitomnosti webu v backlistu,
zabezpeceni Sucuri Firewallem a aktualnost pouzitych verzi dané¢ho systému. V informacich
lze zjistit verzi aktudlni instalace napi. WordPressu, ale i pouzitou verzi PHP ¢i webového
serveru. Nastroj lze vyuzit i bezplatné. Placena verze zakladniho tarifu se pohybuje okolo

5 000 K¢é/rok. Nevyhodou nastroje je, ze dokaze provadét udrzbu pouze pro jeden web. [42]

2.6.2 Observatory by Mozilla

Predstavuje kontrolni nastroj od spole¢nosti Mozilla Firefox.  Zajistuje kontrolu
zabezpeceni v podobé certifikatu SSL véetné fady dalSich kontrol. Vyhodnoceni se zobrazuje
v podobé stobodové stupnice. Kontrola také zahrnuje Content Security Policy (CSP).
Cookies, XSS, redirekty a mnoho dalsich kritérii. Nastroj se da vyuzit bezplatné. Obrazek 5
zobrazuje hodnoceni testu daného webu spoleéné se skorem a vysvétlenim danych
nedostatkli. Vyhodou tohoto néstroje je zobrazeni dosaZenych chyb, jejich vysvétleni a mozny
postup opravy. Pritvodce je bohuzel v anglickém jazyce, ale nabizi bohaté¢ informace, které

jsou vhodné k opravé danych chyb. [42]
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Test Pass Score Explanation

Content Security Policy % -25  Content Security Policy (CSP) header not implemented [i ]
Cookies - 0  No cookies detected [i}
Cross-origin Resource Sharing v o  Content is not visible via cross-origin resource sharing (CORS) files or headers [i ]
HTTP Public Key Pinning - o HTTP Public Key Pinning (HPKP) header not implemented (optional) [}
HTTP Strict Transport Security X 20 HTTP Strict Transport Security (HSTS) header not implemented [i}
Redirection x -5 Initial redirection from http to https is to a different host, preventing HSTS [i ]
Subresource Integrity b3 -5  Subresource Integrity (SRI) not implemented, but all external scripts are loaded over https [i ]
X-Content-Type-Options x -5 X-Content-Type-Options header not implemented i}
X-Frame-Options v 0 X-Frame-Options (XFO) header set to SAMEORIGIN or DENY [ ]
X-XSS-Protection ® -10  X-XSS-Protection header not implemented [i}

Obrazek 5: UZivatelské rozhrani nastroje Observatory by Mozilla
Zdroj:[42]

2.7 Nastroje pro teplotni mapy

2.7.1 ClickTale

Nastroj umoziujici sledovani uzivatelti a jejich chovani na webovych strankéach. Prvni
vystup Form analytics, ktery umoziuje komplexni sledovani interakce uzivatele s formulaiem
na webové strance. Dal§i vystup zndzornuje Scroll mapa, kterd zobrazuje, kterd Cast
webové stranky uzivatele nejvice zajima. Scroll mapa obsahuje Link Analytics, ktery slouzi
pro detailni monitorovani odkazi na webu (naptf. pocty kliki). Posledni vystup Visitor
Playback zobrazuje pohyb kurzoru mysi, kliknuti a stisk klaves uzivatel. Nastroj nebyl v této

praci vyuzit z divodu pfistupu do kodu webovych stranek sledovanych e-shopi. [37]
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3 ANALYZA A ZHODNOCENI VYBRANYCH WEBOVYCH STRANEK

Cilem této kapitoly bude pomoci vybranych nastroju analyzovat a zhodnotit tfi vybrané
e-shopy. Vybér byl uskutecnén na zakladé mensiho e-shopu bio-harmonie.cz nachazejici se
ve mésté¢ Vyskov. Jedna se 0 internetovy obchod zaméfeny na zdravou vyzivu, ktery je na
trhu jiz od roku 2013. Disponuje mensi navstévnosti webu a nezobrazuje se na piednich
pozicich ve vyhledavani. Pro srovnani byly vybrany dva e-shopy, které byly nalezeny na
vyhledavaci dotaz ,,zdrava vyziva®“, ktera tematicky koresponduje s prvnim sledovanym
e-shopem. Internetové obchody se nachazeji na prednich pozicich ve vyhledavani, presnéji na
prvni pozici se nachazi e-shop prozdravi.cz a na tieti pozici e-shop nutri-vyziva.cz. Jedna se

tedy o vysledky organického vyhledavani webu.

Ukolem je posunout e-shop bio-harmonie.cz na piedni piicky ve vyhledavani. To znamena
zvysit navstévnost internetového obchodu a konkurovat dvéma vybranym e-shoptum z pozice

vyhledavani na klicova slova ve vyhledavaci Google 1 Seznam.

Vsechny tifi internetové obchody budou v prvnim kroku analyzovany.
E-shop bio-harmonie.cz podrobnéji, zbylé dva e-shopy pouze stru¢né. V posledni ¢asti budou
vysledky srovnany. Data byla analyzovana v obdobi od prosince 2017 do tinora 2018.

3.1 Analyza kli¢ovych slov

Prvni krok pro vhodnou analyzu kliCovych slov byl vyuzit online dostupny nastroj na
internetové strance Www.seotestonline.cz. Cast vystupu zobrazuje seznam nejpouzivangjsich
klicovych slov, ktery byl vyuZit pro analyzu konkrétnich klicovych slov v nastroji
Marketing Miner. V této ¢asti v nastroji MM byla vyuzita neplacena verze, ktera dovoluje
analyzu pouze péti klicovych slov. V zavéru byla provedena kategorizace klicovych slov
Vv nastroji OpenRefine. Pro srovnani vSech tfi sledovanych e-shopti byl pouzit analyticky

nastroj Collabim.

E-shop bio-harmonie.cz

Obsah daného e-shopu znazoriiuje pouze tii klicova slova, kterd se nachazi v titulku
a popisku. Zadné z kli¢ovych slov se nenachazi v prvni & druhé urovni nadpisu. Obsahuje
pouze nepatrnou cCast tieti urovné nadpisu. Nejvice pouzivané klicové slovo na webové
strance jsou ,,.Caje”, které maji nejveétsi procento zastoupeni. Tabulka 1 zobrazuje piehled

kli¢ovych slov daného e-shopu.
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Tabulka 1: Seznam kli¢ovych slov e-shopu bio-harmonie.cz

Slovo Titulek Popisek H1 H2 H3 H4 Text Celkem
caje 1 1 0 0 0 0 29 31

bio 1 0 0 0 0 0 23 24
petivo 0 0 0 0 2 0 19 21
smési 0 0 0 0 0 0 19 19
prirodni 1 1 0 0 0 0 8 10
ovoce 0 0 0 0 0 0 16 16
kosmetika 1 1 0 0 0 0 T 9

oleje 0 0 0 0 0 0 15 15

Zdroj: [48]
V nastroji MM bylo vybrano pét nejpouzivangjSich kli¢ovych slov, které nastroj podrobné

zanalyzoval. Vybrana klicova slova jsou: ¢aje, bio, pecivo, smési, piirodni.

Nastroj vyhodnotil pét nejpouzivanéjsich klicovych slov za ptili§ obtizna a konkurencni.
Dotazy byly nalezeny u vSech péti kliCovych slov ve vyhledavaci Google jako super tézka.

Obrazek 6 zobrazuje ptehledny graf analyzy SERP ve vyhledavaci Google.

Google SERP Competition Distribution

31-50 (Very Hard) [ 51+ {Super Hard) o 2/2

Obrazek 6: Analyza SERP e-shopu bio-harmonie.cz ve vyhledavadi Google

Zdroj: [40]
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Piiloha A zobrazuje piehledny graf analyzy SERP ve vyhledavaéi Seznam. Ctyfi
nejpouzivanéjsi klicova slova zobrazuji stfedné konkurencni dotazy. Poukazuje, ze
vyhledava¢ Seznam vyhodnotil kli¢ova slova za méné konkuren¢ni nez ve vyhledavaci

Google. Je tedy dulezité sledovat kli¢ova slova v obou vyhledavacich.

Obrazek 7 zobrazuje pozice klicovych slov ve vyhledavac¢i Google i Seznam. Vsech pét
klicovych slov se nachazi na vysoké pozici. Je zde patrné, zZe té¢zké a super tézké konkurencni

dotazy mayji vysoky dopad na pozici ve vyhledavaci.

Pozice 5 klicovych slov e-shopu bio-harmonie.cz
ve vyhledavacdi Google i Seznam

pocet klicovych slov

1-3 4-6 6-10 10-20 20-60 60+

pozice ve vyhledavaci

B Pozice Google M Pozice Seznam

Obrazek 7: Pozice kli¢ovych slov e-shopu bio-harmonie.cz
Zdroj: upraveno podle: [40]
Obrazek 8 =zobrazuje hledanost péti nejpouzivanéjSich klicovych slov e-shopu
bio-harmonie.cz ve vyhledavaci Google i Seznam, ktera je vypocétena jako priamér za
poslednich 12 mésicii (bfezen 2017—Gnor 2018). Graf zobrazuje nejvySe hledané klicové
slovo ,,caje*. Je tedy dobré se na toto klicové slovo vice zaméfit a pomoci vhodného nastroje

rozsit na long tailova kli¢ova slova, ktera mohou pomoci ke zlepseni pozice ve vyhledavaci.
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Hledanost 5 klicovych slov e-shopu bio-harmonie.cz
ve vyhledavaci Google i Seznam

1400

- 1180
2 1200
% 1000 920
< 690
= 800 600
g 60 352
’g 400
> 151 170
2 200 71 35 35
o
caje bio pecivo smesi pfirodni

klicova slova

B Hledanost Google @ Hledanost Seznam

Obrazek 8: Hledanost 5 kli¢ovych slov e-shopu bio-harmonie.cz
Zdroj: upraveno podle: [40]

E-shop nutri-vyziva.cz

Obsahova stranka daného e-shopu znazoriiuje vétsi pocet klicovych slov v titulku
i v popisku. Neobsahuje zadné klicové slovo v prvni Grovni nadpisu. Ostatni tirovné nadpisu
jsou obsazeny nizkym poctem klicovych slov. Pfiloha B zobrazuje seznam klicovych slov.

Nejpouzivangjsi kli¢ova slova byla vybrana v nastroji MM.

Kli¢ova slova jsou: vyziva, zdrava, raw, potraviny, eshop. Ptiloha C zobrazuje pozice
nejpouzivanéjsich klicovych slov ve vyhledavaci Google i Seznam. Velka ¢ast kli¢ovych slov
znazoriuji vyssi pozice ve vyhledavani. Je to dané diky vétsi mife super tézkych klicovych
slov ve vyhledavacéi Google, které piedstavuji v analyze SERP velmi konkurenéni dotazy.

Ptiloha G zobrazuje podrobnou SERP analyzu danych kli¢ovych slov ve vyhledavaci Google.

Posledni faze znédzorfiuje objem hledanosti klicovych slov. Z grafu je patrné, Ze
vyhledavace maji rozdilné vysledky pramérné hledanosti. Je tedy dulezité se témito
metrikami fidit. Pro vyhledava¢ Google nejhledanéjsim klicovym slovem jsou ,,potraviny*
apro vyhledava¢ Seznam ,.eshop“. Dany e-shop s velkou pravdépodobnosti bude cilit
klicova slova pro vyhledava¢ Google s mnohonasobn¢ vétsim poctem hledanosti nez pro
vyhledava¢ Seznam. Je to dané tim, Ze vyhledavac¢ Google je celosvétovy a obsahuje vétsi
pocet navstévnikl. Piiloha E zobrazuje graf, ktery piedstavuje objem hledanosti kli¢ovych

slov ve vyhledavaci Google i Seznam.
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E-shop prozdravi.cz

Obsahova stranka posledniho sledovaného e-shopu zobrazuje nadpisy prvni urovné.
Obsahuje mensi pocet klicovych slov v titulku a popisku webu. Nejvice pouzivana klicova
slova jsou ,,dodani* a ,,vas“ s nejvétsim procentem zastoupeni. Ptiloha H zobrazuje seznam

klicovych slov. Byla vybrana nejpouzivanéjsi kli¢ova slova pro dany e-shop v nastroji MM.

Kli¢ova slova jsou: dodani, vas, hubnuti, prozdravi, kapsli. Pozice nejcastéjsich klicovych
slov se nachazi na vysokém umisténi ve vyhledavaci Google I Seznam s vyjimkou
klicového slova ,,prozdravi“, které se nachazi v doméné sledovaného e-shopu. Ptiloha D
zobrazuje podrobny piehled pozice klicovych slov ve vyhledavaci Google i Seznam. Ve
vyhledavaci Google se nachazi zhruba polovina klicovych slov, ktera znazornuji supertézké
konkuren¢ni dotazy. Priloha | zobrazuje podrobnou SERP analyzu danych klicovych slov

ve vyhledavaci Google.

Posledni faze znazoriuje objem hledanosti klicovych slov. Z grafu je patrné, Zze
vyhledavace maji rozdilné vysledky primérné hledanosti. Je tedy dulezité se témito
metrikami fidit. Oba dva vyhledavace daného webu obsahuji nejhledanéjsi klicové slovo
,whubnuti“. Dany e-shop podobné jako ptfedchozi bude s velkou pravdépodobnosti cilit
kli¢ova slova pro vyhledava¢ Google s mnohonasobné vétsim poctem hledanosti nez pro
vyhledava¢ Seznam. Piiloha F zobrazuje graf, ktery piedstavuje objem hledanosti klicovych

slov ve vyhledavaci Google i Seznam.

3.1.1 Srovnani e-shopi

V této casti byla vybrana klicova slova e-shopu bio-harmonie.cz a nasledné srovnana
s konkurenci dvou sledovanych e-shopti. K tomu byl vyuzit nastroj Collabim. Sledovany
internetovy obchod bio-harmonie.cz konkuruje pfedevsim long tailovymi kli¢ovymi slovy,
které odkazuji dany web na ptedni pozice ve vyhledavani. Naopak konkurence dominuje pti
jednoslovnych ¢i dvouslovnych kli¢ovych slovech. Je to dano tim, Ze kliCova slova jsou
pouze jednim z mnoha faktoru, ktera ovlivni lepsi pozici ve vyhledavani. Ptiloha J zobrazuje
piehled celé tabulky v nastroji Collabim pro vyhleddva¢ Google. Pfiloha K zobrazuje stejny
prehled v néstroji Collabim, ale pouze pro vyhledavac¢ Seznam. Z vysledkl je patrné, Ze
hledanost a pozice klicovych slov se ve vyhledavacich pomérné lisi. Nejlépe umisténa kli¢ova
slova e-shopu bio-harmonie patii long tailovym kli¢ovym slovim, které piedstavuji pro
e-shop navstévniky, ktefi jsou ochotni nakoupit konkrétni produkt ¢i sluzbu. Otazniky v obou

pfilohdch znamenaji nezjisténa data v daném nastroji.

33



3.1.2 Srovnani vysledki

V posledni ¢asti této analyzy nasleduje vyhodnoceni vSech tii sledovanych e-shopi.

K vyhodnoceni bude zatazen i doporuceny postup optimalizace.

E-shop bio-harmonie.cz

Prvni vyrazny krok pro lepsi umisténi ve vyhledavaci je upravit nebo doplnit obsahovou
stranku webu. Titulek obsahuje pfiliS mnoho znakd. Doporuceny rozsah titulku je mezi
20-70 znaky vcetné mezer. Obsahova Cast nezobrazuje informace o zahlavi i zapati stranky.
Diky tomu vyhledava¢ nemutze snadno urcit obsahovou Cast stranky. Posledni ¢ast obsahové
stranky nezobrazuje hlavni nadpis prvni Grovné. Je nutné nadpisy doplnit a sefadit do

spravného poradi.

E-shop nutri-vyziva.cz

Druhy sledovany e-shop nutri-vyziva.cz zobrazuje mensi nedostatky. Meta description
obsahuje vétsi pocet znakid, nez je doporuceno. Internetovy obchod neobsahuje informace
0 zahlavi izapati. Vyhledava¢ nemutze snadno urcit obsahovou ¢ast stranky. Neobsahuje
hlavni nadpis webu. Nadpisy nejsou ve spravném potadi, dochazi k preskakovani urovni.
U velké vétSiny obrazkii uvedené na strdnce nejsou vyplnény alt tagy, aby je mohly
vyhledavace zaindexovat. V obsahové ¢asti je malo textu. Doporuc¢eny rozsah je minimalné

15 % poméru textu viici HTML kodu.

E-shop prozdravi.cz
Posledni sledovany internetovy obchod prozdravi.cz vysel ze vSech tii e-shopt z pozice
klicovych slov nejlépe. Porad je co zlepSovat, a tento e-shop neni vyjimkou. U par obrazka

chybi alt tagy a na strance chybi text, ktery je pod doporuc¢enou hodnotou 15 %.

3.1.3 Doporuceny postup optimalizace

K optimalizaci klicovych slov jsem vyuzil vhodny néstroj MM. Pro vytvofeni reportu byl
vyuzit miner AdWords Navrh pro rozsiteni klicovych slov. Po vytvofeni datasetu bylo nutné
celou tabulku ulozit naptiklad do excelu. Existuji dv€ mozZnosti, a to bud’ pro prohledani
celého datasetu ruén€¢ nebo pomoci WordCloud generatoru, ktery zobrazi nejvice
frekventovana klicova slova. V této ¢asti byla vybrana druhd moznost pomoci WordCloud
generatoru. Nasledné pomoci filtru v nastroji Excel byla odstranéna nepotiebna klicova slova.
Po vycisténi klicovych slov ¢i frazi bylo nutné dana slova ¢i fraze kategorizovat do skupin.
Pro lepsi prehlednost a pouZzitelnost se o to postaral nastroj OpenRefine, ktery je zdarma na

adrese openrefine.org. Pro optimalizaci byla vyuzita klicova slova e-shopu bio-harmonie.cz,
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ktera byla analyzovdna a Vv ndstroji MM pomoci naSeptavacii rozSifena na vice nez
5 000 naSeptanych frazi, vycisténa v nastroji Excel a nasledn¢ pfedana do tohoto ndastroje pro
vhodnou kategorizaci. Tabulka 2 zobrazuje kategorizaci v nastroji OpenRefine pro dany

internetovy obchod.

Tabulka 2: Kategorizace kli¢ovych slov pro e-shop bio-harmonie.cz

v All * Input |v|Znacka | Keyword ¥ CPC ¥  Competition * | Search Volume
50. Caje produkt £a) 10.75 KE 0.8963683788122 1510
51, Caje produkt zeleny £aj 1052 KE  0.9047619047619 1360
52 Caje produkt sypane caje 10.37 K& 0.997180451127382 137
53. Caje produkt mafcha ¢aj 11.11 Ké 0.99555255306942 T30
54. Caje produkt bily Eaj 7.36 KE 0.917089344559585 470
55 Caje produkt bylinné caje 9 56 KE 0.99520788530466 340
56. Caje produkt caj matcha 11.41 KE  0.99867374005305 490
57. Caje produkt zazvorovy taj  7.994585 673
53. Caje produkt tatransky caj 0 785
29 Caje produkt konvice ma ¢aj 4.3917954 1045

Zdroj: upraveno podle: [34]

Posledni faze optimalizace by méla byt zaméfena na obsah webovych stranek daného
e-shopu. Pomoci nové ziskanych klicovych slov ¢i frazi je doporucené doplnit
meta description na dany pocet znakt. Doplnit hlavni nadpisy a vytvofit sefazenou strukturu
dokumentu od hlavniho nadpisu po nejnizsi tiroven. Doplnit vice textu v¢etné klicovych slov

do obsahu. Vsechny zminéné kroky povedou k ziskani lepsi pozice ve vyhledavani.

3.2 Analyza zpétnych odkazii

DalSim dilezitym krokem analyzy sledovanych e-shopli bude analyza zpétnych odkazi.
V této Casti byl vyuZit nastroj Majestic Site Explorer véetné online néstroje na internetoveé
adrese: www.check-domains.com, ktery slouzil pro zakladni informace o danych e-shopech
ajejich zpétnych odkazech. Nastroj MSE je placeny a v této praci byla vyuzita bezplatna

verze, kterd umoziovala pouzit pouze , Fresh Index*. Pro konkrétné;jsi informace byl pouZit

nastroj Open Site Explorer od spole¢nosti Moz.

E-shop bio-harmonie.cz

Prvni sledovany e-shop byl analyzovan v nastroji MSE. Vétsi rozdil mezi Trust
a Citation flow znac¢i nizkou duvéryhodnost a vlivnost stranky. Pocet odkazt celkem a pocet
odkazujicich domén je nizky. Nejedna se tedy o site-wide odkazy. Nizky pocet indexovanych

stranek znazornuje $patné umisténi tohoto e-shopu ve vysledcich vyhledavani.
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Obrazek 9 znazornuje zpétné odkazy, které se

textového odkazu a pouze 2 % v podobé obrazku.

- Redirects 980 TextLinks
TextlLinks

B Images
I Frames

2% Imageas

0% Frames

0% Redirects

Obrazek 9: Grafické znazornéni umisténych zpétnych odkazi e-shopu bio-harmonie.cz

nachazeji ve vétsin¢ piipadi v podobé

Zdroj: [30]

Ukazatele ptirozenosti zpétnych odkazii zndzornuji anchor texty. Neplacend verze nabizi

pouze struény seznam nejcastéji pouzivanych anchor textli na daném e-shopu vcetné poctu

celkovych odkazti obsahujicich dany anchor text a po¢tu odkazujicich domén. Obrazek 10

zobrazuje prehledny graf vSech anchor textt, které odkazuji na dany web.

Nejvetsi procento odkazujicich domén vedoucich na dany web vede pies anchor text hlavni

domény webu. Oproti tomu, nejvétsi pocet zpétnych odkazi vede na ,,praci gel s ptidavkem

koloidniho stifbra“ pomoci anchor textu, ktery obsahuje celou URL adresu. Spatné vyuzité

anchor texty mohou posunout dany e-shop na nizsi pozici ve vyhledavani. Je to dano tim, Ze

navstévnik nebude na celou URL adresu klikat, protoze nevi, co se zadanym odkazem

zobrazi. Tim padem internetovy obchod ztraci navstévnost a kvalitu zpétnych odkazli vedouci

na web sledovaného e-shopu.

10

Obrazek 10: Seznam anchor texti odkazujici na e-shop bio-harmonie.cz

Anchor Text

www.bio-harmonie.cz
http://www.bio-harmonie.cz/vyhle...
www.bio-harmonie.cz/
bio-harmonie.cz
http://www.bio-harmonie.cz
mineraly

potravin energii

potravou nebo potravinovymi doplitky
potravinovych dopliicich

http://www.bio-harmonie.cz/cukry...

Referrin

Subscribe

Subscribe

Subscribe

Subscribe

Subscribe

Subscribe

Subscribe

Subscribe

Subscribe

Subscribe

gDomains  Tota

[ ] 34

[ | 162

[ | 5

] 6

[ | 4

1 16

13

1 3

[ ] 2

| 4
Zdroj: [30]

Podrobna analyza anchor textu byla provedena v nastroji OSE. Tabulka 3 zobrazuje

seznam prichozich odkazi vedoucich na dany web vcetné pouzitého anchor textu.
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Pomoci tabulky lze zjistit, jakym anchor textem se navstévnici dostanou na dany web.
Vétsinu anchor textll zobrazuji celé odkazy, které se objevuji vétSinou v katalogu. Je tedy
mala pravdépodobnost, Ze se tento e-shop dostane pomoci zpétnych odkazi na vyssi pozice

ve vyhledavani.

Tabulka 3: Seznam piichozich odkazi véetné anchor textu na e-shopu bio-harmonie.cz

Mazew a adresa odkazujici stranky Link Anchor Text
Ekonomika, byznys, fimance www bic-harmonie.cz
Hrubesowva Eva, Ing. | ekatalog.cz _ www. bio-harmonie.cz
Rozhled.net - katalog domen - B/ 40 J www bic-harmonie.cz
Harmonie www bio-harmonie.cz
Tyden knihoven 2012 nebo Cti, 3ij zdrav&! | Knihovna Karla Dv... Harmonie WySkow

Zdroj: [33]

E-shop nutri-vyziva.cz

Jako dal$i sledovany e-shop byl analyzovan v nastroji MSE. Velky rozdil mezi Trust
a Citation flow znaci nizkou diivéryhodnost a vlivnost dané stranky. E-shop disponuje vétSim
poctem zpétnych odkazl. Rozdil mezi poctem odkazujicich domén a poctem odkazli celkem
je prili§ vysoky. Znamena to, Ze dany internetovy obchod pouziva site-wide odkazy, kdy
z jedné domény vedou tisice odkazi vedouci na dany web. Tim kvalita zpétnych odkazi je
vyrazné¢ mensi. Dany e-shop mé vétsi pocet indexovanych stranek, coZ znaci lepsi umisténi
Vv pozici vyhledavani. Zpétné odkazy se na strankéch vyskytuji pfedev§im v podobé textového

odkazu.

Ukazatele ptirozenosti zpétnych odkazli znazornuji anchor texty. Neplacena verze nabizi
pouze strucny seznam nejcastéji pouzivanych anchor textli na daném e-shopu vcetné poctu
celkovych odkazii obsahujicich dany anchor text a poétu odkazujicich domén. Priloha L

zobrazuje ptehledny graf.

Anchor text URL adresy sledovaného internetového obchodu obsahuje nejvétsi procento
odkazujicich domén vedoucich na dany web véetné nejvétsiho poétu zpétnych odkazii. Zadny

anchor text neobsahuje konkrétni URL adresu nékterého z produktu ¢i sluzby, ale pouze

37



klicova slova nebo URL adresu dané stranky. Podrobna analyza anchor textu byla provedena

V nastroji OSE.

Pomoci tabulky Ize zjistit, jakym anchor textem se navstévnici dostanou na dany web.
Vétsina prichozich odkazl se vénuje danému tématu, a to znamena pro e-shop kvalitni zpétné
odkazy, které posouvaji internetovy obchod na ptfedni pozice ve vyhledavani. Nazvy domén
dany nastroj nedokazal rozeznat, ale je zde uveden konkrétni odkaz smétujici na danou
webovou stranku. Ptiloha M zobrazuje seznam piichozich odkazii vedoucich na dany web

vcetné pouzitého anchor textu.

E-shop prozdravi.cz

Posledni sledovany e-shop, ktery byl analyzovan v nastroji MSE, mél nejlepsi vysledky ze
sledovanych internetovych obchodl. Nizky rozdil mezi Trust a Citation flow zna¢i vétsi
davéryhodnost a vlivnost dané stranky. Internetovy obchod disponuje nejvétSim poctem
zpétnych odkazi sledovanych e-shopi, coz znaci lep$i umisténi a Gspé$nost tohoto e-shopu.
Naopak kvalita zpétnych odkazt je pomérné horsi. Rozdil mezi poétem odkazujicich domén
a poctem odkazi celkem je vysoky. Znamena to, ze dany internetovy obchod pouziva
site-wide odkazy. E-shop ma nejvétsi pocet indexovanych stranek, coz znaci lepsi umisténi
pozice ve vyhledavani. Zpétné odkazy se na strankach vyskytuji predev$im v podobé textu

a obrazku.

Ukazatele ptirozenosti zpétnych odkazli znazornuji anchor texty. Neplacend verze nabizi
pouze stru¢ny seznam nejcastéji pouzivanych anchor textd na daném internetovém obchodé
véetné poctu celkovych odkazl obsahujicich dany anchor text a poc¢tu odkazujicich domén.

Ptiloha N zobrazuje ptehledny graf.

Anchor text URL adresy sledovaného e-shopu obsahuje nejvétsi procento odkazujicich
domén vedoucich na dany web véetné nejvétiiho poétu zpétnych odkazil. Zadny anchor text
neobsahuje konkrétni URL adresu nékterého z produktu ¢i sluzby, ale pouze kli¢ova slova
nebo URL adresu dané stranky. Podrobna analyza anchor textu byla provedena v nastroji
OSE.

Pomoci tabulky lze zjistit, jakym anchor textem se navstévnici dostanou na dany web.
Vétsina prichozich odkazi se vénuje podobnému tématu jako na webovych strankach, tak na
nekterych blozich. Dany e-shop tim ziskavaji kvalitni zpétné odkazy. Divod, proc¢ je
internetovy obchod na prvnim misté ve vyhledavani, je ten, ze na jejich stranky odkazuji silné
stranky nebo ostatni silné blogy. Takovéto stranky maji vysoké hodnoceni, a tim posouvaji

dany web na vyssi pozici ve vyhledavani.
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Vystup ,,nofollow” odkazti znali, ze dany e-shop provedl pokyn k nesledovani dvou
internetovych obchodt. Dliivodem jsou nerelevantni odkazy na webové stranky, které obsahuji
anketu a informace pro nejlevngjsi pojistku. Ptiloha Q zobrazuje seznam ptichozich odkazl

vedoucich na dany web v¢etné pouzitého anchor textu.

3.2.1 Srovnani e-shopi

Pro srovnani sledovanych e-shopt byl vyuzit nastroj MSE vcetné online néstroje na
internetové adrese: www.check-domains.com pro zakladni informace o danych internetovych

obchodech a jejich zpétnych odkazech.

Tabulka 4: Srovnani t¥i sledovanych e-shopi v analyze zpétnych odkazi

Celkovy pocet Celkovy pocet externich | Celkovy pocet internich | Pocet odkaz(i z
E-shop odkazl odkazl odkazl domén
bio-
harmonie.cz 28 600 48 28 552 23
nutri-
vyziva.cz 1581 1007 474 44
prozdravi.cz 1500 000 278 000 1200 000 1253

Zdroj: upraveno podle: [30], [63]

Tabulka 4 zobrazuje adresy sledovanych internetovych obchodu, které obsahuji celkovy
pocet (externich, internich) odkazli v¢etné odkazd vedoucich z domén. Nejlépe hodnoceny
e-shop je prozdravi.cz. Je to predevs§im diky vysokému poctu zpétnych odkazi. Naopak
internetovy obchod bio-harmonie.cz dopadl ze vSech tii e-shopl nejhufe. Je to diky
nejmensimu poctu zpétnych odkazii. K podrobnéjsim vysledklim byl vyuzit néstroj OSE.

Ptiloha P zobrazuje tabulku kompletnich informaci pro tfi sledované e-shopy.

3.2.2  Srovnani vysledki

Po zpracovéani analyzy zpétnych odkazi tii sledovanych e-shopi je dilezité navrhnout
optimalizaci, a to pfedev§im pro internetovy obchod bio-harmonie.cz. Internetovy obchod
dopadl ze vSech tfi zminénych e-shopl nejhiie a disponuje opravdu malym poctem zpétnych
odkazi, které vyrazné ovlivituji pozici internetového obchodu ve vyhledavani. Prvni krok pro
ziskani vice zpétnych odkazl je vyuziti analytického néstroje Collabim. Obsahuje sluzbu
Site finder, ktera na zéklad¢ kliCovych slov navrhne relevantni webové stranky. Seznam

obsahuje webové stranky, které se pomoci vloZenych klicovych slov umistuji na prvnich
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pozicich ve vyhledavani. PiilohaVV zobrazuje navrhované webové stranky pro sledovany

e-shop bio-harmonie.cz.

Tyto webové stranky lze vyuzit k vyméné odkazi. Zplsob je to pracnéjsi, ale také
nejucinngjsi. V prvni fadé se musi webova stranka vénovat podobné tematice. Druhy krok
znamena presvédCit provozovatele o poskytnuti vymény zpétného odkazu. DalSim
doporucenim je registrace do kvalitniho katalogu, ktery nabizi naptiklad Seznam (Firmy.cz).
Nedoporucuje se registrovat do katalogu, ktery neni znamy, a ktery nabizi mnoho zpétnych
odkazi za mensi cenu. Posledni dvé doporuceni, které mohou pomoci k vice zpétnym
odkaztim, jsou publikace v ¢lancich (webziny) a kvalitni obsah stranky, na kterou bude

odkazovat nejvice navstévniki diky kvalitnimu obsahu a relevantnim informacim.

3.3 Analyza navstévnosti

Dalsi fazi piedstavuje analyza navstévnosti. V této ¢asti byl vyuzit nastroj SimilarWeb pro
zjisténi orientacni navstévnosti webovych stranek. Pro ucely této prace nastroj splnoval
funkce pro standardni vyuziti v bezplatné verzi. VSechny vysledky této analyzy byly

provedeny pouze pro desktop (nikoli pro mobilni zatizeni).

E-shop bio-harmonie.cz

Prvni sledovany internetovy obchod Vv pozici navstévnosti nedokdze konkurovat zbylym
sledovanym e-shopiim. Protoze celkova navstévnost je nizka, tedy okolo 10 000 navstév.
Z toho kolem 38 % navstévnikd opustilo internetovy obchod hned na prvni strance. Obrazek
11 znazoriiuje ptehled okamzitého opusténi webovych stranek daného e-shopu. Velmi
dilezitou informaci je, ze si dany e-shop prohlizi vice uzivatell pfes mobilni zafizeni nez ptes
notebook ¢i stolni pocita¢. Primérna délka navstévy je okolo tii minut. Podle statistik daného
nastroje bylo analyzovano, Ze 35 % navstévniki pochéazi ze Slovenska a 3 % z Mad’arska.

Zbytek nalezi Ceské republice.
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Graf poukazujici, odkud navstévnici prichazeji do
e-shopu bio-harmonie.cz

0,00%

m Pfimo odkazy Odkazujici stranky = organické vyhledavani

Obrazek 11: Graf miry okamZitého opusténi internetovych stranek e-shopu bio-harmonie.cz

Zdroj: upraveno podle: [30]

Nejvice navstévnikti pochazi z organického (neboli pfirozeného) vyhledavani. Nizsi
procenta jsou obsazena piimymi odkazy nebo odkazy z odkazujicich stranek. Jako nejlépe
hodnoceni stranka z odkazujicich stranek se umistil nejvétsi cesky nakupni portal heuréka.cz.

Tabulka 5 znazoriuje, jaké slova ¢i fraze zadava navstévnik pres organické vyhledavani.

Tabulka 5: Kli¢ova slova hledana pi‘es organické vyhledavani e-shopu bio-harmonie.cz

2= bioharmonie 41.85% [ ]
D= bio harmonie 7.52% [ |
0= kalma se Inénym seminkem _.6.20% {

= basmatiryZze vybérova Skg _.6.16% {

PO = taje sonnentor a mixit ..5.80% {

Zdroj: [49]

E-shop nutri-vyziva.cz

Sledovany e-shop s celkovym poctem okolo 46 000 navstév dosahuje 38 % navstévnik,
ktefi opustili internetovy obchod hned na prvni strance. Pomér mezi prohlizenim webovych
stranek pres mobilni a stolni pocita¢ je zhruba o 15 % vétsi. To znamend, ze si vice
navstévniki prohlizi dané webové stranky pomoci mobilnich zafizeni. Primérna délka
navstévy je okolo 1,5 minuty. Ze statistik dané¢ho ndstroje také vychézi, Ze ndvstévnici

pochazi z vétiiny piipadt z Ceské republiky. Pouze 3 % navitévniki pochazi ze Slovenska.
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Pozoruhodné je, ze na dany e-shop pfichdzeji navstévnici vice z odkazujicich stranek nez
z organického vyhledavani ve vyhledavaci. Mensi procento obsazuji ptimé odkazy a nejmensi
procento maji odkazy ze socidlnich siti. Podrobné vysledky lze pozorovat v kapitole 3.3.1.
Nejlépe hodnocend stranka z odkazujicich stranek je opét nejveétsi Cesky nakupni portél

heuréka.cz. Tabulka 6 zobrazuje seznam slov z organického vyhledavani.

Tabulka 6: Kli¢ova slova hledana pies organické vyhledavani e-shopu nutri-vyziva.cz

= zdrava vyZiva eshop L14.78% [ |
2= zdrava vyZiva 6.57% [
PO = zdrava vyZiva obchod .4.96% {
PO = tortove oplatky zdrava vyZiva.3.37% {
= cokolady bez laktozy L2.97% i

Zdroj: [49]

E-shop prozdravi.cz

Posledni sledovany e-shop s celkovym pocétem 1,5 milionu navstévnikt dosahuje
okamzit¢ho opusténi prvni strdnky az 50 % navstévnikl. Jako u piedchozich dvou
sledovanych internetovych obchodi i zde analyza zobrazuje vétsi procento navstévniki, ktefi
k navstévovani daného e-shopu vyuzivaji mobilni zatfizeni. Pomér mezi mobilnim zafizenim
a desktopem neni az tak velky. Primérna délka navstévované stranky je 2,5 minuty.
Ze statistik daného nastroje vychazi, Ze vétSina navitévniki pochazi z Ceské republiky

a pouhych 5 % ze Slovenska.

Navstévnici ptichazeji na dany internetovy obchod pfedevsim z organického vyhledavani.
Piimé odkazy a odkazujici strdnky zndzorfuji jiz o néco mensi procento. Jako prvni
sledovany e-shop vyuZiva také placené vyhledavani. Podrobné vysledky lze pozorovat
v kapitole 3.3.1. Nejlépe hodnocena stranka 2z odkazujicich stranek predstavuje

celostnimedicina.cz. Tabulka 7 znazoriiuje seznam slov z organického vyhledavani.
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Tabulka 7: Kli¢ova slova hledana pies organické vyhledavani e-shopu prozdravi.cz

£= dmae 1.54%
2= kombucha 1.39%
2= hemostop 1.02%
P= alavis 0.63

(=]
[=
f

£= melatonin
Zdroj: [49]

3.3.1 Srovnani e-shopii

Pro srovnani vSech tii sledovanych e-shopl byl v této €asti vyuZzit nastroj SimilarWeb.

Obrazek 12 zobrazuje srovnani, odkud pfichazeji navstévnici na dané e-shopy.

‘bl'o-harmcnie.cz 4 nutri-vyziva.cz Y2, prozdravi.cz
| — - — — —
Direct Email Referrals Socia Organic Search Paid Search Display Ads

Obrazek 12: Grafické srovnani prichozich navstév na sledované e-shopy
Zdroj: [49]
Na obrazku je patrné, ze nejvice navstévnikll pfichazi z organického vyhledavani.
Navstévnici také prichdzeji pomoci piimych odkazl, ale také z odkazujicich stranek.
Nejcastéji z nadkupniho portdlu heuréka.cz a pro konkrétni e-shop prozdravi.cz ze stranky
celostnimedicina.cz. Pouze jediny internetovy obchod prozdravi.cz vyuZiva placené
vyhledavani. Pfi sprdvném pouZziti mizZe placené vyhledavani zvysit pozici ve vyhledavani.
Jediné, co vSem tfem e-shopim chybi, je rozhodné navstévnost ze socidlnich stranek.
Nejvyssi procento navstévnosti ze socidlnich stranek, okolo 6 %, dosahuje jediny sledovany
internetovy obchod nutri-vyziva.cz. Obrazek 13 znazornuje vysledky, které byly prevzaty
Z nastroje SimilarWeb. Mira okamZit¢ho opusténi stranek je veliky problém vSech tii
sledovanych e-shopii. MiiZze to mit za nasledek ztratu potencialnich zdkazniki, a také nezdjem

napiiklad o dané produkty ¢i sluzby, které dany internetovy obchod nabizi.
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Okamzita mira opusténi webovych stranek vsech
tfi sledovanych e-shopu
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%
0,00%

50,09%

37,78% 38,85%

procentualni mira

bio-harmonie.cz nutri-vyziva.cz prozdravi.cz

nazvy e-shopu

W Mira okamZitého opusténi

Obrazek 13: Mira okamZitého opusténi webovych stranek sledovanych e-shopi

Zdroj: upraveno podle: [49]

Obrazek 14 znazornuje, jak velké rozdily jsou v zobrazeni danych stranek sledovanych
e-shopli pomoci desktop ¢i mobilniho zatizeni. Vysledky jasné poukazuji na vétsi vyskyt
mobilnich zatfizeni vSech tii sledovanych e-shopt. Nartstajici tempo zobrazeni pies mobilni
zafizeni muze vyrazné¢ ovlivnit pozici ve vyhleddvani. Vice informaci o analyze

responzivniho webu v kapitole 3.5.

Pomér zobrazeni ndvstévnosti pomoci desktop
a mobilniho zafizeni

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%

20,00%

zobrazeni v procentech

0,00%
bio-harmonie.cz nutri-vyziva.cz prozdravi.cz

sledované e-shopy

W Desktop W Mobilni zatizeni

Obrazek 14: Pomér v zobrazeni pro desktop a mobilni zaFizeni sledovanych e-shopt

Zdroj: upraveno podle: [49]
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3.3.2 Srovnani vysledki

E-shop bio-harmonie.cz

Dany internetovy obchod dosahuje nejnizsi navstévnosti ze vSech tii sledovanych e-shopu.
Je to dano aspekty jako vyssi mira okamzitého opusténi. S tim se poji kvalitni obsah webu,
relevantni informace, prolinkovani obsahu atd. Nejvétsi procento, odkud névstévnici
ptichazeji na dany e-shop, je organické vyhledavani. S tim je spojena pozice ve vyhledavaci.
Dany internetovy obchod se muze inspirovat také od konkurence. Tabulka 6 a nasledné
i Tabulka 7 obsahuji seznam klicovych slov z organického vyhledavani, kterou konkurence
pouziva k ziskani navstévnikt. Diky tomu muize dany e-shop vyuzit dana klicova slova

vhodna pro ziskani vétsiho poc¢tu navstévniki na sviij web.

Pokud dany internetovy obchod nebude mit klicova slova, kterd by se umistovala na
prvnich pozicich ve vyhledavani, je dobré pftejit na jinou strategii, a tim jsou odkazujici
stranky nebo piimé odkazy. Dany e-shop musi mit vétsi pocet externich (kvalitnich) odkazd,
které by odkazovaly na dany internetovy obchod. Tim by se dané stranky staly pro
vyhledavace vice pfinosné a zlepsila by se tim i pozice ve vyhledavani. Dal$i moznosti je
rozhodné responzivni web. E-shop ztrdci mnoho navstévnikl diky tomu, Ze nema
optimalizované webové stranky pro mobilni zafizeni. Podle statistik z analyzy je patrné, ze

vEtsi procento hleda e-shop pres mobilni zatizeni nez pies desktop.

E-shop nutri-vyziva.cz

Dany internetovy obchod rozhodné disponuje lepsim celkovym poctem navstévniki, ale
K prvnimu mistu to rozhodné nestaéi. Nejvétsi procento, odkud navstévnici prichazeji, jsou
okamzitd mira opusténi, kterd se pohybuje okolo 39 %. To se také poji s primérnou
navstévou webu, kterd se pohybuje okolo 1,5 minuty. Web miiZze mit Spatny obsah, Spatnou
navigaci, Spatné prolinkovani, malo relevantnich informaci. Primérna délka navstévy je
u kazdého webu rozdilna, ale u e-shopu by se tato délka mela pohybovat okolo 2—3 minut.
Tato hodnota neni striktné dana, ale pouze doporu¢ena. Dany internetovy obchod ztraci také
vice navstévnikd v tom, Ze nedisponuje responzivnim webem, ktery je nutnou soucasti pro

lepsi pozici ve vyhleddvani.
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E-shop prozdravi.cz

Posledni, a také nejlépe hodnoceny e-shop, vykazuje nejvyssi celkovou navstévnost.
U tohoto internetového obchodu je nutné se pozastavit u hodnoceni okamzité miry opusténi,
ktera se pohybuje okolo 50 %. To se muze pojit i s vySe uvedenymi ptiklady, jako jsou
napiiklad Spatny obsah, Spatna navigace, Spatné prolinkovani apod. Ale i s tak velkou
hodnotou dany e-shop dosahuje nejvyssiho poctu navstévnikd. V prvni fadé disponuje
internetovy obchod placenym vyhledavanim. Ze vsech tii sledovanych e-shopt se hodnoty
pohybuji az okolo 12 %. Organické vyhledavani, odkazujici strdnky a ptimé odkazy tento
internetovy obchod rozhodné posouvaji s pocty navstévnosti daleko na predni pricky, protoze

disponuji velkym poctem odkazu, které odkazuji praveé na dany e-shop.

3.4 Analyza pristupnosti

Pro analyzu pfistupnosti byl pouzit nastroj WAVE, ktery zhodnotil piistupnost daného
webového obsahu titulni stranky sledovanych e-shopii. Nastroj podporuje metodiky Section
508 a WCAG 2.1. Pro kompletni analyzu ptistupnosti je zapotiebi ¢lovek, ale pro zhodnoceni
webového obsahu je dany ndastroj dostacujici. V této casti bude provedena analyza titulni

stranky sledovanych e-shopt z hlediska ptistupnosti.

E-shop bio-harmonie.cz

Prvni sledovany internetovy obchod vySel s nejlépe hodnocenym vysledkem chybovosti.
Obsahuje pouze tfi chyby. Prvni chyba znazorfiuje chybéjici alternativni text u odkazujiciho
obrazku. Umistény obrazek bez alternativniho textu vede k prazdnému odkazu. Je-li obrazek
v ramci odkazu bez alternativniho textu, nedokédze uZivateli ukazat zadny obsah, tzn. funkci
odkazu. Dalsi chybou je chybégjici Stitek formuléatre. Ovladaci prvek formuldfe nema Stitek,
ktery poskytuje viditelny popis. Posledni chyba zndzorfiuje prézdny Stitek formulate.
K dispozici existuje Stitek formulafe, ale md prazdny obsah. Neobsahuje uZivateli Zadné

informace o0 ovladacim prvku formulafe.

Dalsi upozornéni oznacené Zlutou barvou ,,Alerts* znaci upozornéni, pro které je vhodné
vénovat patfi¢nou pozornost. Napiiklad nadpis prvni Grovné tvoii strukturu dokumentu, tedy
hlavni nadpis, ktery by m¢l byt na kazdé webové strance. Upozornéni hléasi, Ze nadpis prvni
urovné na dané strance chybi. Obrazek 15 zobrazuje titulni stranu e-shopu bio-harmonie.cz

vcetné dostupnych chyb.
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make your page more accessible.
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vered by 1 OXALIS - NA VAHU
Feadback | Powered by WebAIM L . KONTAKT - 7 229 698

Obrazek 15: Titulni stranka e-shopu bio-harmonie.cz véetné chyb v oblasti pFistupnosti
Zdroj: [61]

E-shop nutri-vyziva.cz

Podstatnou cast chyb zobrazuje alternativni text. U obrazku musi byt alternativni text
dopsan, protoze jinak jej roboti nepiectou a nevi, co se na obrazku nachazi. Dalsi chyba
znazoriuje prazdné tlacitko v horni sekci menu. Tlacitko tedy je prazdné nebo nema
hodnotovy text. V dokumentu také chybi jazyk, ve kterém je obsah napsan. Pro cizince to
znamena jedna nepiijemnd zprava. Textu nejspiSe neporozumi. Dalsi chyba znaci chybéjici
Stitek formulare. Ovladdaci prvek formulafe nema Stitek, ktery poskytuje viditelny popis.
Posledni dilezitd chyba zobrazuje redundantni alternativni text, ktery se nachdzi v misté
nakupniho koSiku. Nadbyte¢ny text by mél byt odstranén nebo upraven. Titulni strana
obsahuje 1 upozornéni, pro které je vhodné veénovat patificnou pozornost. Upozornéni
napiiklad znazoriuje chybu ve strukture dokumentu. Chybi nadpis prvni Grovné, ktery tvofi
strukturu dokumentu. Pfiloha Q zobrazuje titulni stranu e-shopu nutri-vyziva.cz vcetné

dostupnych chyb.

E-shop prozdravi.cz

Posledni sledovany e-shop nezobrazuje jazyk dokumentu. Opét pro cizince je skoro
nemozné porozumét textu. Chybéjici Stitek formulafe, ktery poskytuje viditelny popis.
Posledni chybou je opét zminéné prazdné tlacitko, které je prazdné nebo nema hodnotovy
text. Celkovy pocet chyb, kterych se dana titulni stranka dopustila, je 48krat. Piiloha R

zobrazuje titulni stranu e-shopu prozdravi.cz v¢etné dostupnych chyb.
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3.4.1 Srovnani vysledki

E-shop bio-harmonie.cz

Dana titulni strana e-shopu pottebuje doplnit alternativni text k obrazku, ktery zobrazuje
obsah obrazku nebo funkci odkazu. Dalsi doporucena optimalizace vede k ovladacimu prvku
formulare, ktery je nutné doplnit. Jak ve zminéné analyze klicovych slov, i zde vyznélo stejné
upozornéni chybéjictho nadpisu prvni urovné, ktery je opravdu dilezity. Proto je zde
chyba opakovana. Dokument neni oznacen v patfi¢ném jazyce. Je nutné tuto polozku doplnit,
protoze vyhledava¢ Google umoziuje automaticky pieklad, diky kterému by pieklad byl
mozny.

E-shop nutri-vyziva.cz

Titulni strana dané¢ho e-shopu neni zcela podle vy$e zminénych pravidel. Je tfeba doplnit
alternativni texty k obrazkiim, které zobrazuji obsah obrazku nebo funkci odkazu. Viditelny
textovy Stitek je nutné skryt pomoci tagu <label> u ovladaciho prvku formulaie. Dokument
neni uveden v zadném jazyce. Vyhledava¢ Google nepozna anedokaze text prelozit
navstévnikovi, ktery danému jazyku nerozumi. Titulni strdnka zobrazuje prazdné tlacitko.
Je nutné umistit obsah do textového prvku <button>. Dale obsahuje dva prazdné odkazy,
které neobsahuji zadny text, ktery popisuje funkénost nebo cilovy odkaz. Proto je nutné jej
doplnit nebo smazat. Opakujici se upozornéni ohledné chybé&jiciho nadpisu prvni trovné,
ktery je dulezity z hlediska vyssi pozice ve vyhledavani. Je dulezity i v této kapitole. Vétsinou
nadpis prvni urovné zastini logo firmy, ale to neni dobré pro roboty, protoZe nadpis prvni

urovné tvoii strukturu dokumentace a je nezbytné je do stranky zakomponovat.

E-shop prozdravi.cz

Posledni sledovany e-shop obsahuje jen par menSich chyb. Dokument neni uveden
v zadném jazyce. Vyhledava¢ nemize pielozit dany text do jiného jazyka. Ovladaci prvek
obsahuje viditelny $titek, ktery je nutné skryt pomoci tagu <label>. Prazdné tlac¢itko je nutné
doplnit textem nebo hodnotou. Dale obsahuje tii prazdné odkazy, které neobsahuji zadny text,

ktery popisuje funk¢énost nebo cilovy odkaz. Proto je nutné jej doplnit, nebo smazat.

3.5 Analyza responzivniho webu

V této Casti analyzy lze zjistit, zda sledované e-shopy pouZivaji responzivni web pro

mobilni zafizeni. Analyza byla provedena v nastroji Search Console — Mobile friendly test.

Vysledky vSech tfi sledovanych internetovych obchodli poukazuji na Spatné

optimalizované¢ webové stranky, které nejsou vhodné pro mobilni zafizeni. Tim, Ze zadny
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sledovany e-shop nema optimalizovany web pro mobilni zatizeni, ztraci vyhodu k lepsi pozici

ve vyhledavani. To, ze stranky nejsou spravné optimalizovany, zajima piedev§im vyhledavac

Google. Obrazek 16 znazoriuje vystup Spatné optimalizovaného e-shopu bio-harmonie.cz.

Problémy s

nadtenim stranky

Stranka neni optimalizovana

pro mobily

Pouzivani této stranky v mobilnim zafizeni mlZe byt obtizné

®) DALSI INFORMACE O DESIGNU PRO MOBILNI ZARIZEN
Opravte nasledujici 3 problémy

@  Textje na &teni prili§ maly

€@  Viewport neni nastaven

@  Klikatelné prvky pfilis blizko u sebe

¢ Z

®

Obrazek 16: Vystup testu responzivniho webu sledovaného e-shopu bio-harmonie.cz

3.5.1

Srovnani vysledkii

Zdroj: [57]

Uprava vysledkii by méla byt provedena co nejdfive, ato pfedeviim podle nasledujicich

bodt [57]:

e text je na ¢teni pfili§ maly,

e 0bsah je Sir$i nez obrazovka,

o Klikatelné prvky jsou pfili§ blizko u sebe,

e Vviewport neni nastaven.

Po provedeni téchto bodi by méla webova stranka dosahnout responzivniho webu. Jak

dosdhnout téchto vySe zminénych bodi, bohuzel tato prace nepojednava, protoze se V této

optimalizaci zasahuje do zdrojového kodu, atim padem to nespada do této prace. Vice

informaci naleznete na internetové adrese: https://developers.google.com/web/fundamentals/.

3.6 Analyza bezpec¢nosti webu

Posledni ¢asti celé analyzy je analyza bezpecnosti webu. Sledované e-shopy byly

analyzovany v nastroji

Observatory by Mozilla.

SiteCheck Sucuri. Pro srovnani vysledki byl wvyuZit nastroj
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E-shop bio-harmonie.cz

Po testovani v nastroji SiteCheck Sucuri dany internetovy obchod disponuje
zabezpecenymi webovymi strankami. Pro navstévniky je to voditko k bezpecnému nékupu.
Jedina chyba, ktera se v prub&hu testovani v nastroji objevila, byla v oblasti webové aplikace
Firewall (WAF). Ta zastavuje Gtoky na webové stranky. Obrazek 17 zobrazuje kompletni

analyzu bezpecnosti daného e-shopu v nastroji SiteCheck Sucuri.

siteCheck Results Website Details Blacklist Status

| Website: www.nutri-vyziva.cz
v Status: No Malware Detected by External Scan. Additional Actions Recommended!

Web Trust: Not Currently Blacklisted (10 Blacklists Checked)

Scan Result Severity Recommendation

Q Malware Not Detected Low Risk

Q Website Blacklisting Not Detected Low Risk

Q Injected SPAM Not Detected Low Risk
@ Defacements Not Detected  Low Risk
A1, Website Firewall Not Found Medium Risk With Sucuri Firewall

Obrazek 17: Testovani e-shopu bioharmonie.cz v nastroji SiteCheck Sucuri
Zdroj: [50]

E-shop nutri-vyziva.cz

Druhy analyzovany e-shop disponuje taktéz zabezpeCenymi strankami testované v nastroji
SiteCheck Sucuri. Pro navstévniky je to voditko k bezpetnému ndkupu. Po dikladnéjsi
analyze test vySel s jednou chybou v oblasti webové aplikace Firewall. WAF brani pied
ptipadnymi utoky.

E-shop prozdravi.cz

Posledni analyzovany internetovy obchod disponuje taktéz zabezpeCenymi strankami
testovanymi V nastroji SiteCheck Sucuri. Pro navstévniky je to voditko k bezpetnému

nakupu. Po dtkladnéjs$i analyze test vySel sjednou chybou v oblasti webové aplikace
Firewall.
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3.6.1 Srovnani vysledki

E-shop bio-harmonie.cz

Obrazek 18 zobrazuje nulové skoére v oblasti zabezpefeni dané stranky Vv nastroji
Observatory by Mozilla. Danému internetovému obchodu chybi certifikaty HTTPS a digitalni
certifikaty, které nabizi mnoho poskytovatelti sluzeb a certifika¢nich autorit, které jsou
bezplatné. Po ptfidani protokolu HTTPS web bude chranit navstévniky daného webu pred
sledovanim, malware a inzerovani reklamou. Piiloha S zobrazuje kompletni vystup analyzy

bezpecnosti daného e-shopu.

Host: www.bio-harmonie.cz
Scan ID #: 7057762

Start Time: April 3, 2018 7:17 PM
Duration: 8 seconds

Score: 0/100

Tests Passed: 3/11

Obrazek 18: Testovani e-shopu bio-harmonie.cz v nastroji Observatory by Mozilla
Zdroj: [32]

E-shop nutri-vyziva.cz

Dané webové stranky internetového obchodu jsou ptistupné pies protokol HTTPS, ale
funguji stale jako HTTP. Chybi piesmérovani HTTP na HTTPS, které zajistuje uzivatelim,
aby se jim zobrazovala bezpe¢na verze daného webu. Piiloha T zobrazuje kompletni vystup

analyzy bezpecnosti daného e-shopu.

E-shop prozdravi.cz

Nastroj vyhodnotil dané stranky internetového obchodu Iépe nez v piedchozich e-shopech.
Je to déano tim, Ze internetovy obchod vyuziva HTTPS a HTTPS Strict Transport Security
(HSTS). Jediné doporuceni, které je dilezité zminit, je pouziti HttpOnly k ochrané soubort
cookies pted ndhodnym pfenosem pies protokol HTTP a pted skodlivym kdédem Javascript.

Pfiloha U zobrazuje kompletni vystup analyzy bezpe¢nosti daného e-shopu.
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ZAVER

Cilem této prace bylo vytvofit a popsat seznam nastroji vhodnych pro analyzu
a optimalizaci webovych prezentaci. Soucasti prace byl vybér webové prezentace dle
zadanych kritérii. Analyza probihala pomoci analytickych néstroji, které bylo mozné vyuzit
pomoci bezplatného tarifu nebo jako zkuSebni verzi. Diky danym nastrojim bylo mozné
zjistit klicova slova, zpétné odkazy, pocet navstévnikd, bezpeCnost webovych prezentaci

a mnoho dalsiho.

V prvni kapitole byly vysvétleny faktory ovliviiujici pozici ve vyhledavani. Ty byly

zapotiebi pro vybér vhodnych kritérii nadsledného vybéru nastroj.

Druha kapitola popisuje vybrané analytické nastroje, jako jsou: Google Analytics,
Marketing Miner, Collabim, KWFinder, Sklik navrh klicovych slov, AdWords Keyword
Planner, Majestic Site Explorer, Open Site Explorer, SimilarWeb, Web developer, ClickTale,
Google Search Console — Mobily friendly test, Sucuri SiteCheck, Observatory by Mozilla.

Tyto néstroje byly vyuzity pro analyzu a zhodnoceni webovych prezentaci.

V posledni kapitole byl vybran méné navstévovany internetovy obchod bio-harmonie.cz,
ktery se v soucasné dob¢ snazi o zlepSeni pozice ve vyhledavani. Pro srovnani byly vybrany
dva internetové obchody z prvnich pozic ve vyhledavani na dotaz ,,zdrava vyziva“. Na zavér

pro sledovany e-shop bio-harmonie.cz byl navrhnut doporu¢eny postup optimalizace.

Hlavnim pfinosem prace je poskytnout stru¢ny navod, jak posunout webové prezentace na
lepsi pozice ve vyhledavani. Pochopeni provazanosti SEO optimalizace a docileni toho,
aby dana stranka obsahovala vSechny nalezitosti, je nezbytnou soucasti kvalitni

webové prezentace.

Pti vybéru jsem se zaméfil na tii zakladni kritéria, a témi jsou: cena, funk¢nost a obsahlost
vyuziti. Nejlépe vyhodnoceny nastroj, ktery byl velkym pifinosem pro tuto praci,
byl Marketing Miner od Filipa Podstavce. Nastroj disponuje mnoha minery, které nahrazuji
velkou sadu ostatnich nastrojii. Tim uSetfi mnoha uzivatelim Cas 1 penize. Dalsi robustni
nastroj byl Collabim, ktery patii mezi velmi uziteCné nastroje piedevsim Kk pozorovani
konkurence. Dokaze kazdy den sledovat pozice a vykyvy klicovych slov ve vyhledavani.
Pomoci klicovych slov dokaze nalézt konkurenci, a tim 1 kvalitni zpétné odkazy. Pro srovnani
sledovanych e-shopti byl tento néstroj nepostradatelny. Dalsi nastroje byly nezbytnou soucasti

pfi analyze a zhodnoceni vSech tfi sledovanych internetovych obchodi.
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PRILOHA A — KONKURENCNI DOTAZY VE VYHLEDAVACI SEZNAM PRO E-SHOP

BIO-HARMONIE.CZ
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PRILOHA B — JEDNOSLOVNA KLiCOVY SLOVA E-SHOPU NUTRI-VYZIVA.CZ
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PRILOHA C — POzICE KLICOVYCH SLOV E-SHOPU NUTRI-VYZIVA.CZ
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PRILOHA D — POzZICE KLiCOVYCH SLOV E-SHOPU PROZDRAVI.CZ
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PRILOHA E — HLEDANOST KLICOVYCH SLOV E-SHOPU NUTRI-VYZIVA.CZ
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PRILOHA F — HLEDANOST KLICOVYCH SLOV E-SHOPU PROZDRAVI.CZ
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PRILOHA G — KONKURENCNI DOTAZY VE VYHLEDAVACI GOOGLE PRO

E-SHOP NUTRI-VYZIVA.CZ

Google SERP Competition Distribution
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PRILOHA H — JEDNOSLOVNA KLIiCOVY SLOVA E-SHOPU PROZDRAVI.CZ
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PRILOHA | — KONKURENCNI DOTAZY VE VYHLEDAVACI GOOGLE PRO
E-SHOP PROZDRAVI.CZ

Google SERP Competition Distribution
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PRILOHAJ — SROVNANI KONKURENCE V POZICI A HLEDANOSTI
KLICOVYCH SLOV VE VYHLEDAVACI GOOGLE PRO E-SHOP BIO-
HARMONIE.CZ

klicove slovo Hledanost

Stiek
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bio-harmenie.cz  prozdravi.cz X nutri-wyziva.cz X

histarie historie
Zdrava vyZiva 3100 G+ 1@ I F
kosmetika 5400 G0+ GO+ 60+
ovoce 4400 G+ G0+ 60+
prirodni kosmetika 2900 B0+ ME 60+
caje 2400 G0+ 2503 60+
oleje 1900 G+ G0+ 60+
hio 1900 G0+ G0+ G0+
petivo 1600 G0+ G0+ G0
smési a80 G0+ G0+ G0+
pirodni 170 G0+ GO+ 60+
kavy ekodrogerie 2 q @ "ne 60+
vyikov Eaje 7 402 B0+ B0+
biopotraviny vySkov 2 1 B0+ B0+
wyZiva biopotraviny 2 = 60+ 60~
Eaje kdwy 2 B0+ B0+ B+

Zdroj: [13]



PRILOHA K - SROVNANI KONKURENCE V POZICI A HLEDANOSTI KLICOVYCH
SLOV VE VYHLEDAVACI SEZNAM PRO E-SHOP BIO-HARMONIE.CZ

klitové slovo Hledanost 3 - . E
. bio-harmonie.cz rozdravi.cz X nutri-vyziva.cz X
Sitek|Vée  v|  Seznam P o

TOP 3 » _ |/
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PRILOHA L — SEZNAM ANCHOR TEXTU ODKAZUJICICH NA E-SHOP
NUTRI-VYZIVA.CZ

# Anchor Text Referring Domains Total
1 www.nutri-vyziva.cz subscrive NN 219
2 zdrava vyiiva Subscrive [ 145
3 nutri-vyziva.cz Subscribe [ 16
4 zde Subscribe [l 12
5  e-shopu nutri-vyziva.cz Subscribe [l 105
&  jdetoizdravéji.cz Subscribe [l 17
7 www.nutri-vyziva.cz/ Subscribe 12
8  raw ty@inky Subscribe [l 10
9 http://www.nutri-vyziva.cz Subscribe [l 20

Zdroj: [30]



PRILOHA M — SEZNAM PRICHOZICH ODKAZU VEDOUCICH NA E-SHOPU

NUTRI-VYZIVA.CZ
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whw. utrl-wyziva oz
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Zdroj: [33]

ANCHOR TEXTU ODKAZUJICICH NA E-SHOP

Anchor Text
142197. prozdravi.cz
prozdravi.cz

www.prozdravi.cz

zelend lékdrna - 20000 pfirodnic...

http://www.prozdravi.cz
internetovg pégrodné lgkema
zde

pro zdravi

vapnik

Referring Domains Total
Subscribe [N 1,458
Subscribe [ 1,134,360
Subscribe [l 75,432
Subscribe [ 639
Subscribe | 546
Subscribe | 62
Subscribe || 483
Subscribe | 64,659
Subscribe || 1,522

Zdroj: [30]



PRILOHA O — SEZNAM PRICHOZICH ODKAZU VEDOUCICH

PROZDRAVI.CZ

Title and URL of Linking Page

[No Title]

Moproku czivysiedky

{Nofollow) Plirodni kosmetiks

& worrvs weodnik ¢z

Prod@my.cz - internetov$ $asopis pro geny - sout$ e o ce

& e peodamy 2

Prod@my.cz - internetov§ @asopis pro geny - soutg e o ce

3 vevews prodamy 2

[No Title]

it
¥ veaw intemeting o2

Link Anchor Text

hifp Mewvew peoxdravi ¢z

W PEO20rav €2

[no @nchor texd]

v prozdravi c2/7d=7312680

prozdravi.cz

fimg o] peaxdravi c2

PRILOHA P — SROVNANI ODKAZU TRi SLEDOVANYCH E-SHOPU

Domain Authority w

Domain MozRank

Domain MozTrust @

Internal Equity-Passing Links w
External Equity-Passing Links @
Total Equity-Passing Links: w
Total Internal Links

Total External Links

Total Links @

Followed Linking Root Domains w
Total Linking Root Domains
Linking C Blocks w

B Equity-Passing Links w vs
M Non-Equity-Passing Links o

M Internal Links vs

External Links

bio-harmonie.cz/

15

293
2.45
28,552
43
28,600
28,552
43

28,600

9

9

9
I
L

nutri-vyziva.cz/
remove

26

3.72
3.14
474
1,104
1,578
474
1,107
1,581
23

25

NA E-SHOP

Zdroj: [33]

prozdravi.cz/
remove

¢ 51

538
o 4.62
& 1.2m
oF 244k
& 1.4m
& 1.2m
o 278k
& 1.5m
& 755
o 870
o 287

Zdroj: [33]



PRILOHA Q — TITULNI STRANA E-SHOPU NUTRI-VYZIVA.CZ

@ WAVE

The following apply fo the entire page.

http:/Awww.nutri-vyziva.cz/#

No Styles | Contrast

Summary
WAVE has detected the following:
27 Errors
137 Alerts
|53 Features
|56 structural Elements
[|7 HTMLS and ARIA
48 Contrast Errors

Panel Options

’ DETAILS: A listing of all the WAVE
icons in your page.

@ DOCUMENTATION. Exglanation of

the WAVE icons and how you can
make your page more accessible.

[

a

'OUTLINE: The heading structure of
the web page.

Feedback | Powered by WebAIM

PRILOHA R
@ WAVE

tool

KN

Prihlaseni | Registrace

&

¥
Q

Zdrava’ Wzviva Hledany vyraz

Lékarna Pharmacentrum

&a NUTRICNi PORADNA

DARUJTE PRiIRODNI
KOSMETIKU

My MDZ slavime
/
/
I SLEVANA
\\:(OSMETIKU‘I, WBRAT
// . Obiloviny a produkty z nich SSesiansg KOSMETIKU
/9 Lty R2ZNEJPRODAVANEJS 8

A <code>a

=]

Zdroj: [61]

— TITULNi STRANA E-SHOPU PROZDRAVI.CZ

The following apply to the entire page:

www.prozdravi.cz

No Styles | Contrast

Summary
WAVE has detected the following:
I13€rmors
59 Alerts
J 40 Features
J131 Structural Elements
[|4 HTMLS and ARIA
|56 Contrast Errors

Cc

Panel Options

4 DETAILS: Alisting of al the WAVE
icons in your page

[}

[

DOCUMENTATION: Explanation of
the WAVE icons and how you can
make your page more accessible.

OUTLINE: The heading structure of
the web page.

a

prozdravicz

& krasa.cz
Ve pro vase zdravi :Wﬁ

parfemy.cz
Vse pro vasi krasu

Znatkova parfumerie

Nase internetové obchody dorudily svym zakaznikiim jiZ vice nez 3 923 600 zasilek...

PROZDRAVI.CZ

Prirodni produkty pro skuteéné zdravi

ONAS RADY NAKUPUJICIM SPOLUPRACE

VELKOOBCHOD

ZASILAME DO ZAHRANICi KONTAKTY

SOUTEZ

vi z prirody. Prozdravi.cz

Nakupovat produkty pro zdravi u nas se vyplati:

celostnimedicina.cz P
$% 7528 produktii pro zdravi a 961 kosmetiky 5

Eesdback | Powered by WebAIM

Prehled viech produkt
Novinky

Informaéni portél
0 zdravi

]
]
]

K objednavce darky a kupény na slevu 3%
Expresni dorueni do 1-2 dnii
Téméf viechny produkty skladem

e To se mi libi 18 tis.

Doporucujeme
Produkty v akci

ﬂ ‘Celostni medicina’

$8 Garance velké spoleénosti a zaruky na zboZi Objedndvky a informace
Dérky k nakupu % Lékarska a vyZivova poradna ZDARMA 468 006 311
Lékafska poradna 2 Siroka nabidka prirodnich a BIO produktd info@prozdravi.cz
Clanky o zdravi % Kvalita obchodu ovéfena referencemi zakaznikd Monika Mazirova .
online
Imunita
Radi vam upravujeme nabidku na miru, ale abychom to zviadli, pouZivame k tomu soubory ﬂm
cookie. : 4 <code>a prozdravi.cz’]

Zdroj: [61]




PRIiLOHAS -

SEZNAM

DOSTUPNYCH CHYB V

E-SHOPU BIO-HARMONIE.CZ

Test

Content Security Policy

Cookies

Cross-origin Resource Sharing

HTTP Public Key Pinning

HTTP Strict Transport Security

Redirection
Referrer Policy
Subresource Integrity

X-Content-Type-Options

X-Frame-Options

X-XSS-Protection

Pass Score Explanation

x
x
"4

X % X X

-25
-20

o

-20

-20

-20

-10

Content Security Policy (CSP) header not implemented
Cookies set without using the secure flag or set over http
Content is not visible via cross-origin resource sharing (CORS) files or headers

HTTP Public Key Pinning (HPKP) header cannot be set, as site contains an invalid certificate
chain (optional)

HTTP Strict Transport Security (HSTS) header cannot be set, as site contains an invalid
certificate chain

Does not redirect to an https site

Referrer-Policy header not implemented (optional)

Subresource Integrity (SRI) not implemented, but all external scripts are loaded over https
X-Content-Type-Options header not implemented

X-Frame-Options (XFO) header not implemented

X-XSS-Protection header not implemented

ZABEZPECENI

eQO0OQCQCeQC® QO © 000

Zdroj: [32]

PRILOHA T — SEZNAM DOSTUPNYCH CHYB V ZABEZPECENiI E-SHOPU

NUTRI-VYZIVA.CZ

Test

Content Security Policy

Cookies

Cross-origin Resource Sharing

HTTP Public Key Pinning

HTTP Strict Transport Security

Redirecti

Referrer Policy

Subresource Tnte

X-Content-Type-Options

X-Frame-Options

X-XSS-Protection

Pass

X X

X X X X

Score Explanation

-25
-40
0
[0}
-20

-20

-20

-10

Content Security Policy (CSP) header not implemented

Session cookie set without using the secure flag or set over http

Content is not visible via cross-origin resource sharing (CORS) files or headers

HTTP Public Key Pinning (HPKP) header not implemented (optional)

HTTP Strict Transport Security (HSTS) header not implemented

Does not redirect to an https site

Referrer-Policy header not implemented (optional)

Subresource Integrity (SRI) is not implemented, and external scripts are loaded over http
X-Content-Type-Options header not implemented

X-Frame-Options (XFO) header not implemented

X-XSS-Protection header not implemented

Zdroj:

Qoo QoOQOQQCCQOOCESS

[32]



PRILOHA U — SEZNAM DOSTUPNYCH CHYB V ZABEZPECENiI E-SHOPU
PROZDRAVI.CZ

Test Pass Score Explanation

Content Security Policy X 25  Content Security Policy (CSP) header not implemented

Cookies ®X -30  Session cookie set without using the Httponly flag

Cross-origin Resource Sharing v o  Content is not visible via cross-origin resource sharing (CORS) files or headers
HTTP Public Key Pinning - 0  HTTP Public Key Pinning (HPKP) header not implemented (optional)

HTTP Strict Transport Security v 0  HTTP Strict Transport Security (HSTS) header set to a minimum of six months (15768000)
Redirection v 0  Initial redirection is to https on same host, final destination is https

Referrer Policy - o Referrer-Policy header not implemented (optional)

Subresource Integrity x -5  Subresource Integrity (SRI) not implemented, but all external seripts are loaded over https
X-Content-Type-Options x -5  X-Content-Type-Options header not implemented

X-Frame-Options v 0  X-Frame-Options (XFO) header set to saMeoR1GIN OT DENY

X-XSS-Protection X -10  X-XSS-Protection header not implemented

Zdroj: [32]
PRILOHAV — TESTOVANI SLUZBY SITE FINDER PRO E-SHOP
BIO-HARMONIE.CZ
Hledat podle URL: + dalsi filiry
Zobrazit pouze: | Obsahové weby |  Diskusni féral  Blogy
2

Wikipedie, oteviena encyklopedie

http:/fcs.wikipedia.org/

CELOSTNIMEDICINA CZ | informacni server o ZDRAVI a alternativni medicina

o COoOCCOCOCS

http:/fwww.celostnimedicina.cz/

hitp:/fwww.matchatea. cz/

=R
A0 A1 RIS VAL = . - . - . .
e =2 1 OnalDnes.cz — Cteni o Zenach, jaké opravdu jsou

(s g

i

http:/fona.idnas.cz/

Zdroj: [13]



