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logicka stavba prace X
prace s Ceskou literaturou véetné citaci X
prace se zahrani¢ni literaturou vcetné citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupeii realizovatelnosti feseni X
formalni uprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylisticka Groven X
naroky DP na podkladové materialy, vysoké prumérné niz§i nejsou
konzultace, prizkumy ... X
pouziti analyz, matem. statistickych a jinych ve velké mife pfiméiené Castené absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost namétil, navrhi a doporuceni ve vetsi miie Castecna nizsi nevyuzitelnost
k feseni problému X
obsah a relevantnost ptiloh v textu ¢i pfil. vysoce funkéni funkéni méné funkéni neuspokojivé
¢asti DP (tabulky, grafy, propocty apod.) X

Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek oznacte:

Piipominky a otazky k obhajobé:

Autorka prace ukazala pii zpracovani této prace samostatnost, dikladnost, pracovitost a
predevsim vlastni invenci. Teoretickd Cast prace Cerpa z mnoha relevantnich zdroji nejen
ceskych ale i zahrani¢nich autorii a pfindsi uceleny piehled o problematice marketingového
fizeni a jeho konkrétnich nastrojii. Tyto poznatky jsou nasledné aplikovany na posouzeni trzni
pozice vybraného pivovaru a nasledné autorka kriticky hodnoti stavajici marketingové
aktivity a navrhuje celé portfolio komunikac¢nich nastroju, které mohou byt vyuZity pro
posileni trzni pozice pivovaru. Je tfeba také zdlraznit, Ze autorka provedla vlastni
dotaznikové Setieni, jehoz vysledky byly taktéz zakomponovany do piedlozenych névrhii a
doporuceni. Praci hodnotim v mnoha smérech jako nadprimérnou.

Otazky k obhajobé:

1) Jak byste formulovala vztah mezi trznimi tspéchy (trznimi podily) ¢eskych pivovara
na ¢eském trhu v porovnani s cenou, za kterou jednotlivé znacky dostupné na trhu?




2) Na zakladé¢ zjisténi uvedenych ve Vasi praci, formulujte hlavni pfic¢iny toho, pro¢ ma
Pardubicky pivovar tak malé zastoupeni v pivnicich a restauracich v Pardubicich, kde
sidli a produkuje svoje vyrobky.

Prace je - neni- doporucena k obhajobé (nehodici se Skrtnéte)
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