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Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek oznacte:

Pripominky a otazky k obhajobé:

Prace se zamétuje na marketingové strategie a aktivity podniku Pardubicky pivovar, a.s. Je
podrobné zkouman profil pivovaru z pohledu marketingového mixu. Za timto ucelem je i
vhodné zvoleno vyuziti marketingového Setfeni. Dotaznik odpovida stanovenym ciliim, jeho
struktura, obsah 1 rozsah jsou vhodné zvoleny. Byla provedena pilotaz a nasledn¢ dotaznik
upraven. V metodologii chybi informace o zakladnim souboru a reprezentativnosti Setfeni.

rowr

Autorka v teoretické ¢asti pracuje s nékolika zahrani¢nimi literarnimi zdroji. Poznatky je
vhodné vyuzit i v praktické ¢asti. Celkové je prace zpracovana peclive.

Otazky:

1. Kdy je 1épe budovat possitioning znacky a kdy ,,Brand ideal*?
2. Bylo by mozné u zvoleného pivovaru budovat ,,Brand ideal* a pokud ano, co by
autorka pro tuto strategii doporucila?




3. Kdy se jedna o marketingovy vyzkum a kdy o prizkum? V této praci je jedna o
vyzkum ¢i pouze o prizkum (v zévislosti na reprezentativnosti vyzkumného vzorku)?

Prace je doporucena k obhajobé.
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