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Anotace

Tématem této prace je modni a obuvnicka reklama v Pardubicich v mezivalecném
obdobi. Na zacatku prace se nachazi strucna charakteristika pojmu reklama, dale pak je
popsan rozdil ve vnimani reklamy dnes a v dobé mezivalecné. Dalsi kapitola se vénuje vyvoji
Ceskoslovenské republiky v tomto obdobi z hlediska politického, spravniho a hospodarského.
Nasleduje popis vyvoje reklamy na ceském tizemi od jejich pocatki aZ do doby pred druhou
sveétovou valkou. Nékolik dalSich stran je vénovano méstu Pardubice, jejich vyvoji v dobé
mezivaleCné a také tisku, ktery se na jeho tizemi v této dobé objevil. NejdilezZitéjsi casti celé
prace je pribliZeni modni a obuvnické reklamy v novinach Vychod a Vychodocesky
republikéan. Kapitola se zaméruje na rozbor reklamy nejaktivnéjSich zadavatelG modni a

obuvnické reklamy v jednotlivych ro¢nicich novin béhem doby mezivalecné.

Klicova slova

reklama, méda, obuv, Pardubice, mezivalecné obdobi

Abstract

The topic of this thesis is fashion and footwear advertising in Pardubice during the interwar
period. At the beginning, there is a brief characteristic of the concept of advertising and also a
description of the differences in the perception of advertising today and in the interwar period.
The following chapter is devoted to the development of the Czechoslovak Republic in this
period from political, administrative and economic point of view. Next chapter deals with the
evolution of advertising in Czech territory from its beginnings to the time before World War
II. Several other pages are dedicated to the city of Pardubice, its development during the
interwar period and also to the press that occurred there at this time. The most important task
of the thesis is to introduce fashion and footwear advertisements in newspapers Vychod and
Vychodocesky republikan. This chapter focuses on the analysis of advertisements of the most
active submitters in the fashion and footwear advertising in individual volumes of these

newspapers during the period between the wars.
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1. Uvod

Téma své bakalarské prace jsem vybiral s ohledem na propojeni oboru mého studia a
svych zajmi mimo néj. Byl jsem moc rdd, kdyZ mi byla nabidnuta moZnost takovéto
kombinace studia a konicka v jednom. Reklama pro mé byla vZdy zajimavou sloZkou a
dopliikem kaZdodenniho Zivota, ktery stoji za to prozkoumat, zhodnotit a také dozvédét se
néco o jejim pivodu a vyvoji. Konkrétnéjsi vybér tématu zaméreny na médu a obuvnictvi byl
jiz tuzSim kofinkem. V primyslové zaméfeném meésté nesidlil Zadny tak vyznamny podnik
jako napft. Bat'a ve Zliné. Avsak i v Pardubicich mély timto smérem zaméfené podniky svou
historii, zakazniky a potfebu byt zviditelnény.

Hlavnim zadmérem mé prace je tedy zanalyzovat tiskovou reklamu podniki a
Zivnostniki zamérenych v oboru médnim a obuvnickém vcetné jejiho vyvoje na tizemi mésta
Pardubice v pravidelné vychazejicich periodikach mezivale¢ného obdobi.' Tyto noviny jsem
vybiral hlavné z divodu kontinuity po celé obdobi, kterym se ma prace zabyva. Periodik v
Pardubicich vychazelo vice, ale jak postupné vznikala, zanikala a sama byla rliznorodé
zameérena, tak nemohla dost dobre poskytnout objektivni nahled na téma, které jsem
zpracovaval.

Literatury k tomuto tématu je velké mnoZstvi, takZe se neda mluvit o jejim nedostatku.
Pro potieby své prace jsem vyuZival literaturu psanou pouze v ¢eském jazyce. JelikoZ je ma
prace zaméfena reklamu v Pardubicich, nebylo nutné vyuZivat cizojazycné publikace.

Po této prvni uvodni kapitole prace je v druhé kapitole srovnavan rozdil mezi
nahledem na reklamu v dneSni dobé a v dobé prvni republiky. Samotna prace, ktera by
srovnavala tento rozdilny pohled na reklamu, nebyla nikdy napséana. Existuji ale publikace
zabyvajici se reklamou z dob prvni republiky i vale¢nych let.” K této dobové literatufe se mi
ale nepodafrilo ziskat pristup a proto jsem nemohl Cerpat dtlezité informace z jejich obsahu.
VyuZzil jsem tedy literaturu o reklamé z dneSni doby, ktera se ale mezivalecnému obdobi
vénuje®, a naCerpané informace jsem porovnal s poznatky z knih, jeZ se vénuji moderni

reklamé.*

1 Jde o noviny Vychod a Vychodocesky Republikan.

2 Jedna se o publikace Jifi Slaby - Kurs obchodni reklamy, Jan Brabec - Zasady vynosné obchodni reklamy,
Kniha o reklamé. Cili jak délat reklamu, aby se vyplacela.

3 VOSAHLIKOVA, Pavla. Dvacété léta v ceské reklamé. In: Studie k modernim déjindm. Sbornik praci k 70.
narozenindm Vlastislava Laciny. 1. vyd. Praha: Historicky ustav, 2001. ISBN 80-7286-030-5.

4  Napriklad publikace: VYSEKALOVA, Jitka a kol. Psychologie reklamy. 3. vyd. Praha: Grada Publishing,
2007. ISBN 978-80-247-216-5.



Treti kapitola se zabyva struénym vyvojem Ceskoslovenska v daném obdobi. Tomuto
obdobi je zasvéceno nékolik publikaci. J& osobné jsem se v této kapitole opiral predevSim o
tfidilnou praci Zdefika Karnika — Ceské zemé v éfe prvni republiky, které mi poskytlo
dostatek informaci o daném obdobi. V této kapitole je zakladné vymezen politicky vyvoj
Ceskoslovenské republiky, dale v kapitole je pak popsan jeji vyvoj spravni a hospodarsky.

Néasledné se také vénuji vyvoji samotného mésta v dobé prvni republiky. Na tuto
kapitolu jsem nahliZel z hlediska vyvoje na urovni politické, ekonomické, hospodarské,
prumyslové, kulturni a sportovni. Literatury, ktera by se tomuto obdobi prioritné vénovala,
neni uspokojivé mnozZstvi, ale presto se mi podafilo ziskat dostatecny prehled o tehdejSim
vyvoji mésta hlavné diky diplomovym pracim, které se mezivalecnym obdobim v Pardubicich
zabyvaly.”

V dalsi kapitole prace je predstavena situace pardubického mezivalecného tisku. Pro
vytvoreni prehledu dobového pardubického tisku jsem nejvice vyuZil prace napsané Zdetfikem
Bic¢ikem a Jaroslavem Karnikem s jeho kolektivem.® Tyto prameny mi byly nejvice

napomocny pro ziskani prehledu o dobovém tisku na tizemi mésta.

StéZejni Cast prace je zaméfena na modni a obuvnickou reklamu v Pardubicich v
mezivaleCném obdobi. Na zacatku kapitoly se vénuji charakteristice reklamy ve mésté obecné
s naslednym ztZenim na obor médy a obuvnictvi. Pro nasledujici diislednéjsi prehled o takto
zaméfené reklamé jsem tedy vyuZil noviny Vychod a Vychodocesky republikan.” Zpracovani
dat jsem vedl metodou sond v rozmezi 4 let od roku 1919. Jen v posledni sondé jsem musel
rozmezi zkratit na dobu 3 let z divodu ukonceni vydavani novin Vychod na pocatku roku
1939.

Nejaktivnéjsi inzerenti modni a obuvnické reklamy budou pak vcetné podoby jejich

inzerci bliZe predstaveni. Pokusim se najit odpovédi naptiklad na otazky, kolik bylo takovych

5 DVORAKOVA, Jitka. Hospoddrsky, politicky a kulturni vyvoj v Pardubicich v letech 1933-1934.
Diplomova préace na PdF Hradce Kralové., KABOSOVA, Helena. Kulturni Zivot v Pardubicich v letech
1918-1938. Diplomové prace na PdF Hradce Kralové. Hradec Kralové, 1973. a MASOVSKA, Hana.
Promény mésta Pardubice v mezivdalecném obdobi: Méstskd zastupitelstva a jejich politika. Diplomova prace
na FF Univerzity Palackého Olomouc. Olomouc, 2005.

6 BICIK, Zdenék. Bibliografie kraje Pardubického. Pardubice, 1959.
KUBICEK, Jaromir. Noviny Ceské republiky 1919 — 1945. Cast 1, Bibliografie. Brno, 2004. ISBN
80-239-1912-1.
KUBICEK, Jaromir. Noviny Ceské republiky 1919 — 1945. Cast 2, Prehledy, rejstfiky. Brno, 2004. ISBN
80-86249-29-8.
KUBICEK, Jaromir. Casopisy Ceské republiky 1919 — 1945. Brno, 2006. ISBN 80-86249-26-3.

7  Konkrétné: Vychod 1918-1938, Vychodocesky republikan 1919-1938.
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zadavateli, ktefi se vénovali tomuto oboru a nabizeli své zbozZi v novinach. Jak jejich reklama
vypadala a jak casto v jednotlivych rocnicich inzerovali? Cilem této prace je tedy snaha o
vytvoreni co nejpresnéjSiho a nejucelenéjSiho prehledu médni a obuvnické reklamy

v Pardubicich v mezivalecném obdobi.



2. Pohled na reklamu dnes a v dobé mezivalecné

2.1 Viysvétleni pojmu reklama

Reklama je velmi tizce spjata s obchodnimi technikami jednotlivych prodejct po celou
dobu jejiho vyvoje. Proto, aby bylo zboZi nebo sluzby prodavany a zédkazniky Zadany, ale neni
sama. Reklama je pouze jednou z ¢asti tzv. marketingového komunikac¢niho programu, ktery
se zkracené nazyva komunikacni mix, a i tento pojem lze jeSté zkratit a zjednodusSit do pojmu
propagace. Cilem jednotlivych casti propagace a tedy i reklamy je na zakladé predavanych
informaci ovliviiovat poznavaci, motivacni i rozhodovaci procesy potencialnich zdkaznika.®

Samotné slovo reklama je casto vykladano jako slovo ptivodné z latinského reklamare
— znovu kfiCeti. CoZ se shoduje s minulymi obchodnimi strategiemi a moZnostmi prodeje. V
dneSni dobé ma reklama hned nékolik definici. Napriklad Americka marketingova asociace
(AMA) definuje reklamu jako ,,kaZdou placenou formu neosobni prezentace a nabidky ideji,
zboZi nebo sluZeb prostfednictvim identifikovatelného sponzora®. VétSina definici je velmi
podobna a lisi se pouze v detailech. Hlavnim cilem reklamy je tedy osloveni co mozZna
nejvétsSiho poctu budoucich potenciondlnich zikaznikli v rdmci komercni komunikace

konkrétniho sponzora s maximalnim vyuZitim vSech dostupnych médii.

2.2 Vnimdni reklamy na zacdtku 21. stoleti

Nahled na véci, které clovéka v kazdodennim Zivoté obklopuji, byl vZdy individualni.
To samé plati i pro reklamu. Proto i nazory na tento fenomén se lisi a je obtiZné sumarizovat
jeho celkové vnimani.

Ve 21. stoleti reklama obklopuje clovéka témér na kazdém kroku. Nejvétsi dil na tom
zajisté maji média a jejich rozmach. Se vzristajici technologickou trovni lidstva se zvySuje i
pocet médii schopnych reklamu zprostfedkovavat. Stejnym zpisobem se zvySuje i pocet
reklamnich agentur, které maji za tikol pro klienta reklamu vytvofit a co nejvice tak zaptisobit
na cilovou skupinu. Diky novym médiim, stale se rozSifujicim moZnostem a velkému poctu
lidi, ktefi se zabyvaji vyrobou a zkoumdanim reklamy, reklama ptisobi v dneSni dobé na

Slova jako propagace a reklama nejsou na pocatku tfetiho tisicileti vhimana negativné.

Existuje nékolik védeckych odvétvi, ktera se ve svych projektech zaméruji na analyzovani

8 VYSEKALOVA, Jitka et al. Psychologie reklamy. 3. vyd. Praha: Grada Publishing, 2007, s. 20. ISBN
978-80-247-216-5.



reklamy, jeji psychologii, co nejlepsi tvorbu, piisobeni na ¢lovéka a podobné. I studenti uz
maji moznost se uméni reklamy ucit na stfednich i vysokych skolach. VétSina podnikatelti a
obchodnich subjekti byla tedy nucena reklamu pfijmout a zacit vyuzivat, pokud chtéli byt
obchodné uspésni.

Pohled a vnimani jednotlivych reklam je z velké casti dano tim, kdo a jak reklamu
tvoril. Stale ve spolecnosti trochu zakorenény nazor, Ze reklamu muzZe tvofit kdokoliv, je
mylny. Je to podobné, jako kdyby si nékdo chtél nechat postavit dim od clovéka, ktery o
architekture nic nevi. Profesionalové v oboru dobte védi, jak na cilového zékaznika zaptisobit
a vyuzivaji nejnovéjsi vystupy védeckych vyzkumil pro svou praci. Je mozné vyuzit jiz
osvédCené zpisoby a jen je rtizné modifikovat podle zadavatele, pro kterého je reklamni
zakazka tvorena, nebo riskovat a tvorit originalni reklamu, ktera bud’ zapadne, podrazdi nebo
zaujme. Nékteré reklamy dokonce ziskaji vétSi popularitu kritikou neZ samotnym vysilanim.
Ale ani to nemusi byt na Skodu, protoZe zadavateli jde predevSim o to, aby si zakaznik
zapamatoval znacku, pripadné jméno produktu, a po opadnuti viny kritiky si vzpomnél a
koupil.

At uz kvili efektivnimu vyuZivani medii, velkym mozZnostem umisténi nebo i
zasahem védy je ve 21. stoleti reklama viditelna téméf na kazdém kroku. Clovék, ktery je pod
timto neustalym tlakem ze vSech stran, si ale uZ na reklamu zvykl. Samoziejmé je stale
ovliviiovan a nucen premyslet, kterému zadavateli véfi, zda jemu nabizené zboZi zrovna
potfebuje a jestli je za néj ochoten zaplatit slibovanou cenu. Nicméné je vétSinou reklama

vnimana spiSe jako nedilna soucast Zivota, ktera je trochu otravnd, ale nikoliv svazujici.

2.3 Pohled na reklamu za prvni republiky

Pokud je téZké prezentovat obecny nazor na reklamu v dobé 21. stoleti, potom je jeSté
mnohem téZ3i se snaZit o totéZ v éfe prvni republiky.

Za prvni republiky se reklama mohla opirat pouze o zlomek technologii, které vyuziva
v dnesSnich dobach. AvSak uz v tomto obdobi se snaZila o naprosté vyuZiti vSech nabizenych
moznosti. Po prvni svétové valce se v Ceském prostoru pomalu rozsifuje rozhlasové vysilani a
upeviiuje se i pozice filmu, coZ byla pro reklamu tiplné nova média, ktera velmi brzy ispésné
vyuZila.

Mnozi z ceskych obchodnikd po valce zuzitkovali své zahrani¢ni zkuSenosti, které
méli Sanci nacerpat. Poznatky ze zdpadnich zemi a predevSim ty zpoza Atlantského oceanu

posunuly troven reklamy o nékolik krokd vpred. Své misto si v reklamé nasly mimo jiné i



socialni motivy a také zvuc¢na jména znamych osobnosti, ktera méla velky vliv na zakazniky.

S prichozimi hospodafskymi krizemi a nepfiznivou situaci povélecné Evropy si
prodejci Casto nevédéli rady a prvni, na Cem zacali Setfit, byla reklamni ¢innost. Mnohdy z
divodu, Ze jim pfisla zbytecna v situaci, kdy na jedné strané chybélo zbozi a na strané druhé
prostfedky k jeho koupi.’ Ti z obchodnikii a prodejcti, ktefi se reklamy nevzdali a dal ji
vyuzivali ke své propagaci, ale na své strategii neztroskotali. Naopak si byli schopni vytvorit
pred konkurenci naskok a zvysit své zisky.

Za prvni republiky se reklama snaZila o to, aby nebyla jiZ jen jako nastroj
prostiednikem mezi prodejcem a zdkaznikem, ale chtéla byt tviircem novych hodnot, vztahd,
cild i vzort. Tato mySlenka Ci poslani bylo ponékud nadnesené oproti realité, ale sviij vliv
meélo. Z podnétu politiki i Gfednikd bylo v té dobé zaloZeno nékolik propagacnich podniki s
riznou demografickou ptsobnosti, které mély velky vliv na pisobeni reklamy v ramci
Ceskoslovenska, ale i na jeho prezentaci navenek v rdmci mezindrodniho vnimani
Ceskoslovenské republiky.

Mezi samotnymi zakazniky a tedy Sirokou Skalou lidi, na které reklama ptsobila, byla
reklama vniména jako obor, kterému neni radno pfili§ divéfovat. Stéla i na okraji obchodnich
zajml vétSiny prodejct a lidé se teprve zacinali seznamovat s jejimi novymi moznostmi.
Kazda inovace vzdy prinasi nejprve nedivéru a kritiku. Mozna i proto v dobé velkého

rozkvétu reklamy za prvni republiky na ni bylo nahliZeno trochu skrz prsty.

9 VOSAHLIKOVA, Pavla. Dvacaté léta v ceské reklamé. In: Studie k modernim déjindm. Sbornik praci k 70.
narozenindm Vlastislava Laciny. Praha: Historicky tstav, 2001, s. 292. ISBN 80-7286-030-5.
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3 Vyvoj ceského prostoru v dobé mezivalecné

3.1 Uvod

Historické obdobi tzv. prvni republiky nebylo, co se Casového rozsahu tyce, nijak
rozsahlé. AvSak v nasi narodni historii zaujima velmi dtleZitou roli. Jedna se o dobu, kdy se
Ceské zemé po dlouhé dobé vymanily z habsburské nadvlady a opét ziskaly svou
samostatnost. Cesta k osamostatnéni vSak méla sva uskali a nejednalo se o jednoduchou

situaci. Nikdo nemohl védét, Ze doba svobody bude trvat pouhych dvacet let.

3.2 Politicky vyvoj

Po cCeském narodnim prevratu dne 28. Tijna 1918 se zacCala pomalu rodit
Ceskoslovenskd republika. U7 b&hem svého vzniku musela ¢eskoslovenska vlada vyfesit
narodnostni otazku. Podle prava na sebeurceni naroda se chtély nékteré oblasti v ceském i
slovenském piihrani¢i oddélit od vznikajictho Ceskoslovenska. Kviili své nejednotnosti byly
tyto tendence o némecky prevrat potlaceny a definitivné je stvrdila versailleskd mirova
smlouva. Némecka menSina se po par letech vzdala odmitani c¢eskoslovenského statu a ptijala
mySlenku spoluprace na fungovani statu a to i na vladni trovni.

Prvni dstava, vypracovana Alfrédem Meissnerem, byla prijata 13. listopadu 1918.
Obsahovala 21 paragrafi a mélo jit o tstavu pouze doCasnou.' Za prvniho prezidenta
Republiky byl zvolen Revolu¢nim narodnim shromazdénim T. G. Masaryk. 15. a 16. Cervna
1919 se konaly prvni volby do obecnich zastupitelstev, které suplovaly i volby parlamentni.™
Volebni pravo bylo poprvé rovné, primé, vSeobecné a tajné bez ohledu na pohlavi volict.

Definitivni tstava, kterd byla pfijata na konci tinora 1920, byla rozdélena na 6 hlav,
134 paragrafii na 23 stranach a byla doplnéna o soustavu 19 ustavnich zdkond.'? Nejvyssi
zakonodarny sbor se mél skladat ze dvou komor, poslanecké snémovny se tfemi sty cleny a
sendtu se sto padesati Cleny. Byl zfizen i staly vybor o 24 ¢lenech, ktery by ¢inil neodkladna
opatfeni v dobé, kdy by byl napfiklad rozpus$tén parlament.” Parlament mél stanoveno
volebni obdobi na Sest let, senat na osm a prezident na sedm. Pro dalSi volby do parlamentu
byl vytvoren systém vazanych kandidatek, kdy obc¢an mohl volit pouze kandidatku strany,

nikoliv vSak konkrétniho poslance.

10 KARNIK, Zdengk. Ceské zemé v éfe prvni republiky. Dil 1. Praha: Libri, 2000, s. 63. ISBN 80-7277-027-6.
11 Tamtéz, s. 71.

12 Tamtéz, s. 99-100.

13 Tamtéz, s. 101.



Nasledovala obdobi vlady nejznaméjsi tzv. Rudozelené koalice, nasledné trednické
vlady se stinovou vladou Pétky — tedy cleny 5 nejsilnéjSich politickych stran, a dalSich vlad
snazicich se o udrZeni stability politického sektoru.

V Ceskoslovensku se zacalo uZ na zacatku 20. let objevovat nebezpeci radikalnich
stran. Pro Némce a Slovéky ziskavala vliv predeviim fasizujici pravice, v Cechach a na
Podkarpatské Rusi méla tispéch krajni levice." Situace se stala vaznou v obdobi hospodarské
krize 30. let a prelomovou v roce 1935, kdy se demokracie docCasné ubranila obéma
radikalnim smértm.

Na mezinarodnim poli méla prvni republika sloZitou dlohu i postaveni. Ve stfedni
Evropé se mohla stit pomyslnym naraznikem mezi faSizujicim Némeckem, uUzemné
nespokojenym Madarskem a bolSevickym Ruskem. Ceskoslovensko roku 1921 vytvofilo
svazek Malé dohody spole¢né s Rumunskem a Kralovstvim Srbi, Chorvatti a Slovinct."®

T&7ké postaveni Ceskoslovenské republiky v rémci stfedni Evropy vyvrcholilo
udalostmi konce roku 1938, kdy byla jmenovana vladda narodni obrany Jana Syrového. Pfes
naslednou mobilizaci, kterd méla zabranit faSistické invazi, byla velmocemi zdpadni Evropy
podepsdna Mnichovska dohoda o ¢asovém planu odstoupeni Ceskoslovenského pohraniéi.
Slovensko se separovalo a vzniklo Cesko-Slovensko. Tento statni ttvar definitivné zanikl 14.

respektive 15. bfezna 1939.'°

3.3 Sprdava

Ze spravniho hlediska byla nejvétSim problémem Republiky spravni nejednotnost
jednotlivych tzemi. V €eskych zemich, na Slovensku, ale i Podkarpatské Rusi byl zcela jiny
pravni systém, ktery bylo potfeba co nejvice sjednotit."”

Revolu¢ni narodni shromaZdéni usilovalo o upevnéni spravnich struktur zemé na
ptvodnich zéakladech z rakouskych dob. Okresni a mistni narodni vybory, které pti vzniku
Republiky prevzaly statni moc do svych rukou, zanikly jiZ 4. prosince 1918. Statni sprava se
prenesla na zemské spravni vybory a na okresni hejtmanstvi v dalSi instanci. Zemé jako
samospravné instituce byly zruSeny. Zakladem samospravy ziistal obecni systém, a tudiZ byla
prevzata kompletné z rakouského systému. Soudni i finan¢ni sprava nedoznaly téméf Zadnych

vrs oW

zmén. Velmi diskutovany byl Zupni zakon, ktery mél pridat dalsi ¢lanek do statni spravy

14 AUGUSTA, Pavel, HONZAK, Frantisek. Ceskoslovensko 1918-1938. Praha: Albatros, 1992, s. 19.

15 KARNIK, Zdenék. Ceské zemé v éFe prvni republiky. Dil 1. Praha: Libri, 2000, s. 150. ISBN 80-7277-027-6.
16 KOUDELKOVA, Jarmila. Nase déjiny v datech. Praha: Albatros, 1987, s. 311.

17 AUGUSTA, Pavel, HONZAK, Frantisek. Ceskoslovensko 1918-1938. Praha: Albatros, 1992, s. 22.
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podobny dnesnim krajim. NeveSel vSak nikdy plné v platnost.

miZeme povazovat vytvoreni zemskych uradd jako druhé instance statni spravy a zavedeni
systému okresti na celém tzemi. Samosprava zemi byla omezena na zemské zastupitelstvo,
které vSak mohlo byt poradnim organem zemského feditele-vedouciho zemského uradu.

Jednalo se o nejvyraznéjsi reformu spravy az do roku 1938.

3.4 Hospodadrstvi

Ceskoslovenska republika musela hned v prvnich mésicich své existence vyfesit
otazku mény. Odluka od ptivodni mény byla provedena staZzenim poloviny bankovek z obéhu
a okolkovanim zbytku. Zakonem 2z 10. dubna 1919 dostala ména nazev Kkoruna
Ceskoslovenska." Teprve poté zaCala postupnd vymeéna kolkovanych bankovek za nové.

Zv1astni problém pro ceskoslovenské hospodarstvi byla situace Slovenska a
Podkarpatské Rusi, které byly do hospodarstvi statu zapojeny aZ na zacatku 20. let, a jejich
zavislost na pavodnich Uhrach. Nemély ani Cas na obnovu a fadné zaclenéni do nové
struktury statu a povalecna krize je srazila mnohem vice nez Ceské zemé.

Dilezitym bodem v historii bylo i pfijeti pozemkové reformy roku 1919, ktera
ustavovala vyvlastnéni 150 ha zemédé&lské nebo 250 ha veskeré ptdy velkostatki.'® Zabaven
byl i veSkery majetek domu habsbursko-lotrinského bez nahrady. Pida byla Zadatelim
pridélovana do vlastnictvi, nikoli pronajmu. V souhrnu se jednalo o necelou tfetinu veSkeré

% Meésta, kterd byla po valce hospodarsky vyCerpand a jeZ byla

pidy ceskych zemi.
zaneprazdnéna novymi vydaji v socialni sféfe, byla Castecné zachranéna statem, ktery se
postaral o prevzeti nékterych, z dosud obecnich, zafizeni.*

Po kratkém hospodarském tspéchu zasahla Republiku povalecna hospodarska deprese
Sifici se po celém svété, kterd méla svlij vrchol mezi lety 1922 a 1923. Situace se zacala
zlepSovat a roku 1929 se prvni republika ocitla na vrcholu své prosperity.” V prvni poloviné
30. let vSak zasahla prvni republiku celosvétova hospodarska krize. Stovky tisic obyvatel se

ocitly na hranici Zivotniho minima ¢i rovnou hladovéni.” Podstatné zlepSeni situace nastalo

18 KARNIK, Zdenék. Ceské zemé v éFe prvni republiky. Dil 1. Praha: Libri, 2000, s. 62. ISBN 80-7277-027-6.

19 Tamtéz, s. 456.

20 Tamtéz, s. 465.

21 MAIER, Karel. Hospodareni a rozvoj ¢eskych mést 1850-1938. Praha: Academia, 2005, s. 71. ISBN
80-200-1245-1.

22 Tamtéz, s. 550.

23 KARNIK, Zdenék. Ceské zemé v ére prvni republiky. Dil 2. Praha: Libri, 2002, s. 353. ISBN 80-7277-031-4.
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az v roce 1937, tedy mnohem pozdéji nez ve zbytku svéta.** Jednalo se tedy o zlomovy bod v

historii Ceskoslovenska.

24 KARNIK, Zdenék. Ceské zemé v ére prvni republiky. Dil 3. Praha: Libri, 2003, s. 59. ISBN 80-7277-119-1.
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4. Vyvoj reklamy na ceském tizemi do 2. svétové valky

4.1 Obecné pocdtky reklamy

Pti hledéani prvopocatkt reklamy je nutné zajit daleko do historie lidskych déjin. Prvni
naznaky reklamni Cinnosti je mozZné najit pred nékolika tisici lety ve starovékém Egypté v
podobé dievénych skiinék s nabizenym zboZim.” Reklama byla vZdy spojena s rozvojem
vyroby a obchodu. Systém propagace zboZi ve starém Egypté prevzali Rimané, a tak se
pomalu zacal tvofit a zdokonalovat pozdéjSi fenomén reklamy. UZ ze zacatku naSeho
letopoctu jsou zndmy zminky o prvnich vyvésnich Stitech a zdobenych prtcelich budov, ve
kterych sidlily femesIné dilny ¢i lidé nabizejici nejrtiznéjsi sluzby.

Nabidku zboZi bylo mozZné uskutecnit rtiznymi zptisoby. Ve starovéku a stfedovéku se
vyuzivaly rtzné vlastnosti zboZi k upoutani pozornosti zdkazniki, at' uz se tak délo pred
dilnami, na ulicich nebo na trzich, kde byla velka koncentrace lidi. V tehdejSich dobach
slouZily jako reklamni prostfedky vyvésni Stity, vétSinou se znazornénim symbolu daného
femesla nebo obchodu. Velkou roli zastavali i vyvolavaci, ktefi se snaZili nalakat kupujici ke
koupi nabizeného zboZi. Obecné byly v historii zvukové prostfedky pro reklamu funk¢énim
prvkem. Bubnovani oznamovalo pfichod obchodnikii u chilskych indidni a v Evropském
prostiedi byly tidery na hrnec signalem pro pfichod hrn¢if.*®

Na pocatku 19. stoleti vznikly ve svété prvni reklamni agentury. Prvni zminky jsou o
reklamni instituci v Anglii z roku 1800 a o podobné instituci v USA k roku 1840. V té dobé se
zacali reklamou zabyvat specializovani odbornici, ktefi se snaZili o vyuZiti nejnovéjSich
technickych prostredkt. Diky rozsiteni knihtisku se mnohem vice zacaly vyuzivat plakaty a
umeéleckého plakatu je povazovan Jules Cheret.”” Prvni z inzerati byly pivodné tistény na
samostatné zvlastni listy, ale netrvalo dlouho a zdhy se integrovaly do novin a ¢asopisi.?
pravni stranku véci. Vznikaji ochranné znamky vyrobct a jejich znacek a spolecné s tim se

vytvareji zakonna opatfeni pro ohrani¢eni moZznosti rozmachu reklamy, které mély slouZit pro

25 CHMEL, Zdenék. Propagace, public relations, media. Brno: ANTE, 1997, s. 7. ISBN 80-902404-2-9.

26 VYSEKALOVA, Jitka et al. Psychologie reklamy. 3. vyd. Praha: Grada publishing, 2007, s. 37. ISBN
978-80-247-296-5.

27 Prvni jeho plakaty se objevuji okolo roku 1850.

28 VYSEKALOVA, Jitka et al. Psychologie reklamy. 3. vyd. Praha: Grada publishing, 2007, s. 39. ISBN
978-80-247-296-5.
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ochranu vyrobct a zadavatelG reklamy na strané jedné a na strané druhé zakaznikd, ktefi
mohli byt zmanipulovani faleSnou ¢i 1Zivou reklamou.

Béhem plynuti let a technologického rozvoje 19. a 20. stoleti postupné reklama zacina
s uspéchem vyuZivat diapozitivy, film, rozhlas, televizi a dalsi nové vznikla média. Mimo toto
ovladnuti médii zacala reklama vyuZivat i dalSich prostfedka pro svij vliv na zakazniky. Dalo
by se Tici, Ze pro tento icel mohla slouZit jakdkoliv plocha, se kterou lidé prichazeli do styku,
nebo jim byla na ocCich: razitka, poStovni znamky, Stity domt, poulicni lampy, karoserie
automobilti a mnohé dalsi. Dalsi velkou udéalosti pro reklamu bylo objeveni neonu, jehoz
vyuZiti v reklamé se datuje do 30. let 20. stoleti. Od té doby zacina reklama na potencionalni

zakazniky pisobit celodenné a nepretrZité.

4.2 Vyvoj reklamy v ¢eském prostredi

Je obtiZné presné stanovit, ve kterém obdobi zacala reklama pronikat na ceské uzemi.
Jeji prvopocatky lze ale zcela urcité spojit s rozvojem cechovni vyroby a obchodu. V dobé
sttedovéku a tedy obdobi, kdy na naSem uzemi obchodné prevladaly cechy, je moZné nalézt
prvni naznaky reklamy. Na tehdy konanych trzich méli, stejné jako na jinych mistech Evropy,
své misto vyvolavaci, ktefi obyvatele informovali o chystanych nebo probihajicich navstévach
remeslnikli, a tedy poukazovali na moZnost koupé potiebnych véci. DalSim zpiisobem
upozornéni na zacatek a konec trhu bylo oznamovani na tuto udalost pomoci jasného
zvukového signélu, pro Cechy to bylo napfiklad zvonéni.”® Ve stfedovéké dob& se nad
nékterymi dilnami a hostinci objevovaly vyvésni Stity, které mély za tikol upozornit ¢lovéka,
ktery Sel zrovna okolo. Na téchto Stitech se objevovala rtiznda vyobrazeni co nejlépe
vystihujici podstatu podniku, ktery se pod nimi nachazel. Do dnesni doby se jich zachovalo
velmi mélo. Nejstar$sim dochovanym 3stitem v Cechach je tit z roku 1688, ktery visel nad
kovérskou dilnou v Praze.*® Velmi dileZitym meznikem v historii reklamy obecné, a tedy i pro
oblast naSi domoviny, byl vynalez a nasledné rozsifeni knihtisku. Jeho rozsifeni na ceské
uzemi pred koncem 15. stoleti zajistilo mozZnost lepsi a pocetnéjsi distribuce texti mezi
obyvatelstvo. Tohoto pokrokového vynalezu zacali postupem Casu vyuZivat i obchodnici k
vytvareni prvnich tiSténych inzeratt a pozdéji i plakatt. V tehdejsi dobé byly ale inzeraty jesté
tiStény na zvlastni listy. Soucasti novin se staly aZ postupem ¢asu. Po dlouhou dobu pak byly

tyto moznosti jedinymi prostfedky reklamy. Tehdejsi reklamni déni ale také ovliviiovali lidé

29 VYSEKALOVA, Jitka et al. Psychologie reklamy. 3. vyd. Praha: Grada publishing, 2007, s. 37. ISBN
978-80-247-296-5.
30 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté doby Ceské reklamy. Praha:Karolinum, 1999, s. 51. ISBN 80-7184-715-1.
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od cirkusu ¢i jini potulni komedianti. Hlasité upozorfiovali na sva vystoupeni, poradali
privody méstem, pouZzivali malované cedule a rozdavali tiSténé inzeraty. Svym zplisobem
zapricinili trochu negativni nahled na reklamu seriéznich obchodniki. Ale upozorfiovani a
pravody lidi od cirkusu byly velmi poutavé a nesly své ovoce v podobé ziskd.

V ramci 19. stoleti byl vSeobecny postoj viic¢i reklamé spiSe odmitavy. Seriézni
obchodnici zastavali nazor, Ze dobré zboZi se proda samo a Ze zdkaznici znajici jejich
nabidku, si cestu do jejich obchodu podruhé jisté najdou. DalSim aspektem bylo i to, aby
neklesli na troveni komediantti a zachovali si svou tvar a Cest pred zakaznikem, protoZe kfik a
nadmérné vychvalovéani kazilo v tehdejsich predstavach povést solidniho podniku. Casto se
ale také stavalo, Ze reklama byla 1Ziv4, zavadéjici nebo dokonce i Skodliva. S touto reklamou,
produkovanou lhéafi a podvodniky, se ale bojovalo obtizné z divodu nedostatecné pravni
zastity. Kvili velkému rozsiteni industrializace a rychlému postupu modernizace spolecnosti
se mnohem rychleji objevovaly rizné novinky, které mély lidem usnadnit kazdodenni Zivot a
tedy pozvednout Zivotni uroven. Jako k reklamé, tak i k novinkam byli lidé nedtivérivi. Navic
Siroka verejnost malo kupovala noviny, a tudiZ bylo téZké nové vyrobky rozSifit mezi
obyvatelstvo. VZdy se ale néjaky novator objevil, novinku si poridil, pfinesl mezi své sousedy
a snazil se je poucit o jejim fungovani a prospésnosti. Nebyla to lehka tloha a stale i mezi
inteligentnimi lidmi snaZicimi se modernizovat spolecnost po malych kriiccich se objevovali
podvodnici, ktefi chtéli mit predevSim zisk.

V poloviné 19. stoleti byly zruSeny cechy a v roce 1860 veSel v platnost novy
zivnostensky fad. Tato nova pravni tprava obchodu byla zlomova z hlediska zruSeni
cechovniho systému a umoznéni novych obchodnich cest, ale reklamé se témér nevénovala. V
Zivnostenském tadu bylo jen definovéano, jak mohou byt oznaceny obchody, tovarny, dilny a
dalsi podniky svou znackou. V tiskovém zakoné, ktery byl vydan roku 1862, je také jen
okrajova zminka o tom, kde a za jakych podminek se reklama muze v tiskovinach objevovat.*
I pfesto, Ze se zdkony reklamé vénovaly naprosto minimalné, tak byly v Zivnostenském
zakoné jiZz stanoveny podminky pro provoz reklamnich kancelari. Tyto prvni reklamni
kancelare se ale omezovaly jen na komunikaci mezi vyrobci a prodejci jejich zboZi ¢i tiskari a
vydavateli textG. Na Ceském tizemi se prvni moderni reklamni kancelaf objevuje v Praze
béhem 90. let 19. stoleti.*> Obecné se, kviili Spatné povésti a jesté ne dobrfe zavedenému slovu

reklama, pouZivalo v dobé 19. stoleti spiSe uctyhodnéjSi slovo osvéta, které znélo

31 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté doby Ceské reklamy. Praha:Karolinum, 1999, s. 29. ISBN 80-7184-715-1.
32 Tamtéz, s.35.
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divéryhodnéji predevSim proto, Ze osvétova cinnost byla pod dohledem tradi. Slovo
propagace nebo propaganda se v té dobé pouzivalo pro oznaceni reklamy politickych ¢i jinych
neobchodnich zaleZitosti.

AZ v dobé konce 19. stoleti reklama pomalu zacina ztracet sviij hanlivy nadech a
zacind byt v centru zajmu nejen narodohospodari, vyrobcti a obchodnikd, ale i sociologg,
psychologti a reformatord, ktefi se snazili zkoumat fungovani reklamy a definovat teoretické
poucCky pro nejvynosn€jsi reklamu. Na prelomu stoleti se v Ceskych zemich objevily obfi
poutace na zboZi nejCastéji podél Zeleznicnich cest, ale také dalSich dileZitych komunikaci.
Mezi obchodniky ve méstech se rozsifily a svoje misto ziskaly vykladni skiiné, které zajistily
moznost vystavovat zboZi zcela novym zptisobem. Také stat zacal vice zasahovat do reklamy
a snazil se vyresit stale trvajici problémy s nekalou soutézi v podobé novel zakoni. Vysledné
pravni feSeni bylo urceno pouze pro velké firmy a podniky. Maloobchodnici byli regulovani a
jejich ¢innost usmériiovana pomoci mistnich nebo ministerskych vyhlasek.* Stat si také zacal
uvédomovat, Ze je mozné vyuzit rychlého vzestupu a rozsireni reklamy ve sviij prospéch, a
proto zavedl dané na novinovou inzerci, coZ zacCalo prinasSet penize do statni ¢i mistni
pokladny.

Po prvni svétové valce v ramci povalecné krize, kdy byl nedostatek zboZi, panovaly
vysoké ceny a ména upadala, se reklama dostala do téZké situace a mnozi obchodnici ji zacali
povazovat za zbytecnou. TehdejSi odbornici a néktefi z proziravych podnikatelii doby vsSak
vérili, Ze investice do reklamy se jim z dlouhodobého hlediska vyplati. Jednim z takovych
podnikatelti byl i Tomas Bata, ktery dokazal predevSim diky dobré obchodni propagaci vyuzit
situace tim, Ze i v dobé povalecné krize nastavil ceny své obuvi tak, aby si ji mohly dovolit
Siroké vrstvy obyvatelstva, a tyto levné ceny dspéSné inzeroval pomoci tisku i plakatd.* Z
podnétt politickych Spicek a dfednik vznikly v dobé prvni republiky rizné propagacni
podniky a instituce, které se snazily o dobrou propagaci Ceskoslovenska navenek. Jednim z
takovych podnikti byl napfiklad Cedok zaloZeny v roce 1920. Hojné vyuZivanou novinkou v
reklamé se stala po celé mezivalecné obdobi tzv. kolektivni reklama. Akce kolektivni reklamy
byly casto poradany statem nebo z popudu menSiho celku za tcCelem naptiklad oZiveni
cestovniho ruchu, zvySeni populace, zlepSeni zdravotni Grovné apod.*

Pravni prostfedi pro reklamu a véci ji se tykajicich bylo vytvofeno zdkonem proti

33 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté doby ceské reklamy. Praha:Karolinum, 1999, s. 43. ISBN 80-7184-715-1.

34 VOSAHLIKOVA, Pavla. Dvacété léta v ceské reklamé. In: Studie k modernim déjindm. Sbornik praci k 70.
narozenindm Vlastislava Laciny. Praha: Historicky tstav, 2001, s. 293. ISBN 80-7286-030-5.

35 Tamtéz, s. 295.
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nekalé soutézi z roku 1927.*° V mezivaletné dobé zdkon odpovidal nejlep$im zahrani¢nim
normam tohoto druhu a po dlouhé dobé tspésné teSil problém se lZivou a zavadéjici
reklamou. K boji s nekvalitni reklamou prispélo i zvySeni jazykové trovné, odstranéni
hrubych chyb a prosazeni Ceskych vyrazii a vazeb. Velkou zasluhu na tomto vyvoji mél
Reklub, ktery poméhal obchodnikiim zvySovat obsahovou i formalni stranku své propagace.
V Ceskoslovensku se zacalo vyuZivat i novych technickych moZnosti rozsifeni
reklamy, kterymi byl pfedevSim film a diapozitiv. Prilkopnikem filmové reklamy v Ceském
prostfedi byl, jako i v mnohych jinych oborech, Tomas Bata. Byly vytvareny nabidkové
snimky, které se zdarma promitaly divakiim ve vétSiné kin po celé republice. Batovy
produkty casto nabizely znamé osobnosti, coZ zvySovalo atraktivitu snimki a pomahalo
reklamé firmy. Béhem prvni republiky se také zacala hojné vyuZivat reklama ve sportu, ktery
pro obchodniky byl téméf zlatym dolem budoucich ziskid s jeho zvySujici se popularitou.
Reklama se tedy velmi Zivé prizplisobila novému statnimu prostiedi i novym technickym
moznostem a zaujala dtleZitou roli v oblasti obchodu. Zadny z obchodnikéi a podnikateld

nemohl pochybovat o tom, Ze chce-li byt uspésny, tak musi reklamu vyuzit ve sviij prospéch.

36 VOSAHLIKOVA, Pavla. Dvacaté léta v ceské reklamé. In: Studie k modernim déjindm. Sbornik praci k 70.
narozenindm Vlastislava Laciny. Praha: Historicky tstav, 2001, s. 296. ISBN 80-7286-030-5.
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5. Pardubice v dobé mezivalecné

5.1 Zdkladni vymezeni

Hned ze zacatku této kapitoly bych rad poukazal a vymezil, jak vypadaly Pardubice a
co vSechno v dobé mezivalecné zahrnovaly. Spravni obvod mésta zaujimal aZ do roku 1934
rozlohu 1898 ha. V tomto spravnim obvodu bylo historické mésto, Bilé predmésti, Zelené
predmeésti, Vystrkov a Zamek. Mimo tyto osidlené oblasti patfilo do obvodu mésta i Pferovsko
(vychodni cast Svitkova) a Zelenobranska dubina (soucast Zeleného predmésti), Jesnicanky,
Htirka, Bélobranskéa dubina (soucést Bilého predmeésti), dnesni Slovany (které byly zaloZeny
na pozemcich Vystrkova). Po roce 1934 se k Pardubicim pficlenila ¢ast obce Pardubicek, kde
byla v té dobé pouze pole. V roce 1938 podle Statistické rocenky do Pardubické aglomerace
patfilo mésto Pardubice a dalSi v té dobé administrativné samostatné obce Nové Jesencany,
Pardubicky a Studanka.”’

Mésto se tedy postupem casu rozristalo vSemi sméry. V roce 1930 probéhlo scitani
obyvatelstva a vystup tohoto scitani informoval o tom, Ze okres Pardubice se v tomto roce
rozkladalo na ploSe 786 km? s poctem obyvatel 112 699. Samotné mésto Pardubice v roce
1921 mélo 25 162 obyvatel, v roce 1930 to bylo 31 893 obyvatel a bylo ctvrtym

nejlidnatéjsim Ceskym méstem.*® V roce 1938 mésto Pardubice Citalo jiz 35 062 obyvatel.*

5.2 Politicka situace

Prvni volby do obecniho zastupitelstva se konaly 23. cervna 1919. Velky tspéch
slavily socialisticky zamérené strany, které ziskaly vice nez dvé tfetiny mandati. Ve volbé
starosty z 2. Cervence zvitézil socialni demokrat FrantiSek Vacha.*

Rozpoctova strategie zvoleného zastupitelstva v tomto volebnim obdobi narazela na
potiebu velkého zvySeni obecnich priraZek. A¢ na radnici mésta mély prevahu socialné

zamé&fené strany, tak obecni pFiraZky v nékterych letech byly vyméfovany velmi vysoké.*!

37 MAIER, Karel. Hospodareni a rozvoj ¢eskych mést 1850-1938. Praha: Academia, 2005, s. 191. ISBN
80-200-1245-1.

38 DVORAKOVA, Jitka. Hospoddr‘sky, politicky a kulturni vyvoj v Pardubicich v letech 1933-1934.
Diplomova prace na PdF Hradce Kréalové, s. 6.

39 BARTOS, Stépan, KOTYK, Jifi. Pardubice dFive a nyni. Pardubice: Helios, 1993, s. 7. ISBN
80-85211-01-7.

40 MASOVSKA, Hana. Promény mésta Pardubice v mezivdlecném obdobi: Méstskd zastupitelstva a jejich
politika. Diplomova prace na FF Univerzity Palackého Olomouc. Olomouc, 2005, s. 23.

41 Napt. v roce 1920 byla obecni dail navySena o 89% a o0 245% daii ¢inZovni. V roce 1921 byla daii ¢inZovni
navysena o 89%, o 900% dan vydélkova a o 600% dané ostatni. Stejné pfirdzky byly povoleny i pro rok
1922. Zdroj: SokA Pardubice, Archiv mésta Pardubice, kniha ¢. 193.
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Bylo tomu tak hlavné z dGvodu probihajici celonarodni hospodéarské deprese. Mésto se
nechtélo dostat do situace, aby muselo Zadat o ptijcky, které by zatiZily rozpocCet na nékolik
dalSich let.

V druhych volbach jiz figurovala i strana komunisticka a samotné rozdéleni mandati
na radnici jiz nebylo tak jednoznacné jako v predchozim volebnim obdobi. Starostou byl
zvolen Vojtéch Znojemsky ze socialistické strany.*

Do voleb se prihlasilo dohromady 10 politickych stran a kazda z nich ziskala alespor
jeden mandéat v zastupitelstvu. Tento tspéch byl ale spiSe problematickym kviili nejednotnosti
nazort, Castym namitkam, protahovanim jednani zastupitelstva.

Ve tretich mezivale¢nych volbach do obecniho zastupitelstva se utkalo opét 10
politickych stran, avSak nikoliv stejnych jako v minulém obdobi. Ani jejich vysledky nebyly o
moc rozdilnéjsi. Starostou byl ve své funkci potvrzen Vojtéch Znojemsky.*

V roce 1927 nabyl platnosti novy zakon o financovani obci. Znamenal sniZeni prijmi
obce z pridélt, davek i priraZzek. Nové statni sprava ziskala moznost zasahovani do obecniho
rozpo¢tu i jeho schvalovani. Proti této reformé se zvedla vlna kritiky, kterd ale niceho
nedosahla, a tak méstu byla omezena jeho samosprava. Vlivem nastupujici celosvétové
hospodarské krize a financni reformy se obecni rozpocet rok od roku dostaval do deficitu.

Pfedposledniho volebniho klani za existence Ceskoslovenské republiky se zd¢astnilo
13 politickych stran. V obecnim zastupitelstvu doSlo ke zlomu. Poprvé neziskal blok
socialistickych stran nad blokem obcanskym prevahu mandati. ObdrZely shodné po 21
hlasech.* Po neshodach v obfanském bloku tento blok opustila Narodni obec faSisticka.
Presto se socialistické strany shodly vzdat svého naroku na volbu starosty. Tim byl zvolen
narodni demokrat Jan Fryba.

V dobé nejvétSiho propuknuti hospodarské krize bylo nutné najit zdroj financnich
prostiedkii, které by pomohly ke zlepSeni obecni situace. Predev§im o pomoc
nezaméstnanym, kterych pribyvalo. Byly vybirany davky z prepychovych bytt, najemného,
naveésti, pouzivanych mistnosti i poradani spoleCenskych akci. V roce 1932 byl zaloZen
Pomocny sbor pro nezaméstnané, ktery komunikoval s vladou i dfady o urychleni schvalovani

projektd, finan¢ni pomoci a praci pro nezaméstnané.

42 P¥i této volbé se zastupitelstvo shodlo na nazoru, aby nebyl brat ohled na stranickou pfisluSnost kandidata.
Rozhodnout mély spiSe jeho schopnosti.

43 MASOVSKA, Hana. Promény mésta Pardubice v mezivdlecném obdobi: Méstskd zastupitelstva a jejich
politika. Diplomova prace na FF Univerzity Palackého Olomouc. Olomouc, 2005, s. 52-53.

44 Tamtéz, s. 64.
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Posledni volby za prvni republiky se konaly 12. ¢ervna 1938. Soupefilo 8 politickych
stran a vysledek byl povzbudivy pro socialisticky blok. Dlouho panovala neshoda mezi obéma
bloky ve volbé starosty a jeho naméstki. Starostou byl nakonec zvolen narodni socialista
Karel Vitek. V zafi roku 1938 se konaly demonstrace proti Tteti FiSi a opatfeni proti
pfipadnym bombardovacim naéletim na mésto. Situace se uklidnila po ukonceni

mnichovskych jednani. Nasledné néktefi zastupitelé emigrovali do zahranici.

5.3 Ekonomika mésta

Pred prvni svétovou valkou Pardubice nedokazaly na méstské trovni plné soupefit s
nedalekym Hradcem Kralové a Chrudimi. JelikoZ tato mésta méla mnohem delSi historii, tak
se tato situace zda naprosto logicka. Zména prisSla pravé az za prvni svétové valky, kdy byl
Pardubicky potencial vyuzit predev§im diky vybornému Zelezni¢nimu a viibec dopravnimu
spojeni pro dopravu vojenského eraru, ktery do Pardubic dopravil obrovskou vojenskou
karanténni nemocnici.*

Po ekonomickém kolapsu za prvni svétové valky se ve dvacatych letech objevil riist
méstskych rozpoctli. Tento postupny rist trval aZ do roku 1927, kdy ziejmé kvili Druhé
finan¢ni novele doslo k poklesu a nasledné stagnaci na prijmové i vydajové strané rozpocta.
investicemi v oblasti pfedvéle¢nych piiprav.*®

Mésto se také muselo v povalecném obdobi vyporadat s nepriznivou stavebni situaci.
Byl nedostatek bytii pro vojaky navracejici se z valky a pro rozvijejici se mésto se stavala tato
otazka klicovou. DalSim problémem, ktery bylo nutné vyteSit, byl stav nepfiznivy stav
Skolnich budov, které vétSinou slouZily jinému neZ Skolnimu ucelu.

Béhem prvni republiky mésto tedy investovalo predeviim do budovani socialniho
bydleni (nouzovych nebo socidlnich domii), ale také byly budovany obecni ¢inZovni domy.
Bylo pamatovano i na méstské podnikani, ¢imZ byl pivovar, cukrovar, elektrarna a
hydroelektrarna, ale mimo tyto investice se Pardubice finan¢né podilely na primyslovém
podnikani ziskového typu. Tak tomu bylo nejvice v oboru chemie a potravinarstvi.*

V ramci financ¢ni politiky byly lehce sniZeny obecni priraZky a zvysily se investice do

Skolstvi, komunikaci i zvelebeni mésta. Zastupitelstvo zadavalo i velké stavebni zakazky a

45 MAIER, Karel. Hospodareni a rozvoj Ceskych mést 1850-1938. Praha: Academia, 2005. s. 195. ISBN
80-200-1245-1.

46 Tamtéz, s. 195.

47 Tamtéz, s. 198-199.
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snaZilo se tak vyfteSit stavebni rozvoj. Pres veSkeré tyto investice nebyly poruSeny tendence k
vyrovnani obecniho rozpoctu. V tomto obdobi byla poprvé zavedena méstskd hromadna
doprava. Pro nedostateCny zajem a vzniklou ztratu byla ale jiZ po 3 mésicich provozu opét
zruSena. Zastupitelstvo rozhodlo i o postaveni vefejnych telefonnich budek, protoZe naklady

na porizeni telefonni stanice domi byly velmi vysoké.

5.4 Hospodadrstvi a primysl

Doba prvni republiky byla v ramci hospodéaiské a primyslové situace dvojakd. Na
jednu stranu Slo o dobu, ktera podporovala ¢im dal tim vétsi rozkvét primyslu a tim padem i
zrod novych Zivnosti, které si na trhu mohly vydobyt své postaveni, na stranu druhou
republiku zasahla narodni hospodarska deprese a celosvétova krize.

Po prvni svétové valce nastala bytova krize, kterou se zastupitelstvo mésta snaZzilo celé
novych primyslovych podnikii a nasledné pristthovanim novych obyvatel v disledku
politické situace konce 30. let. V Pardubicich vyrostlo i mnoho novych vyznamnych budov. Z
téch nejznaméjSich by bylo dobré jmenovat naptiklad budovu krematoria (1923), sokolovny
(1923), Angloceskloslovenské banky* (1925), hotelu Grand ¢i palace Priimyslového muzea
(1931).

JiZ v roce 1919 se méstskému zastupitelstvu podafilo do mésta vyjednat presun
Reditelstvi post a telegrafii, které se do své vlastni budovy mohlo nastéhovat ale a7 v roce
1924. Mezi dalSi nové podniky, které do Pardubic pfiSly aZ po valce, patfi i spolecnost
Telegrafie, ktera se do mésta pristéhovala v roce 1921. V roce 1922 prevzala rozestavéné
tovarni objekty po obuvnické firmé O. Ziesel. Zabyvala se slaboproudym primyslem a
vyrobou telegrafickych i telefonnich pfistroji. Po druhé svétové valce byl podnik
pfejmenovan na néarodni podnik Tesla. Uplné nejvétsim nové vznikljm podnikem v
mezivaleCném obdobi byla Explosia. Akciova tovarna na vyrobu stfelného prachu, vybusnin
pro armadu, horniky i lomy, pyrotechniky apod. Prvni objekty arealu se zacaly stavét v
Semtiné v roce 1920. V roce 1928 byl postaven sestersky podnik Synthesia a tésné pred
druhou svétovou véalkou byl Explosii zaloZen zdvod UMA na vyrobu umélé hmoty.*

Z jiz fungujicich spolecnosti v dobé mezivalecné urcité stoji za zminku strojnicka

firma na slévani Zeleza Josef Prokop a synové nebo Wertheimerova tovarna na €isténi lihu,

48 'V dnesni dobé se jedna o budovu Komercni banky vedle Zelené brany.
49 BRONCOVA, Dagmar, ed. Pardubice. Kniha o mésté. Praha: MILPO, 1999, s. 160. ISBN 80-8608-12-5.
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kterd v roce 1929 prevzala vyrobu znackovych likéri Hobé. Dale k pardubickému priimyslu
neodmyslitelné patfil Akciovy pivovar varici exportni devatenactistupiové pivo Porter,
Akciovy cukrovar, Akciova spolecnost Franckovka, ktera se zabyvala vyrobou kavovych
nahrazek a pfisad do t&sta, a také Akciova spole¢nost pro priimysl mineralnich oleji*, coz byl
pred vypuknutim prvni svétové valky druhy nejvétsi zavod v celé monarchii.

Z menSich podnikd, které mély v Pardubicich své misto, miZeme jmenovat Justiv
maloobchod s platenickym zboZim, knihtiskdrnu F. Hoblika, graficky zévod J. Cizka a v
budové dnesniho Statniho okresniho archivu tehdejsi Zelezaisky a smiSeny obchod bratti PiSt.

Pred prvni svétovou valkou byly v roce 1913 v Pardubicich zaloZeny dvé pernikarské
firmy. Firma Melartos vyrabéla mimo znamy pernik také dalSi cukrovinky, oplatky i
cokoladu. Diky dobré kvalité byl pernik této firmy vyvazen do Polska, Némecka, Anglie, a
dokonce aZ do Australie. Druha firma Mellekta se zaméfovala na vyrobu medového i
marcipanového perniku, ale také Cokoladové polevy. Pernik této byl urCen predevSim pro
export do Velké Britanie.

Priimyslu se v Pardubicich dafilo dobre i diky dobrému Zelezni¢nimu spojeni, které
prinaSelo dobré podminky pro export vyrobki i dovoz surovin. I pfes rozkvét v tomto obdobi
zasahla mésto hospodarska krize, ktera si sice nevynutila tiplné uzavieni Zadného z vétSich
podnikii, ale presto se zaméstnanci propoustéli. Situace nebyla viibec prizniva. V roce vrcholu
krize, roku 1933, klesla priimyslova vyroba na 60 % trovné z roku 1929. Ceskoslovensky
zahranicni export klesl na 28,5 %.”" O rok pozdéji v roce 1934 dosdhla nezaméstnanost v
pardubickém okrese necelych 15 000 nezaméstnanych.> Situace se i diky ¢innosti riznych
spolkii poradajicich sbirky na podporu nezaméstnanych a cinnosti zastupitelstva, které se
snazilo nabizet rtizné pracovni prileZitosti, zacala pomalu zlepSovat. Hospodafstvi se ale jesté

nestacilo plné oklepat z nasledkii krize a uz byla republika v ohroZeni Tteti FiSe.

5.5 Kultura a sport

Pardubice oplyvaly také Sirokou Skélou jak kulturnich, tak sportovnich spolkd, které v
mezivalecné dobé zaZivaly dobu rozkvétu. Po prvni svétové valce se néktera spoleCenstvi
rozhodla navézat na svou ¢innost pred vypuknutim valky a pokracovat v ni v nové nastolené

republice, jiné spolky vznikaly jako tipIné nové predevsim z potieb a tuZeb obyvatel.

50 Pozdéji byla pfejmenovéana na dnes zndmé Paramo.

51 DVORAKOVA, Jitka. Hospoddrsky, politicky a kulturni vyvoj v Pardubicich v letech 1933-1934.
Diplomova prace na PdF Hradce Kréalové, s. 9.

52 Tamtéz,s. 11.
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V oblasti divadelni kultury obnovilo provoz Vychodoceské divadlo, které nesidlilo
vylucné v Pardubicich, ale i v nékolika dalSich méstech republiky. Jeho ¢innost zahrnovala
predstaveni cinoherni, operetni i CcCisté operni. Operetni predstaveni byla divacky
nejvyhledavanéjsi, ale nikoliv nejkvalitnéjSi. Vychodoceské divadlo se potykalo v tomto
obdobi s finan¢nimi problémy a mezi lety 1923-1925 byla dokonce i pozastavena jeho
¢innost.”® Mnohem vétSich uspéchii dosahovalo divadlo ochotnické. Mezi nejvyraznéjsi
spolecenstvi této doby patfil Spolek divadelnich ochotnikii. Existovalo vSak i nékolik dalSich,
ale nikoliv tak vyraznych divadelnich uskupeni. Spolek divadelnich ochotnikii byl dobfe
organizovany a az na obdobi mezi lety 1931-1932, kdy 30. bfezna 1931 vyhofelo jevisté> a
spolek nemél kde zkouSet, nepocitoval Zadné existencni problémy. Pravidelné ziskaval
ocenéni na festivalu ochotnického divadla Jirasktiv Hronov.
muZskym péveckym sborem PernStyn, Zenskym sborem Ludmila a roku 1919 zaloZenym
péveckym sdruZenim Suk. V dobé narodni hospodéarské deprese i celosvétové krize ani jeden
ze spolki nepocitoval prakticky Zadné problémy v ramci své existence. Postupné utlumovani
cinnosti prichazelo az s politickymi problémy konce trvani republiky. Mimo tyto vyznamné
pévecké spolky byla v roce 1919 zaloZena Vychodoceska hudebni Skola, ktera velmi prospéla
kulturnimu Zivotu mésta.

DalSim ddleZitym subjektem, ktery v Pardubicich fungoval, byl Muzejni spolek. Ten
se za valky potykal s nedostatkem prostor pro uloZeni svych sbirek. Tehdejsi predseda Josef
Sakar se zaslouZil o zakoupeni Kunétické hory i Pardubického zamku pro Muzejni spolek na
zacatku 30. let. I pres velkou pocatecni investici, na kterou si spolek musel ptijcit, se podafilo
dluh splatit a konstruktivné pokracovat v dalSi muzejni ¢innosti.

V roce 1931 se v Pardubicich konala asi nejvyznamnéjsi kulturni udalost
Ceskoslovenské republiky, a to Vystava télesné vychovy a sportu. Byla zahajena 31. kvétna
prezidentem T. G. Masarykem. Ustfednim paldcem se stala budova Priimyslového muzea a
hlavni vystavni prostory byly v okoli zamku, kde vyrostlo 27 provizornich paviloni. Na tuto
akci se sjelo 320 vystavovateli, bylo usporfadano 190 sportovnich akci. Ukoncena byla v zari
téhoZ roku a dohromady vystavu zhlédlo jeden a ¢tvrt milionu navstévnika.>

Mezi sportovni spoleCenstvi nezbytné patfil pardubicky Sokol, ktery v tomto obdobi

53 KABOSOVA, Helena. Kulturni Zivot v Pardubicich v letech 1918-1938. Diplomova prace na PdF Hradce
Kralové. Hradec Kréalové, 1973, s. 27.

54 BRONCOVA, Dagmar, ed. Pardubice. Kniha o mésté. Praha: MILPO, 1999, s. 23. ISBN 80-8608-12-5.

55 Tamtéz, s. 79-80.
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ziskal pozemek Na OlSinkach, kde zacal budovat hristé a nasledné, i pres ne tplné idealni
ekonomickou situaci, vlastni budovu sokolovny. Ta byla slavnostné oteviena vefejnosti v
cervnu roku 1923. Z vyucovanych sporti se v Sokole trénoval napriklad Serm, cyklistika,
brusleni, vodni sporty, jezdectvi, ale i hazena, volejbal, basketbal, lyZovani nebo sportovni
gymnastika. Nékteré z téchto sporti dosahovaly az ligové trovné.

V mezivalecném obdobi se rozvijela i ¢innost dalSich klubti a slavily se uspéchy v
nékolika sportovnich odvétvich. V roce 1920 se Na OlSinkach poradala atleticka kvalifikace
pro olympijské hry a prvnim pardubickym olympionikem se stal F. Sretr.*® Pfekvapenim miiZe
byt, Ze cyklistika, tak typicka pro tento kraj, v této dobé nebyla nijak notné vyhledavanym
sportem. Oproti tomu zdvod Zlaté prilby na ploché draze byl mnohonasobné popularnéjsi.
Zavod byl zaloZen roku 1925 F. Hladénou a A. J. Trnkou. V prvnim rocniku startovalo 36
jezdct, které sledovalo dvacet tisic divakd. Dalsi ro¢nik byl jiz s tcasti zahrani¢nich jezdct a
navstévnost byla dvojnasobna. Pravidelné se v Pardubicich také ustalily vodni sporty. Vodaci
v roce 1931 vytvorili SdruZeni trampskych osad Pardubice, které zavedlo zavody plavidel i
plavci na fece Chrudimce. Dnes jeden z nejvyhledavanéjSich sportti, ledni hokej, ma sviij
dilezity bod také v prvni republice, kdyZ v roce 1925 byl zaloZen odbor ledniho hokeje LTC,
ze kterého se pozdéji vyvinulo tolik znamé Dynamo. Pravidelné se LTC zacinalo ucastnit
soutéZi od zimy 1930/1931.”” Velkou oblibu mél i fotbal, ktery se nepfestal hrat ani za prvni
svétové valky. Po ni pardubicky AFK opét ziskaval na popularité a byl stale hojné
navstévovanym. I Velka Pardubicka se po valecné pauze opét zacala probouzet k Zivotu. Tento
dostihovy zavod zacal poradat Cs. jockey club. Na zavod se zvy3ovaly dotace, ale zvy3ovala

se i divacka ucast, kterd se pohybovala v mezivale¢nych letech okolo CtyFiceti tisic divaki.®®

56 BRONCOVA, Dagmar, ed. Pardubice. Kniha o mésté. Praha: MILPO, 1999, s. 134. ISBN 80-8608-12-5.
57 Tamtéz, s. 142.
58 Tamtéz, s. 148.
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6. Mezivalecny tisk v Pardubicich

Vznik nového, samostatného Ceskoslovenského statu mimo jiné zap¥icinil i nértist
mnoZstvi novych politickych stran a spolecné se zlepSenim technickych moznosti se zvysil i
pocet vychazejiciho periodického tisku. Tento nariist vychazejicich tiskovin se objevil jak
celorepublikové, tak i regionalné. Nejvétsi podil z vychazejicich novin mezivalecného obdobi
zaujimaly noviny politicky zaméfené. Samoziejmé kdokoliv, kdo vlastnil dostatecné
prostfedky, mohl vydavat své vlastni noviny Ci Casopis. JelikoZ se ale novych politickych
stran objevilo mnoho a kazda chtéla prezentovat své vlastni myslenky, cile a nazory po svém
a Casto strany financni prostfedky vlastnily, tak vznikla velka skupina politicky zaméfenych
novin. Pokles vydavani periodického tisku je vidét aZ ke konci trvani svobodné republiky.
Bezpochyby za to mohl tlak bliZiciho se nového konfliktu a bezprostfedniho ohroZeni
obyvatel.

V Pardubicich za prvni republiky fungovalo nékolik tiskaren, které obstaravaly tisk
mistnich, regionalnich novin. Z téch starSich, jejichZ vznik saha do 19. stoleti, to byla tiskarna
p. Fr. Hoblika (zaloZena r. 1872), tiskarna J. Otta a RiZicky (zaloZena r. 1897) a Spolec¢na

knihtiskarna v Pardubicich. Novéji zaloZenymi tiskarnami byly tiskarny V. Vokolek a syn

(1904), Lidova tiskarna, B. Turek, J. Cizek, B. Brix a spol. nebo M. Kopecky.*

6.1 Noviny a casopisy vyddvané v Pardubicich
Pro lepSi predstavu o struktufe a poctu vydavanych novin jsem sestavil seznam

vychazejicich novin a Casopisti v letech 1918 — 1938 v Pardubicich:*

Bratrstvi

Noviny vydavané ceskoslovenskou stranou socialistickou. V roce 1921 byl podnazev
prejmenovan na List ¢eskoslovenské strany socialistické Zupy pardubické a od roku 1936 na
List Ceskoslovenské strany narodné socialistické Zupy pardubické. Od ledna roku 1920 noviny
vydavalo Tiskové druzstvo Socialistického ruchu Pardubice. List vychazel od brezna 1919 do

ledna 1939.

59 BICIK, Zdené&k. Pardubice od A do Z. 2. vyd. Pardubice: Socialisticka akademie CSSR, 1990.

60 Seznam vydavanych periodik byl vytvoren podle informaci nalezenych v téchto publikacich:
BICIK, Zden&k. Bibliografie kraje Pardubického. Pardubice, 1959.
KUBICEK, Jaromir. Noviny Ceské republiky 1919 — 1945. Cast 1, Bibliografie. Brno, 2004. ISBN
80-239-1912-1.
KUBICEK, Jaromir. Noviny Ceské republiky 1919 — 1945. Cést 2, Prehledy, rejstfiky. Brno, 2004. ISBN
80-86249-29-8.
KUBICEK, Jaromir. Casopisy Ceské republiky 1919 — 1945. Brno, 2006. ISBN 80-86249-26-3.
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Ceské sméry
Jednalo se o faSistické noviny, které vychazely pouze od listopadu 1931 do listopadu
1932 a se zvlaStnim osamocenym cislem v lednu 1933. Jejich vydavatelem byl Vojtéch

Vézny.

Ceskoslovensky soudce
Jak jizZ nazev vypovida, Slo o soudcovské noviny, které byly vydavany Svazem soudct.
Vychéazely tiskem ve Spolecné tiskarné v Pardubicich v letech 1919 — 1921 a jejich

redaktorem byl J. Cervenka.

Clovék
Tisk zabyvajici se socialnimi, kulturnimi i etickymi zaleZitostmi. Vydavan byl mezi
lety 1923 — 1925. Jeho vydavatelem a spole¢né i nakladatelem byl J. Radomérsky, redaktorem

se stal F. R. Jirman. Tisk listu zajiStoval V. Vokolek v Pardubicich.

Domovni pravo

List vychazel mezi lety 1926 a7z 1941. Slo o jeden z nepolitickych list, ktery byl
vydavan ,Spolkem majitelG domt v Pardubicich“ a snaZil se svym obsahem hdjit zajmy a
prava domovniho majetku obyvatel. Vydavatel a redaktor byl Fr. Vacek. Domovni pravo bylo

tisténo v tiskarné V. Vokolka.

Footbal
Sportovné zaméreny casopis vychazejici od zari 1937 do prosince 1938. Vychazel v

periodé 2krat za mésic. Vydavatelem casopisu byl K. EpStein.

Jednota

Kratkodobé vydavany casopis, jehoZ hlavni dlohou bylo sjednoceni pracujicich.
Vydavan byl jako tydenik pouze v roce 1932, a to od ledna do listopadu. Vydavatelem
Casopisu byl Josef Drlik.

Jezdec
Dalsi z kratkodobé vydavanych Casopist. Vydavan byl jako obrazkovy mésicnik pouze
v roce 1929. Jeho hlavnim zaméfenim byly koné a koriské sporty. Vydavan byl

Vychodoceskym jezdeckym klubem. Tisk zajiStovala tiskarna Otto a Rizicka.
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Krajem Perstyniiv

Jednalo se o vlastivédny sbornik pro pardubicky Skolni okres. Jednotlivé prispévky
byly psany uciteli v okresu. Perioda vydavani sborniku byla 10krat za rok v letech 1920 az
1939. Do roku 1922 byl Krajem PerStyntv tisknut pomoci firmy Otto a Rzicka, ostatni

vydani pak jiZ vznikla v tiskarné V. Vokolek.

Kralikar ceskoslovensky
Casopis zabyvajici se kralikafstvim. Vydavan byl jen b&hem roku 1926 panem S.

Komzéakem. Tisk ¢asopisu obstaraval V. Vokolek a syn.

Kultura lidstvi

Revue, ktera se zamérovala na mravni otazky. Jednalo se o mési¢nik, ktery vychazel
od roku 1922 do poloviny roku 1924. Nejprve byla vydavana spolecnosti Legie svétla,
nasledné pak spolecnosti Osvéta lidstvi. Redaktor revue byl J. Radomérsky. Tisk probihal v

tiskarné V. Vokolek.

Kulturni zpravodaj
Zpravodaj byl vydavan Akademickym spolkem v Pardubicich mezi lety 1936 a 1937.
Tistén byl v tiskarnach B. Brixe a V. Vokolek a syn.

Laska a pohlavi

Mésicnik zabyvajici se pohlavnimi otazkami a vztahy mezi pohlavimi. Vychazel od
roku 1922 do roku 1925. Na jeho vydavani se podilela Osvéta lidstvi. Redaktorem byl J.
Radomérsky a Stanislav Vinaf. Tiskl V. Vokolek, v pozdéjSich letech byl tisk presunut k F.

Slavikovi do Chrudimi.

Narodni patrola
Narodni patrola byla humoristickym ¢asopisem. Vychazela od roku 1921 aZ do roku
1923. Casopis byl vydavan prileZitostné. Redaktorem i vydavatelem byl Ing. F. Votke. Tisk

zajiStovala tiskarna V. Vokolka.

Nezavislost
Jedenkrat mésicné vydavany list zaméfeny na obchod, Zivnosti a stfedni tFidu
obyvatelstva. Tento nezavisly list vychazel od 1éta roku 1931 do 1éta roku 1933. Redaktor

meésicniku V. O. Svoboda. Tisk probihal v tiskarné B. Brixe.
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Ohlasy z Polabi

Ohlasy se ve svém obsahu vénovaly vécem okolo naboZenské obce Ceskoslovenské.
Slo o véstnik, ktery byl vydavan pravé NaboZenskou obci cirkve ¢eskoslovenské v
Pardubicich. Tistén byl mezi lety 1931 — 1935. Poté byl v roce 1936 nazev listu zménén na
Ohlasy nové reformace — list pro narodné-naboZenskou a kulturni obrodu. Od pocatku roku
1937 byl nazev véstniku opét zménén. Tentokrat na Ohlasy nového Zivota, které byly
vydavany az do roku 1941 ve ctrnactidennich intervalech. Ve svém obsahu byly ale Ohlasy

stale listem naboZenskym. Vydavatelem byl B. Lohnicky. Tisk véstniku zajiStoval B. Brix.

Osvobozeni

Mésicnik s podtitulem Novy kult lasky a Zivota. Zabyval se modernimi
osvobozeneckymi otazkami a daval diiraz na prirozenou mravnost a pohlavni uslechtilost.
Vydavan byl od roku 1923 do roku 1926. Redaktor a vydavatel v jedné osobé byl Stanislav
Vinar. Mésicnik nebyl tiStén v Zadné z pardubickych tiskaren. Jeho tisk probihal v tiskarné

Hamersky a spol. v Kostelci nad Orlici a poté tisk prevzala tiskarna Bauer v Chrudimi.

Pardubické bodlaci
Dalsi humoristicky Casopis vychazejici v Pardubicich. Vydavan byl mezi lety 1921 —

1923 v nepravidelném vytisku. Vydavateli byli postupné V. Vokolek, A. Bartak a F. Votke.

Pardon

Casopis zaméFeny na koné, jejich chov a sporty v tomto okruhu provozované. Jednalo
se o ilustrovany mésicnik, ktery vychazel od roku 1920 do roku 1921. Vydavatel Pardonu byl
O. LipSic, Séfredaktor byl B. Dvorak. Tisk periodika zajiStovala Spolecna tiskarna v

Pardubicich.

Pardubicky Sokol
Slo o zpravodaj Télocvi¢né jednoty Sokol Pardubice, ktery byl vydavan od roku 1925
az do roku 1941. Nakladatelem zpravodaje byla samotna jednota sokolska. Tisk probihal v

tiskarné Otto a Ruzicka.

Rudy vychod

Politické noviny pod hlavickou komunistické strany. V Pardubicich vychazely jednou
tydné mezi lety 1924 — 1933. Béhem svého vydavani Rudy vychod Casto ménil své podnazvy.
Ze zacatku vydavani tyto noviny tiskl V. Vokolek, poté zacal byt Rudy vychod tiStén v Hradci
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Kralové.

Snaha
Véstnik Snahy — jednoty evangelickych pracovniki a rozhodnych kfestanti v CSR.
Vychazel 6krat za rok, a to od roku 1929 az do roku 1943. Vydavani véstniku zastavala sama

Snaha v Pardubicich.

Straz bezpecnosti

Periodikum, které bylo zaméfeno na ochranu zajmi samospravné straze bezpecnosti v
republice Ceskoslovenské. Pozdéji byl list prejmenovan na List na ochranu zajmut
bezpe¢nostnich organi v Ceskoslovenské republice. Vydavan byl v obdobi 1919 — 1940.
Majitelem a vydavatelem byl Svaz bezpec¢nostnich orgénii v Ceskoslovenské republice. Tisk

pro Pardubice zajist'oval nejdfive J. CiZek a v pozdéjsich letech B. Brix.

Sachovy svét
List vénovany hre v Sachy a jejimu rozSifovani. Vychazel jednou za ctrnact dni v

letech 1925 a 1926. Vydavatelem byl M. Soukup.

Semik

Kratkodobé vychazejici ilustrovany list, ktery se ve svém obsahu zabyval
povznasenim rolnictva a jako jeden z dalSich v Pardubicich vychazejicich listG i konmi.
Vychéazel jednou za mésic po dobu jednoho roku, kterym byl rok 1925. Vydavani tohoto
meésicniku zastaval Vychodocesky Zupni spolek pro zuSlechténi koné v Pardubicich. Tisk

meéla na starosti Spolecna knihtiskarna v Pardubicich.

St’astné noviny

Casopis, ktery se vénoval predeviim slosovanim loterii. Byl vydavéan jako mési¢nik v
rozmezi let 1925 — 1930. Vydavani obstardaval bankovni diim Ota Resch. Tisk probihal v
tiskarné V. Vokolka.

Turisticky véstnik
Véstnik Klubu eskoslovenskych turist v Pardubicich. Vychézel jednou mési¢né mezi
lety 1922 — 1943. Nakladatelem véstniku byl sdm Klub. Tisk byl zajiStovan ve Spolec¢né

knihtiskarné v Pardubicich.
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Tvar
Umélecky list zabyvajici se uménim a kritikou. Vydavan byl jedenkrat do mésice jen
béhem roku 1931. Tvar byl pod taktovkou B. Fucika, kterému byli napomocni i dalsi v

redakénim kruhu casopisu. Vydavani mél na starost Vlastimil Vokolek.

Véstnik dékanstvi pardubického
NaboZensky véstnik. Vychazel v roce 1922 a v roce 1933. Vydavatelem byl Dékansky
urad v Pardubicich. Tisk probihal v tiskarné V. Vokolka.

Véstnik pro vodni hospodarstvi
Tento véstnik vychazel od roku 1923 do roku 1939. Vydavatelem byl Spolek pro
stavbu priplavu pardubicko-ptrerovského v Pardubicich. Redaktorti véstniku bylo vice (napf.:

Ing. J. Vrba, Ing. J. Kucera). Tisk byl zajistén tiskarnou Otto a RizZicka.

Vpred!

Hospodarsko-politické noviny Zivnostensko-obchodnické strany stfedostavovské Zupy
pardubické. Jako tydenik noviny vychazely mezi lety 1926 — 1939. Noviny vydavala
Zivnostensko-obchodnicka strana stfedostavovska. Redaktory byly J. Cerny, B. Svoboda nebo

F. Pfeucil.

Vychod

Politicky zaméfeny list strany Ceské narodni demokracie pro tizemi vychodnich Cech.
Vychod vychazel jako tydenik od roku 1918 do roku 1939. Vydavateli byli postupné dr. Cyril
Cechrék, B. Brix a nakonec vydavani novin zajistovala Spole¢nost pro vydavani asopisu

Vychod. Vychod tiskla Spole¢na knihtiskarna v Pardubicich a tiskarna J. Cizka.

Vychodocesky obzor

Dalsi politicky zaméfené noviny v Pardubicich byly pod hlavickou Ceskoslovenské
strany socialné demokratické. Vychodocesky obzor byl vydavan uz od roku 1905 do roku
1938. Jednim z jeho redaktort byl V. Kobera. Tisk novin probihal ve Spolecné knihtiskarné v
Pardubicich.

Vychodocesky republikan
Noviny, jeZ byly politicky orientovany na republikanskou stranu Ceskoslovenského

venkova. Noviny vychazely jednou tydné od roku 1919 do roku 1939. Nasledné byly
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prejmenovany a dale vychazely pod nazvem Vychodocesky kraj, list Narodniho sourucenstvi.
Jeho vydavani pokracovalo skrze valecné obdobi aZ do roku 1945. Vydavani novin mély na
starost Ceskomoravské podniky tiskafské a vydavatelské, od roku 1930 pak vydavani
zajiStovala Novina Praha, kterd byla vydavatelem i po zméné nazvu listu az do konce

vydavani novin. V Pardubicich Vychodocesky republikan tiskl V. Vokolek.

Vychodocesky rozhled

Nepoliticky krajinsky list. Vychazel jednou tydné od roku 1931 az do roku 1941.
Vydavatelé listu se casto stfidali. NejznaméjSim ale je Stanislav Vinaf. Mezi jeho
nasledovniky ve vydavatelstvi Vychodoceského rozhledu patii: Marie Vinatovda, Josef

Vodicka, Otakar Pavlas. Po nich ale prevzal otéZe zpét do svych rukou Stanislav Vinar.

Vychodocesky sport
Neodvisly sportovni list vychazejici jednou tydné. Vydavan byl v letech 1930 a 1931.
Redakci zajistoval F. Smlsal a vydavani J. Lederer. VychodocCesky sport byl tistén v tiskarné

J. CiZka.

Vystavni zpravodaj republiky ceskoslovenské

Jak jiz nazev tik4, jednalo se o zpravodaj informujici o déni v ramci Vystavy télesné
vychovy a sportu. Byl to nepravidelné vychazejici tydenik v letech 1930 a 1931. Zpravodaj
vydavala pravé Vystava télesné vychovy a sportu a.s. Pardubice. Tisk probihal v tiskarnach V.

Vokolek a syn a Spole¢na knihtiskarna v Pardubicich.

Zatisi
Slo o piivodné prazsky ilustrovany rodinny ¢asopis. Vydavan byl nejprve v Praze od
roku 1920 Josefem Simou, ale v roce 1921 jeho vydavani prevzal O. Kypr v Pardubicich.

Z.4tisi vychazelo ptivodné jednou za Ctrnact dni, poté uz jen jednou mésicné.

6.2 Vychod a Vychodocesky republikdn

Pro zpracovani hlavniho tucelu této prace, kterym je sledovani médni a obuvnické
reklamy v Pardubicich v mezivalecném obdobi, jsem vybral dvoje noviny, které vznikly na
pocatku prvni republiky a byly vydavany v Pardubicich kontinualné po celou dobu jejiho
trvani. Vybrany byly tyto dvoje noviny predevSim za ticelem moZnosti efektivniho porovnani
zjisténych tdaji. Pfed hlavnim vyzkumem reklamy je nutné trochu bliZe tato periodika

predstavit.
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Vychod

Byl tiskem politickym, a to pod hlavi¢kou strany Ceské narodni demokracie, ktera
vznikla na pocatku demokratického Ceskoslovenska. Cesk4 narodni demokracie ve svém
volebnim programu navazala po 1. svétové valce na cinnost mladoCeské strany. Strana
reprezentovala predevsim spolecenské tridy stfedni burZoazie. To znamena bohata a svobodna
povolani, ekonomickou i kulturni elitu obyvatelstva. Mezi jeji voliCe tedy nejcCastéji patfili
lidé jako 1ékari, vySsi méstské vrstvy, pravnici, urednictvo, studenti a inteligence. Noviny byly
zaméfeny nacionalnim smérem a stranily se proto totalitnich, tedy krajné pravicovych i krajné
levicovych, hnuti a stran.

V novinach se tedy Casto v predvolebnich obdobich objevovaly volebni programy
strany Ceské narodni demokracie s jejimi kandidaty, hesly a vizemi. ProtoZe Vychod byl
nacionalné zameéren, na jeho stranach byly tiStény ¢lanky o vyznamnych historickych i tehdy
souCasnych osobnostech, které byly pro Cesky ndrod vyznamné, a skrze né se snaZil
vyzdvihovat dilezitost narodniho citéni. Mimo politicky zaméfené Clanky a samoziejmé
¢lanky informujici o novinkach v regionu se Vychod zaméfoval i na informovani ¢tenai v
oblasti primyslu.

Jednalo se o noviny, jejichZ prvni Cisla od roku 1918 se prodavala za 30 haléiti a ro¢ni
predplatné stalo Ctenafe 16 korun. Zacal byt vydavan jako tydenik. V pribéhu roku 1918 se
ale objevila stfedecni a sobotni vydani. Stfedecni vydani zlistalo na cené 30 haléft za Cislo a
sobotni bylo prodavano za 40 haléri. Cena rocniho predplatného byla nové stanovena na 20
korun. Na zacatku dvacatych let se cena jednoho vytisku zvySila na 1 korunu. Rocni
predplatné vyrostlo na cenu 48 korun a zavedly se i mozZnosti kratkodobéjSiho predplatného,

konkrétné ptilro¢niho a ¢tvrtletniho. Jejich ceny byly pomérné vii¢i roénimu predplatnému.®

Vychodocesky republikan

Republikan byl také tiskem politickym, a to Republikanské strany zemédélského a
malorolnického lidu. Ceské agrarni strana, existujici uz v dob& vale¢né, se na jafe roku 1919
prejmenovala na Republikanskou stranu ceskoslovenského venkova. Kratce po pfejmenovani
strany zacCal v Pardubicich vychazet Vychodocesky republikan jako politické noviny této
strany. Strana se v pribéhu prvni republiky prejmenovala jeSté jednou, a to v roce 1922 na
Republikanskou stranu zemédélského a malorolnického lidu. Jednalo se o stavovskou stranu,

ktera reprezentovala a podporovala venkov a zemédélské sily, predevsim tedy stfedni a mensi
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rolniky. Strana byla béhem prvni republiky velice vyznamna a silng, a to diky velké podpore
venkovského obyvatelstva. Tato agrarné orientovana strana zanikla s koncem Ceskoslovenska
v roce 1939. Po zruSeni strany byl Vychodocesky republikan prejmenovan na Vychodocesky
kraj a vychazel i v nasledujicich valecnych letech.

Noviny Vychodocesky republikan ve svych rubrikdach samoziejmé podporovaly a
propagovaly vySe zminénou politickou stranu v predvolebnich obdobich stejné jako Vychod a
jiné politické noviny. Podle zaméfeni strany je i lehké odhadnout hlavni obsah rubrik a ¢lanku
v novinach vydavanych. Byly to predevSim zpravy a rubriky zemédélsky zamérené, které
mély venkovskému obyvatelstvu poskytnout praktické rady do Zivota a informace o
novinkach v oboru. Republikan byl ve svém projevu kombinaci mirného konzervatismu a
nacionalismu.

Byly to noviny, které zacaly byt v Pardubicich vydavany v kvétnu roku 1919 jako
tydenik. Vychazel kazdy patek. Uplné na pocatku svého vydavani byla cena jednoho ¢isla 40
haléf. Ctenar mél i moznost ¢tvrtletniho predplatného za 5 korun a ro¢niho za 20 korun. Uz v
roce 1920 se ale ceny ménily, a to hned nékolikrat. Zkraje roku cena za jedno cislo stoupla na
50 haléiti a s tim i cena predplatnych. Roc¢ni stalo 24 korun a Ctvrtletni bylo za 6 korun.
Béhem roku ale stoupla cena vytiskil jeSté jednou, a to na 64 haléiti za jednotlivé cislo, 32
korun za ro¢ni a 8 korun za ctvrtletni predplatné. K dalSimu nartistu cen doslo jiz v roce 1921.
Za jednotlivé Cislo to bylo 80 haléft, za rocni predplatné 48 korun a za ctvrtletni 12 korun.
Dalsi zména cen na sebe nedala dlouho cekat a pfisla v lednu roku 1923. Cena vytisku zfistala
stejna, ale sniZily se ceny predplatnych. Roc¢ni predplatné bylo od roku 1923 za 40 korun a
tvrtletni za 10 korun. Tyto ceny si uZz noviny udrZely a7z do konce Ceskoslovenska beze

zmén.%
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7. Modni a obuvnicka reklama v Pardubicich v mezivaleCcném
obdobi

7.1 Reklama v Pardubicich za prvni republiky

Jaké byly technologické moZnosti reklamy, jakym vyvojem reklama v predchazejicich
letech prosla, a viibec jakou roli reklama za prvni republiky hréla, jiZ bylo zminéno v jinych
kapitolach. V samotnych Pardubicich byla situace velmi podobna, protoZe uZz nebyly
zanedbatelnym nebo zaostalym méstem. Ve mésté vychazelo, jak uz bylo zminéno, nékolik
novin a casopisti, které byly urceny pro Pardubice a blizké okoli, byly tistény plakaty,
postupem casu zdobeny vykladni skfiné, zaklddany inzertni kanceldfe a obecné reklama
postupovala vySe popsanym vyvojem.

S inzerci v novindch a Casopisech zacaly v Ceskoslovensku poméhat i inzertni
kancelare. Ty zajiStovaly mustek mezi zadavatelem reklamy ¢i inzertniho sdéleni a médiem —
nejcastéji novinami. Pro zadavatele reklamy to znamenalo zjednoduSeni jejich postupu, pro
inzertni kancelare praci a zlepSovani celkové urovné reklamy a pro tisk jednani s kancelari
jako jednim subjektem oproti predchozimu zptisobu, kdy musela redakce komunikovat s
desitkami zadavatel zvlast. V Pardubicich v mezivalecném obdobi existovaly dvé inzertni
kancelafe. Jednou z nich byla kancelaf FrantiSka Kofinka® a druhou kanceldf FrantiSka
Kratochvila.** Jakym zpisobem podrobné probihala jejich prace, jaké byly ceny, a na tom
zavislé moZnosti umisténi reklamy, neni zamérenim této prace, ale mohla by to byt zajimava
studie. V tisku se v druhé poloviné tficatych let objevuje i reklama na firmu pana Otakara
Hajka, ktery nabizel dal$im zadavateldm své reklamni malby.®

V pardubickych ulicich se objevovaly samoziejmé také reklamni plakaty. VétSinou se
jednalo o reklamu zameéfenou na kulturu, sport a politiku. Tato plakatova reklama méla
nejriznéjsi rozméry a grafickou podobu. Od malych (rozmér formatu A6 - A5) jen textovych
pozvanek na koncerty aZ po obrovské, krasnou malbou pokryté plakaty upozoriujici na
oslavy 100 let od vynalezeni ruchadla. Casto se na plakatech objevovaly reklamy na velké
mnozstvi koncerti a divadelnich predstaveni ve mésté probihajicich, na prednasky, vystavy
nebo debaty. V roce 1931 prevladaji plakaty spojené s mezinarodni vystavou télovychovy a

sportu, ktera v Pardubicich probihala. A v obdobi kazdého predvolebniho klani ulice ovladly
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plakaty politickych stran vyzdvihujici své politické cile, hodnoty a sny. V ulicich se také
objevovaly méstské €i statni vyhlasky v plakatovém provedeni, které upozoriiovaly obyvatele
na dileZité novinky ¢i informovaly o vysledcich voleb apod. Tyto plakaty se vSak nedaji

povazovat za reklamni produkt.®

7.2 Médni a obuvnickd reklama

V mezivalecném obdobi se v Pardubicich objevuji reklamy na nejrtiznéjsi vyrobky a
sluzby v mnoha podobach. Nejcastéji zachovanym médiem, ze kterého lze Cerpat, byly
tiskoviny. Pro zpracovani daného tématu prace jsem se zaméril predevSim na novinovou
inzerci. Je tomu tak kvtli jejich castému a celoronimu vydavani a velkému rozsahu oborti
reklamy, jeZ se v nich objevuji. Mdda a obuvnictvi jsou tématem kaZzdé doby. Lidé vidy méli
potfebu nakupovat nové oSaceni a obuv. Proto i v Pardubicich, stejné jako v jinych mistech
Ceskoslovenska, pisobilo nékolik krej¢ich, obuvnikd, tovaren na vyrobu latek, ¢i filidlek
celorepublikové znamych vyrobci podobného zboZi, ktefi poznali efektivitu reklamy a snazili
se ji vyuzivat ve sviij obchodni prospéch.

Presné a jasné urceni toho, kdo nabizel mddni a obuvnické zboZi ¢i sluzby, které byly s
témito obory spriznéné skrze reklamu, neni jednoduché. V této praci jsem se proto zaméfil na
inzerenty, ktefi ve svych reklamach vyslovné nabizeli prodej latek, suken nebo jiZ hotovych
odévti nebo médnich dopliikdi. Mezi tyto dopliiky patii napriklad klobouky, rukavice, Saly ¢i
Satky. K témto cisté modnim reklamdm jsem pripojil i inzerenty nabizejici prodej kozZichd,
stejné tak jako firmy pro zpracovani koZeSin. Tyto firmy ¢i podnikatelé nemuseli byt vidy
zaméfeni Cisté modnim smérem, ale Casto také produkovali zboZi, které lze za mddni
povazovat. Dale jsem se vénoval reklamnim sdélenim, ktera obsahovala nabidku prodeje ¢i
opravy obuvi. Tento obor jiZ neni tak téZké ohranicit. V tisku se objevovaly i reklamy, které
propagovaly podpatky. I tyto reklamy jsem do svého zpracovani tématu zaradil. Ponékud
specifi¢téjsi byly reklamy, které se mody dotykaly jen urcitou ¢asti a nebylo proto lehké
rozhodovat se, které lze za mddni jeSté povaZovat a které nikoliv. Jednalo se hlavné o inzerci
zaméfenou na ondulaci vlasi, rizné kosmetické vyrobky nebo klenoty a Sperky. Rozhodl jsem
se proto stanovit, Ze ve své praci budu zpracovavat reklamu na vyrobky, které dlouhodobé
neovliviiuji vzhled ¢lovéka. Proto jsem z jiZ zminénych reklam, které byly téZko zatraditelné,
vybral ty, jeZ byly zaméreny na klenoty a Sperky. Pripravky a vyrobky dlouhodobé ovliviujici

vzhled jsem nezpracovaval na zadkladé mého presvédceni, Ze se jiZz jedna o drogistické
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vyrobky a nikoliv modni.

7.3 Moda a obuv na plakdtech

Jednou z tiskovin, které byla kaZdému obyvateli €asto na ocich, byly plakaty. Slo o
ideadlni moZnost inzerce primo na ulicich, které si mohl vSimnout kdokoliv. Za prvni republiky
se plakaty pro reklamu vyuZivaly Casto, avSak rozmanitost reklamy, co se tyce véci, na které
upozornovala, nebyla moc Siroka, jak jiZz bylo zminéno. Reklamy zamérené na moédu a
obuvnictvi zaujimaly opravdu jen nepatrny zlomek ze vSech dochovanych dobovych plakata.
JeSté méné ale bylo plakatt, které by se témto obortim vénovaly celou svou plochou. AvSak
mnou zkoumané reklamy se preci jen na nékterych listech objevily.®

Casto 3lo o nékolik malych inzerci, které doprovazely plakat zaméfeny na néjakou z
kulturnich akci. Jako nejcastéjSi priklad vyskytu lze uvést mésicni program méstského
divadla, ktery byl vytistén jako plakat a jeho okraj byl lemovan reklamami na rtizné zboZi. Na
téchto programech divadel se objevovaly reklamy znamych pardubickych podnikateld v
oborech mddy a obuvnictvi. Tyto reklamy se nachazely i na letacich, které byly rozdavany
divdkim divadelnich pfedstaveni. Tyto letdky byly oboustranné a obsahovaly inzerci na
restaurace, hostince, kavu, drogistické vyrobky, ale mimo jiné i na médni dopliiky ¢i obuv.
Mezi inzerenty z oboru médniho a obuvnického, ktefi vyuzivaly tuto plakatovou ¢i letdkovou
moznost reklamy, bylo mozné najit Karla Federera, F. Justa, firmu Volc a Slauf, firmu Nehera,
Olgu Ripkovou, Ervina Hocha, médni diim Josefa Freunda, Karla Viktoru, firmu Bata, Jana
Hybského, Jana Filipa, Oldficha Roba, V. Kalvodu nebo FrantiSka Filipka. Reklamy

zminénych inzerentti se objevuji v této formé nejcastéji.®

7.4 Modni a obuvnickd reklama v novindach Vychod

Obsah novin Vychod byl béhem svého vydavani rozloZen na tivodni stranu, ¢lanky a
prispévky a reklamy, které se z pocatku vydavani objevovaly pouze na poslednich stranach
novin. Postupem let zacaly reklamy pronikat i na strany s clanky a nékdy zasahovaly i mezi
né. Reklama byla dileZitou soucasti tisku pro zajiSténi jeho chodu.”

Reklama v tisku byla riiznorodé a délila se do nékolika skupin. Jednou ze skupin byly
jednorazové inzerce, které 1ze nejpresnéji oznacit jako ,,prodam, koupim, pfijme se“. Inzerenti

v této skupiné byli z velké Casti béZni obyvatelé, ktefi nevlastnili Zadny podnik ¢i Zivnost.
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Dalsi skupinou inzerce v novinach byla oznameni o umrti nebo podékovani za projevenou
soustrast pozustalych. Technicky vzato se nejedna o reklamu, ale obyvatelé za tato oznameni
v novinach museli zaplatit, takZe je lze do tohoto vyctu pocitat. Posledni skupinou reklam,
které byly otistény, jsou reklamy inzerentti vlastnicich svou Zivnost a nabizejicich své sluzby
nebo produkty.”

Z téchto skupin reklam, které se ve Vychodu nachazely, jsem se zaméfil pouze na
posledni skupinu. V jednorazovych inzercich skupiny ,,prodam, koupim, prijme se“ bylo jen
nepatrné mnozstvi téch, které by se zabyvaly mddou ¢i obuvi a tudiz jejich vysledny pocet
nema Zadny vliv na celkovy pohled na mo6dni a obuvnickou reklamu v Pardubicich.

Vyzkum moddni a obuvnické reklamy v novinach Vychod jsem vedl v sondach v
rozmezi 4 let. Konkrétné v letech 1919, 1923, 1927, 1931, 1935 a 1938. Nezacal jsem v roce
1918, tedy prvnim roc¢nikem vydéani novin, z divodu potieby stejnych roc¢niki v obou
sledovanych novinach pro naslednou moznost porovnani zjisténych vysledki. Ctytleté
rozmezi sond nebylo zachovéano v poslednim zkoumaném ro¢niku proto, Ze noviny Vychod
prestaly byt vydavany hned zkraje roku 1939 a tak by zkoumany ro¢nik musel byt zkraceny

jen na par mésicd.

Nasledujici tabulka obsahuje seznam zadavateli reklam v oboru moédnim a
obuvnickém, ktefi nechali své reklamy v novinach Vychod otisknout vice neZ 5Skrat alespon v
jednom ze zkoumanych rocnikd. Tabulka v prvnim sloupci obsahuje vSechny Ccastéjsi
inzerenty ve vSech zkoumanych letech. Ve druhém sloupci se nachazi obecnéjsi specifikace
oboru podnikéani (mdda, obuvnictvi a klenoty). V poslednim ze sloupcti se pak nachazi rocnik,
kdy byl inzerent podle vySe vytyCenych kriterii aktivni. Tabulka je prioritné fazena podle
Cetnosti vyskytu inzerentovych reklam. TudiZ pokud byl jeden inzerent aktivnéjsi v nékolika
letech, bude v tabulce vySe neZ inzerent, ktery byl aktivni pouze v jednom roce. Zadavatelé se

stejnym poctem aktivnich let pak jsou v tabulce fazeni abecedné.

Jméno inzerenta Obor podnikani Aktivni rocnik(y)

Bata obuv 1927, 1931, 1935, 1938
Kalista Jan moda 1919, 1923, 1927

F. L. Popper obuv 1927, 1931
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Freund Josef moda, obuv 1923, 1931
Horyna FrantiSek moda 1927, 1931
Trio mada 1931, 1938
Bélsky Emanuel mada 1919
Brzokoupil obuv 1938
Federer K. moda 1938
Filipek FrantiSek moda 1927
Grossova Malvina obuv 1923
Hloupy FrantiSek moda 1923
Hausler Alois mada 1923
K¥iZova Maxa mada 1919
Lavecky Arnost moda 1935
Lejhanec Cenék klenoty 1938
Mach Josef mabda 1923
Majer Josef mabda 1923
Mares A. modda 1927
Mejdr FrantiSek modda 1927
Moderna moda 1927
Ceskoslovenské vyrobni moda 1919
druZstvo pro primysl

koZesnicky v Hlinsku v

Cechéach

Narka Rudolf modda 1927
Némecek FrantiSek moda 1923
Odip moda 1938
Pirak Karel moda 1931
Prvodév moda 1935
Thér FrantiSek obuv 1923
TreSnak mada 1938
U Kohna obuv 1927
Ulrych V. moda 1935
Vanék Josef mabda 1919
Viktora Karel moda 1923
Volc & Slauf mada 1923
Werner Karel mada 1923
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Zvon moda 1931

71

Z tabulky lze vycist, Ze ve vSech zkoumanych letech nebyl vice, néZ Skrat za rok
aktivni ani jeden ze zminénych inzerentd. V mezivalecném obdobi se v novinové inzerci
Vychodu objevilo dohromady 36 aktivnéjSich inzerent, z nichZ naprostd vétSina (29
zadavatell) nabizela médni zboZzi, druhym nejcastéji inzerovanym zboZim byla obuv (7
zadavatell) a jen minimum bylo nabizeno zboZi klenotnického (1 inzerent). Inzerent Josef
Freund inzeroval mddni i obuvnické zboZi, proto byl zapo¢ten do obou skupin.”

Je dileZité upozornit na to, Ze inzerenti, ktefi jsou podle tabulky aktivni pouze v
jednom rocniku, nenabizeli své zboZi pouze v daném roce. Jejich prispévky ale byly jiZ méné
Casté, a proto do tabulky nepatfi. Zadny z inzerenti médni a obuvnické reklamy nenechal
otisknout svou reklamu alesponi jednou ve vSech zkoumanych letech. Z téch inzerentd, ktefi k
tomu méli nejbliZze, méli své reklamy tedy alespoi v 5 z 6 let, a lze tedy mluvit o
podnikatelich inzerujicich po vétSinu doby trvani Ceskoslovenského stétu, to byla obuvnicka
firma Bata se svou filidlkou v Pardubicich a majitelka obchodu s médnim zbozim Olga
Ripkova.”

Obuvnicka firma Bat'a méla své hlavni sidlo ve Zliné. Jeji filidlky se ale nachazely i v
mnohych dalsich méstech Ceskoslovenska. Reklama, pomoci které Bata inzeroval, nebyla ve
vSech letech stejnd. VyznacCovala se ale velkym formatem, ktery v mezivalecném obdobi byl
vyuzZivan jen malokdy. Velikost Batovy reklamy se pohybovala pribliZzné od jedné Ctvrtiny
plochy novinové strany aZ po celostrankovou reklamu (pfiloha €. 1). Nabidky zboZi nejcastéji
upozorfiovaly na obuv vhodnou pro dané rocni obdobi a na zlevnéné typy obuvi. Inzerce
firmy Bata byla pestra a jako jedna z mala v mezivale¢né dobé i ilustrovana. Ctenaf nemohl
prehlédnout takovou ilustrovanou reklamu, ktera navic byla jeSté ve velkém formatu, coZ byla
nejveétsi prednost téchto reklam.”

Olga Ripkova byla majitelkou modniho obchodu, ktery nabizel damskou modu od
plasti aZ po Zupany. Jeji obchod se nachazel na tehdejsi Wilsonové tfidé. Reklama jejiho
obchodu se vyskytuje témér ve vSech zkoumanych rocnicich novinové inzerce Vychodu. Jeji
Cetnost ale neni takova jako napfiklad u firmy Bata. Inzerce se neobjevila ani v jednom z

e s

roCniku tak casto, aby byla pocitdna mezi aktivnéjsi inzerenty svého zbozZi. Reklama na zboZi
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z obchodu Olgy Ripkové byla velmi jednoducha. Jednalo se pouze o psany text v menSim
obdélnikovém ramecku nabizejici zboZi, tlousStkou a nepatrné vétSi velikosti pisma pak
zvyraznéné jméno majitelky, doplnéno opét malym pismem informujicim o umisténi

obchodu.”

Déle mij vyzkum zkoumal moédni a obuvnickou reklamu aktivnéjSich inzerenti v
jednotlivych vybranych rocnicich podrobnéji. Ale vzhledem k velkému poctu aktivnéjSich
inzerentd by bylo velmi rozsahlé se kazdému z nich vénovat rovnomérné. Proto bliZe
predstavena bude reklama vZdy jen 5 nejcastéji inzerujicich v daném roce. Zbyvajicim

inzerentim bude vénovano alespon blizsi predstaveni Zivnosti a Cetnost inzerce za rok.

Rok 1919

V roce 1919 se v novinach Vychod objevily reklamy zabyvajici se moédnim a
obuvnickym zboZim dohromady od 42 inzerentli. VétSina z nich nabizela své produkty pfimo
ve mésté Pardubice. Jednalo se o podnikatele, ktefi méli v Pardubicich svou pobocku a nebo
to byli domaci obchodnici. Z vétSiny reklam neni vZdy jasné patrné, do které z téchto dvou
skupin inzerentii patfi. Nékteré reklamy byly oznaCeny nazvem podniku a mistem prodeje
zbozi, ale u nékterych tyto dopliujici informace, které by mohly 1épe priblizit ptivod majitele
nebo misto prodeje, chybi. Plivodem mista Zivnosti se ale vyzkum nezabyva. V tomto prvnim
zkoumaném rocniku se objevilo 5 inzerentl, ktefi svou reklamu otiskly vice nez 5krat za
rok.”

Jednim z aktivnich inzerenti v tomto roce byl Jan Kalista. Byl to majitel zavodu
krejcovského. Jeho reklama nabizela obraceni odévi, jejich opravy, moZnost uSiti odévu z
prinesenych latek nebo priprav na odév. V reklamach na zacatku roku byl velkym pismem
zvyraznén text ,,Obraceni odévi“, za kterym se jiZ malym pismem nachazely dalSi sluzby,
které Kalista nabizel. Jméno Jan Kalista se odliSovalo v malém textu pouze tim, Ze bylo celé
napsano velkymi pismeny. V reklamé pak byla jeSté adresa zavodu na Kralovské tridé v
Pardubicich a telefon. Pozd€ji v roce 1919 Jan Kalista svou reklamu zménil a nejvyraznéjSim
prvkem se stalo jeho jméno a po ném teprve nasledovaly dalSi podrobnosti o nabizenych
sluzbach (pfiloha €. 2). Ohraniceni reklamy se béhem roku rtizné ménilo. Jan Kalista nechal

otisknout béhem roku dohromady 33 svych reklam.

75 Statni okresni archiv Pardubice, Vychod 1919, 1923, 1927, 1931, 1935, 1938.
76 VSechny zjisténé informace v této kapitole byly Cerpany ze zdroje: Statni okresni archiv Pardubice, Vychod,
Rocnik II., Rok 1919.
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Aktivni reklamu v roce 1919 zastivalo Ceskoslovenské vyrobni druistve pro
priimysl kozesnicky v Hlinsku v Cechach. Toto druZstvo ve svych reklaméach propagovalo
velkovyrobu koZeSnického zboZi v hlavnim titulku. Za nim se nachazela zminka o
nejmodernéjSich dilnach koZeSnickych a po predstaveni druZstva se nachazelo doporuceni
svych vyrobkii vyzdvihujici jejich kvalitu a nizkou cenu. Ohraniceni bylo tvofeno ozdobnym
rameckem. Reklama vysla v novinach Vychod v tomto roce 21krat.

Dals$im z nich byl Eman Bélsky. Emanuel Bélsky byl majitelem velkozavodu, ktery
zhotovoval odévy. Jeho reklamy v roce 1919 informovali o nabidce panskych a chlapeckych
odévi ze svého zavodu. V hlavicce reklamy byl uveden rok zaloZeni podniku, kterym byl rok
1876. Nasledovala informace o tom, Ze velkozavod zhotovoval tyto panské a chlapecké odévy
dle miry. Dale reklama obsahovala jméno majitele zavodu a adresu své prodejny na
Wilsonové tfidé v Pardubicich. Pod timto textem se nachazelo jeSté upozornéni na sniZené
ceny jiz hotovych odévii. Cela reklama byla ohrani¢ena ozdobnym rameckem a pro zaujeti
Ctenafe byla pouzita rizna tloustka a velikost pisma. Velkozavod Emanuela Bélského
inzeroval béhem roku 1919 dohromady 13krat.

Mezi aktivni inzerenty roku 1919 se zaradila i Maxa Krizkova. Maxa Krizkova
vlastnila strojni vyrobnu damskych kloboukii ve Vysokém Myté. Jeji reklama velkym pismem
hlasala text ,Damské klobouky“, za kterym byla menSim pismem zminka o moZnosti
preformovani kloboukti na nejnovéjsi tvary. Nasledovalo jméno majitelky, obor podnikani a
pouze meésto, ve kterém se vyrobna nachazela. V levém dolnim rohu reklamy se nachazelo
nékolik diagonalnich rovnomérnych car, ve kterych byla dalsi nabidka pro zakazniky. Celkové
byla reklama ohrani¢ena ze vSech stran jednoduchym rameckem. Maxa KfiZova uvefejnila
své reklamy v roce 1919 dohromady 12krat.

Poslednim z vyctu téch, ktefi v tomto roce v Pardubicich aktivné nabizel své sluzby
byl Josef Vanék. Jednalo se o damského krejc¢iho ptisobiciho v Pardubicich. Jeho reklamy
nadpisem upozoriiovaly na médni sifi pro ddmy. MenSim textem pak bylo napsano, Ze Vanék
zhotovuje odévy z donesenych latek, dle nejnovéjSich vzorti v modernim provedeni, za levné
ceny a v kratkém case. Nasledovalo jméno krejciho a specifikace jeho oboru s adresou v
Pardubicich u Kostelicka. Tyto upfesiiujici informace byly oproti blizkému okolnimu textu
zvyraznény. Jen malym pismem byla v pati¢ce reklamy napsana konkrétni ulice Strossova s
¢islem domu, kde Josef Vanék podnikal. Reklama byla velmi jednoduchd, pouze textova a bez

ohraniceni. Tento damsky krejci otiskl svou reklamu v roce 1919 dohromady 8krat.
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Rok 1923

Roku 1923 v novinach Vychod inzerovalo dohromady 36 zadavateli, jejichZ reklama
se vénovala modé nebo obuvnictvi, at' jiZ pfimo ve mésté Pardubice nebo v nékterych
blizkych obcich. Z téchto 36 podnikatelt jich 12 otisklo své reklamy alespon 5krat za tento
ro¢nik.”

I v roce 1923 byl jednim z nejaktivnéjSich zadavatelii reklamy Jan Kalista. Jeho
reklama po 4 letech jiZ nebyla tak jednotvarna a béhem roku ménil obsah nebo usporadani
textu v reklamé. Stile nabizel vyhotovovani oblekli na miru, jejich opravy a dalSi praci s
latkami. Velikostné byla Kalistova inzerce stale jedna z téch menSich a nebyla ani doplnéna
Zadnou ilustraci. I presto tento pardubicky krej¢i a vyrobce odévii nechal vytisknout svou
reklamu ve Vychodé 27krét.

DalSim z casto inzerujicich v roce 1923 byl Josef Mach. Byl to pardubicky krejci,
ktery pomoci své reklamy nabadal ¢tenafe k vyuziti jeho sluzeb. Sil raglany, odévy i
svrchniky. Jeho reklama byla v jednoduchém provedeni. Celym obsahem byl pouze text, ve
kterém bylo viditelné zvyraznéno pouze prvni slovo ,,odévy“ a jméno majitele krejcovstvi.
Reklama byla malé a nevyrazna. Presto Josef Mach inzeroval 24krat za rok 1923.

FrantiSek Thér byl také jednim z téch, ktefi Casto zadavali svou reklamu do tisku
Vychodu. Jednalo se o majitele velkoskladu a vyrobny obuvi. Sidlil v Pardubicich na
Masarykové tfidé. Reklama FrantiSka Théra byla nejcastéji umistovana v pruhovém
provedeni k hornimu nebo spodnimu okraji stranky novin. Jedna z jeho reklam vychvalovala
obuv jako nejlepsi a nejlevnéjsi k nakupu. V druhém provedeni, které se v roce 1923 objevilo,
bylo jiZ jen vyzvani k tomu, aby se zakaznik presvédcil o tom, Ze nakupem obuvi u pana
Théra uSetfi a ziska dobrou kvalitu. Reklamy této firmy byly otiStény 20krat za rok.

Firma Volc a Slauf se zabyvala vyrobou a zpracovanim koZe$in. Z pocatku roku firma
nabizela pomoci reklamy klobouky stejnym zptisobem jako reklama FrantiSka Théra. Tedy
pruhovou reklamou po celé Sifce strany umisténou u horniho nebo spodniho okraje. Tato
reklama obsahovala pouze informaci o prodeji klobouki u firmy a vyzvu k nahlédnuti do
vyloh. Po obméné reklamy firma inzerovala velky vybér kozeSinovych plastt a kozeSin. Opét
pomoci pruhové reklamy. Za timto textem se nachazel jiZ jen nazev firmy a Wilsonova ulice v
Pardubicich jako jeji umisténi. Volc a Slauf inzerovali v roce 1923 dohromady 17krt.

Obchod s pletenym zboZim a svou vlastni strojni pletarnu vlastnil dalSi aktivni

77 VSechny zjisténé informace v této kapitole byly Cerpany ze zdroje: Statni okresni archiv Pardubice, Vychod,
Rocnik VI., Rok 1923.
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inzerent Karel Viktora. Jeho reklama byla stala a béhem roku se ve své podobé nemeénila. V
roce 1923 hlavni titulek hlasal text: ,Pletené kabaty“, ktery byl nejvyraznéjSim prvkem. Déle
text informoval o nabidce jakéhokoliv dalSiho pleteného zboZi z pletarny pana Viktory.
Zvyraznéno bylo jeSté jméno majitele firmy a Pardubice jako misto ptisobisté. Tyto reklamy
na pletené zboZi se ve Vychodu objevily 16krat v roce.

Ostatnimi inzerenty, ktefi v novinach Vychod méli vice, neZ 5 reklam v roce 1923
byli:

Karel Werner nabizejici vyrobu panskych kabati a damskych kloboukt. Inzeroval
9krat za rok.

Josef Freund, jehoZ reklama upozoriiovala na prodej médniho obleceni i obuvi véetné
jejich cen. Pocet jeho otisténych reklam byl 10.

Malvina Grossova nabizela nejprve vyhradni prodej obuvi znacky F. L. Popper a poté
pomticky usnadiujici chtizi v obuvi. Mimo to inzerovala i obecné prodej obuvi v jejim
zavodé. Jeji reklamy byly ve Vychodu 7krat.

Josef Majer, ktery v nékterych reklamach mél prijmeni Mayer, nabizel latky, odévy a
stejnokroje v Pardubicich. Tyto reklamy byly k vidéni 7krat v roce 1923.

Alois Hausler propagoval skrze svou reklamu prodej hotovych obleki a raglant. Jeho
reklamy se objevily 8krat.

FrantiSek Hloupy inzeroval moznost zhotoveni damskych odévt a prodej plastt. Ve
Vychodu byla jeho reklama otiSténa 5Skrat.

Poslednim v roce 1923 byl FrantiSek Némecek. Pan Némecek byl damskym krejcim,
ktery prodaval damské plasté, kostymy a vecCerni roby. Reklamy s touto nabidkou se v roce

1923 otiskly 6krat.

Rok 1927

V novinové inzerci Vychodu se v roce 1927 objevilo celkem 38 obchodnikt a firem,
které nechaly otisknout své reklamy nabizejici v Pardubicich a okoli bud moédni, nebo
obuvnické zboZi. 10 z nich tak ucinilo alesporti 5krat za tento rok.”

NejcastéjSim inzerentem v roce 1927 byl obchod U Kohna. Tento obchod prodavajici
obuv sidlil v pardubické pasazi. Ve svych reklamach nabizel obuv pro pany, damy i déti

udajné kvalitni a za nizkou cenu. V pribéhu roku obchod nechal otisknout nékolik rtiznych

78 VSechny zjisténé informace v této kapitole byly Cerpany ze zdroje: Statni okresni archiv Pardubice, Vychod,
Rocnik X., Rok 1927.
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reklam. Ve vSech z nich bylo odkazovano na prvotfidni kvalitu a nizkou cenu. Ke konci roku
se objevila reklama, v jejimZ stfedu byl ilustrovany anglicky napis ,,the top shoe®. Obchod s
obuvi U Kohna mél v roce 1927 otiSténo 28 reklam na své zboZi.

F. L. Popper byla znacka zndmé obuvi vyrabéné v Chrudimi. Reklama propagujici
tuto obuv byla velmi rozmanita. Krasné ilustrace obuvi doplnéné poutavymi slogany byly
dobrym reklamnim tahem. F. L. Popper za tento rok vystfidal nékolik rtznych motivi
reklamy, a proto byla reklama této znacky pestra. Na novinové strance byla k neprehlédnuti i
diky velkému formatu, ve kterém byla tiSténa. Reklama této obuvi se ve Vychodé objevila
béhem tohoto roku 24krét.

DalSim aktivhim inzerentem byl A. MareS. Tento obchodnik prodaval koZeSiny,
panské klobouky a Cepice. Text jeho reklamy doporucoval k nakupu tohoto zboZi pravé pana
MaresSe, ktery sidlil v Pardubicich na Wilsonové tfidé. Jedinym zvyraznénym textem bylo jen
jméno majitele a mésto, v némzZ svij prodej uskuteciioval. Reklama byla ohranicena
jednoduchym rameckem a béhem roku jeji text nebyl zménén. Nabidka prodeje MareSova
zboZi se v novinach objevila 18krat.

V roce 1927 se opét ve Vychodé Casto vyskytovala reklama Jana Kalisty. Majitel
krejcovského zavodu nabizel zhotoveni nejmodernéjSich odévii. Reklama zavodu byla stéale
jen textova se zvyraznénym jménem majitele a mésta, ve kterém ptisobil. Malym pismem v
dolni ¢asti reklamy byla informace o nové moznosti si u pana Kalisty nechat zhotovit gumovy
plast’ na miru. Krejcovsky zavod otiskl v tomto roce 10 reklam.

Na misté patého nejcastéjSiho inzerenta pro rok 1927 v novindch Vychod byli
dohromady 3 obchodnici. Byli proto vSichni zafazeni mezi ostatni méné Casté, ale presto
aktivni inzerenty. Témi byli:

Celorepublikové znama firma vyrabéjici obuv znacky Bat’a. Reklama firmy byla casto
tiSténa ve velkém formatu. Navic byla velmi rozmanitd a stfidalo se nékolik riznych motivii
doplnénych ilustracemi. Reklama znacky byla ve Vychodu umisténa 8krat.

FrantiSek Mejdr nabizel panské i ddmské modni zboZi ze svého tovarniho skladu
suken v Usti nad Orlici. Jeho reklama se objevila taktéZ 8krat.

Rudolf Nanka byl majitelem firmy, ktera skrze reklamu nabizela sukna, damské latky,
panské pradlo, kravaty a dal$i modni zboZi v Pardubicich. Tyto reklamy byly otiStény taktéz
8krat v roce.

FrantiSek Filipek propagoval se své reklamé svou firmu prodavajici latky panské i
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damské. Ty byly k dostani v obchodé v Pardubicich na Hlavnim namésti. Nabidka prodeje
latek se v roce 1927 objevila v novinach 6krat.

Moderna byla velkozavod inzerujici vyrobu i prodej panskych odéviti v Pardubicich.
Reklama tohoto zavodu byla k vidéni 6krat v roce.

FrantiSek Horyna vlastnil v Pardubicich zavod krejcovsky a jeho nabidkou byla
vyroba oblekii podle nejnovéjsi mody z vlastnich i pfinesenych latek. S touto nabidkou bylo v

roce 1927 otisténo 5 reklam.

Rok 1931

Béhem roku 1931 se v jednotlivych cislech novin Vychod vystfidaly nabidky od 31
podnikatelti obchodujicich v okruzich médy ¢i obuvi. Téch, ktefi otiskli svou reklamu 5krat a
Castéji bylo celkem 7.7

Znacka Zvon méla v roce 1931 na listech novin nejéastéji otisténou svou reklamu. Slo
o znacku limct a kosil. Reklamy této znacky byly vétSinou ilustrovany a na strané novin byly
pravidelné umistény v pravém hornim rohu. Graficky povedené ilustrace a stfidani nékolika
obrazkovych motivii béhem roku bylo jisté ku prospéchu znacky. Téchto reklam bylo
dohromady 17 za rok 1931.

Odévni dim Josefa Freunda byl v rdamci reklamy v tomto roce také jednim z
aktivnéjSich. Odévni dim ve svych reklamach nabizel obecné odévy. V prvnich otisténych
Cislech roku 1931 se reklama Josefa Freunda objevovala v pruhu u horniho nebo spodniho
okraje strany. BEhem roku byla ale reklama zménéna. Byla podstatné zmenSena, aZ byla mezi
ostatnimi reklamami lehce prehlédnutelna. V téchto pozdéjSich reklamach je propagovano
pouze par kust odévli vCetné cen, a nazev odévniho domu. Celkové Josef Freund nechal
otisknout své reklamy 15krat.

Firma Trio vyrabéla panské odévy. Jeji tovarna sidlila v Jindfichové Hradci, ale v
Pardubicich na Wilsonové tfidé se nachazela jeji prodejna. Nabidka panskych odévii byla v
roce 1931 firmou propagovana nékolika rtiznymi motivy reklam. Od reklam cisté textovych s
cenami nabizeného zboZi, ptes ty, jeZ obsahuji firemni znacku spolecnosti, az po reklamy z
vétsi casti velmi kvalitné ilustrované. Umisténi reklamy v tisku se ménilo podle jeji
momentalni podoby. Firma Trio se na reklamach v novinach objevila 9krat v roce.

Dalsi reklamy v tisku novin Vychod patfily firmé Karla Piraka. Jeho firma sidlila v

79 VsSechny zjisténé informace v této kapitole byly Cerpany ze zdroje: Statni okresni archiv Pardubice, Vychod,
Rocnik XIV., Rok 1931.
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Pardubicich v ulici JindfiSské a ve svych reklamach nabizela moderni pletené Saty, svetry,
vesty a dalsi latky. Jako specialita prodeje byl na reklamé uveden prodej pletenych latek na
metry. Slo o ryze textovou reklamu, na které bylo zvyraznéno jméno majitele firmy a adresa,
kde bylo moZné zboZi zakoupit. Cela reklama se nachazela v jednoduchém ramecku. Nabidka
tohoto zboZi byla v roce 1931 otiSténa 9krat.

Mezi 5 nejaktivnéjSich inzerentli tohoto roku patfila opét i znacka chrudimské
obuvnické firmy F. L. Popper. Reklama propagujici obuv této firmy zaujimala vétSinou velké
Casti stran tisku. Jejim hlavnim obsahem byly graficky ilustrované typy obuvi s jejich aktualni
cenou (pfiloha ¢. 3). Reklama byla zaméfena na momentalni rocni obdobi a podle toho se Fidil
i jeji obsah. V tisku se tedy objevilo nékolik motivii této reklamy. Obuv znacky F. L. Popper
byla na 11 reklamach béhem roku.

Mezi dalSi Casté inzerenty modni a obuvnické reklamy v Pardubicich v roce 1931
patfili:

Znacka obuvi Bat’'a i v roce 1931 nabizela reklamu svych bot ve velkém formatu.
Jednalo se o rozmanitou reklamu v nékolika grafickych motivech. Reklama byla v tisku
béhem roku 8krat.

FrantiSek Horyna byl pardubickym krej¢im, ktery ve své reklamé nabizel zhotoveni

oblekd a zimniki. Jeho reklama byla uverejnéna 7krat béhem roku 1931.

Rok 1935

Modni a obuvnické produkty byly v tisku Vychod béhem roku 1935 inzerovany
celkem 28 obchodniky. Pouze 4 z nich ale nechali svou reklamu otisknout alesponi Skrat za
rok.”

Znacka Bat’a zlinské tovarny na obuv byla jednim z aktivnich zadavateld své reklamy.
Obuv této zlinské znacky byla propagovana na reklamach, které zaujimaly velky prostor listu
novin. Podobné jako konkurencni chrudimska znacka F. L. Popper, i Bat'a vyuZival ve své
reklamé momentalni rocni obdobi a nabizel k prodeji zrovna aktualni a vhodnou obuv. Na
reklamach byly i ceny, za které zakaznik mohl jednotlivé typy poridit v obchodé. I vzhled byl
poutavy diky ilustraci jednotlivych typd obuvi, nékolika stfidajicim se motivim a velkym
textim. Obuv znacky Bat'a se objevila na 7 reklamach béhem tohoto roku.

Arnost Lavecky byl majitelem odborného zavodu, ktery také aktivné inzeroval v
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tisku. Tento odborny zavod se nachdzel v Chrudimi a vénoval se vyrobé suken. Reklama
zavodu pana Laveckého byla jen textovd a nejvyraznéjSi v textu byl produkt zavodem
vyrabény, nasledné pak jeSté jméno majitele a mésto, v némz zavod sidlil. Chrudimska sukna
byla za rok inzerovana 7krat.

I reklama na odévy znacky Prvedév byla v roce 1935 ve Vychodu k vidéni. Reklama
znaCky obsahovala adresu v Pardubicich na Masarykové tfidé spolu s nabidkou zboZi znacky,
jimZ byly odévy, damské plasté a raglany. Béhem roku bylo vystfidano nékolik motivi
reklamy. Nejcastéji vSak Slo o pruhovou textovou reklamu s ozdobné napsanym jménem
znaCky. Tato reklama byla otiSténa 6krat.

Poslednim z aktivné inzerujicich byl V. Ulrych. Jeho firma inzerovala prodej
panskych i damskych latek ve velkém vybéru a tidajné za levné ceny. Firma méla hlavni sidlo
v Pardubicich. Jednalo se vSak o nenapadnou textovou reklamu malé velikosti, ktera mohla
byt ¢tenafem novin snadno prehlédnuta. Nabidka latek v Pardubicich byla v roce 1935 v

novinach 6krat.

Rok 1938

V poslednim ze zkoumanych rocnikti novin Vychod nabizelo své zbozi v oboru
modnim a obuvnickém celkem 25 tehdejSich podnikateli. Téch, jeZ nabidli své vyrobky
Ctenafim alespon 5krat za rok, bylo dohromady 7.

Jednim z takovych obchodnikt byl i majitel obchodu s obuvi pan Brzekoupil. Jeho
reklamy byly velmi jednoduché, ale tiderné. Byl na nich jen text propagujici obuv tohoto
obchodu. Na reklamé chybély napfiklad informace o adrese, kde se obchod nachazel. V
kratkych reklamnich textech, které byly v nékolika riznych motivech, bylo jen upozorfiovano
na kvalitu vyrobkiti. Reklama byla nejcastéji pruhova a jednoduSe ohranicena (pfiloha €. 4). V
roce 1938 bylo otiSténo 15 takovychto reklam.

Firma Odip s prodejnou v Pardubicich na Wilsonové tfidé také patfila mezi aktivni
inzerenty v roce 1938. Produkty, které firma nabizela, byly urceny Zenam. Jednalo se
predevSim o damské pradlo. Objevily se vSak i reklamy od této firmy nabizejici pfimidla a
pristroje zamezujici kfiveni patefe. Reklamy byly z vétSi Casti textové, ale casto byly
doplnény néjakou jednoduchou ilustraci. Téchto reklam bylo za tento rok dohromady 13.

Zajimavym casto inzerujicim obchodnikem byl pan T¥esnak. Ten pomoci reklamy
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nabizel pijcovani masek na nejriznéjsi spolecenské akce, jako byly karnevaly nebo Sibfinky.
Jeho ptijcovna masek sidlila v Pardubicich v Masarykové ulici. V reklamé pana Tresiiaka bylo
podstatné zvyraznéno jen slovo ,,Masky*. Jinak byla reklama pouze textova. Jeho reklamy se
v tisku objevily 7krat.

O dals$i mista, co se poctu vytiSténych reklam za rok tyce, se déli 3 zadavatelé svych
reklam. Stejné jako v roce 1927 byli proto zarazeni do skupiny méné castych, ale presto
aktivnich inzerentti. Takovymi v roce 1938 byli:

Znacka obuvi Bat'a. Stejné jako v minulych zkoumanych letech Slo o velké
ilustrované reklamy nabizejici nékolik typ obuvi podle aktualniho ro¢niho obdobi vcetné
jejich cen. Bat'ovy reklamy se objevily 5krat v tomto roce.

Firma Trio vyrdbéjici elegantni panské odévy. V tomto roce byla reklama firmy
predevsim textova doplnéna jen ilustrovanou firemni znackou. Reklama byla otiSténa 6krat.

Karel Federer byl majitel médniho zavodu. Ve svych reklamach nabizel velky vybér
a nizké ceny Satovych a plastovych latek. Federer zadal k otiSténi 6 svych reklam.

Cenék Lejhanec byl pardubickym klenotnikem. V reklamach nabizel prodej hodinek,

Sperkt a vykup zlata za pomoci jednoduchych textovych reklam. Inzeroval 6krat v roce 1938.

7.4 Médni a obuvnickd reklama v novindch Vychodocesky republikdn

Struktura obsahu novin Vychodoceského republikana byla béhem svého vydavani v
mezivalecném obdobi rozdélena na tvodni stranu, ¢lanky a prispévky a reklamy, které
zaujimaly své misto nejdiive pouze na poslednich stranach novin. Vyvoj novin a tedy i
dokonce i jejich pronikani mezi novinové prispévky. Stejné jako v jinych novinach byla i pro
Republikana reklama dtileZita z hlediska zajisténi dobrého chodu novin.*

Rozdéleni inzerce v novindch do jednotlivych skupin bylo velmi podobné jako u
Vychodu. Nachézely se zde vyzvy typu ,proddm, koupim, pfijme se“ jednorazovych
inzerentli, stejné tak jako v tisku byla otiSténa ozndmeni o umrti nebo podékovani za
projevenou soustrast pozustalych a samoziejmé také nejobsahlejsi skupina inzerentl, ktefi
opakované nabizeli své vyrobky a sluzby.*

Reklama zaméfena na zbozi médni a obuvnické se na stranach Republikdna nachazela

nejcastéji z popudu posledni jmenované skupiny inzerentd. Jednorazovych nabidek na prodej

82 Statni okresni archiv Pardubice, Vychodocesky republikdn 1918-1938, Pardubice 1918-1938.
83 Tamtéz.
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¢i koupi tohoto zboZi bylo zanedbatelné mnoZstvi v celkovém pomeéru otiSténych reklam, a
proto nebyly zapocitavany do tohoto vyzkumu.

Tento vyzkum modni a obuvnické reklamy v novinach Vychodocesky republikan jsem
vedl v sondach v rozmezi 4 let. Konkrétné tedy v letech 1919, 1923, 1927, 1931, 1935 a 1938.
Rok 1919 je prvnim ro¢nikem sondy z divodu pocatku vydavani novin. Poslednim ro¢nikem
byl vybran rok 1938 a perioda 4 let nebyla zachovana z diivodu ukonceni vydavani novin
Vychod na pocatku roku 1939. Bylo tak ucinéno proto, aby vyzkum mohl probéhnout v
totoznych letech v obou novinach a usnadnilo se tak zdvérecné porovnani zjiSténych tidaji.
Nezacal jsem v roce 1918, tedy prvnim ro¢nikem vydani novin, z diivodu potieby stejnych

roCnikl v obou sledovanych novinach pro naslednou moznost porovnani zjisténych vysledki.

Nasledujici tabulka obsahuje seznam zadavateli reklam v oboru mdédnim a
obuvnickém, ktefi nechali své reklamy v novinach Vychodocesky republikan otisknout 5 a
vicekrat alespoil v jednom ze zkoumanych roc¢niki. Struktura tabulky byla vytvorena totoZné

jako tabulka pro inzerenty v novinach Vychod.

Jméno inzerenta Obor podnikani Aktivni rocnik(y)

Bat’a obuv 1927, 1931, 1935, 1938
Lejhanec Cengk klenoty 1919, 1923, 1927, 1935
Viktora Karel moda 1923, 1927, 1931, 1935
Divadelni zavod TresSnak, modda 1931, 1935, 1938
Minsky

Freund Josef moda, obuv 1919, 1923, 1931

Thér FrantiSek obuv 1923, 1927, 1931

Trio modda 1931, 1935, 1938
Antos Frantisek moda 1927, 1931

Berson obuv 1931, 1938

Dvoracek moda 1931, 1938

F. L. Popper obuv 1927, 1931

Kalista Jan moda 1919, 1923

Krasa Vaclav moda 1935, 1938

Majer Josef moda 1923, 1935

Nehera moda 1935, 1938
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Odip mada 1935, 1938
Pluhar & Rdossler moda 1927, 1931
U Kohna obuv 1927, 1931
Voldan Josef moda 1927, 1938
AntoS-Bazar mada 1931
Bachman Vilém moda 1923
Blazek Josef mada 1927
Brzokoupil obuv 1938
Direkta moda 1931
Grossova Malvina obuv 1931
Hloupy J. moda 1923
Horyna FrantiSek moda 1927
Hausler Alois moda 1919
Chvojka Josef klenoty 1923
Janda FrantiSek moda 1931
Klaban mada 1938
Kucera FrantiSek klenoty 1927
Lidova rychlosprava obuvi obuv 1919
Lustig Leopold moda 1931
Narika Rudolf mada 1935
Prasek Jaroslav klenoty 1931
Respo mada 1935
Rolny FrantiSek mada 1931

Sbor moda 1935
Skorkovsky Prokop moda 1927
Svoboda J. moda 1931

Svarc Jindfich moda 1919
Trznice odévi moda 1938
Ulrych V. mada 1938
Vambera Antonin moda 1931

Zem. zasilatelstvi latek a moda 1927
humpoleckych suken, spol.

S.I.0.

Zvon moda 1931
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84

Z tabulky je jasné ziejmé, Ze ve vSech zkoumanych letech nebyl vice nez 5krat za rok
aktivni ani jeden z uvedenych inzerenti. Ve zkoumanych letech se v novinové inzerci
Vychodoceského republikdna objevilo dohromady 47 aktivnéjSich inzerentd, z nichZ nejvétsi
Cast (35 zadavatelti) nabizela médni zboZzi, obuv byla v poradi druha (9 zadavatel) a
klenotnické zboZi bylo nabizeno pomoci reklamy nejméné inzerenty (4 zadavatelé). Pan Josef
Freund na svych reklamach inzeroval prodej mody i obuvi, a proto byl zarazen do obou
skupin.®

Znovu je podstatné upozornit, Ze inzerenti, ktefi jsou podle tabulky aktivni pouze v
jednom rocniku, nenabizeli své zboZi pouze v daném roce. Jejich prispévky ale nebyly jinych
ro¢nicich novin otistény tak ¢asto. Zadny z vySe uvedenych inzerenti médni a obuvnické
reklamy v3ak nenechal otisknout svou reklamu alespon jednou ve vSech zkoumanych letech.
Inzerenti, ktefi tomu byli nejbliZe a nechali svou reklamu vytisknout jednou a vicekrat v 5 z 6
zkoumanych let, byli 3. O téchto zadavatelich lze prohlasit, Ze své zboZi nabizeli téméf po
celou dobu trvani Ceskoslovenské republiky. Byli jimi: Cenék Lejhanec, pardubicky
klenotnik, Karel Viktora, majitel tovarny na pletené zboZi, a znacka obuvi zlinské tovarny

Bata. Reklamy vSech Castych inzerentd budou bliZe pfedstaveny v rozboru jednotlivych let.®

Postup rozboru médni a obuvnické reklamy v novinach Vychodocesky republikan byl
stejny jako u novin Vychod. V jednotlivych letech bude bliZe predstavena reklama pouze 5
nejaktivnéjSich inzerent. Zbyvajici, ale méné casti inzerenti, budou pribliZeni jen oborem

jejich Zivnosti a poctem jejich otiSténych reklam v daném roce.

Rok 1919

Béhem roku 1919 se ve Vychodoceském republikanu objevily reklamy zamérené na
propagaci mody a obuvi v Pardubicich celkem od 19 inzerentl. 6 z téchto 19 zadavatelt
svych reklam nechalo své reklamy otisknout 5krat a vice za rok.”

Josef Freund byl majitelem firmy prodavajici panské, damské i détské obleceni
vCetné rtznych dopliikd, kterymi byly napriklad Sle, hole nebo rukavice. Pasobisté firmy se

nachazelo v Pardubicich. Reklama v roce 1919 byla obdélnikova a byla umisténa u spodniho

84 Statni okresni archiv Pardubice, Vychodocesky republikan 1919, 1923, 1927, 1931, 1935, 1938.

85 Tamtéz.

86 Tamtéz.

87 Vsechny zjisténé informace v této kapitole byly cerpany ze zdroje: Statni okresni archiv Pardubice,
Vychodocesky republikan, Rocnik I., Rok 1919.
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okraje novinového listu. Pouze pomoci textu bylo nabizeno zboZi firmy vcetné jeho cen.
Velkym pismem pak bylo odliSeno jméno majitele a sidlo firmy (pfiloha €. 5). Tyto reklamy
byly v tisku umistény 25krat.

zhotoveni vSech druhti odévii ze zadkaznikem donesenych latek. Kalista inzeroval i moznost
opravy poSkozenych vlastnich odévi. Jednalo se o reklamy malé a Cisté textového charakteru.
V jedné podobé hlavni napis hlasal nabidku hotovych panskych oblekti a ve varianté druhé
bylo zvyraznéno jen jméno krejciho, jeho Zivnost a mésto Pardubice. Kalistovy reklamy se v
tisku objevily 15krat.

DalSim z aktivnich inzerentti v roce 1919 byl i Alois Hausler. Byl majitelem zavodu
krejcovského, ktery sidlil v Pardubicich v JindriSské ulici. Na reklamach tohoto krejc¢ovského
zavodu bylo doporuceni pro zadkazniky, aby si nechali zhotovit veSkeré odévy podle
nejmodernéjSich stfihli pravé v zavodé Aloise Héuslera. Reklama méla vyrazné odliSeno
jméno majitele a celd byla v jednoduchém ramecku. Zavod nechal vytisknout 12 takovychto
reklam v roce.

Lidova rychlosprava obuvi sidlila v Pardubicich a také skrze reklamu promlouvala
ke ¢tenartim. V reklamach nabizela prodej koZené a levné obuvi na Masarykové tfidé. V Cisté
textové reklamé malého rozméru bylo upozorfiovano hlavné na inzerovanou obuv. Reklamy
této pardubické tovarny byly otiStény 10krat.

O pozici patého nejaktivnéjSiho inzerenta modni a obuvnické reklamy se v roce 1919
délili 2 obchodnici. Byli proto zafazeni jen ke zbéZnému predstaveni. Byli jimi:

Pardubicky klenotnik a zlatnik Cenék Lejhanec. Upozoriioval skrze reklamu pouze
na svou Zivnost a jeji adresu. Ucinil tak 9krat za rok.

Jindfich Svarc, ktery ve Vysokém Myté prodaval ddmskou konfekci. Svou nabidku

inzeroval taktéz 9krat v roce 1919.

Rok 1923

Modni a obuvnické vyrobky byly v Pardubicich v roce 1923 skrze reklamu inzerovany
dohromady 18 inzerenty. Pfesné polovina z nich svou reklamu nechala otisknout na strankach
novin alespon 5krat.®®

Cenék Lejhanec nabizel ve své reklamé snubni prsteny, briliantové zboZi, stolni

88 Vsechny zjisténé informace v této kapitole byly cerpany ze zdroje: Statni okresni archiv Pardubice,
Vychodocesky republikan, Roc¢nik V., Rok 1923.
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piibory a hodinky znacky Zenit. Tento pardubicky klenotnik svou reklamu doplnil jeSté
zminkou o vykupu zlatych a stfibrnych minci. Lejhancovy reklamy byly jednoduché se
zvyraznénym jménem majitele klenotnictvi. Dohromady nechal otisknout svou reklamu
47krat.

FrantiSek Thér byl majitelem firmy prodavajici obuv v Pardubicich na Masarykové
tfidé. Reklamy na obuv od této firmy byly pruhové a umistény byly u spodniho okraje
novinového listu po celé Sitce. Thér nechal vystiidat nékolik motivii své reklamy, ale vZdy na
nich bylo nejvice zvyraznéno slovo ,,obuv“ v jakékoli podobé (priloha €. 6). Tyto reklamy
inzerovaly zboZi firmy 35krat v roce.

Jednim z dalSich ¢astych inzerenti roku 1919 byl Josef Chvojka. Pan Chvojka byl
dalSim pardubickym klenotnikem. Skrze reklamu nabizel zlaté, stfibrné i briliantové zboZi,
snubni prsteny a hodinky. Jednalo se o jednoduché textové reklamy, na kterych bylo
zvyraznéno predevSim jméno majitele klenotnictvi. Chvojkovo zboZi bylo inzerovano na 15
reklamach.

Jan Kalista i v tomto roce patfil k tém nejaktivnéjSim inzerentim v Republikanu. V
roce 1923 nabizel pomoci velmi jednoduchych a nevyraznych reklam prodej hotovych
oblekli. V zimnich mésicich pak inzeroval i prodej lyzarskych odévi. Jeho reklamy se
objevily 13krat za rok.

DalSim inzerujicim pardubickym krejc¢im byl J. Hloupy. Ten pomoci reklamy nabizel
prodej hotovych plastd a kostymu nebo vyrobu novych dle miry zékaznika. Slo o
jednoduchou reklamu ve ¢tvercovém ohraniceni. Béhem roku nechal otisknout tuto svou
reklamu 12krat.

DalSimi aktivnimi inzerenty médni a obuvnické reklamy v roce 1923 byli:

Josef Majer byl majitelem obchodu, ktery ve svych reklamach inzeroval prodej latek,
odévli a stejnokroji v Pardubicich. Reklamy byly v novinach otiStény 11krat.

Vilém Bachman vlastnil modni a soukenicky zavod v Pardubicich a k prodeji skrze
reklamu nabizel panské i damskeé latky. Tyto reklamy se objevily 7krat za rok.

Josef Freund nabizel na velkych reklamach médni zboZi a obuv ze svého zavodu. Na
reklamach byly zvefejnény i ceny produktd. Zavod nechal otisknout 10 svych reklam.

Karel Viktora nabizel ve svych reklamach nejvétsi vybér pleteného zboZi k prodeji.
Byl majitelem strojni pletarny v Pardubicich. Inzerce pletarny byla k vidéni na 10 reklamach

v roce 1923.
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Rok 1927

Vychodocesky republikan ve své novinové inzerci v roce 1927 otiskl reklamy celkem
40 podnikateld, ktefi nabizeli a propagovali bud’ médni, nebo obuvnické zboZi. Z téchto 40
inzerentd jich 13 uvefejnilo své reklamy 5 a vicekrat v roce.”

Klenotnik Cenék Lejhanec v roce 1927 pouzil dva motivy reklamy, ktera inzerovala
jeho sluzby. S nabidkou prodeje snubnich prstenti, zlatych fetézli a s poptavkou po stfibrnych
a zlatych mincich byla tiSténa reklama, v jejimZ stfedu byl ilustrovany obrazek hodinek
znacky Alpina. Na druhém motivu reklamy byla fotografie Lejhancova klenotnictvi s
nabidkou prodeje klenott a pfiborti a dalSiho klenotnického zboZi (pfiloha €. 7). Tyto reklamy
byly otistény 42krat.

V pardubické pasdzi se nachazel obchod U Kohna. Obchod nabizel ¢tenaiim
prostfednictvim reklamy svou obuv. Na jednom ze dvou motivi byl dan dtiraz na to, Ze obuv
obchodu je prvotfidni. Na motivu druhém byl uprostied ilustrovany napis ,,the top shoe®,
okolo kterého byly napsany dalsi vlastnosti Kohnovy obuvi, jako elegantni a moderni (ptiloha
¢. 8). Obuv v obchodé U Kohna byla propagovana na 28 reklamach v tomto roce.

Karel Viktora, jenZ vlastnil strojni pletarnu v Pardubicich, nabizel své zboZi pomoci
nékolika riznych motivii reklamy. Nabizel skrze né, mimo dalsi pletené zboZi, predevSim své
vesty a puncochy. Na vétSiné reklam v tomto roce byl dan diraz na pocatecni pismeno
majitele (priloha ¢. 9). Reklama to proto byla originalni a poutava, i prestoZe nebyla nijak
velikd. Dohromady se tyto reklamy objevily 14krat.

Na ¢tvrté pozici z hlediska poctu otiSténych novinovych inzerci byli 3 zadavatelé
svych reklam. Byli proto zafazeni mezi dalSi méné aktivni inzerenty v roce 1927, mezi néz
patrili:

FrantiSek Thér, majitel obuvnické firmy nabizel svou obuv pomoci pruhovych
inzerci v nékolika motivech. Reklamy na obuv byly otiStény 12krat v roce.

Prokop Skorkovsky inzeroval prodej suken a vInénych latek v Humpolci. Jeho
jednoduché textové reklamy na sukna byly otiStény taktéZ 12krat.

Zemédélské zasilatelstvi latek a humpoleckych suken nabizelo skrze reklamu s
malou ilustraci prodej suken a oblekovych latek v Némeckém Brodé. Tyto reklamy byly v
tomto roc¢niku otisknuty také 12krat.

FrantiSek Anto$ inzeroval moznost zapiijceni maskarnich kostymt, cepic, paruk a

89 Vsechny zjisténé informace v této kapitole byly cerpany ze zdroje: Statni okresni archiv Pardubice,
Vychodocesky republikan, Ro¢nik IX., Rok 1927.
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Skrabosek v Pardubicich. Reklamy piijcovny kostymt byly k vidéni 6krat za rok.

FrantiSek Horyna byl majitelem pardubického krejcovského zavodu, ktery nabizel
zhotoveni oblekti z prinesenych latek. Dva motivy této reklamy byly v novinach 6krat v roce.

Znacka zlinské obuvi Bata na svych libivé ilustrovanych reklamach o velkém
rozméru nabizela sezénni obuv vcetné jejich aktualnich cen. Bat'a mél v tisku 6 svych reklam
za tento rok.

Josef Voldan byl majitelem obchodu s damskou konfekci. Na nékolika motivech
svych reklam propagoval rizné druhy damského obleceni. Nechal otisknout 8 reklam v tomto
roce.

Pluhar & Rdssler byla firma, kterd v reklamach nabizela sukna a latky pro panské i
damské odévy. Reklama firmy byla uvefejnéna 10krat.

FrantiSek Kucera byl pardubickym hodinafem a zlatnikem. Ve své reklamé
upozoriioval na Sirokou nabidku nejriznéjSich hodinek a mozZnosti koupé i jiného
klenotnického zboZzi. Jeho reklamy se v roce 1927 objevily 5krat.

Znacka chrudimské obuvi F. L. Popper inzerovala svou obuv na velkych, krasné
ilustrovanych reklamach 7krat.

Josef Blazek ve své pruhové reklamé nabizel prodej damskych plast, kostymd, Satt,

sukni a dalSiho ddmského médniho zboZi. Jeho reklamy byly k vidéni 5 krat za tento rok.

Rok 1931

Béhem roku 1931 se v novinach Vychodoceského republikanu objevilo celkem 43
inzerentd, ktefi nabizeli zboZi spojené s médnim ¢i obuvnim primyslem. Z téchto 43 mélo
svou reklamu otisténou alespoii 5krat za rok 21 inzerenti.”

Karel Viktora a jeho strojni pletarna béhem tohoto roku ve svych reklamach stale
nabizela prodej vest a puncoch. V jednoduSe ohrani¢eném obdélniku byl diagonalni napis
LPLETARNA - VIKTORA“ a okolo né& minimum dopliujicich informaci. Tato velice
jednoducha reklama byla otiSténa celkem 52krat v roce.

Josef Freund a jeho firma pouZila k propagaci svého zboZi velmi jednoduchou
textovou reklamu v neohraniceném poli, ve které se nabizelo jen par moédnich produkta.
Zajimavym prvkem reklamy bylo jeji zasazeni do textu. Objevovala se totiZ pfimo mezi

clanky a nikoliv nékde u okraje listu (priloha ¢. 10). Freundova reklama byla otiSténa

90 Vsechny zjisténé informace v této kapitole byly cerpany ze zdroje: Statni okresni archiv Pardubice,
Vychodocesky republikan, Ro¢nik XIII., Rok 1931.
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dohromady také 52krat.

Divadelni zavod T¥eSnak a Minsky propagoval na svych reklamach mozZnost potizeni
kostymt a kroji do divadel a na karnevaly. V reklamé byly jesté malym pismem doplnéna
licidla a paruky. Na své reklamé zavod nechal tisknout ilustrovany nazev zavodu vcetné
adresy a telefonu. Reklama se v tisku objevila 51krat.

Firma Pluhat & Réssler ve své reklamé nabizela prodej latek a suken vhodnych pro
vyrobu panskych i damskych Satti a obleCeni. Reklama firmy vystfidala béhem roku nékolik
nachazela vZdy u spodniho okraje listu uprostfed. Otisténo bylo 51 reklam této firmy.

Znacka panské moddy Trio, kterd nejCastéji nabizela panské obleky a obleceni,
zpocatku roku vyuZivala podobného zptisobu propagace jako firma Josefa Freunda.
Jednoduchy text reklamy vloZeny mezi novinovymi clanky. Béhem roku se ale objevuji i jiné,
vétsi a ilustrované reklamy nabizejici zboZi firmy. Reklamy této firmy se v Republikanu
objevily 25krat.

DalSimi inzerenty mddni a obuvnické reklamy v roce 1931 byli:

Jaroslav Prasek, klenotnik, ktery v Pardubicich nabizel zlato, stfibro a hodinky. V
reklamé se zminoval o vyrobé vlastnich zlatych klenotd. Nechal otisknout svou reklamu
Skrat.

Malvina Grossova umistovala svou reklamu na prodej obuvi v tomto roce také
nejcastéji mezi novinové clanky Republikana. Reklama se objevila 10krat.

J. Svoboda nabizel pomoci velmi malé reklamy prodej rukavic v Pardubicich. V
reklamé zminoval, Ze byl jedinym vyrobcem v pardubickém kraji. Jeho reklama byla otiSténa
15krat.

Antos-Bazar v reklamé uvadél moznost ptij¢eni maskarnich kroji a prodeje rtiznych
dalSich dopliikii potfebnych k podobnym prileZitostem. Béhem roku 1931 se objevilo 6
takovych reklam.

Zlinska obuvni znacka Bat’a se svymi jiZ tradi¢nimi velkoformatovymi ilustrovanymi
reklamami na obuv méla v tomto roce otisténo 19 svych reklam.

Znacka gumovych podpatki Berson nechavala své ilustrované reklamy otisknout
vZdy v pravém hornim rohu novinové stranky. Podpatky Berson byly propagovany na 5
reklamach.

Leopold Lustig vlastnil firmu v Pardubicich, ktera ve svych reklamach nabizela
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prodej latek, damskych i panskych odévti a médnich dopliikd. Inzeroval dohromady 5Skrat.

Reklama znacky Zvon se objevovala opét v nékolika riznych ilustrovanych motivech.
Znacka propagovala koSile a limce. V tisku byla umisténa 12krat.

Tovarna na odévy Rolny vystfidala béhem roku 1931 velky pocet riznych motivi.
Inzerovala prodej svého zboZi pomoci malych textovych i velkych ilustrovanych reklam
celkem 11krat v roce.

Znama znacka chrudimské obuvi F. L. Popper pouzila v tomto roce nékolik motivii
svych reklam, na kterych jsou ilustrované obrazky rznych nabizenych typd obuvi.
Chrudimska obuv byla v tomto roce na 12 reklamach.

Obchod U Kohna nabizel na svych reklamach prodej obuvi. Na podzim roku 1931
pomoci reklamy informoval o budouci zméné adresy a zahdjil vyprodej skladu. Nechal
otisknout 5 svych reklam.

FrantiSek Thér inzeroval prodej obuvi v Pardubicich na svych textovych reklamach
celkové 18krat za rok 1931.

Pan Dvoracek byl prodejcem kloboukt a cepic. Inzeroval prodej svého zbozi v
nékolika motivech reklamy 6krat v roce.

FrantiSek Janda vlastnil obchod s panskymi, ddmskymi i pracovnimi odévy a jinym
maddnim zboZim. Jeho reklamy se objevily 5krat.

Firma Direkta na nékolika riznych i ilustrovanych reklamach lakala zakazniky ke
koupi panského a damského zboZi do jejich obchodu. Celkem se reklama na tuto firmu
objevila 6krat.

Antonin Vambera vyrabél a prodaval koZeSiny v Pardubicich. Ve svych reklamach
nabizel také uschovani kozichi pres letni mésice. Jeho reklamy byly otiStény 12krat v roce

1931.

Rok 1935
V ramci novinové inzerce se v roce 1935 objevilo 35 zadavatelG reklamy, ktefi se
snazili upoutat Ctenarskou pozornost na propagaci jejich modniho ¢i obuvnického zboZzi. Z
téchto 35 inzerentti jich 12 nechalo uvefejnit své reklamy alespori 5krat v tomto roce.”
NejcastéjSim inzerentem byla v tomto roce odévni sluzba Nehera. Ve svych reklamach

Ctenaiim nabizela odévy panské i damské k dostani v Pardubicich. Reklamy byly jak malé a

91 Vsechny zjisténé informace v této kapitole byly cerpany ze zdroje: Statni okresni archiv Pardubice,
Vychodocesky republikan, Roénik XVII., Rok 1935.

55



nevyrazné, tak pruhové a kontrastni (prfiloha €. 11). V tisku se objevila i velka reklama s
povedenou ilustraci. Téchto nékolik rtznych reklam na odévy se v Republikanu objevilo
52krat.

Divadelni zavod Vaclava TreSnaka byl také velmi aktivnim inzerentem roku 1935.
Jeho zavod nabizel na nékolika riizné provedenych reklamach zapijceni masek, kroji a
dalSich doplikt pro divadla i béZzné obyvatele. Reklama byla sice vytiSténa v rtznych
variantach, ale stfedni velikost, jednoduchy ramecek a pouze textovy obsah byly ve vSech
motivech stejné. Tyto reklamy byly otiStény 49krat.

Strojova pletarna Karla Viktory se v tomto roce zaméfila na nabidku prodeje viny pro
rucni pleteni. Reklama byla umisténa v ramecku u horniho okraje listu novin. Textovy obsah
se lehce béhem roku meénil. Nabidka ale byla stale totoZna. V roce 1935 se objevilo 34 reklam
této pletarny.

Znacka obleceni Respo byla také aktivné reklamou propagovana. Nejcastéji
nabizenym zboZim znacky byly vesty, puncochy, pulovry. Reklama byla umisténa v
obdélnikovém ramecku na rtznych mistech novinové stranky. NejvyraznéjSim textem
reklamy byla vZdy znacka Respo (priloha ¢. 12). ZboZi bylo k dostani v Pardubicich na
Wilsonové tridé. Reklama v riizném provedeni byla k vidéni 31krat v roce.

Patym nejCastéjSim inzerentem byl V. Krasa. Jednalo se o majitele firmy se sidlem v
Pardubicich, ktery ve své reklamé v roce 1935 nabizel k prodeji predevSim Satky. V reklamé
bylo ale i napsano, Ze firma prodavala latky pro panské i damské odévy. Satky byly
propagovany v nékolika rGznych podanich, ale textovy obsah s nejvyraznéjSim slovem
»Satky“ a velikost reklamy zistaly béhem roku neménné. Pan Krasa nechal otisknout 18
svych reklam.

Mezi dalSi inzerenty, ktefi aktivné nabizeli své modni a obuvnické vyrobky v roce
1935 patfili:

Pardubicky klenotnik Cenék Lejhanec. Ve své reklamé upozortioval na vykup zlatych
a stiibrnych minci, ale také na nabidku svého zboZi. Lejhanec inzeroval 13krat v roce.

Znacka odévi Sbor nabizela na svych hezky ilustrovanych a poutavych reklaméch
velkého rozméru panské obleky a raglany. Dohromady bylo vytiSténo 7 reklam této znacky v
riznych motivech.

Zlinska znaCka obuvi Bat’a také aktivné nabizela své vyrobky. Na reklamach se

nachazely ilustrované typy obuvi a reklamy vyzyvaly k nakupu. V roce 1935 se objevilo 7
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takovych reklam.

Tovarna na odévy Trio propagovala své odévy, které byly k zakoupeni v Pardubicich,
skrze reklamu, na které nesméla chybét firemni znacka tovarny. Reklamy byly v rizném
provedeni otisknuty 14krat.

Firma, kterou vlastnil Josef Majer ve své reklamé, nabizela ke koupi odévy a
stejnokroje v Pardubicich na Rasinové tfidé. Pan Majer nechal své reklamy vytisknout 6krat v
roce.

Dalsi spolecnosti inzerujici své zboZi v tiskové reklamé byla firma Odip. Ta ve své
ilustrované reklamé propagovala své damské pradlo. Tato reklama se v tisku objevila 5krat.

Rudolf Nanka byl majitelem firmy, ktera ve své reklamé doporucovala koupi
panskych i damskych latek, Sal, kravat a panského pradla. Narnikovy reklamy byly otiStény
7krat v roce 1935.

Rok 1938

Za rok 1938 byly ve Vychodoceském republikdnu zverejnény reklamy 27 zadavatelt
propagujicich obuv nebo médu. Celkem 13 z nich lze pocitat mezi zadavatele aktivnéjsi,
jelikoZ nabidli svou reklamu ¢tenaiim alespoil 5krat za rok.”

Mezi ty nejaktivnéjsi opét patfil divadelni zavod Vaclava Tresnaka v Pardubicich. I v
tomto roce nabizel prodej kroji a masek pro divadla a na karnevaly. Reklamy byly malého
rozmeéru, lehce oramované a nejvyraznéjSim textem reklamy bylo nabizené zboZi. Reklamy
zavodu se objevily 36krat za rok.

Jednim z dalSich castych inzerentti byla znacka gumovych podpatkti Berson. Reklama
vychvalovala dobré vlastnosti tohoto zboZi. Doplnéna byla ilustraci pravé jednoho podpatku.
V reklamé se nenachazela Zadna adresa ¢i misto, kde by se dalo zboZi poridit (priloha ¢. 13).
Tyto reklamy byly otiStény 15krat.

Pan Dvoracek byl majitelem firmy prodavajici klobouky a Cepice. I toto zboZi nabizel
ve své reklamé. Jemné, moderni, levné a k dostani v Pardubicich na Masarykové tridé. To
byly informace, které reklama obsahovala. Reklama byla vcelku jednoduch4, jeji efekt byl
zplisoben obrdcenim barev tisku. Bily text na cerném pozadi byl kontrastni a tézko
prehlédnutelny (priloha €. 14). Pan Dvoracek nechal otisknout 13 svych reklam v roce 1938.

Majitel firmy Vaclav Krasa také aktivné nabizel svou inzerci ¢tenaifim novin. Firma

92 Vsechny zjisténé informace v této kapitole byly cerpany ze zdroje: Statni okresni archiv Pardubice,
Vychodocesky republikan, Ro¢nik XX., Rok 1938.

57



inzerovala hlavné prodej Satki a Sal. V reklamé byla ale i nabidka velkého vybéru panskych a
damskych latek k prodeji. Saly a satky byly propagovany ve ¢tvercovém i obdélnikovém
provedeni reklamy, jejiZz text byl ale témér stejny. Tyto reklamy byly pro ctenare k vidéni
12krat.

JelikoZ i v roce 1938 se na paté pozici nejcastéji inzerujicich obchodnikd umistili dva
inzerenti, tak byli oba dva zafazeni mezi dalSi aktivni zadavatele reklam, ktefi budou
predstaveni strucn€ji. Byli jimi:

Brzokoupil a jeho textova reklama na obuv v nékolika provedenich, jeZ byla funkcné
umist'ovana do textu novinovych ¢lankd. Otisténo bylo 6 jeho reklam.

Firma V. Ulrycha nabizela mozZnost nakupu plesovych a masopustnich latek v jejim
obchodé v Pardubicich na Wilsonové tridé. Firma nechala svou reklamu 5Skrat otisknout.

Jednoducha a malo vyrazna reklama na Saty od firmy Nehera, jeZ byly k dostani
v Pardubicich, byla v novinach k vidéni 9krat za rok 1938.

Firma Odip inzerovala nejcastéji prodej damského pradla. Mimo néj ale i moZnost
nakupu pristrojii zamezujici kiiveni patefe. Reklama firmy se objevila 7krat.

Pan Klaban byl majitelem firmy, kterd v nékolika riznych grafickych motivech v roce
1938 inzerovala své modni zboZi. Firma sidlila v Pardubicich na Wilsonové tfidé a jeji
reklama byla vytiSténa 10krét.

Znacka zlinské obuvi Bat’a ani v tomto roce nijak vyrazné nezmeénila provedeni svych
poutavych, obrazkovych reklam. V novinach se objevila 10krat za rok.

Tovarna na panské odévy Trio nabizela své zboZi v Pardubicich reklamou, na které
byla vyraznym prvkem znacka tovarny. Tyto reklamy byly v levém hornim rohu strany
umistény 6krat.

FrantiSek Voldan nabizel ve svych reklamach k prodeji obleky, plasté, raglany,
kabaty i kalhoty ze svého skladu odévti. Jeho reklamy byly otiStény 8krat.

Trznice odéva v Pardubicich nabizela raglany a damské plasté znacky Lido ve dvou

grafickych provedenich svych reklam. Tyto reklamy se v tisku objevily 5krat v roce 1938.

7.5 Porovndni reklamy v novindch Vychod a Vychodocesky republikdn
Béhem mezivalec¢ného obdobi vychazely konkuren¢ni noviny Vychod i Vychodocesky

republikan v Pardubicich paralelné vedle sebe. KaZzdé noviny byly zaméreny na trochu jiného

~rwe

ktera byla vydavana v jednotlivych novinach, méla i diky témto okolnostem nékteré rysy
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totoZné a nékteré rozdilné.

Z prozkoumanych ro¢nikii obou novin vyplyva, Ze v prvnich nékolika letech existence
Ceskoslovenské republiky se v pardubickych novinach Vychod objevil vétsi pocet zadavatelti
madni a obuvnické reklamy nez ve VychodocCeském republikanu. Tento stav se ale béhem 20.
let zacal vyrovnavat. V roce 1927 uz byl pocet inzerentli propagujicich své zbozi skrze
reklamu vyrovnany a dokonce Vychodocesky republikan zac¢ind mit v poctu téchto inzerentd
pred Vychodem maly naskok.

Podobny efekt je vidét i v poctu otiSténych reklam jednotlivych inzerentd. V tom ale
ziskava Vychodocesky republikan naskok pomalu jiZ v roce 1923 a rozdily jsou pak v dalSich
letech uZ jen vétsi.

Z celkovych pocti inzerentti ve zkoumanych letech byli aktivnéjsi ti, ktefi prispivali
do Vychodoceského republikdna. V poméru vSech inzerentli nabizejicich své modni ¢i
obuvnické vyrobky a téch z nich, ktefi zadavali k vytiSténi své reklamy alespon 5krat za rok,
na tom byl Vychodocesky republikdn mnohem lépe po celou dobu prvni republiky.

Nekteri z aktivnéjsich zadavatelti svych moddnich a obuvnickych reklam se béhem
mezivalecného obdobi objevovali na stranach obou téchto novin. Pravdépodobné tak Cinili z
divodu toho, aby zaptisobili na vétsi pocet svych potencialnich zakaznik.

Velmi podobna byla i graficka tprava reklam v ramci jednotlivych let. At se jednalo o
pouzivané ramecky okolo reklamnich textii nebo troven ilustraci samotnych obrazkd na
reklamach. Témér stejny byl i vyvoj umisténi reklam na novinovych strankach. Tedy béhem

plynoucich let postupna implementace nékterych reklam pfimo do textu ¢lankd.
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8. Zavér

V dobé po prvni svétové valce se na ¢eském tizemi zménilo mnoho véci. Vznikla nova
Ceskoslovenské republika, ktera byla jiZ natrvalo odtrzena od habsburské monarchie. Byly
uvnitf nového statu. Tyto zmény mély svij vliv i na reklamu. Na reklamu bylo obecné ¢im dal
tim méné nahliZzeno negativné a jednotlivi prodejci a podnikatelé si zacali uvédomovat, Ze je
dilezitym prvkem pro zlepSeni jejich obchodni Cinnosti. ZvySovala se jeji jazykova troven a
diiraz na nabizeni poctivého a kvalitniho zboZi. Béhem mezivalecného vyvoje se rozsitily i
technické mozZnosti reklamy. Bylo moZné pro propagaci vyuZit nova média, nebo zvysit
grafickou droven stavajicich tiskovych reklam. Reklamé se také v této dobé zacalo vénovat
mnohem vice odbornikli. Také stat se zasadil pomoci svych zadkonodarnych zasahii o
vymezeni hranic, ve kterych se reklama nové mohla pohybovat. VSechny tyto nové véci
pusobily i na zdkazniky, ktefi také postupem let prestali byt vii¢i reklamé tak nedavérivi, jak
tomu bylo v dobach minulych.

Ve své bakalarské praci jsem se vénoval reklamé zaméfené na mdodu a obuvnictvi v
Pardubicich v dobé mezivalecné. Vénoval jsem se predevSim reklamé tiskové, ktera byla v
dobé prvni republiky jednou z nejaktivnéjSich, a zarovenn se jeji podoba dochovala v
neménném stavu aZz do dneSni doby. Po dvodni kapitole se v kapitole druhé vénuji rozdilu
vnimani reklamy dnes a dobé mezivalecné. Nasledujici treti kapitola popisuje
Ceskoslovenskou republiku z hlediska vyvoje politického, spravniho a hospodéafského. Cast
prace se zamétuje také na vyvoj mésta Pardubic. Mésto je predstaveno na urovni politické,
ekonomické, hospodarské, primyslové, kulturni a sportovni v kontextu dané doby. V praci
jsem se také vénoval pardubickému tisku, ktery v dobé mezivalec¢né vychazel. V této kapitole
jsem vytvoril seznam vydavanych periodik vcetné jejich stru¢ného predstaveni.

StéZejni Cast prace se vénuje modni a obuvnické reklamé v Pardubicich v
mezivaleCném obdobi. V tivodu kapitoly se nachazi obecna charakteristika reklamy ve mésté,
ktera se nasledné zuZuje na mnou prioritné badané obory reklamy. Pro dtislednéjsi prehled o
takto zamérené reklamé jsem tedy vyuZil, po celé obdobi prvni republiky vychazejici, noviny
Vychod a Vychodocesky republikan. Zpracovani dat jsem vedl metodou sond v rozmezi 4 let
od roku 1919. Pouze v posledni sondé jsem musel rozmezi zkrétit na dobu 3 let z divodu
ukonceni vydavani novin Vychod na pocatku roku 1939.

Prehlednymi tabulkami, které jsem vytvofil pro kazdé noviny zvlast, jsem shrnul
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vSechny inzerenty v danych letech sond, jeZ nabizeli pomoci reklamy médni nebo obuvnické
zbozi alespon 5krat v roce. Reklamé téchto nejaktivnéjSich inzerenti modni a obuvnické
reklamy jsem se pak vénoval podrobnéji v rozboru reklamy jednotlivych zkoumanych let. Na
zaver stéZejni Casti prace jsem umistil porovnani zjiSténych dat z obou periodik.

Bakalarska prace si kladla za cil vytvoreni co nejpresnéjSiho a nejucelenéjsiho
prehledu modni a obuvnické reklamy v tisku ve mésté Pardubice béhem mezivalecného
obdobi. Diky novinam Vychod a Vychodocesky republikan, jeZ vychazely béhem celého
mezivale¢ného obdobi a mély rozséhlé mnozstvi inzerenti, se domnivam, Ze se mi tento cil
podarilo splnit. Vybér tématu mi poskytl ziskat pfehled o mém oblibeném mésté v ne tak
vzdalené minulosti a zaméfeni na reklamu mi nabidlo zjistit vice informaci o mém konicku v

tehdejSi dobé.
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Priloha €. 12: Reklamni inzerat firmy Respo (Vychodocesky republikan 1935, ¢islo 18.).
Priloha ¢. 13: Reklamni inzerat firmy Berson (Vychodocesky republikan 1938, ¢islo 12.).

Priloha ¢. 14: Reklamni inzerat kloboucnika Dvoracka (Vychodocesky republikan 1938,
Cislo 15.).
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Resume

This thesis is devoted to advertising focused on fashion and footwear in Pardubice
during the interwar period. It focuses primarily on press advertisements, which were at the
time of the first republic one of the most active, and at the same time, its form is preserved in
a constant state until today. After an introductory chapter, the second chapter deals with the
difference between the perception of advertising today and during the interwar period. The
third chapter describes the Czechoslovak Republic in terms of political, administrative and
economic development. Part of the thesis also focuses on the development of the city of
Pardubice. The city is introduced from several points of view, which are political, economic,
business, industrial, cultural and sport in the context of the time. I also described the
Pardubice press that was published during the interwar period. In this chapter, I created a list
of published periodicals including their brief introductions.

The main part of the thesis is devoted to fashion and footwear advertising in Pardubice
in the interwar period. In the introductory chapter, there is a general characteristic of
advertising in the city, which then narrows to fields of advertising that I primarily focused on.
For more thorough overview of such advertisements I used two newspapers that were
published throughout the period of the first republic, Vychod and Vychodocesky republikan.
Data processing was conducted using probes within 4 years since 1919. Only in the last probe,
I had to shorten the range to 3 years due to termination of publishing of the newspaper
Vychod early in 1939.

In arranged charts, that I created for each newspaper separately, I summarized all
advertisers who offered fashion or footwear goods at least 5 times a year in the years of
conducted probes. Then I pursued the analysis of the advertisements of the most active
advertisers in fashion and footwear business in each particular year in terms of frequency and
form of advertisements they offered. In the end of the core part of the thesis, I compared
collected data from both periodicals.

The main aim of this thesis was creating the most accurate and most comprehensive
overview of fashion and footwear advertising in press published in Pardubice during the
interwar period. Thanks to newspapers Vychod and Vychodocesky republican that were
published throughout the interwar period and had an extensive amount of advertisers, I

believe that I managed to accomplish this goal. The choice of the topic gave me an overview
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of my favourite city in not very distant past, and focus on the advertising allowed me to learn

more about my hobby at that time.
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