POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Nazev prace: Uplatnéni marketingu ve vybrané spole¢nosti

Autor prace: Jan Balazik

1. Prace odpovida zadanému tématu a osnové 5 (max.5)
2. Autor uplatnil znalosti nabyté studiem na DFJP 4  (max. 5)
3. Autor spravné citoval vhodnou odbornou literaturu 4  (max.5)
4. NaplInéni cile prace 8 (max. 10)
5. Autor postupoval pfi zpracovani iniciativné a samostatné 8 (max. 10)
6. Jazykova Uroveii prace (sloh, gramatika) 4 (max. 10)
7. Formalni Groveri prace (Uprava, piehlednost) 6 (max. 10)
8. Pfi zpracovavani prace autor dodrzoval pfedepsané terminy 9 (max. 10)
9. Autor vyuzival konzultaci a fadné zapracoval pfipominky vedouciho prace 7 (max. 15)
10. Celkova odborna urover prace 16 (max. 20)
Celkovy pocet bodu: 71 (max. 100)
Praci k obhajobé doporuéuji  a hodnotim ji znamkou: velmi dobie

V Pardubicich 10.6.2013 faras OMMA&/

Ing. Hana Drahotska, Ph.D.
vedouci prace

Pfipadny komentar k vy$e uvedenému hodnoceni:
V ramci rozpravy by mél autor zodpovédét nasledujici dotazy:
1) Jaké jsou limity zpracovatelem navrhovaného fegeni?
2) Povazuje autor vzorek respondentd, ktery byl vybran k osloveni, za dostate¢né reprezentativni?
3) Jak konkrétné by zpracovatel navrhoval aplikovat virovy a digitélni marketing v dané spole&nosti?

Poznamky: 100 - 91 bodl = vyborné 70 - 61 bodll = velmi dobfe minus
90 - 81 bodll = vyborn& minus 60 - 51 bodl = dobte
80 - 71 bodl = velmi dobre 50 - 0 bodl = nevyhovél



