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Aktualnost feseného téma
V soutasné dobé, kdy reklama pohlcuje &as informaénich prostfedki viech druhd a

tizivé dopada na obCana, etika se stévé dileZitym prostfedkem kvality a solidnosti. Autor si
zvolil za cil prace vytvofit nizor na etiku a formy reklamy a zjistit, které jsou z hlediska
spotfebitele jsou nejucinneji. Bakalafskou praci rozdglil do 6 kapitol, vietnd zdavéru.
Kapitoly na sebe logicky navazuji.
Obsah bakalafské prace

Autor se nejprve zabyva historii a vyvojem reklamy z hlediska obsahu i techniky. Jde

mu zjist€ni jejiho vyzmamu vrdmci propagace marketingového procesu a respektovani
etickych a legislativnich hodnot.

Pro objektivizaci svych ndzorii zvolil dotaznikovou akci, kterou realizoval podle
pouzivanych forem. Hodnoceni provadi podle struktury respondentii a jejich odpovédi.
Vysledky Setfeni zpracoval verbalng i graficky.

V zavéru tika, Ze Groveti reklamy je zdvisly na etické kvalit® podnikatelského a trzniho
prostedi. Tento nizor by mél v diskusi vysvétlit, do jaké miry je reklama z4visl4 na prosttedi
a naopak. Myslim, Ze reklama ma za ukol i spottebitel vzdglavat.

Zaveér hodnoceni
Bakalafskou prici povazuji za zdafilou a do znatné miry prakticky vyuZitelnou.

Doruduji ji proto k obhajobé se znamkou vyborné minus.

Otazky :
e Jak byste si pfedstavoval zajistit pfijatelnou reklamu zhlediska Udinnosti,
psychiky, etiky a adekvatni techniky ?

¢ M¢la by reklama prochézet kontrolou dfive nez se zvefejni ?
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