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Cast I — Zakladni poZadavky na bakali¥skou praci

1. Obsahuje bakalaiska prace fadné definovany cil prace a tento cil prace odpovidd pozadované

narocnosti vzhledem k typu prace? ANO

2. Literarni prehled prace je po metodické a formalni strance fadné zpracovan véetné citaci

. . . AN
a odkazl na pouzitou literaturu? ©

3. Jsou soucasti bakalarské prace jednoznacné zavéry, doporuceni, zdiivodnéné navrhy apod.? ANO

Zduvodnéni negativnich odpovédi, zejména uvedeni chybéjicich, popt. nedostatecnych casti:

Cast IT — Kvalita bakalai'ské prace

Hodnotici stupnice:
splnéno pouze na urovni zékladnich pozadavkl uvedenych v ¢asti I (0 bodit)
splnéno s vyrazngjsimi, ale ne kritickymi nedostatky (2 body)
splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky (5 boda)
splnéno zcela bez vyhrad vycerpavajicim zptisobem (8 bodt)
vyjimecné, tviréi, nadstandardni a zcela spravné (10 bod)

4. | Cil prace a jeho naplnéni Pocet bodii: 8

(Castost vyskytu problému, neexistence obvyklého feseni, nedostupnost feSeni pro zkoumané podminky, ocekavany ptinos pii
splnéni cile, nutna mira specifickych znalosti o problematice, ...)

Cilem prace bylo definovat pojem socialni sité a prozkoumat moznosti jejich vyuziti pro firemni
marketing. Zadmérem pak bylo vytvofit ndvrh marketingové podpory na socialnich sitich pro vybranou
spole¢nost.

5. | Kvalita literarniho piehledu Pocet bodii: 5

(rozsah zpracované literatury, jeji aktualnost, vyuziti cizojazy¢né literatury a stézejnich praci, vyuzitelnost pfehledu pro vlastni
praci, diskuse alternativnich pohledu, rozbor pouzitych citaci, syntéza teoretickych poznatki a dasledkt pro vlastni praci, ...)

6. | Vhodnost metodiky a jeji aplikace Pocet bodii: 5

(diskuze volby metod a komparace s jinymi ptistupy, moznost ovéfitelnosti vysledktt metod, spravnost aplikace zvolenych
metod, vhodnost pouzitych vzorkd, oSetfeni chyb a nedostatkli metod, komparace vysledkt za vyuziti vice metod, zdivodnéni
odchylek, ...)

Pro navrh marketingové podpory byla vybrana zdjmova tanecni skupina, ¢imz se Castecné zzily
moznosti vyuziti vSech marketingovych nastroja socilnich siti. Nicméné i pfes toto omezeni jsou V praci
nesporné praktické prinosy vyuZiti socialnich siti.

Upraveno podle http://science.mendelu.cz/posudky/wordy.html



7. | Vlastni prace Pocet bodii: 5

(hloubka provedené analyzy a jeji reprezentativnost, mira vyuziti poznatkti u literarniho piehledu, dokladovani faktti, vhodnost
zdroju dat, oSetfeni chyb dat, mira splnéni cile, zodpovézeni hypotéz, ...)

Autorka splnila zadani bakalafské prace. V praci se postupné vyjadfila ke vSem stézejnim bodim
uvedeného obsahu prace. Jedind ma pfipominka se tyké kritérii pro vybér vhodné socialni sité, kde u tii
kritérii jsou hodnoty ziskavany z nizkého objemu dat. Bohuzel se to ¢astecn¢ podepsalo na vypovidaci
schopnosti prace. Prace je jinak vypracovana zodpovédn¢ a s prehledem.

8. | Primétenost zavéri, doporuceni, navrhi apod. Pocet bodt: 8

(spravnost odvozenych zavért, jednoznaénost formulace, adekvatnost, zevSeobecnéni zavért, aplikovatelnost doporucenti,
zdGvodnéni navrhi a jejich dopadd, ...)

9. | Logicka stavba prace, formalni naleZitosti Pocet bodii: 8

(spravnost ¢lenéni, logické navaznosti textu, spravnost pouzité terminologie, jednoznacnost a prehlednost grafickych praci,
jazykova uroven, ...)

Cast ITI — Rekapitulace a zavére¢né doporudeni
Celkovy pocet bod: 39 bodu

Celkové hodnoceni:

0-12 bodi | splnéno pouze na Grovni zakladnich pozadavkd uvedenych v ¢asti |

13-24 bodi | splnéno s vyraznéjSimi, ale ne kritickymi nedostatky

25-36 bodt | splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky

X 37-48 bodii | spInéno zcela bez vyhrad vyCerpavajicim zptisobem

49-60 bodu | vyjimecné, tvuréi, nadstandardni a zcela spravné

Zavérecné stanovisko: praci k obhajobé doporucuji a hodnotim ji stupném
velmi dobre

Dalsi podnéty a pripominky k praci, ke kterym by se mé¢l autor vyjadfit béhem obhajoby prace:

V Obrazku 3 na str. 26 uvadite poéty noveé ziskanych fanouskt u jednotlivych marketingovych znacek
V porovnani s pocty, o kolik fanouska piiSly. Zkusila jste si dat tato ¢isla do procentudlniho vyjadieni?
Lze z toho vyvodit néjaké zaveéry?

Datum: 23. srpna 2012

Jméno a podpis vedouciho prace: Ing. Renata Bilkova



