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Téma prace Zisoby ovliviiovani stavajicich i potencionalnich zakatndknazory
vefejnosti na tyto metody
Cil prace Na zéklad studia odbornych praménv teoretick&asti prace, provést

analyzu postdja nazoit veejnosti na persvasivni formy obchodni
nabidky.
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naroénost tématu na Urovei
nadpfimérnd pfimérna podpimérna
teoretické znalosti X
praktické zkuSenosti X
podkladové materialy (vstupni data) a jejich X
zpracovani
kriteria hodnoceni prace drovei
nadpiimérnd | pamérna podpéimérna nelze hodnotit

stupei splreni cile prace X
samostatnostipzpracovani tématu

X
logicka stavba prace X
prace seskou literaturou &etné citaci X
prace se zahratmi literaturou vetrg citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupéi realizovatelnostteSeni X
formalni Uprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylisticka Grové X
naroky DP na podkladové materialy, vysoké piimérné nizsi nejsou
konzultace, pizkumy ... X
pouziti analyz, matem. statistickych a jinych | ve velké mie pimérené cast&né absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost narét, navrhi a dopordeni ve WtSi mie dasténa nizsi nevyuZzitelnost
k reSeni problému X
obsah a relevantnostilph v textuci pril. vysoce funkni funkéni meérg funkéni neuspokojivé
&éasti DP (tabulky, grafy, progty apod.) X
Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek azaa X

Pripominky a otdzky k obhajohg :

Prace je tradin¢ rozdtlena na teoretickou a empirickoast, ffevazuje empirickéast
diplomové prace. V teoretick@sti jsou prezentovany a rozebirany kapitoly vyznéimro
nasledny vyzkum. Jde o kapitoly s tématy marketimgkilamy, nebo behavioralni aktivity
zakaznik, vcetre metod ovlivaujicich tento zfisob chovani. V empirickéasti prace jsou




logicky a srozumitelé definovany cile vyzkumné prace, metody zkoumaiehledné a
uvazlivé je i zpracovani ziskanych dat. Lze litpve relativié maly zkoumany vzorek
dotazovanych neumadije jest hlubSi analyzu, nez kterou autorka uskntia. Rozhods
pozitivni uznani také zaslouziguevsim konstrukce dotazniku realizovana autorKqaraci
nemam Zadné, ani zavazné, ani ingivazné pominky a z tohotoidzodu ji doporduiji

k obhajolg.

Otéazky k obhajobe :
1.) Jak byste charakterizovala tzv. klamavou reklamu?

2.) Jak hodnotite pro budoucno vyvoj vlivu firemnictagk na spdebni chovani?

Prace je doporuena k obhajoks
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