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naroénost tématu na Urovei
nadpfimérna ptiimérna podpimérna

teoretické znalosti X
praktické zkuSenosti X
podkladové materialy (vstupni data) a jejich X
zpracovani
kriteria hodnoceni prace drovei

nadpiimérnd | pamérna podpéimérna nelze hodnotit
stupéi splreni cile prace X
logicka stavba prace X
prace seskou literaturou &etné citaci X
prace se zahratmi literaturou etrg citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupéi realizovatelnostteSeni X
formalni Uprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylisticka Grové X
naroky BP na podkladové materialy, vysoké piimérné nizsi nejsou
konzultace, pizkumy ... X
pouziti analyz, matem. statistickych a jinych | ve velké mie pimérené casté&né absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost narét, navrhi a dopordeni ve WtSi mie dasténa nizsi nevyuZzitelnost
k reSeni problému X
obsah a relevantnostilph v textuci pril. vysoce funkni funkéni meérg funkéni neuspokojivé
¢asti BP (tabulky, grafy, progty apod.) X
Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek azea | X

Pripominky a otazky k obhajokbg:

Predkladdana diplomova pradce ma 96 stran textu a &kkel z nasledujicich kapitol:
Marketing jako zakladni nastroj owviievani zakaznika, Psychologie trhu, Sociologicky

vyzkum, Metodologicka vychodiska vyzkumu, Interpieet vysledi vyzkumu.

Autorka v diplomové praci zpracovava nanejvys dktiutéma, zasahujici do Zivota celé
spole&nosti i jednotlivce. PracieSi tradiné — v prvni¢éasti teoretickym exkurzem do dané

problematiky a naslednou rozsahlejSi potom empirickyzkumem.




Ok¢ casti jsoureSeny na velmi dobré drovni, plodpovidajici poZzadavikn kladenym na
diplomové prace. Teoretické pasaze jsou odborngmysluplnym vstupem do problematiky;
empirické potom logickym Segnim daného tématu. Metodologicky je prace velgkng
pojata; konstrukce dotazniku je velmicfpeé pripravena a jeho nasledné zpracovani
swdomitt a detail@ feSeno. Prace je navic vel@tiva, stylisticky i jinak bez zavad a i

graficky zddila.

Co snad v praci mignpostradam je snad hlubSi zamysSleni nad fungovdminzumni
spole&nosti, ale je #jmé, Ze to nebyloipdmétem prace a nelze jej ani plrpostihnout
v pracich diplomovych; navic takové zamySleni byZzadovalo asi po#mné rozsahly

filozoficky nahled, zcelaigsahujici dané téma a jeteseni.

Celkow Ize konstatovat, Ze prace je v daném rozsahu @anzaghracovana vybogra po
vSech strankach na velmémé Urovni; plg odpovidajici vSem pozadauk kladenym na
diplomové prace. Z vyse uvedenychivddi tedy doporduji diplomovou praci Bc.Sarky
Petikové k obhajob a navrhuiji jeji hodnoceni stugm VYBORNE.

Otazky k obhajob:

1. Marketingové metody v sémohou jis¢ obsahovat iFadu manipulativnich aspekt

» Jak se divate na tuto problematiku? Myslite, Zei mg@aky negativni viiv na

Zivot spolénostici jedince?

o Zkusterici priklady?

Prace je dopordena k obhajoks.
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