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Pripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

Jaké silné a slabé stranky byste z analyzy z vaseho pohledu vyzdvihla a pro¢?
Jaké jsou moznosti k ziskani novych zdkaznik( a s tim spjaty postup v marketingové strategii?
Jaky z marketignovych cill byste preferovala jako cestujici MHD?

Poznamky: 100 - 91 bodl = vyborné 70 - 61 bodu = velmi dobfe minus
90 - 81 bodu = vyborné minus 60 - 51 bodu = dobfe
80 - 71 bodu = velmi dobfe 50 - 0 bodu = nevyhovél
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