Posudek oponenta diplomové prace

Autor: Bc. Eva Zdimalova
Naizev price: E-commerce v praxi spole¢nosti PIXmania

Kvantitativni stranka prace:

pocet stran: 89 polet prament: 76 kniZni a dasopisecké Ceské: 8
podet obrazki: 31 kniZni a éasopisecké zahrani¢ni: 2
podet tabulek: 8 webové: 52

pocet piiloh: 8 podnikové: 13

Téma diplomové price z hlediska aktudlnosti:

E-commerce je jednim ze silnych ¢lankd budoucnosti (jak pro jednotlivé obCany, tak pro
spoleénosti a infrastruktury) — zvolené téma tedy vystihuje moderni dobu a jeji smér rozvoje.

Téma diplomové price z hlediska naro¢nosti a metod price:

Postup a metody vypracovani prace jsou zvoleny vhodné a kvalita prace je odivodnéna
na zakladé¢ absolvovéni stdZe u spole¢nosti Pixmania.

Cil price a jeho splnéni:

Kandidatka si dala za cil: pfedstavit e-commerce jako celek, popsat a zhodnotit aktivity
spoleénosti Pixmania a navrhnout fe$eni pro zlep$eni ¢innosti PixmaniaPRO. Viechna témata
byla vhodné rozebrana a cil prace tak byl spinén.

Pozitiva a negativa diplomové prace:

Do této doby nebyla u spoleénosti Pixmania vypracovana podrobné&j&i prace na téma
E-commerce PIX-PRO pro vychodni Evropu. Informace jsou tak velkym pfinosem pro

spole¢nost.

Bohuzel chybi ptesna data (vyvoj finanéniho obratu atd.) — to je viak pochopitelné
pro zachovani divérych informaci zmifiované spole¢nosti.

Formalni stranka diplomové prace:
Vhodna volba obrazkd, tabulek a grafii.

Struktura, sled kapitol a jejich dileZitost logicky odpovida a navazuje na probrané téma.



Zivéry k DP — zhodnoceni:

Diplomova prace je kvalitnim pfinosem v oblasti e-commerce u PixmaniaPRO. Pfedeviim
staty vychodni Evropy mohou Cerpat z kvalitni statistiky finanéntho vyvoje. Poznatky
a predloZené navrhy pro zlepSeni ¢innosti budou ptedany vedeni PixmaniaPRO pro posouzeni
a jejich moZné vyuZiti.

Prace, ktera byla velmi Ctiva, mi pfinesla duleZité informace, ze kterych jisté budu Cerpat pfi
kazdodenni €innosti jako obchodni zastupce Ceské republiky a Slovenska.

Praci doporuduji k obhajobé.
Navrhuji klasifika¢ni stupefi: vyborné
Pripominky a otdzky o obhajobé:

1. Které tii sluzby by podle Vas byly nejdileZzit&j$i pro efektivni fidelizaci klientG?
Nebyly by tyto sluzby pro spole¢nost nakladné?

2. Pro¢ si myslite, Ze spoleCnost Pixmania-PRO nedostateéng investuje do marketingu
ve vychodni Evropé? Mite navrh feSeni? Myslite, Ze volba firemniho maskota by méla
u¢inek? Mate né&jaky navrh na maskota?

3. Na zdkladé rozboru C¢innosti skupiny: dokazete piedurtit budouci vyvoj
Pixmania-PRO pro Ceskou republiku a Slovensko?
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