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Hodnoceni priace:

Pristup studenta k zadanému 1ikolu, zvoleny postup FeSeni z hlediska sou¢asnych metod:

Pfistup autorky diplomové prace respektoval podnikovou kulturu spole¢nosti, zaloZenou
na upiimné komunikaci. Autorka velmi pfehlednd a pfesné zmapovala soucasny stav
marketingovych procesti ve firme, jasng pojmenovala oblasti trhu, druhy produktd, systém
fizeni a vyrobni procesy. Z provedenych analyz autorka spravné definovala, Ze v soudasné
dob€ neexistuje jasné prezentovanid marketingova strategie podniku, nicméng& zcela presné
rozpoznala, Ze tato strategie existuje intuitivné pii fizeni spolednosti Chladek a Tintéra
Pardubice. Fungovani této spole¢nosti je jasnym dikazem, Ze marketingové a kreativni
mysleni je zdkladnim principem fizeni spolenosti.

DosaZzené vysledky, jejich spravnost a moznost praktického vyuZiti:

Autorka diplomové prace navrhuje na zékladé provedenych analyz zpracovani
marketingové strategie, kterd bude prezentovana ve spole¢nosti. Jasné se vé&nuje vyvoji
produkti na stavajicich trzich, velmi dobfe zpracovala tfi moZné marketingové strategie -
maximalistickou, realistickou a pesimistickou. Zvlast¢ si cenim zpracovani vyklenkové
strategie podniku, kterou spole¢nost béhem svého vyvoje pouZivala pii zavedeni nového
produktu na stavajici trhy. Dle mého nazoru je moZné zpracované zavéry pouzit pro diskusi o
zpracovani podnikové marketingové strategie.

Jak prace odpovida normam, zikonnym ustanovenim a predpisim:
Obsah prace akceptuje normy a piedpisy, véetné firemni legislativy podniku.

Formalni nalezitosti (prehlednost, iprava apod.):
Diplomova prace je zpracovana piehledné, je logicky fazend. Autorka Casto pouZila

grafickd znazornéni (napf. pro procesy fizeni), kterd jednoduse popisuji sloZité procesy.

Obsahuje prace originalni FeSeni vhodné pro autorské osvédceni, patent apod.? NE




Pripominky a dotazy k praci:
1. Pro¢ si myslite, Ze je vhodné mit zavedeny marketing ve stavebni firmé?

2. Jaké pfinosy vidite ve stanoveni marketingové strategie pro danou firmu?

Zajimavou otdzkou pro stanoveni marketingové strategie bude vliv nového pravicového
uspofddani po pravé skoncenych volbich do Parlamentu CR a vlivu hospodaiské krize v
nasledujicich letech.

Priaci klasifikuji stupném: Vyborné (1)

V Pardubicich dne 31.5.2010 .

Ing. Martin Havelka

marketingovy feditel spol. Chladek a Tintéra Pardubice a.s.



