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Anotace

Diplomova prace se zaméfuje na moznosti rozvoje cestovniho ruchu v regionu Vysocina.
Prace vychazi z charakteristiky daného kraje, jeho atraktivit pro cestovni ruch. Déle analyzuje
soucasny stav cestovniho ruchu v kraji a materialné-technickou zakladnu cestovniho ruchu.

Vysledkem prace je vytvoreni turistickych produktti pro navstévniky Vysoc€iny.
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Title

Possibilities of the development of the tourist destination Vysocina

Annotation

The thesis is focused on possibilities of tourism development in the region of Vysoc€ina. It
stems from the features of this region and its attractions for tourism. It also analyzes the
current state of tourism in the region and the material-technical base of tourism. The goal of

the thesis is the creation of tourism products for visitors of Vysocina.
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Uvod

Téma diplomové prace spojené s cestovnim ruchem jsem si vybral kviili mému zajmu
o cestovni ruch. Region Vysocina byl zvolen z diivodu, ze k tomuto kraji mam velmi blizky
vztah. Zaroveil povazuji tento kraj za turisticky velice atraktivni, nicméné pro cestovni ruch
nedostate¢né vyuzivany.

Prvni ¢ast prace bude zaméfena na teorii spojenou s cestovnim ruchem, destina¢nim
managementem a turistickym produktem. Ve druhé bude uvedena stru¢nd charakteristika
kraje Vysocina, jeho atraktivity pro cestovni ruch. Tieti ¢ast bude charakterizovat materialné-
technickou zdkladnu a soucasny stav cestovniho ruchu v regionu. Zde bude také uveden
monitoring navstévnikd, ktery provedla organizace CzechTourism. V posledni ¢asti budou
koncipovany turistické produkty, které se budou opirat o zjisténé vysledky analyzy cestovniho
ruchu na Vyso€in€ a atraktivity v kraji. Cilem prace budou navrhy turistickych produkti,
které by mély ptispét k vyssi navstévnosti regionu a rozvoji celkového turismu v kraji.

Turisticka destinace Vyso¢ina je jednou z nejméné navstévovanych oblasti v Ceské
republice. Ano, VysoCina nedisponuje takovymi atraktivitami, jako jsou lazné, hory
v Krkonosich a dal$i. Nicméné je zde velky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu, zejména
pak jeho alternativnich forem, jakymi jsou napfiklad agroturistika, ekoturistika ¢i
cykloturistika. Kraj Vysocina svym krajinnym vzezienim pfimo vybizi k vyuzivani téchto
turisticky cCistych forem. Sviij nezanedbatelny podil na tom maji také Cisté Zivotni prostiedi,
ovzdusi, klid a nepftili§ husté osidleni krajiny.

Kromé téchto podminek Vysocina nabizi fadu piirodnich a kulturné historickych
atraktivit. Namatkou Ize jmenovat tfeky, piehrady, hrady, zdmky, pamatky UNESCO ¢i
zidovské pamatky nalézajici se na izemi kraje. Presné tyto atraktivity by pak mély byt
zahrnuty do navrhovanych produkti cestovniho ruchu. Tento turisticky produkt musi byt
koncipovan tak, aby v ném vynikly pravé dané atraktivity oblasti, tolik typické pro Vysocinu.
Zaroven musi byt velmi zajimavy, aby pfitahl navstévniky z okolnich regiont a také turisty ze
zahrani¢i. M¢la by se vném skloubit atraktivita, kvalita a rentabilita. Turist¢ musi ze
zvoleného programu mit pocit, Ze dostali néjaky prvek, ktery v jiné oblasti neobdrzi. S tim
souvisi vyuzivani a nabidka lokalnich produktli, véetné mistni gastronomie. Timto zplisobem

by m¢éla tato prace napomoci rozvoji cestovniho ruchu v turistické destinaci Vysocina.
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1 Vyznam cestovniho ruchu pro rozvoj regionu

1.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Cestovni ruch patfi k vyznamnym slozkdm svétové ekonomiky i hospodaistvi
jednotlivych statd. V soucasné dobé se stdva jednim znejrychleji rostoucich odvétvi.
Ve druhé poloviné 20. stoleti ptsobily na jeho rozvoj piiznivé tii dilezit¢ podminky: delsi
obdobi miru, rist volného Casu a rist ptijmi obyvatel vyspélych statl. Cestovani, které bylo
diive omezeno na uzky okruh lidi, se stalo béznou soucésti zivotniho stylu velkého poctu lidi
dnesniho svéta, zejména ve vyspélych zemich. Cestovni ruch se fadi do nevyrobnich ¢innosti,
do sféry sluzeb — terciarni sféry. Zabira Siroké spektrum lidskych cCinnosti, spojenych
predevsim s vyuzivanim volného ¢asu. Ovliviiuje celou fadu segmentli. Obecné lze fici, Ze
cestovni ruch ma ekonomickeé, socidlni, kulturni a ekologické dopady.

Pojem cestovni ruch lze chapat jako urcity druh cestovani, ekonomicky jev, sumu
vztahll mezi lidmi atd. Definice cestovniho ruchu se v prubéhu nékolika desitek let vyvijela
a ménila. V roce 1991 v Ottawé na Mezinarodni konferenci o statistice cestovniho ruchu byl
definovan pojem cestovni ruch jako ,,cinnost osoby, cestujici na prechodnou dobu do mista
mimo jeji bézné zivotni prostiedi, a to na dobu kratsi nez je stanovena (u mezinarodniho
cestovniho ruchu tato doba cini jeden rok, u domaciho cestovniho ruchu Sest mésictii), pricemz
hlavni vicel jeji cesty je jiny nez vykondvani vydélecné cinnosti v navstiveném misté. ' Mezi ti

Za navstévnika se povazuje osoba, kterd cestuje do jiného mista, v némz nema své
bydlisté, za ucelem, jenz je jiny nez vykonani vydéle¢né ¢innosti v navstiveném misté. Pokud
v tomto mist¢ alespoii jednou pienocuje, jedna se jiz o turistu a jestlize zde ani jednou
nepiespi, povazuje se za vyletnika. Pokud délka pobytu turisty je delsi nez urcity pocet noci
nebo dni, jde o turistu na dovolené. U kratkodobé pobyvajiciho turisty doba cestovani
nepiekracuje tento limit, délka pobytu je delSi nez 24 hodin a zahrnuje alespont jedno
pfenocovani.

Pojem cestovani ,,ma v souvislosti s cestovnim ruchem Sirsi vyznam. Zahrnuje v sobé

«2

i jiné cesty nez v ramci ucasti na cestovnim ruchu. " Rekreaci lze definovat jako fyzicky

a dusevni odpocinek, osvézeni a zotaveni. Sem patii také odpocinkové aktivity odehravajici

'MALA, V. Cestovni ruch (Vybrané kapitoly). Praha: VSE, 1999. ISBN 80-7079-443-7. 8. 11
2BECKOVA, H. Vedeni cestovnich kanceldri. Pardubice: Univerzita Pardubice, 2001. ISBN 80-7194-353-3.
S.5
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se v misté bydlisté. Turistikou se rozumi aktivni forma ucasti na cestovnim ruchu, ktera ¢asto

vyuzivd moznosti pobytu v pfirodnim prostiedi a je spojovdna s ubytovanim a stravovanim.

1.1.1 Formy cestovniho ruchu

Zde je prvotadé predevSim hledisko motivii GcCasti na cestovnim ruchu a jejich

realizace. Odborna literatura ¢leni formy cestovniho ruchu nasledovné:

rekreacni cestovni ruch — jedna se o nejrozsifenéjsi formu v radmci celého
cestovniho ruchu a predstavuje obnovu fyzickych a duSevnich sil clovéka
v pfiznivém rekrea¢nim prostredi,

kulturné poznavaci cestovni ruch — je zaloZzen na poznavani historie, tradic,
kultury,

sportovné turisticky cestovni ruch — tato forma je zalozena na sportovni naplni,
upevnujici zdravi a fyzickou kondici,

lazenisky cestovni ruch — slouzi kupeviiovani zdravi, rehabilitaci,

rekonvalescenci, mize byt provozovan i v horach a u mote.

Krom¢ téchto zakladnich forem existuji jesté dalsi, specifické formy cestovniho ruchu:

méstsky cestovni ruch — spojeny s navstévou mest, metropoli, kterd nabizeji velké
mnozstvi atraktivit, pfevazné historickych, kulturnich a sportovnich, vétSinou na
kratsi dobu,

kongresovy cestovni ruch — zahrnuje soubor Cinnosti zaméfenych na vyménu
védeckych a odbornych poznatki a zkuSenosti spojenych s cestovanim a pobytem
lidi v kongresovém mist¢, zaroven jde i o nabidku doprovodnych programii v ramci
kongresu nebo v rdmci vyuziti volného casu v kongresovém misté, vyhodou je
potlacovani sezonnosti cestovniho ruchu,

obchodni cestovni ruch — obdobny kongresové turistice, ucastniky je prevazné
lukrativni klientela hledajici kvalitni sluzby,

lovecky cestovni ruch - zaméten na potfadani rtiznych loveckych akei s odstfelem
vybran¢ho druhu zvéte, sluzby byvaji Casto spojeny s charakterem této formy
cestovniho ruchu,

mototuristika — turistika s uzitim motorového vozidla, velké naroky na dopravni
infrastrukturu a sluzby s tim spojené,

nabozZensky cestovni ruch — turistika s ndbozenskymi motivy, diraz (ve sluzbach)

kladen na dodrzovani ndbozenskych pravidel,

13



1.1.2

agroturistika - turistika v typickych venkovskych podminkach, n¢kdy i spojena
s dobrovolnou, neplacenou praci v zemédélstvi na venkové nebo napodobovanim
tradi¢nich (nebo soucasnych) venkovskych praci a zvykd,

ekoturistika — eckologicky Setrny cestovni ruch, principy ekoturistiky jsou
minimalizace dopadu turistiky na zivotni prostfedi a kulturni tradice obyvatel
v navstivené oblasti, diraz je kladen na tspory ptirodnich zdroja,

cykloturistika — v Ceské republice velmi popularni forma turistiky, souvisejici
s vyuzitim jizdniho kola, kterd nabizi i vyuziti cyklotras mezinarodniho vyznamu,
naroky jsou kladeny pfedevsim na materidlné-technickou zakladnu,

dobrodruzny cestovni ruch — spojeny se zazitky, které nabizi urcitou Uroven
vzruSeni, aktivity se zpravidla odehravaji ve volné prirod¢, mohou vyzadovat
urcitou uroven fyzické kondice a odolnosti,

turistika tietiho véku — zaméfena na osoby dichodového véku, je zapotiebi brat
v potaz vék a zdravi osob, vyhodou je potlacovani sezonnosti cestovniho ruchu,
incentivni cestovni ruch — je to forma turistiky, ktera vyuziva cestovni ruch pro
motivaci zaméstnancii k lepSim pracovnim vykoniim, vyzaduji se velmi kvalitni

sluzby.

Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu lze pomoci odborné literatury rozdé€lit podle nékolika

hledisek. Dilezity je zde zplsob realizace prubéhu cestovniho ruchu v zavislosti na

geografickych, ekonomickych, spole¢enskych a jinych podminkach.

Klasifikace podle mista realizace:

e domaci cestovni ruch — obyvatelstvo cestuje pouze po uzemi své zemg,

nepiekracuje statni hranice,

zahranicni cestovni ruch — dochazi k ptekracovéani hranic, pokud zahrani¢ni
(ptijezdovy) cestovni ruch, o pasivnim (vyjezdovém) cestovnim ruchu Ize
hovotit, pokud ob¢ané urcitého statu vyjizdéji do zahranici — outgoing,
mezinarodni cestovni ruch — jde o zahrani¢ni cestovni ruch vice stata,

narodni cestovni ruch — zahrnuje cestovni ruch obyvatelstva jednoho urcitého

statu, jedna se o souhrn doméciho a vyjezdového cestovniho ruchu,

3 BECKOVA, H. Vedeni cestovnich kanceldri. Pardubice: Univerzita Pardubice, 2001. ISBN 80-7194-353-3.

S.6
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¢ vnitrostatni cestovni ruch — souhrn domaciho a aktivniho cestovniho ruchu, tedy
cestovni ruch na uzemi urcitého statu,
e tranzitni cestovni ruch — jednd se pouze o prijezd zahrani¢nich ucastnikli
cestovniho ruchu pfes uzemi uréitého statu, s cilem cesty na uzemi jiné zemé.
Podle charakteru ucasti:
e volny cestovni ruch — Ucastnik mé naprostou volnost veskerého vybéru (mista,
sluzeb, doby, ubytovani), ndklady si hradi sam,
e vazany cestovni ruch — Gcastnik si hradi pouze ¢ast nakladii, avSak musi splnovat
urcita pfedem zadana kritéria (napt. ptislusnost k podniku),
e cestovni ruch mimo verejné formy — chatateni, chalupateni, ti€astnik neni zavisly
na vefejné pfistupnych ubytovacich zatizeni.
Podle délky pobytu:
¢ dlouhodoby cestovni ruch — délka pobytu je delsi nez tfi dny,
e kratkodoby cestovni ruch — do tii dnil (do dvou pfenocovani).
Podle zpusobu ucasti:
e organizovany cestovni ruch — zdkaznik ma zajiStény sluzby spojené s cestovnim
ruchem od zprosttedkovatele,

e neorganizovany cestovni ruch — u¢astnik si musi veskeré sluzby zajistit sam. *

1.2 Trh cestovniho ruchu
Trh je oblasti ekonomiky kde dochazi ke stfetavani nabidky a poptavky. Pro trh
cestovniho ruchu plati veSkeré zakonitosti jako pro trh obecné, avSak existuji zde urcité
specifické rysy. Trh cestovniho ruchu vymezuji:
a) subjekty

e Kkupujici — ucastnici cestovniho ruchu, uspokojujici své potieby,

e prodavajici — zde se mize jednat o piimé prodavajici, kteti nabizeji sluzby a zbozi
potiebné k zabezpeceni i¢asti na cestovnim ruchu, nebo o zprostredkovatele, kteti
zprostiedkovavaji nabidku a poptavku (cestovni kanceléie).

b) objekty — tj. co je pfedmétem zdkaznikovy koupé, vstupuji na trh jednotlivé
nebo ve forme ucelenych komplexti. Mezi objekty jsou zahrnovany:

¢ sluzby — maji rozhodujici funkci,

* BECKOVA, H. Vedeni cestovnich kanceldri. Pardubice: Univerzita Pardubice, 2001. ISBN 80-7194-353-3.
S.7-8
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zbozi — doplnék,
volné statky — predstavuji pfirodni statky (klimatické podminky, Cisty vzduch,

more atd.).

Specificke viastnosti trhu cestovniho ruchu:

vysoka mira zavislosti na pfirodnich a kulturnéhistorickych atraktivitach, které
nelze premistit, a proto zde dochdzi k opaénému pohybu nez na trhu zbozi,
dominantni soucasti trhu je poskytovani sluzeb,

sluzby nelze skladovat,

vysokd mira subjektivniho vnimani a posuzovani,

sezonnost,

casovy nesoulad vydaji,

pusobeni mimoekonomickych faktort,

souast mezinarodniho obchodu. °

1.2.1 Nabidka v cestovnim ruchu

Nabidku v cestovnim ruchu ptedstavuje ,,souhrn atraktivit, sluzeb, hmotnych statkii

a uzitecnych efektii, které jsou v urcitém miste a case kdispozici pro uspokojeni potieb

5% r7 o 7 , ’ er 7 ver ’ . 6
ucastnikui cestovniho ruchu a které prodavajici chtéji na trhu cestovniho ruchu realizovat. *

Nabidku v cestovnim ruchu utvari;

rekreani prostor — jenz je reprezentovan piirodnimi a kulturnéhistorickymi
atraktivitami,

materialné-technickd zakladna - zahrnujici zafizeni cestovniho ruchu a jejich
sluzby,

ostatni slozky — socialni a organizované atraktivity (veletrhy, festivaly, tradice

atd.).

Specificke rysy nabidky v cestovnim ruchu:

ruznorodost,
komplexnost,
nabidka je podminéna lidskym faktorem,

mald pruznost,

> BECKOVA, H. Vedeni cestovnich kanceldri. Pardubice: Univerzita Pardubice, 2001. ISBN 80-7194-353-3.

S.9

S MALA, V. Cestovni ruch (Vybrané kapitoly). Praha: VSE, 1999. ISBN 80-7079-443-7. S. 45

16



e sezOnnost,
e sluzby nelze produkovat do zasoby. ’
Atraktivity cilovych mist cestovniho ruchu
Atraktivity cilovych mist jsou dominantni slozkou nabidky v cestovnim ruchu
a vytvaieji prostfedi pro cestovni ruch, urcuji jeho vlastnosti a uspokojuji potieby ucastniki.
Tyto atraktivity 1ze podle Malé (1999) rozdélit:
a) prirodni atraktivity — terén a jeho tvarnost, klimatické podminky, vodni toky
a plochy, vegeta¢ni kryt a flora, fauna, ptirodni 1é¢ivé zdroje, pfirodni zvlastnosti,
kvalita zivotniho prostied aj.,
b) Kkulturnéhistorické atraktivity — architektonické pamatky, kulturni zafizeni,
vyznamna kulturni a historicka mista, technické pamatky, lidové uméni,
¢) organizované atraktivity — filmové, hudebni a divadelni festivaly, folklorni
slavnosti, veletrhy a vystavy, kongresy ¢i jiné akce, sportovni akce, spolecenské
akce a dalsi,
d) socidlni atraktivity — zptisob Zivota lidi, tradice, zvyky, gastronomie a jiné. ®
Materialné-technicka zakladna
Aby mohlo dojit k naplnéni potfeb ucastnikli cestovniho ruchu a také vyuziti
pfedpokladii pro cestovni ruch, je nutnéd existence materialné — technické zakladny. ,,7a je
tvorena souhrnem hmotnych prostredkii, které slouzi k realizaci ucasti na cestovnim ruchu,
k tvorbé a realizaci sluzeb pro ucastniky cestovniho ruchu a ke splnéni ocekavanych cilii této
ucasti.”’
Funk¢ni déleni materialné-technické zékladny:
a) zakladni zaFizeni — poskytuji zakladni sluzby pro ucastniky cestovniho ruchu
- dopravni zatizeni (dalnice, silnice, parkovisté, Zelezni¢ni traté atd.)
- ubytovaci zatizeni (hotely, motely, penziony, ostatni ubytovaci zatizeni)
- stravovaci zafizeni (restaurace, bary, atd.)
b) dopliikova zarizeni — dotvareji komplex sluzeb odpovidajici stdvajici poptavce
- sportovné rekreacni zatfizeni (pro aktivni i pasivni sportovani)
- kulturni zatizeni (divadla, kina, koncertni sin¢ a jiné)

- zprostifedkovatelska zatizeni (cestovni kancelare, informac¢ni kancelare, atd.)

"BECKOVA, H. Vedeni cestovnich kanceldFi. Pardubice: Univerzita Pardubice, 2001. ISBN 80-7194-353-3.
S. 10
*MALA, V. Cestovni ruch (Vybrané kapitoly). Praha: VSE, 1999. ISBN 80-7079-443-7. S. 45
*TRNKOVA, O. a kol. Uzemi a cestovni ruch. Praha: VSE, 1995. ISBN 80-7079-123-3. S. 35
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- finan¢ni sluzby (banky, sménarny, pojistovny, spofitelny)
- obchodni sité (v€etné€ zatizeni velkoobchodu umoziujicich nakup jednotliveiim)

’ v . , v ’ v ’ v . <oy 10
- ostatni sluzby (zdravotnicka zatizeni, bezpecnostni sluzba, spoje a jiné)

1.2.2 Sluzby v cestovnim ruchu

Sluzby cestovniho ruchu Ize definovat jako ,, vSechny sluzby, které zabezpecuji potieby

s , . , 11
vzniklé v ramci cestovniho ruchu.

Rozsah a charakter sluzeb se budou vzdy odvijet od
jedine¢nych vlastnosti konkrétniho mista. Existuje mnoho zpisobii ¢lenéni sluzeb, jednim
z nejpouzivangjsich je ¢lenéni podle druhti sluzeb. Spadaji sem ptepravni sluzby, ubytovaci,
stravovaci, sportovné rekreacni, kulturni, spoleCensko-zabavni, lazenské, zprostiedkovatelské,
informacni, privodcovské, obchodu, sméndrenské, pojistovaci, pro motoristy, servisni
a opravarenské, sluzby ptj¢oven, zdravotnické, komundlni a ostatni. V této oblasti existuji
vyznamna specifika, ktera musi byt v pfipraveé nabizenych produktii respektovana:

e kratkodobost a pfechodnost pisobeni produktu na zdkaznika,

¢ je kladena zvySena naro¢nost na jedinecnost a silu prozitku,

e prvorada uloha image daného mista,

e vEtsi vyznam vnéjSich stranek jako urcujiciho faktoru vnimani kvality (luxusni

vybaveni, vystupovani personalu atd.),
e velky vyznam zprostfedkovateld,

e negativni socidlni a ekonomické dopady,

., e C oy , ;12
e chovani zakaznikl ovliviiovano méodnosti.

1.2.3 Poptavka v cestovnim ruchu

Poptavkou v cestovnim ruchu se rozumi ,, projevy potieb ucastnika cestovniho ruchu
podlozené koupéschopnosti.“"* Nositelem poptavky je tedy ucastnik cestovniho ruchu, ktery
uspokojuje své potieby.

Poptavka v cestovnim ruchu v sob¢ zahrnuje:

e 7boZi a sluzby — jsou nutné pro uspokojovani potreb a realizaci motivi,

e motiv ucasti — u kazdého zakaznika je rozdilny, na motivu se podileji biologické,

ekonomické, psychologické, socialni faktory a prostfedi, ve kterém Zzije,

e pozadavky na prostiedi a misto — ovliviuji cil realizace cestovniho ruchu.

' TRNKOVA, O. a kol. Uzemi a cestovni ruch. Praha: VSE, 1995. ISBN 80-7079-123-3. S. 36
""MALA, V. Cestovni ruch (Vybrané kapitoly). Praha: VSE, 1999. ISBN 80-7079-443-7. S. 55
12 Tamtéz, s. 56
" Tamtéz, s. 64
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Specifické viastnosti poptavky v cestovnim ruchu:

e komplexnost,

e sezonnost a periodicky charakter,

e vysoka elasticita,

e masovost poptavky,

e silna diferencovanost,

e neustalé zmény rozsahu a struktury. '*

Kazdy potencionalni zdkaznik si klade rtizné pozadavky na uspokojovani svych
potieb. Je tedy téméf nemozné vyhovét vSem pozadavkim. Proto je efektivni provadét
segmentaci trhu a zaméfit se tak pouze na vybrané Casti trhu. Segmentace se mlize provadét

podle vzdélani, ptijmu, véku, mista bydlisté, vybavenosti domécnosti aj.

1.3 Rozvoj cestovniho ruchu v uzemi

Pii vyuZzivéani pfirodnich a materidlnich pfedpokladii tzemi mé cestovni ruch dopady
do oblasti ekonomické, socialni, kulturni a samoziejmé také na zivotni prosttedi. Pokud bude
rozvoj turistiky fddné¢ usmériovan a fizen, mohou se nasledné¢ maximalizovat vyhody z toho

vyplyvajici a minimalizovat ptipadné negativni dopady.

1.3.1 Ekonomické dopady

Tyto dopady lze rozdé€lit na pfimé a nepfimé. Piimé efekty plynou z konkrétné
spotfebovaného objemu penéz turistou v misté cestovniho ruchu. Pokud nedochazi
k bezprostiednimu zhodnoceni téchto prostiedkil, jedna se o nepiimé dopady. Je vhodné fici,
ze cestovni ruch ma multiplikacni G¢inky. Mezi multiplikatory cestovniho ruchu lze zatadit
multiplikator pfijmovy, mzdovy a zaméstnanosti.

Ekonomické prinosy

Zahranicné penezni vztahy — platebni bilance statu je vztah mezi jeho platbami
apfijmy ve vztahu k okolnimu svétu, kazda zemé se snazi dosdhnout pozitivni platebni
bilance. K tomu lze vyuZit aktivni cestovni ruch, jakozto pfijmovou polozku platebni bilance.
Pasivni cestovni ruch pak tvofi minusovou polozku.

Skon k importu — je dan mnozstvim komodit, které je zapotiebi nakoupit a dovézt ze
zahrani¢i proto, aby byla zajiiténa dand uroveii nebo rozsah sluzeb. Cim vice miZeme

turistim nabidnout z vlastnich zdrojt, tim vice prostfedkt bude v dané lokalité udrzeno.

" MALA, V. Cestovni ruch (Vybrané kapitoly). Praha: VSE, 1999. ISBN 80-7079-443-7. S. 65
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Zahranicni prace — v oblasti sluzeb cestovniho ruchu mohou byt zaméstnani
zahrani¢ni pracovnici, coz mize mit za nasledek odliv penéznich prostiedki.

Kapitdlové investice — jsou spojeny s pocatecni fazi rozvoje turismu. Pfedev§im
v zemich s mén& rozvinutym cestovnim ruchem zabezpecuji tyto investice zahrani¢ni
investofi, coz ma za nasledek zvyseni zajmu turistl ze zahranici.

Prijmy z cestovniho ruchu — ptedstavuji objem penéz, které turisté utrati za spotiebu
sluZzeb v cestovnim ruchu, snizeny o hodnotu ndkupt subjekti cestovniho ruchu ve vztahu
k dal$im obortim.

Zaméstnanost — cestovni ruch dava vzniknout novym pracovnim pfilezitostem.

Rozvoj drobného podnikani — mnoho sluzeb v oblasti cestovniho ruchu zajistuji malé
podnikatelské subjekty. Do poptedi cestovniho ruchu se stile vice dostava plvodnost —
mnoho turisti o¢ekava napft. suvenyry, které maji lokdlni charakter.

Zmeny v ekonomické strukture — jsou spojené predevSim s venkovem a hledanim
atraktivnéjsi prace.

Ekonomické naklady

Cena pudy a inflace — s rozvojem cestovniho ruchu se zvySuji. Poptavka po ptade
zvysuje jeji ceny.

Investice — jsou spojeny s rozvojem materidlnich podminek cestovniho ruchu. Je tfeba

brat ohledy na sezonnost turismu. Jejich navratnost je dlouhodobé;jsi, neZ v jinych oborech.

1.3.2 Socialni dopady

Hustota navstévnikii — jedné se o koncentraci velkého poctu lidi (zdkaznikll) v daném
misté a Case. Souvisi se sezénnosti. ,,Rozmélnéni turistli v regionu lze dosédhnout napf.
prodlouzenim mozné Casové vyuzitelnosti mista (mimosezénni ceny) nebo rozvojem mist
vyhradné pro turistické ucely — ,,turisticka stfediska®.

Migrace — vysidlovani a vylidiiovani urcitych uzemnich celk ¢i oblasti. Tento
problém se vyskytuje pfedevsim v méné rozvinutych zemich.

Spotrebitelské chovani — roste podil dovazen¢ho zbozi, nutného pro uspokojovani
potieb turisti, které vSak vyuzivaji i mistni obyvatelé.

Smysl vlastni identity — vliv globalizace a specialnich pozadavkl navstévnika, které by
nemély utlumovat vlastni narodni charakter a identitu.

Mordalka — s rozvojem turismu je také nutné pocitat s negativnimi privodnimi znaky,

napf. narast kriminality, prostituce aj., a uinit tedy rtizna opatieni proti t¢émto projevim.
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1.3.3 Kulturni dopady

Cestovni ruch mé za nasledek urychlovani ptfizptisobovani domaci kultury zméndm ve
svete. Jedna se o ,,piebirani jiné kultury*.

Umeéni a remesla — jsou typickymi ,,produkty* urcitého tizemi. S cestovnim ruchem
jsou postupné nabizeny jako suvenyry. V dal§i casti je individualni uméleckd vyroba
nahrazovdna sériovou vyrobou upominkovych pfedméti a drobnosti, Casto dovazenych.
Nasledné je zde snaha o znovuvzkiiSeni tradi¢ni individualni umélecké vyroby.

Nejruznéjsi tradicni udalosti a slavnosti — tato atraktivita muze Casto prekracovat

oblastni ¢i Uzemni ramec.

1.3.4 Dopady na Zivotni prostiedi

Tak jako riizna odvétvi hospodaistvi, ma i cestovni ruch pozitivni i negativni vliv na
zivotni prostiedi. Rozvoj cestovniho ruchu v méné rozvinutych oblastech se podili na pokroku
budovani inzenyrskych siti, sanitarnich zafizenich a dalSich. Naproti tomu je zapotiebi
zabranovat necitlivému a neumérnému zasahovani do biosystému, protoze ptirozené a kvalitni
zivotni prostiedi je jednou z hlavnich atraktivit pro turisty. Mezi disledky nezvlddnutého
rozvoje cestovniho ruchu patfi napt. zvySené naklady na financovéani ochrany historickych
a kulturnich pamatek, zména v charakteru ptirodniho prostredi v disledku necitlivé vystavby,
zvysSené ndklady na vytvoreni chranénych tzemi a krajinnych celkti (regulace navstévnosti),
vznik dodate¢nych nakladii na obnovu poskozené piirody a jiné. >
1.4 Doprava v cestovnim ruchu

S cestovnim ruchem je neodmyslitelné spojend také doprava. Aby mohl zdkaznik
uspokojit nékteré ze svych potteb spojenych s turistikou, je zapotiebi fungujici dopravni
systém. Dopravni sluzby patii k zdkladnim sluzbam, které jsou v cestovnim ruchu
poskytovany. ,, Dopravu je nutno chapat jako komplexni provazany dopravni systém jejich
jednotlivych slozek, tj. motorové (osobni, nakladni), kolejové (osobni, ndkladni), letecké,
vodni, pési, cyklisticke, lyzarské i dopravy v klidu (odstaveni, parkovani), které se v kazdem
typu tizemi ¢i oblasti projevuji jinou mirou (vahou) diilezitosti a priority. “'® Vyskytuji se zde
tedy vSechny dopravni obory: silni¢ni, Zelezni¢ni, vodni, leteckd doprava a ostatni druhy

dopravy. Prostorova odlehlost jednotlivych funkéné diferencovanych oblasti zajmu ¢lovéka

S TRNKOVA, O. a kol. Uzemi{ a cestovni ruch. Praha: VSE, 1995. ISBN 80-7079-123-3.S. 12— 15
1 Tamtéz, s. 61
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vyvolava potiebu vzajemného propojeni a komunikacni dostupnosti. V této souvislosti jde

o premistovaci, piepravni a dopravni vztah.

1.5 Destinacni management

Pro feSeni Fizeni organizace cestovniho ruchu v regionech se uziva destinaéni management,
ktery ,,predstavuje soubor technik, nastroju a opatieni pouzivanych pri koordinovaném
planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu
v dané destinaci. Vysledkem takového procesu jsou udrzZitelné a konkurenceschopné produkty
cestovniho ruchu, spolecné sdilené logo, znacka kvality, spolecny informacné-rezervacni
systéem, tvorba cenové politiky, provadeni vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti
cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi soukromého a verejného sektoru cestovniho ruchu
i podpora vzniku profesnich spolkii, sdruzeni a organizaci.*"’

Funkce managementu destinacni spolecnosti:

e planovaci funkce — stanoveni strategie rozvoje, realizaci strategie a prubézné
analyzy a monitoring,

¢ realizace nabidky — zajiStovani vefejnych statkli a sluzeb, jejich nasledné zaclenéni
do turistického produktu, koordinace nabidky turistickych produktl v destinaci
a tvorba novych produktt (balicki),

e marketingovd funkce — marketingova strategie destinace, pée o image a znacku
destinace a marketingové prizkumy,

e funkce zastupovani zajmii — koordinace z4jmu aktérii cestovniho ruchu.

Aby mohly byt realizovany zdméry destinaéniho managementu, prosazovani destinace
ajejich produkti cestovniho ruchu na trhu, je zapotiebi spravné funkénosti spole€nosti
destina¢niho managementu, kterd je zpravidla podporovana nebo vytvarena hlavnimi
poskytovateli sluzeb v destinaci. Mezi nejdulezitéj$i Cinnosti organizace patii ¢innost
koopera¢ni a koordina¢ni — kde probihd komunikace a spoluprace mezi zastupci organizace
a zainteresovanymi partnery cestovniho ruchu, kterd zahrnuje napf. tvorbu produktt
a spole¢né marketingové a rozvojové aktivity. Dalsi ¢innosti organizace pak jsou projektova,
koncep¢ni, informacni a vyzkumnd, marketingova a dalsi Cinnost. Destina¢ni spolecnost je
tedy zaméfena na vyvoj, tvorbu, koordinaci a aktivni prodej hlavnich produkt cestovniho

ruchu, cenovou politiku a aktivni prodej destinace.

" PASKOVA, M.; ZELENKA, J. Cestovni ruch vykladovy slovnik. Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002. S. 60
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Destinaci cestovniho ruchu (téz turistickd destinace) lze chapat jako ,,v uzsim smyslu
cilovou oblast vdaném regionu, pro kterou je typicka vyznamnd nabidka atraktivit
a infrastruktury cestovniho ruchu a v Sirsim smyslu zemé, regiony, lidska sidla a dalsi oblasti,
které jsou typické velkou koncentraci atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbami
a dalsi infrastrukturou cestovniho ruchu, jejichz vysledkem je velka dlouhodobad koncentrace

¥ Pokud bude tato problematika sledovana z hlediska mezinarodnich

navstévnikii. !
navstévniki,, mize byt destinaci celd navStivend zemé, nebo jeji ncktery region, poptipadé
mésto. V nékterych zemich je Gizemi roz€lenéno do turisticky, historicky ¢i administrativné

kompaktnich destinaci (turistickych regionit).

1.6 Turisticky produkt

Turisticky produkt Ize vymezit jako ,,komplex vnitiné provazanych, seriozné fungujicich
zdakladnich a dopliikovych sluzeb, které jsou zavazmé pro jejich provozovatele, a jenz je
umistitelny a uplatnitelny na trhu cestovniho ruchu prostrednictvim cestovnich kancelari.
Sluzby o rizné komplexnosti musi byt casové provdzdny a ndlezité a presné ocenény. “"°

Hlavnim ucelem turistického produktu je podpora domaciho cestovniho ruchu
a aktivniho zahrani¢niho cestovniho ruchu. Jde pfedevSim o to nabidnout obfanovi daného
statu takovou atraktivitu, resp. turisticky produkt této zemé, za ktery by byl ochoten utratit své
penize, na svém vlastnim Uzemi. V tomto sméru jsou kladeny na turistické produkty
pozadavky, aby byl produkt hodnotny, neottely, seridzni a financné pfistupny.

., V sirsim slova smyslu je turisticky produkt souhrn celkové nabidky vsech subjektu, at’ jiz
soukromych nebo verejnych, podnikajicich v cestovnim ruchu. Jednd se o zbozZi (mapy,
suvenyry) a sluzby (ubytovani, stravovani, doprava atd.). Produkt cestovniho ruchu muze byt
riizne komplexni — od poskytnuti jednotlivé sluzby pres balicek sluzeb az po celou destinaci,
jakozto nabidku atraktivit, sluzeb a potencialnich zazitkii. Z pohledu navstévnika je
turistickym produktem komplexni zdzitek od chvile, kdy opustil domov az do doby ndvratu“*’

Organizace cestovniho ruchu — krajské ufady, mésta, destinaéni managementy, centraly
cestovniho ruchu — obvykle vytvareji produkt cestovniho ruchu v koordinaci s cestovnimi
kancelafemi. Cestovni kancelafe si budou vybirat a nasledn¢ proddvat produkty ptinésejici
maximalni zisk s minimalnim rizikem. Organizace cestovniho ruchu tedy musi nabidnout

takovy produkt, ktery bude originalni, pfitazlivy, spolehlivy, rentabilni a se zaru¢enou

kvalitou komplexnich sluzeb. Turisticky produkt ptinasi prospéch tomu, kdo produkt nabizi.

"8 PASKOVA, M.; ZELENKA, J. Cestovni ruch vykladovy slovnik. Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002. S. 59

19 Re}dosti a s:[rasti turistickych produktt. C.O.T. business, 2008, ¢. 1, s. 34 —35. ISSN 1212-428]1.

2 PASKOVA, M.; ZELENKA, J. Cestovni ruch vykladovy slovnik. Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002. S. 225
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2 Charakteristika turistické destinace Vysocina

2.1 Zakladni charakteristika kraje.

Abychom mohli charakterizovat Vysocinu jako celek, je vhodné vysvétlit rozdil mezi
krajem Vysoéina jako tizemnéspravnim celkem Ceské republiky a turistickym regionem
Vysocina. V letech 1999 a 2000, jest¢ za existence okresnich ufadii, probeéhlo mnozstvi
diskusi s cilem vytvofit zakladni &lenéni Ceské republiky na turistické regiony. Vytvofeni
turistickych regiont bylo dulezité z hlediska moznosti ucelené prezentace zemée, ktera nabizi
souhrn turistickych produktii reprezentovanych jednotlivymi turistickymi regiony, at” uz se
jedna o prezentaci Ceské republiky v zahrani¢i, ¢i na podporu domaciho cestovniho ruchu.
Turistické regiony vétSsinou nekoresponduji s izemnéspravnim ¢lenénim statu. Ceska
republika tak byla roz¢lenéna na 17 turistickych regiont, zatimco kraji je 14. Kraj Vyso€ina
se ale s turistickym regionem Vysocina shoduje.

Nazev kraje Vyso¢ina je odvozen od nazvu Ceskomoravské vrchoviny. Vysoéina je
rozsahl4 vrchovinna oblast, na okrajich pahorkatinna, lezi na pomezich Cech a Moravy. Tento
kraj je povazovan za jeden z nejhomogenngjsich regiont, diky mnoha spole¢nym ptirodnim
a kulturnim znaktim. Na Vysocin¢ Ize najit hlavni evropské rozvodi. Kraj nema spole¢nou
hranici s zadnym s okolnich statll. Vyso¢ina hrani¢i se ¢tyimi kraji Ceské republiky — na
jihovychodé€ s Jihomoravskym krajem, na jihozapadé¢ s Jiho¢eskym krajem, na severozapadé

se Stiedoceskym krajem a s krajem Pardubickym na severovychodg.

Obrézek ¢&. 1: Poloha kraje Vysoéina v Ceské republice

M3
S )

Jihomoravsky

Zdroj: www.region-vysocina.cz
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Kraj Vysogina patii s rozlohou 6 795,7 km® mezi nejrozlehlejsi kraje Ceské republiky
(pouze ctyfi kraje maji veétSi plochu). Naproti tomu se VysocCina s 515411 obyvateli
(k 1. 1.2009) fadi az na 12. misto v poétu obyvatel v pofadi kraji v CR. S hustotou
zalidnéni 75,8 obyvatel na km® (k 1. 1. 2009) je tento kraj také na 12. misté ze 14 krajo CR
a patii tak mezi nejméné zalidnéné regiony v Ceské republice. Timto ukazatelem pak vynika
prirodni hodnota a atraktivita kraje VysoCina. Na Uzemi tohoto regionu je 704 obci
(k 1. 1. 2009). Statutarnim méstem je mésto Jihlava. Na Vysoc¢iné se naléza 15 spravnich
obvodii obci s rozsifenou ptisobnosti a 26 spravnich obvoda obci s ovéiFfenym obecnim

uradem.
Obrazek €. 2: Rozdéleni kraje Vysocina do spravnich obvodi obci s rozsifenou piisobnosti
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2.2 Prirodni charakteristika

2.2.1 Geomorfologicka charakteristika

Téméi celé tUzemi kraje naleZi do geomorfologické podsoustavy Ceskomoravska
vrchovina s vyjimkou nejseverngjStho vybézku patficiho do Stfedoceské tabule.
Ceskomoravska vrchovina je ¢lenéna do sedmi celkd. Na zapadé Ceskomoravské vrchoviny
se zveda Kiemesnickd vrchovina, pojmenovana podle svého nejvyssiho vrcholu Kiemesniku.
V jihlavské oblasti se rozklada Javotickd vrchovina, s nejvys$$im bodem kraje Vysocina —
Javorici (837 m n. m.). Nejveétsi cast uzemi kraje zabirda Kiizanovskd vrchovina. Na
jihovychodé se rozprostira JeviSovskd pahorkatina. Severovychod kraje je tvofen velmi
¢lenitym tzemim Hornosvratecké vrchoviny, se zndmym vrcholem Devét skal. Na Vysocing

se také nachazi Hornosazavska pahorkatina. Z Pardubického kraje sem pak zasahuji Zelezné
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hory. Nejnize poloZzenym bodem v kraji Vysocina je misto, kde feka Jihlava opousti tzemi

kraje (238 m n. m.).

2.2.2 Klimatické poméry

Vyso€ina se nalézd v mirné vlhkém podnebném pdasu, v oblasti prevladajiciho
zapadniho aZ severozapadniho vzduchu. Od zdpadu sem proudi oceanské klima, které s sebou
pfinasi srazky a od vychodu se stetava s klimatem kontinentalnim — suchym a teplym. Tento
styk zapfi¢inuje velkou proménlivost pocasi. Nejvetsi vliv na podnebi ma v ramci regionu
nadmoiska vyska. Primérny rocni thrn srazek se pohybuje v rozmezi od 500 mm do 800 mm.
Primérna roéni teplota 5 — 7 °C fadi Vyso¢inu mezi chladné;jsi ¢asti Ceské republiky.

Typickym znakem kraje je zachované Cisté zivotni prostfedi. Vzhledem k pfirodnim
i dopravnim podminkdm zde vznikly piedev§im podniky, které neznecistuji Zivotni prostiedi
a nové investice jsou jiz budovany s ohledem na ptfisné normy. Jako jeden znejvétSich

znecist'ovateld ovzdusi se projevuje dalnice D1, kterd Vysoc¢inou prochézi.

2.2.3 Vodstvo

Krajem Vysocina probiha od severozdpadu k jihovychodu hlavni evropské rozvodi.
V Zelivce, Sazavé, Doubravé a Chrudimee odtékaji zdejsi vody k Severnimu mofi, zatimco
Moravska Dyje, Zeletavka, JeviSovka, Rokytnd, Jihlava, Oslava a Svratka odvadi vody z vétsi
&asti krajem smérem k Cernému mofi.

Nejvyznamnéj$im vodnim tokem v kraji je feka Sdzava. Sdzava patfi mezi nejhezci
feky v republice, také diky dvéma krasnym petejim, Stvofidlim a Krhanicim — Pikovicim.
Pro svou velkou atraktivitu je velkym ldkadlem vodékd. Za pramen feky se uvadi rybnik
Velké Darko. Reka je dlouha 224,6 km (splavna od 208 km), protéka Zd’arem nad Sazavou,
Havli¢kovym Brodem ¢&i Svétlou nad Sazavou. Levostrannym piitokem je feka Zelivka, jejiz
soudasti je nejvétsi vodarenska nadrz v Ceské republice, nazvana Svihov nebo téz Zelivka.
Zatopena byla plocha 1 432 ha. Diivodem vybudovani byl nedostatek pitné vody v Praze.

Reka Jihlava protéka Trebi¢i a méstem Jihlavou. Délka toku je 184,5 km. Jihlava Gsti
do feky Dyje. Na jejim toku se nachazi vodni nadrz DaleSice, kterd se mlze se pochlubit
nejvys§i hrazi v Ceské republice (100 m). Byla vybudovana jako zdroj technologické vody
pro jadernou elektrarnu Dukovany. Levostrannym pfitokem Jihlavy je feka Oslava, na niz je

postavena nadrz Mostisté. Z pravé strany se do Jihlavy vléva feka Rokytna.
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Dal§i vyznamnou fekou je Svratka. Tato 174 km dlouh4 feka prameni ve Zd’arskych
vrSich. Na fece byla vybudovana vodni nadrz Vir. Byla vybudovana v letech 1947 az 1957.
Jeji stavba zpusobila zanik obce Chudobin u Malecina.

Piirodu na Vysoc¢in¢ krasli také rybniky. Kromé moZznosti rekreace maji také
hospodaisky vyznam - slouzi k chovu ryb. Nejvétsim rybnikem v regionu je Velké Darko
srozlohou 216 ha. Nachazi se pobliz Zdaru nad Sazavou a je rekreadni atraktivitou
Ceskomoravské vrchoviny. Rozlehl4 vodni hladina se stala rijem pro piiznivce windsurfingu
a jachtingu. V oblasti severné od Zd’aru nad Sazavou a Nového Mésta na Moravé se nachazeji
dalsi vetsi rybniky — Medlov, StrZz nebo nejvySe polozeny rybnik na Vysociné — Sykovec.
Velké mnozstvi rybnika lze nalézt také v oblasti toku feky Oslavy. Jednd se o Babin,

Matéjovsky a Veselsky rybnik u Nového Veseli.

2.3 Vyznamnd mésta

2.3.1 Jihlava

Ptvodni slovanska osada rozkladajici se na hranici Cech a Moravy se diky nalezu
sttibra rychle zménila na kralovské horni mésto — nejstarsi v Ceskych zemich. V soucasnosti je
Jihlava s 51 143 obyvateli nejvétSim méstem na Vysocing a zaroven jejim krajskym méstem.
Je dllezitym stfediskem primyslu, obchodu a sluzeb v kraji. Vyrostly zde primyslové zony.
V Jihlavé lze nalézt strojirenské, elektrotechnické, sklarské, potravinaiské a textilni firmy.
s.r.0. nebo némeckd firma Bosh Diesel, s.r.o. Jihlava disponuje cetnymi kulturnimi

zatizenimi, je zde i zoologicka zahrada. Na okraji se nachazi letiste.

2.3.2 Zd4r nad S4zavou

Zdar nad Sazavou je byvalé okresni mésto, leZici uprostfed chranéné krajinné oblasti
Zd4rské vrchy. Osada Zd'ar vznikla na staré zemské obchodni stezce, pfi cistercidckém
klastete zalozeném Bockem z Obtfan roku 1252. V povalecném obdobi zde dochazi
k nékolikandsobnému nartistu poctu obyvatel, ktery je disledkem vystavby strojiren
aslévaren Zd'as. Diky tomuto byly postaveny nové Gasti mésta. V sedmdesatych letech
probihala rekonstrukce historického jadra. Dnes ma toto mésto s rozvinutym strojirenskym
pramyslem 23 478 obyvatel. Ve Zdafe jsou soustiedény znadné kulturni pamatky.
Nejznamé;jsi stavbou je poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hotfe od proslulého
Jana BlaZeje Santiniho Aichla. Tento kostel byl zatfazen do Seznamu svétového kulturniho
a pfirodniho dédictvi UNESCO.
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2.3.3 Trebi¢

Prvni zminky o Ttebici jsou spojeny s benediktinskym klasterem, zaloZenym pii brodu
pres feku Jihlavu roku 1101. V 15. stoleti bylo vystavéno namésti — nyné&jsi Karlovo namésti,
které patii mezi i nejvétsi v Ceské republice. Dnes Zije v Trebici téméi 39 000 lidi. Trebic je
tak po Jihlavé druhym méstem s nejvétSim poctem obyvatel v kraji. Jeji ekonomické zazemi
tvoii vedle tradi¢nich obort, jimiZ jsou primysl obuvnicky, strojirensky a dievozpracujici,
také jedno z nejnovejSich odvétvi - jadernd energetika (v disledku vystavby jaderné

elektrarny v nedalekych Dukovanech).

2.3.4 Havli¢ckav Brod

Osada zvana Brod vznikla ve 12. stoleti, u snadného pfechodu pies feku pii obchodni
stezce. Historie mésta sahd do obdobi kolem roku 1257, kdy se zde téZzilo stiibro. Podle
pfevahy némeckého obyvatelstva ziskalo ndzev Némecky Brod. Na konci tficatych let
20. stoleti byl zivot v Brod¢ ovlivnén rostoucim nebezpec¢im fasismu, které vyvrcholilo
okupaci mésta v bfeznu 1939. Po skonceni druhé svétové valky bylo mésto pifejmenovano na
Havlickiv Brod, podle Karla Havlicka Borovského. Od 60. let 20. stoleti se mésto rozriista,
vznikaji nové primyslové zavody, probihd modernizace. V soucasné dobé je toto mésto s vice
nez 24 000 obyvateli dilezitym kulturnim, primyslovym a spravnim centrem severni Casti

Vysociny.

2.3.5 Pelhfimov

Podle povésti mésto v letech 1225 — 1226 zalozil na své cesté do Rima prazsky biskup
Pelegrin. Od néj pak vzniklo i jméno Pelhifimov. Rozvoj mésta pfizniveé ovlivnila téZba stiibra
v okoli Kfemesniku, ale dafilo se tu i soukenictvi, platenictvi, tkalcovstvi ¢i pernikarstvi.
Pelhfimov, obec srozSifenou pilisobnosti svice nez 16 000 obyvateli, je pfirozenym
sttediskem regionu s rozvijejicimi se sluzbami a priumyslovou vyrobou. Do povédomi mnoha
lidi pronikl Pelhfimov akci klubu Dobry den ,,Pelhfimov — mésto rekordi. Toto renesancéné-
barokni mésto je ¢asto nazyvano Branou Vysociny. I pies svou polohu v jedné z ekologicky

nejméné dotéenych oblasti Ceské republiky patii k turisticky méné prozkoumanym.

2.3.6 Tel¢

vvvvvv

na Vysoc¢iné. Je vyhleddvanym mistem pro navstévu zahranicnich 1 ceskych turistd.

Historicky prvni doloZena zminka o Tel¢i se datuje do roku 1315. Sviij renesan¢ni charakter

! Viechny tidaje v kapitole 2.3 tykajici se po&tu obyvatel v danych méstech se vztahuji k datu 1. 1. 2009
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meésto ziskalo v poloviné 16. stoleti. Mésto Tel¢ se také stalo velmi oblibenou lokalitou
filmového primyslu. Nataceji se zde filmy s historickou tematikou ¢i pohadky. Od roku
1992 je malebné historické jadro Tel¢e zafazeno na Seznamu svétového kulturniho

a pfirodniho dédictvi UNESCO.

2.4 Historické pamatky
2.4.1 Pamatky UNESCO

V turistické destinaci Vyso¢ina se nachézeji tfi pamatky (z celkového poctu
12 pamatek) zapsané na Seznam svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO na
tizemi CR. Jedna se o:
¢ historické jadro TelCe — soubor renesancnich a gotickych staveb,
e poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené Hofe ve Zdaru nad Sizavou —
postaven Janem Blazejem Santinim Aichlem v barokné-gotickém stylu,
e bazilika sv. Prokopa a Zidovska ¢tvrt’ v Trebidi — Ctvrt’ je jedinou zidovskou

pamatkou mimo uzemi Izraele samostatné zapsanou na Seznamu UNESCO.

2.4.2 Zamky

Zamek BudiSov — chloubou tohoto zdmku v baroknim stylu je expozice vycpanych
obratlovct.

Zamek Jaromérice nad Rokytnou — jeden znejvétSich a nejmonumentélnéjSich
zamkl v Evropé, v baroknim stylu, 1ze v ném obdivovat cennou barokni obrazarnu.

Zamek Namést’ nad Oslavou — zamecka knihovna ¢ita 15 000 svazkt, mezi nimiz se
nachazi i Bible Kralicka. Po roce 1945 slouzil jako letni sidlo prezidenta Edvarda Benese.

Zamek Pribyslav — nachazi se zde expozice pozarni ochrany.

Zamek Tel¢ — tato renesancni pamadtka je soucasti malebného méstského jadra mésta
TelCe, které je zapsdno na Seznamu svétového kulturniho a ptirodniho dédictvi UNESCO,
v aredlu zamku je umisténa i galerie s obrazy ¢eského moderniho malife Jana Zrzavého.
historické, etnografické a ptirodovédné sbirky.

Zamek Zd’ar nad Sazavou — na vzhledu se vyrazné podilel Jan Blazej Santini Aichl.

Zamek Zirovnice - renesanéni zamek, v jehoZ interiéru se dochoval velmi cenny
soubor pozdné gotickych fresek. Je zde umisténa expozice d¢jin knoflikafstvi a perletarstvi.

Turist¢ mohou na Vysocin¢ obdivovat samoziejmé 1 dalsi zdmky, jako napt. zamky

v Chotébori, Kamenici nad Lipou, Moravskych Budéjovicich, Pacové, Pelhifimové, Polné
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¢1 ve Svétlé nad Sazavou V regionu se nachazeji jest¢ jiné zamky, které jsou ovSem ve
vetsing pripadtt v soukromém vlastnictvi ¢i jsou vyuzivany obcemi, tudiz nejsou vetejné
pfistupné, nebo jsou piistupné jen z casti. Jednd se napi. o renesan¢ni zamek v Horni

Cerekvi, o zamek Hrotovice, renesan¢né-barokni zamek Brtnice ¢i Malec.

2.4.3 Hrady a zFiceniny

Hrad Kamen — naléza se jizn¢€ od Pacova, je zde expozice jednostopych motorovych
vozidel.

Hrad Lede¢ nad Sazavou — navstévnici zde mohou shlédnout vystavu zabyvajici se
historii mésta Led¢e nad Sdzavou a sbirku zbrani a minci.

Hrad Lipnice nad Sazavou — je jednim z nejmohutnéjSich ¢eskych hradii. Z hradu je
prekrasny vyhled na téméf cely byvaly okres Havlickiv Brod.

Hrad PernS$tejn — vzacna ukazka goticko-renesan¢ni architektury, jak jiz jméno hradu
napovida, byla tato stavba izce spojena s mocnym rodem péanti z Pernstejna.

Hrad RoStejn — v hradnich prostordch vystavuje své sbirky Muzeum Vysoc¢iny —
aporcelan, keramiku, lidové betlémy, zbran¢.
Z¥iceniny

V kraji Vyso€ina lze nalézt také fadu zficenin. Mezi ty nejznaméjsi patii ziicenina

Auersperk, Orlik, PySolec, Rokstejn, Ronov, Ronovec, Stamberk, Vickov a Zubstejn.

2.4.4 Cirkevni pamatky

Na Vyso€iné se nalézd mnoho cirkevnich pamatek. V ramci této prace vSak neni
mozné vSechny uvést, proto jsou zde predstaveny pouze ty nejdilezitéjsi.

Klaster Nova RiSe — skvostem tohoto klastera jsou fresky a chramové obrazy mistra
pfevazné z 18. stoleti a knihovna, ktera ¢itd ptes 15 000 svazkd.

Premonstratsky klater v Zelivé — dominanta obce Zeliv, neptehlédnutou podobu
vtiskla klasteru barokni uprava kostela Nanebevzeti Panny Marie pod vedenim J. B. Santiniho.

Dékansky chram Nanebevzeti Panny Marie v Polné — vnitiek je bohaté¢ vyzdobeny
Stukatérskou praci florentinskych umeélcti, Sieberovy varhany jsou nejvétSim zachovanym
baroknim nastrojem domaci provenience u nas.

Chram Proménéni pané v Trebici — postaven roku 1693, na konci 19. stoleti byla

pristavéna pro kapucinské klastery netypicka vez.
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o nejvystavnéjsi goticky chram na Vysocin€. Na vézi jsou hodiny s nejveétsim prosvétlenym
cifernikem v CR a $est zvon.

Kostel sv. Vaclava ve Zvoli — jeden z klenotl nasi architektury na ptidorysu feckého
ktize byl postaven v letech 1713 — 1717 podle planti Jana Blazeje Santiniho.

Farni kostel sv. Jakuba v Tel¢i — dnesni dvoulodni podoba je z 15. stoleti, na jeho
60 m vysoké véZzi jsou umistény dva vzacné zvony.

Farni kostel sv. Jakuba VétSiho v Jihlavé — barokn¢ upraveny interiér skryva
gotické plastiky a renesan¢ni zlacenou kititelnici.
ktery je tvotfen Sestibokou centrdlni stavbou z let 1719 — 1720. K tomuto baroknimu kostelu

byla poté jesté pfistavena dvé kiidla a trojboka kaple sv. Kiize.

2.4.5 Synagogy a Zidovské pamatky

Batelov — obec nachézejici se pobliz Jihlavy mad ve svém stfedu Zidovské ghetto
a synagogu, synagoga je klasicistniho vzhledu, v obci se také naléza zidovsky hibitov.

Golciv Jenikov — v 17. stoleti zde vznikla zidovska ¢tvrt’ s vice nez 50 rozptylenymi
domy vcetné Skoly, ¢tvrti dominuje synagoga z let 1870 — 71 v novoroméanském stylu
s orientalnimi prvky.

Humpolec — jeho &asti je ghetto, dodnes zvané Zidovské mésto, tvofené naméstim
a n¢kolika ulickami, mezi zdejsi zidovské pamatky patii také synagoga a Zidovsky hibitov.

Lede¢ nad Sazavou — vyznamnou pamatkou tohoto mésta jsou Zidovské domy,
barokni stavba synagogy z roku 1729, kterd je cenna pro svoji Stukovou i malovanou
vyzdobu, a zidovsky hibitov z pocatku 17. stoleti.

Polna — mésto, jez poznamenala Hilsnerova aféra, polenska zidovskd ¢tvrt’ z roku
1681 je pozoruhodna svym tvarem trojihelniku, kterou uzaviraly dvé brany, do dnesni doby
se dochovalo 32 domi vcetné byvalé radnice s bytem rabina, Skoly a lazni, mistni zidovsky
hibitov pochazi z 16. stoleti.
domovnimi prichody, do dnesni doby se dochovalo 63 domu vcetné radnice, l4zné, Skola,
Stard synagoga s cennym klasicistnim portalem (slouzi muzejnim G¢elim) a Nova synagoga.

Dalsi zidovské pamatky, které lze v regionu spatiit, se vyskytuji napt. v Brtnici,
Cernovicich, Habrech, Havli¢kové Brodg, Jemnici, Jihlavé, Kamenici nad Lipou, Pacove,
Svétlé nad Sdzavou ¢i Tiesti.
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2.5 Chranéné oblasti

CHKO Zelezné hory zasahuje do kraje Vyso¢ina pouze &asti. Celkova plocha CHKO
Zeleznych hor je 284 km> V CHKO Zelezné hory lze nalézt 1 narodni ptirodni rezervaci,
12 ptirodnich rezervaci a 11 pfirodnich pamatek. Bezpochyby nejdivocejsi casti CHKO
Zeleznych hor v ramci kraje Vysogina je pefejnaté udoli feky Doubravy. Jedna se o piirodni
rezervaci, kde navstévnici mohou spatfit napf. raky. Rulova skaliska Certiiv stolek

CHKO Zd’arské vrehy zaujima plochu o rozmérech 715 km® Zasahuje do byvalych
okresti Havli¢kiv Brod, Zd’ar nad Sazavou a Chrudim. Charakteristické jsou zde ojedinélé
rulové skaly. Turist¢ zde mohou obdivovat krasy 4 narodnich piirodnich rezervaci,
9 ptirodnich rezervaci a 36 prirodnich pamatek.

Mezi narodni piirodni rezervace rozkladajici se v regionu VysocCina lze zatadit napf.
NPR Daiko, NPR Zikova hora, NPR Radotinské raselini$té, NPR Ranska bahna, NPR
Zhejral, NPR Mohelska hadcova step, ze které se stala stiedoevropskd botanicka
i zoologicka zvlastnost.

K zajimavym piirodnim rezervacim na Vyso&ing patii zejména PR Branty, PR Cty¥i
palice, PR Kladensky potok, PR Kiemesnik, PR Ranska jezirka, PR Sokoli skala, PR
Stvoridla, PR Udoli Oslavy a Chvojnice &i PR Zaje¢i skok.

2.6 Agroturistika

Rozvojovy potencidl v cestovnim ruchu v turistické destinaci Vyso€ina je mozné
spojovat s zadanymi formami klidné a ekologicky Ccisté pobytové turistiky (venkovska
turistika, agroturistika), pro kterou existuji predpoklady na naprosté vétSiné tzemi kraje.
V dnesni dobé¢ je agroturistika vazana nejen na zdejsi ekofarmy a agrofarmy, ale ve své volné
podobé¢ je rozmélnéna na znacnou ¢ast izemi kraje. Diky zachovalosti krajiny a umisténi patti
Vysoc¢ina k oblastem s nejzdravéjSim Zivotnim prostiedim. N&ktefi majitelé hospodatstvi
zabyvajici se agroturistikou kromé ubytovani nabizeji také zdravé, ekologické potraviny.
Béhem pobytu na farmé je mozno seznamit se s dennim zivotem zeméd¢lcd, s jejich zvyky,
tradicemi a také d¢jinami regionu. Tyto farmy se nachazeji v krasnych mistech v blizkosti
prosvétlenych lesi, kolem vodnich ploch, kde kromé& vodnich sportii 1ze vyzkouSet také
napfiiklad rybolov. Jejich nabidka také Casto zahrnuje vypiijceni kola nebo jizdu na koni. Mezi
agrofarmy nachazejici se v kraji patii napf. agrofarma Kovar v Novém Rychnové, ekofarma
Kiistan — Miloticky, agrofarma v Lovéting, farma kamenik v Tiesti nebo ran¢ U kulhavé sovy

v Klokoc¢ové.
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2.7 Cykloturistika

Region Vysocina za poslednich 10 let ud¢lal velky pokrok v oblasti cykloturistiky.
V roce 2000 Vysocina nepatfila k oblastem s hustou siti cyklistickych tras. To bylo dano
jednak kopcovitym terénem Ceskomoravské vrchoviny a také mensim pocatednim zdjmem
turistl. Pfes tato ,,negativa®“ mél v sobé kraj potencidl k rozvoji cykloturistiky, ktery se
postupné zacal vyuzivat. Krajina je protkana 2 200 km znacenych cykloturistickych tras
umoziujicich poznat nejcennéjsi ptirodni partie. Timto ¢islem se Vysocina dostala na patou
piicku v poétu km cykloturistickych cest ze viech krajii v CR. Pro cyklisty jsou v oblasti celé
Ceskomoravské vrchoviny velice zajimavé podminky. Rozhodn& charakter zdejsi piirody, jeji
rozmanitost a terénni profily spolecn¢ s mnozstvim mist, kterd stoji za to navstivit, vytvaii pro
cykloturisty i sportovni cyklisty fadu moznosti pro jejich vyziti. Ti zdatnéj$i si mohou vybrat

Budovani novych stezek pro cyklistiku na Vysocing déale pokracuje. Cyklistické trasy
pomahaji rozvijet turistiku 1 v mistech, kam se dfiv navstévnici skoro nedostali. Na stoupajici
popularité této formy cestovniho ruchu zatim v kraji vydélavaji hlavn¢ majitelé restauraci
u oblibenych vyletnich cest. V hotelech a ubytovnach tvoii ndvstévnici s koly mensi Cast
klientely. V kraji se také zlepSuje kvalita sluzeb spojenych s cykloturistikou. Nékteré hotely,
restaurace i turistické cile maji udélen certifikat Cyklisté vitani, ktery potvrzuje dostatecné
vybaveni pro sluzby cyklistim. Ubytovatelé nabizeji cyklistim mimo jiné energeticky
vydatné snidan€, moznost vyprat si obleceni, bezplatnou tschovu kol, nafadi pro opravy,
vybaveni na myti kol ilékarni¢ku. Rada hotelti zavedla pro své hosty iptijéovnu kol.
Nedostatkem je zatim maly pocet pijcoven kol pro bézné turisty.

Vysoc¢inou prochazeji jak regiondlni trasy, tak i fada nadregionalnich (dalkovych)
cyklotras. Jednd se napf. o Posazavskou cyklostezku, trasu Jesenik — Znojmo,

Ceskomoravskou trasu, Santiniho trasu ¢i trasu Jihlava — Trebi¢ — Raabs.

2.8 Kongresova turistika

Jednou z nejefektivnéjSich forem cestovniho ruchu je kongresova turistika. Vysocina je
diky své poloze — v centralni ¢asti CR a ve stiedu Evropy, idedlni destinaci pro kongresovou
turistiku a pofadani firemnich akci. Kongresova turistika je dynamicky se rozvijejicim
odvétvim na Vysocing. Pokud je vzato v potaz, Ze primérné vydaje kongresového turisty na
den jsou az trojnasobné vyssi nez vydaje bézného turisty, pohybuji se od ¢tyi do osmi tisic, je

pak ziejma finan¢ni vynosnost této formy cestovniho ruchu. Kongresovy turista je velice
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dobrym nositelem referenci. Pokud je spokojen se sluzbami, vraci se rad i jako individualni
turista a dale destinaci doporucuje.

Kraj Vysocina svymi vlastnostmi spliiuje dulezité predpoklady pro tspésné potadani
kongresového cestovniho ruchu. Jimi jsou bezpecnost, snadnéd dostupnost i bohaty vybér
atraktivnich turistickych mist. Kvalitni stravovaci, dopravni a ubytovaci sluzby jsou taktéz
dalezitou podminkou. Vysocina ma k dispozici 51 tiihvézdickovych a 10 ctythvézdickovych
hoteli. Prochazi ji dalnice D1, tudiz ma kvalitni spojeni s dvéma nejvétsimi mésty v CR —
Prahou a Brnem. Dojezdova vzdalenost od mezinarodniho letist¢ (letiSt¢ Praha) se pohybuje
a intimnéjs$i atmosféru, nizsi ceny. Idedlnim mistem pro konéni kongresové turistiky mize byt
napf. hotel Skalsky Dvir v Bystfici nad PernStejnem, Business Hotel Jihlava, Hotel Ski

v Novém Mésté na Moravé ¢1 Grand Hotel v Tiebici.

2.9 Kultura, sport, zabava a volny cCas

2.9.1 Muzea, galerie, divadla

Horacké muzeum v Novém mésté na Moravé se zaméfuje na lidovou kulturu
v severni ¢asti moravského Horécka, skléistvi, Zelezatstvi a d&jiny mésta s preferenci lyZatské
tématiky.

Muzeum Dr. AleSe Hrdlicky v Humpolci je pojmenované po humpoleckém rodakovi,
kterému je vénovéna jedna z expozic. Dalsi ¢ast dokumentuje osobnost Gustava Mabhlera.
Nérodopisna expozice ptiblizuje Zivot, praci, kulturu a tradice na Humpolecku.

Muzeum Vysocliny Havli¢kiv Brod se nachdzi v dom¢, kde bydlel Karel Havlicek
Borovsky s rodinou, vystavuje exkluzivni pamatky po Karlu Havlickovi Borovském a jeho
nejbliz§ich. Muzeum také zahrnuje exponaty od obdobi pravéku po soucasnost.

Muzeum Vysociny Jihlava je se svymi pobockami v Tel¢i, Ttesti a na hradé¢ RoStejné
nejvétsim muzeem v kraji. Expozice muzea piedstavuje piirodu a historii Ceskomoravské
vrchoviny ¢i d€jiny Jihlavy a tézby a zpracovani stiibra

Muzeum rekordi a Kkuriozit Pelhfimov mapuje vykony ceskych a svétovych
rekordmanti, z nichz mnozi jsou zapsani v Ceské knize rekordii a n&ktefi také v publikaci
Guinnessovy svétové rekordy. Je zde k vidéni velké mnozstvi zajimavosti: od pyzama pro
98 lidi, parniho stroje ze skla, lizatka vaziciho 12 kg, konvicky na ¢aj o objemu 640 litri az po

kilometry dlouhou $alu a fadu jinych kuriozit.
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Galerie Jana Zrzavého Tel¢ se zaméfuje na piedniho Ceského malife, grafika
a ilustratora Jana Zrzavého.

Galerie vytvarného uméni Havlickuv Brod se jako jedind u nas specializuje na
moderni ¢eskou knizni ilustraci, kresbu a grafiku vzniklou po roce 1918.

Horacké divadlo Jihlava nabizi bohaty repertoar zanrti na Velké a Malé scéné.

Na Vysocin¢ lze najit samoziejmé vice muzei, galerii a divadel. Zde jsou uvedeny
Muzeu Velké Meziti¢i, Muzeu knihy Zd’4r nad Sazavou & o Oblastni galerii Vysoginy.

Néktera dals$i muzea jiz byla zminéna v kapitole zamky, hrady a zficeniny.

2.9.2 Sport, zabava, volny cas

Turistickd destinace Vyso€ina svym clenitym krajinnym vzezfenim piimo vybizi
pozorovat atraktivity tohoto kraje. Pro tyto ucely (a pozdéji také pro ucely telekomunikacni)
byly na Vysociné¢ vybudovany na piihodnych mistech rozhledny. Od roku 1831 stoji na
Vyso€iné na Zeleném kopci jedna z naSich nejstarSich a zaroven nejkrasnéjSich rozhleden —
Babylon u Namésté nad Oslavou. Dals$imi rozhlednami v kraji jsou: rozhledna Horni Les
u Rovecného, u Bystiice nad Pernstejnem rozhledna Karasin, rozhledna Ocmanice
u stejnojmenné obce, Oslednice u Telce, Pipalka na vrcholu Kiemesnik a Rosicka u Sazavy.
i rozhledna na kopci Melechov pobliz Svétlé nad Sazavou, kam vedou i turistické trasy.

2 700 km znacenych péSich turistickych tras zajistuje Siroké moznosti pro pesi turistiku.
43 naucnych stezek, které mohou navstévnici projit, je seznamuje krajem Vysocina. VétSina
z nich je vénovana ochrané piirody, n€které z nich zptistupiiuji kulturni dédictvi historickych
meést. S krajem Vysocina si mnozi navstévnici jisté vybavi nékterd vyznamnd jména, kterd
jsou s timto regionem neodmysliteln¢ spjata. Kdo by neznal hudebniho skladatele Gustava
Mahlera, malife Jana Zrzavého, tvirce Osudii dobrého vojaka gvejka Jaroslava Haska,
basnika Otokara Bfezinu, spisovatele Karla Havlicka Borovského ¢i bratry Lipské, reziséra
Oldficha a herce Lubomira.

Milovnici adrenalinovych sportu jisté oceni moznost vykonavat horolezeckou ¢innost
v téchto lokalitach: Devét skal, Malinska skala, Dratnik, Ctyﬁ palice, Pasecka skala, Vavrova
skala, Rozstipena skala a dalSich. V kraji se taktéZ nachédzi 5 lanovych center — Lanovy park
Siesta v Bystfici nad Pernstejnem, Lanové centrum Kifemesnik u Nového Rychnova, Lanovy

park Adrenalin Joy ve Ttech Studnich, Lanovy areal Pavouk v TiebiCi a Rekreacni stiedisko
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Bfezova u Rokytnice nad Rokytnou. V- AIR CENTRU s.r.0., Jihlava je mozno vyzkousSet si
paragliding ¢i tandemovy seskok s padakem.

V regionu se také nalézaji dva golfové aredly. 18jamkové hiisté u obce Vanov (Golf
Club Tel¢) a 9jamkové htisté ve Svratce (Golf Club Svratka 1932)

Pro vyznavace vodactvi jsou na Vysocin¢ ptiznivé podminky na Ctyfech fekach. Jedna
se o Jihlavu, Svratku, Doubravu a Sazavu. Zvlasté pak feka Sazava patii v tomto sméru mezi
ptirodni scenérie. Na fece se vyskytuji dvoje pefeje, Stvofidla a Krhanice — Pikovice. Vinou
Spatnych podminek, kdy feka nema dostatecné mnozstvi vody, je Sézava po vétSinu roku
sjizdna az od Stvoftidel, nebo dokonce az od Led¢e nad Sazavou.

V regionu se nachéazeji pfirozené ¢i uméle vybudované vodni plochy. Pro vyznavace
plavani, potapéni, windsurfingu, opalovani jsou ur¢eny rekreacni nadrze a rybniky. Koupéani
v prirodé¢ je mozné v aredlu rybnika Velké Darko, Pavovského, Medlov, Pilského
a Veselského rybnika, dale ve vodnich nadrzich DaleSice, Nova Rise, Hubenov, Sedlice,
Viesnik a MostiSté. Velmi popularni jsou také zatopené lomy v okoli Lipnice nad Sazavou.
Zde mohou navstévnici obdivovat plastiky vytesané rovnou do skaly. Na Vysociné se
nachazeji plavecké aredly a moderni koupalisté, at’ jiz krytd, ¢i venkovni. MlUzeme je najit
v Bystfici nad Pernstejnem, ve Zdaru nad Sazavou, Havlickové Brod&, Pelhiimové, Jihlave,
Humpolci, Moravskych Bud¢jovicich a dalSich méstech. Po DaleSické prehrad€ je moznost
vyuzit plavbu vyletni lodi Vysoc€ina, kterd pojme 150 pasazért.

Vysoc€ina také nabizi pfilezitosti k zimnim sportim. K nejznaméjsim sttediskim patii
Ski areal Nové Mésto na Morave, kde se pofdda mezinarodni zavod Zlata lyze. Toto centrum
je vhodné zejména pro ptiznivce bézeckého lyZovani. Kraj také nabizi n€kolik mist vhodnych
ke klasickému sjezdovému lyzovéni. Jedna se vSak o mista, kterd nejsou kvalitativné
srovnatelnd s ¢eskymi horskymi stfedisky. Celkem je na Vysociné 29 sjezdovych areali
v délce od 200 do 600 m. Svoji ¢lenitosti tzemi je kraj vhodny pro bézecké lyzovani. Nejveétsi
koncentrace bézeckych trati, pies 100 km, se naléza na Novoméstsku. Zimni stadiony se

nachazeji téméft v kazdém méste.

2.9.3 Vyznamné kulturni, sportovni a ostatni akce na Vysociné

Nabidka kulturnich zafizeni v kraji je velmi pestra. V kulturnich stfediscich se potada
cela fada kulturnich a spolecenskych akci, jako jsou divadelni predstaveni, koncerty, zdbavné

potady atd. Kina a diskotéky 1ze nalézt t¢émét ve vSech méstech.
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Mezinarodni festival dokumentirniho filmu v Jihlavé — jediny festival v CR
zaméteny zaroven na Ceské, sttedoevropske 1 svétové dokumenty.

Mezinarodni festival PelhFimov — mésto rekordii — kazdorocné se v ¢ervnu kona
v Pelhfimové Mezinarodni festival rekordii a kuriozit, ktery patii k jedném z nejvétSich
v Evropé. Divaci pfi ném mohou zhlédnout jinde nevidané vykony lidi, kteti ve svych
oborech piedstavuji $§picku mnohdy nejen v nasi republice.

Zlata lyZe Nové Mésto na Moravé — nejvyznamnéjsi lyzafsky bézecky zavod v CR
spadajici do kalendare Svétového poharu Mezinarodni lyzarské federace. Na bézeckych
tratich Ize spatfit svétovou elitu bézeckého lyzovani.

K dalsim vyznamnym akcim konanym na Vysociné patii naptf. Rockova Lipnice,
Mezinarodni hudebni Festival Petra Dvorského, Folkové prazdniny v Namésti nad Oslavou,

Horacka Rally Ttebic¢, Mrkvancova pout’ v Polné, Sttedovéké oslavy v Tiebici a jiné.

2.10 Ostatni turistické zajimavosti

Westernové mésteko Sikliv mlyn vzniklo vudoli titky Bobriivky. Piipomina
Ameriku koncem 19. stoleti. V tomto zabavnim parku je mozno nalézt kovboje a indidny,
saloon i pravé nadrazi s vlakem Union Pacific. V méstecku o rozloze 50 ha se také nachazi
mald ZOO. V aredlu je mozné ubytovani v hotelu, chatkdch ¢i stanech. Dalsi atrakci na
Vysoc€ing je strasidelny zdmek Draxmoor v Dolni RoZzince. V roce 1958 byla zaloZena
Zoologicka zahrada Jihlava zndma odchovem vzacnych druhi zvitat. Se starym rakouskym
rozchodem 760 mm vede na trase Jindfichiv Hradec — Obratan v roce 1906 zprovoznéna
uzkokolejna Zelezni¢ni trat’. Ve Stanici ochrany fauny v Pavlové, vyristal znamy hrdina
vecernickovych seridli Vydrysek. Pro narocné klienty vyhledavajici zdravy zivotni styl
anejen pro né, je u obce Pocatky pfipraven Resort Svata Katefina specializujici se na
wellness. Pro mnohé navstévniky regionu je jisté velmi zajimavou moznosti jak stravit volny
¢as v Jihlavé, navstéva zdejSiho podzemi, které je se svymi 25 km druhé nejvétsi na izemi
CR. Nejvétsi raritou a zaroveii zdhadou jihlavského podzemi je tzv. svitici chodba. Dalsi
podzemni chodby se nalézaji ve Svétlé nad Sazavou. V jeji blizkosti pak 1ze nalézt skanzen —
Michaliv statek. VysoCina se taktéz muize pochlubit nejvétsimi slunecnimi hodinami
v Ceské republice, které se nachazeji v Ttesti. Na uzemi kraje, v obci Ciho$t, se nachazi

geograficky stied CR.
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2.11 Regiondlni vyrobky
V poslednich letech opét do popiedi zajmu piedevS§im zahrani¢nich turistti zacaly vice

a vice vystupovat regionalni vyrobky. Jedna se o typické produkty vytvoiené v ptislusSném
kraji, v tomto ptipad¢ v regionu Vysocina. Lze sem zafadit riizné suvenyry, ale také lokalni
gastronomické produkty a lokélni gastronomii jako takovou. Zahrani¢ni turista a nejenom ten
si touzi odnést do své zemé, resp. regionu n¢jakou hodnotu, kterou bude mit spojenou prave
s turistickou destinaci Vysoc¢ina. Regionalni vyrobky nepomahaji pouze cestovnimu ruchu,
mayji také napt. pozitivni vliv na ekonomiku regionu. Nekteré vyrobky, jejichz ptivod je spjat
s Vyso€inou, jsou certifikovany logem znacky ,, Vysocina — regionalni produkt®. Mezi
regiondlni vyrobky spojené s turistickou estivaci Vysocina patii napiiklad nize uvedené.

e Konzumni brambory — EURO AGRAS s.r.o.

¢ Knedliky bramborové v prasku a kase bramborova — spolecnost Amylon, a.s.

e Keramické vyrobky, vyrobky z ov¢i viny, voskové svice, vytvarna dila, smalty —

obcanské sdruzeni Benediktus

e Med — Jifi Bula nebo v¢elafsk4 farma KURTIN

e Rucné vyrabéné Sperky — Michaela Pievratilova ¢i Eva Kadrnozkova

e Drtevéné lidové hracky — Rudolf Hupka — HOLZ ART

e Vyrobky bytového textilu — Zemédelska a ekologickd regionalni agentura, o.s. —

DILNA REMESEL — ZERA

e Sklenéné vyrobky tvotené technologii FUSING — Miloslav Dvorak

o Kosikarské vyrobky — Renata Mahelova

e Uzitkova a dekorativni keramika — Zden¢k Sktivanek — hrnéifstvi Havran

Vyrobky nesouci charakter Vysoc€iny a produkty pochazejici z Vysoc€iny jsou také napf.

BiteSsky pSeni¢no-zitny chleba, Cerstvé mlécné vyrobky, biozelenina ¢i Tasovské kiupavé
placky. Jako kazdy kraj v CR i Vyso¢ina ma své typické znacky piva. Jednd se predevsim
o Rebel v Havlickové Brodé€, Bernard v Humpolci, Jezek v Jihlaveé, DaleSicky pivovar,
tradici ma na Vysoc¢ing sklafstvi. Nejvyznamnéj$im v tomto sméru jsou sklarny Crystalite
Bohemia s.r.o. ve Svétlé nad Sazavou, celosvétoveé proslavené svym olovnatym kiistalem.
Velmi znamé, zejména v Ceské republice, jsou uzeniny ze spoleénosti Krahulik

MASOZAVOD Krahuléi, a.s. (salam Vyso¢ina) nebo ze spole¢nosti Kostelecké uzeniny a.s.
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3 Analyza soucasného stavu cestovniho ruchu na Vysociné
3.1 Dopravni dostupnost

3.1.1 Silni¢ni doprava

Kraj Vyso€ina se nachéazi v centralni ¢asti republiky a zemim kraje prochazi dilezité
dalkové linie mezindrodnitho 1 narodnitho vyznamu s vyraznym podilem tranzitu.
K nejvyznamnéj$im dopravnim spojnicim v silniéni dopravé patii dalnice D1 Praha — Brno,
protinajici uzemi kraje od severozapadu k jithovychodu, a silnice ¢. 1/38 (Znojmo — Jihlava —
Havlickiv Brod — Kolin). Zékladni kostru silni¢ni sité kraje tvofi dale silnice ¢. 1/19 ve sméru
Pelhtimov — Havli¢kiiv Brod — Zd’4r nad Séazavou, silnice &. 1/23, prochazejici byvalym
okresem Ttebic, ¢. 1/34 ve sméru Pelhiimov — Havlickiv Brod — Svitavy a €. 1/37 ve sméru
Velké Bite§ — Zd’ar nad Sazavou — Pardubice. V regionu prochazi 93 km dalnice D1, 419 km
silnic I. tfidy a 4 572 km silnic II. a III. tfid.

Obrazek €. 3: Zéakladni silni¢ni sit’ kraje Vysocina (dalnice a silnice 1. tiidy)

Ceskd Lipa Hrade Kréove
Kalin P arciubice
™ 11137
r‘fv“'”‘ 1138 1 Sritatey
Praha : a
[y : Jr34
& 01 B L".

e, P

wor F
Teabor ¢ 119
Plzen

i PELHRIMOV

#1134
W Esat,
3
Jind. Hrardes -
. Budgiovice

Inoma
Wilen

Zdroj: www .kr-vysocina.cz

3.1.2 Zelezni¢ni doprava

Zelezni¢ni sit’ v kraji je konfigurovana hvézdicovite se dvéma centry — Jihlavou

vvvvvv

W

Kolin, a trat’ &. 250 Havlickaiv Brod — Zd’ar nad Sazavou. Jedna se o trat’, ktera spojuje Prahu

a Brno. Jedna se o dvojkolejnou elektrifikovanou trat’, kterd ovSem vinou profilu terénu

neumoziuje zvyseni tratové rychlosti. Tato trat’ je druhym hlavnim (téZ jiznim) tahem, ktery

predstavuje vyznamnou soucéast Ceské zeleznicni infrastruktury. Dilezité jsou jeste vétve

¢. 225 Havlickiv Brod — Jihlava — Veseli nad Luznici a ¢. 240 Jihlava — Ttebi¢. Celkova
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délka trati rozkladajicich se na Vysociné je 619 km. Slabou strankou zelezni¢ni sité je

zastarala technicka zakladna Zelezni¢ni infrastruktury.

Obrazek &. 4: Zelezniéni sit’ kraje Vysocina
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Zdroj: www.kr-vysocina.cz

3.1.3 Letecka doprava

Na uzemi Vysociny se vyskytuje 5 letiSt’ se statusem vefejnd vnitrostatni letiSt¢ —
v Havlickové Brodé, Chotébofi, Jihlavé, Kiizanové a Pfibyslavi, znichz pro dopravu je
kapacitnich letadel. V Jihlavé se jedna o letist¢ s nezpevnénym povrchem. Nejvice je
vyuzivano k vyhlidkovym letim. Velmi diilezitou tlohu z hlediska obrany statu zastupuje
vojenské letiSt¢ v Nameésti nad Oslavou. V regionu se také vyskytuji plochy pro sportovni

1étajici zafizeni, napt. v Habrech, Jifickach ¢i Tiebici.

3.2 Ubytovaci zaiizeni

Na celé¢ Vysociné lze nalézt ubytovaci zatizeni s primérnou i nadprimérnou kvalitou
poskytovanych sluzeb. Najdeme je jak na malych vesnicich (vétSinou penziony, farmy,
ubytovani v soukromi), tak i ve vétSich méstech (vétSinou hotely s riznym poctem hvézdicek

a penziony atd.).
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Tabulka ¢. 1: Kapacita hromadnych ubytovacich zafizeni v turistickém regionu Vysocina

v roce 2009
Pocet Pocet Pocet Pocet mist pro
zarizeni pokoju lizek stany a karavany
354 6 706 19 532 3139

Zdroj: www.czso.cz
V ubytovacich zafizenich je celkem 6 706 pokoju. Celkovy pocet lizek je 19 532.
Vysocina se tak fadi ke krajim, které maji velmi nizky pocet liizek. Naproti tomu je pocet

mist pro stany a karavany nadprimérnym ¢islem vici ostatnim turistickym destinaci.

Tabulka €. 2: Pocet hromadnych ubytovacich zafizeni podle kategorie ubytovaciho zafizeni
v turistickém regionu Vysocina v roce 2009

. T Ostatni
Hotely | Hotely | Hotely | Hotely | Hotely | Hotely . Chatové | Turistické o
Celkem | ", ons ok e ok . garni Pensiony | Kempy osady | ubytovny jinde )
neuvedena
354 0 10 51 9 6 3 86 30 17 46 96

Zdroj: www.czs0.cz

Z tabulky je zfejmé, ze Vysocina disponuje jedno az ¢tyrhvézdickovymi hotely. Hotel
nejvyssi tiidy se na tzemi kraje zatim nevyskytuje. Ceny hotelt za dvojltizkovy pokoj se
pohybuji v primérném rozmezi 500 — 1500 K¢ za noc dle vybavenosti pokoje a urovné celého
hotelu. Nejvétsi pocet je tiihvézdiCkovych hotelt, které by mély uspokojit pozadavky
naro¢néjsi klientely za pfimétené ceny.

Na volnych plochach a mimo obec najdeme kempy a chatové osady, které jsou urceny
pro méné naro¢né klienty. Primérnéd cena v penzionech a ubytovani v soukromi se pohybuje
okolo 300 K¢ za nocleh. Ubytovny jsou vhodné pro vétsi skupiny turisti, pro Skoly apod.,
které nevyhledavaji luxusni ubytovéani. Pro milovniky kempovéni je na Vysociné pfipraveno
30 kempt. V kraji Vyso€ina je celkovy pocet ubytovacich zatizeni 354 (z toho 79 hoteld,

86 pensiont, 30 kempt, 17 chatovych osad a 96 ostatnich hromadnych ubytovacich zatizeni).

3.3 Stravovaci zarizeni
S cestovnim ruchem jsou velmi izce spojeny i stravovaci sluzby. Kvalita téchto sluzeb
je na Vysoc€iné rtiznoroda. Zalezi také samoziejmé na navstévnikovi, jaké on ma ndroky na
stravovani a s nim spojené sluzby. Obecnym pravidlem byva, Ze ve stravovacim zafizeni vyssi
urovné lze nalézt profesiondlnéjsi pristup ke gastronomii. Nedostatkem, nejen v kraji
Vysoc€ina a nejen ve stravovacich sluzbach, je troven jazykové vybavenosti obsluhy.
Stravovacich zafizeni je na Vysociné dostatek. Lepsi vybér stravovani je samoziejmé ve

vétsich méstech, kde funguje cela fada stravovacich zatizeni, ve kterych je mozno se kvalitné
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a dobie najist. V regionu je dnes jiz mozné setkat se s narodnimi kuchynémi rtiznych zemi,
zejména italskou a asijskou kuchyni. Do popfedi se dostdvaji velmi oblibené pizzerie.
Nechybi zde také restaurace typu McDonald’s, které jsou v Jihlav€ a u dalnice D1 v Mé&finé
hosté mohou vyuzit stravovacich zafizeni nékterého z hotelti. Ukazuje se, ze jsou to praveé
hotelové restaurace, které nejlépe plni pozadavky na stravovaci zafizeni, zejména
zahrani¢nich turistd. Jakousi pfidanou hodnotou pfedstavuje doméci (Ceskd) kuchyné, resp.

lokalni kuchyné, kterou ¢im dél vice vyhledavaji zahranicni turisté.

3.4 Turisticka a informacni centra

Nejen pro ucastniky cestovniho ruchu jsou dnes jiz samoziejmosti turisticka
a informacni centra. V kraji Vysoc¢ina se nachazi 45 informacnich stfedisek. Ta poskytuji
informace o atraktivitich a zajimavostech regionu, vétSinou vcetné jejich provozni doby
a vstupného. Kvalita poskytovanych sluzeb a informaci je diferencovana podle umisténi
centra a obsluhy. I zde plati, Ze ne vSechny osoby obsluhujici tato stfediska maji dostate¢nou
kvalifikaci, profesionalitu a urCitou jazykovou vybavenost.

TIC poskytuji udaje o aktudlnich kulturnich a sportovnich akcich v regionu. Naplni
téchto center je také predavani informaci tykajicich se spolecnosti a geografie, dulezitych
kontaktnich informaci i informacich o obchodu a sluzbach. TIC by taktéz méla podavat
v uréitém rozsahu informace o sluzbach cestovniho ruchu, jinych TIC, sménarnach c¢i
cestovnich kancelafi ¢i informace o dopravé. Dilezitou oblasti poskytovanych informaci ve
vSech TIC kraje jsou informace o ubytovani raznych typti a cen. TIC by méla na pozadani
provadeét i1 rezervace ubytovani a jinych sluzeb. Vétsina TIC poskytuje i1 dalsi sluzby, jakymi
jsou piedprodej vstupenek na kulturni a sportovni akce, kopirovani, fax, prodej denniho tisku,
prodej map okoli, turistickych privodcl, upominkovych predmétii a samoziejmé i moznost
vyuziti internetu. Podporovani a zlepSovani kvality turistickych informacnich center,
poskytovanych stavajicich a zavadéni novych sluzeb by mélo byt samoziejmou podminkou

k dalSimu rozvoji cestovniho ruchu v regionu.

3.5 Ostatni sluzby
Mnozstvi bank a bankomati v turistické destinaci Vysocina je plné dostacujici. Pocet
a druh bankovnich spolecnosti a automatti se odviji prevazné od velikosti obce. Obec s vice

obyvateli ma kvalitnéj$i podminky pro pozadované bankovni sluzby.
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Hypermarkety jsou taktéz na Vysoc¢iné samoziejmosti. Nejvétsi nabidku v této sféfe ma
meésto Jihlava. Lze zde najit hypermarkety Albert, Kaufland, Tesco. V kraji se také nachazeji
spolecnosti Lidl, Penny market, Plus diskont, Billa a jiné, které se soustieduji pifedevSim
okolo vétsich obci.

Do ostatnich sluzeb mohou byt zahrnuta zdravotnicka zatizeni, sménarny a vetejna WC.
Nejveétsi nemocnice jsou v Havlickové Brodé a Jihlavé. Sménarenskou funkci vétSinou plni
banky. Ve vice obydlenych méstech a turisticky atraktivnich mistech se nalézaji sménarny.

Vetejna WC jsou vSude na autobusovych ¢i Zelezni¢nich nadrazich a ve vétSich méstech.

3.6 Statistiky a potencidl cestovniho ruchu

Tabulka €. 3: Navstévnost v hromadnych ubytovacich zatizenich podle kraji v roce 2009

Hosté Pienocovani
Primérny | Primérna
. . pvoéet doba
celkem 20319(};308 ne:etz(;l(;:nti celkem 201()[19(:;303 ne:etz(;l(;:nti Covind p((:;:.yyt)u

Ceski republika 12 105 287 943 6081244 | 36934558 94,0 17 880 519 3,1 4,1
HL m. Praha 4346 079 94,7 3803518 | 11243453 92,4 10 176 343 2,6 3,6
Stredotesky 641 105 96,4 152 961 1708 385 94,6 383 946 2,7 3,7
JihoCesky 923 715 98,7 284 541 2 878 787 97,4 660 298 3,1 4,1
Plzefisky 479 705 98,4 148 113 1427011 98,5 347 209 3,0 4,0
Karlovarsky 660 560 97,1 453106 4150 202 93,2 2995922 6,3 73
Ustecky 336324 91,8 108 486 971 319 86,2 275 040 2,9 3.9
Liberecky 675722 96,0 172 916 2461 759 101,2 660 830 3,6 4,6
Krilovéhradecky 839 451 93,0 234167 3217133 95,0 873 061 3,8 4,8
Pardubicky 337 698 93,6 50413 974 152 92,0 132176 2,9 3,9
Vyso¢ina 366 298 92,5 51305 924 960 93,5 111 892 2,5 3,5
Jihomoravsky 1046 234 88,2 352018 2070 949 90,1 604 645 2,0 3,0
Olomoucky 392 483 92,0 85417 1443 812 93,7 184 348 3,7 4,7
Zlinsky 458 405 92,2 65 185 1557318 92,6 179 587 3,4 4.4
Moravskoslezsky 601 508 94,0 119 098 1905318 98,8 295 222 3.2 4,2

Zdroj: www.czso.cz

Z tabulky ¢. 3 je patrné, Ze VysoCina je jednim zkrajii s nejmensi ndvStévnosti
v hromadnych ubytovacich zatizenich v Ceské republice. Nejvétsi navitévnost v tomto ohledu
pafi hlavnimu méstu Praha. Kraj Vysocina je s 366 298 hosty na 12. misté ze vSech kraji
v CR. Horsi pozici jiz maji jen Pardubicky a Ustecky kraj. Je také zfejmé, Ze v tomto
ukazateli nastal propad o 7,5 % oproti roku 2008. Tim se kraj zafazuje k podprimeéru
vramci kraji CR. S 51305 ubytovanymi zahrani¢nimi navitévniky je Vysolina na

predposlednim misté. Cizinci v regionu Vyso€ina tvoii pouze 14 % z celkového poctu
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ubytovanych navstévnikl v kraji. Nejpocetnéji jsou potom zastoupeny zemé jako Némecko,
Slovensko, Rakousko, Polsko, Nizozemsko. Z celkového poctu pienocovani 36 943 558 je
Vyso€ina s 924 960 ptenocovanimi dokonce krajem poslednim. Ve srovnani s rokem 2008
zde nastal pokles pienocovani o 6,5 %. V ukazatelich primérny pocet pienocovani
(2,5) a primérna doba pobytu (3,5 dne) se Vysocina umistila na ptedposledni 13. pozici ze

véech kraji v Ceské republice.

Obrazek ¢. 5: Cizinci ubytovani v hromadnych ubytovacich zatizenich v roce 2009
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Zdroj: www.czso.cz

Jak je vidét z obrazku ¢&. 5, nejvétsi procento ubytovanych navstévniki ze zahranici
v Ceské republice v roce 2009 bylo v hlavnim mésté Praze. Zde bylo ubytovano v roce 2009
3 803 518 zahrani¢nich turistll, coz je vice nez 62 % z celkového poctu cizincli ubytovanych
v CR. Druhym krajem v poétu ubytovanych turistl ze zahranici je Karlovarsky kraj (7,45 %),
kde vétsinu cizinci tvofi Rusové. Vice jak 5 % podil z celkového poctu cizincli ubytovanych
v hromadnych ubytovacich zaiizeni v celé Ceské republice Ize nalézt jiZ jen ve Stiedoteském
kraji. Toto procento je dano blizkosti Prahy a historickymi atraktivitami, které se zde
nachazeji — mésto Kutnd Hora ¢i hrad Karlstejn. Vysoc€ina se v poctu cizinct ubytovanych za

lofisky rok v Ceské republice umistila na predposlednim 13. misté (0,84 %).
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Tabulka ¢. 4: Konference v hromadnych ubytovacich zatizenich podle krajii CR za rok 2008

Kraj Pocet zarizeni | Pocet akci | Pocet ucastnikt

Ceska republika 177 3832 761 901
HI. m. Praha 44 1511 290 649
Stiedogesky 21 148 21728
Jihogesky 10 132 18 019
Plzefisky 8 154 40 645
Karlovarsky 8 52 17 997
Ustecky 3 5 590
Liberecky 5 129 28 194
Kralovéhradecky 10 159 27 938
Pardubicky 5 77 11 767
Vysoéina 13 219 31 540
Jihomoravsky 19 649 167 969
Olomoucky 6 110 15772
Zlinsky 11 118 17 865
Moravskoslezsky 14 369 71 501

Zdroj: www.czso.cz

Pozndmka: Udaje v tabulce jsou souhrnem zpracovanych vdajii za predlozené dotazniky. V roce 2009 byly
zapocteny akce od 50 ucastnikal.

Vysocina nabizi 13 zafizeni vhodnych pro potadani konferenci. Tato zafizeni jsou
uréena k této formé cestovniho ruchu — kongresové turistice. V roce 2008 se zde konalo
219 akci, kterych se zacastnilo 31 540 osob. Region Vysocina obsadil 4. misto v poctu akci
v pofadi dle krajii. V ukazateli poétu ucastnikil patii kraji 5. misto ze vsech kraji v CR.
Nejvice akci a nejveétsi pocet UcCastniklt souvisejicich s kongresovou turistikou se konalo

v Praze a nasledné v Jihomoravském kraji.

Tabulka ¢. 5: Nejnavstévovang;jsi turistické cile v kraji Vysocina za rok 2008

Turisticky cil Pocet navstévniki
Jihlava - ZOO 244 354
Jihlava - Vodni r4j 203 613
Sikltv mlyn - Westernové méstecko 96 000
Jihlava - Muzeum Vyso€iny 71518
Tel¢ - zamek (UNESCO) 64 628

Zdroj: www.vysocinatourism.cz

V roce 2008 byla v kraji Vysocina nejvice navstévovana ZOO — Jihlava, nésledovana
aquaparkem Vodni rdj opét v Jihlavé. Velmi vyznamné je z hlediska néavstévnosti také
Westernové méste¢ko — Sikliv mlyn. Ztabulky & 5 vyplyva, ze tii zpéti
nejnavstévovangjsich turistickych cilii na Vyso€iné se nachazi ve statutdrnim mésté Jihlava.

Jedné se o Zoo, Vodni r4j a Muzeum Vysociny v Jihlavé.
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Tabulka ¢. 6: Nejnavstévovang;jsi turistické cile na Havlickobrodsku za rok 2008

Turisticky cil Pocet navstévniki
Lipnice nad Sazavou - hrad 31 049
Havli¢ktiv Brod - Galerie vytvarného umeéni 18 231
Havli¢ktav Brod - Muzeum Vysociny 13 143
Ledec¢ nad Sazavou — hrad, méstské muzeum a véz 7221
Piibyslav - Centrum hasi¢ského hnuti 6 250

Zdroj: www.vysocinatourism.cz

Turisté na Havlickobrodsku nejvice navstévovali hrad v Lipnici nad Sdzavou. Po ném
byla nejcastéji navstévovana kulturni zatizeni v mésté Havlickiv Brod — Galerie vytvarného

umeéni a Muzeum Vysociny.

Tabulka €. 7: Nejnavstévovangjsi turistické cile na Jihlavsku za rok 2008

Turisticky cil Pocet navstévniki
Jihlava - ZOO 244 354
Jihlava - Vodni r4j 203 613
Jihlava - Muzeum Vyso€iny 71518
Tel¢ - zamek (UNESCO) 64 628
Rostejn - hrad 36 494

Zdroj: www.vysocinatourism.cz

Mésto Jihlava je nejnavstévovanéjSim méstem v regionu Vyso€ina. Turisty nejvice
ptildkala ZOO, aquapark Vodni rdj a Muzeum Vysociny v Jihlavé. Velky pocet navstévniki
(64 628) zaznamenal také zamek v Telci. Je to tedy nejnavstévovanéjsi pamatka UNESCO

v kraji Vysocina.

Tabulka ¢. 8: Nejnavstévovangjsi turistické cile na Pelhfimovsku za rok 2008

Turisticky cil Pocet navstévniku

Pelhfimov - Muzeum rekordu a kuriozit | neuptesnéno, pramér 25 000
Kamen - hrad 21 824
Kamenice nad Lipou - Méstské muzeum 13 907
Pelhfimov - Muzeum strasidel 12972
Zirovnice - zamek 11453

Zdroj: www.vysocinatourism.cz

Primérné 25 000 zvédavych turisth si kazdy rok prohlédne vystavu v Muzeu rekord
a kuriozit V Pelhifimové. Na dalSich mistech jsou hrad Kamen a Méstské Muzeum

v Kamenici nad Lipou.
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Tabulka ¢. 9: Nejnavstévovangjsi turistické cile na Trebicsku za rok 2008

Turisticky cil Pocet navstévniku
Dukovany - Informacni centrum jaderné elektrarny

a vodni elektrarny Dalesice 41 003
Ttebic - bazilika sv.Prokopa a Zadni synagoga (UNESCO) 31199
Jarométice nad Rokytnou - zdmek 30398
Dalesice - vyhlidkové plavby po DaleSické piehradé 27000
Ttebi¢ - Muzeum VysoCiny 23 088

Zdroj: www.vysocinatourism.cz

Na Tiebi¢sku je nejnavstévovangjsim turistickym cilem Informacni centrum jaderné
elektrarny a vodni elektrarny DaleSice v Dukovanech (41 003  navstévniki).
S 31 199 navstévniky nasleduje dalsi pamatka UNESCO na Vysociné — v Tiebici — bazilika
sv. Prokopa a Zadni synagoga. Velmi popularni v této oblasti je 1 zdmek Jaroméfice nad

Rokytnou.

Tabulka ¢. 10: Nejnavitévovangjsi turistické cile na Zd’arsku za rok 2008

Turisticky cil Pocet navstévniku
siklﬁv mlyn - Westernové méstecko 96 000
Zd’4r nad Sazavou - poutni kostel sv. Jana

Nepomuckého na Zelené Hote (UNESCO) 22 505
Velké Mezifi¢i - zamek, muzeum 13 554
Nové mésto na Morave - Hordcka galerie 11 861
Nové Mésto na Morave - Horacké muzeum 9135

Zdroj: www.vysocinatourism.cz

Celorepublikové znamé Westernové méstetko - Sikliv mlyn je nejnavitévovangjsim
turistickym cilem na Zd’arsku. Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené Hoie je

nejméné¢  navstévovanou pamatkou UNESCO v turistické  destinaci  Vysocina.

vvvvv

3.6.1 Potencial cestovniho ruchu

Hodnocenim potencialu cestovniho ruchu v Ceské republice se ve své studii zabyval
Ustav tizemniho rozvoje. Toto Setfeni mélo za ukol analyzovat izemi CR z hlediska jeho
vyuzitelnosti pro cestovni ruch. Uzemi jednotlivych obci bylo hodnoceno z hlediska
vhodnosti pro rizné aktivity cestovniho ruchu jednak zhlediska pfirodnich podminek
(,,ptirodni subsystém®), jednak z hlediska Sifeji pojatych kulturnich podminek (,,kulturni
subsystém®). Na zéklad¢ tohoto hodnoceni byly obce zatazeny do pfislusné kategorie,

»intenzitni zony potencialu cestovniho ruchu®.
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Z vysledki této analyzy vyplynulo, Ze na uzemi kraje VysoCina se prakticky
nevyskytuji extrémy, oblasti vyloZen¢ nevhodné pro cestovni ruch nebo naopak tzemi pro
turismus vyjimecné& pfitazliva. VétSina obci ma primérny nebo mirné nadprimérny potencial
pro rozvoj cestovniho ruchu, zejména to plati pro ptirodni podminky.

Jednim z ukazateli souvisejici s cestovnim ruchem je také atraktivita turistického
regionu. Podle organizace CzechTourism se pod pojmem atraktivnost turistického regionu
rozumi schopnost turistického regionu zaujmout a pfitdhnout navstévniky a také jakymi
(organizaci CzechTourism) na 15 turistickych regiond, m¢l region VysoCina status
atraktivniho turistického regionu, pfi¢emz nejatraktivngj$im regionem v CR byly Jizni Cechy
nasledované Sumavou, Jizni Moravou a Krkonosemi (velmi atraktivni turistické regiony).
Naopak k neatraktivnim regioniim se fadily Severozapadni Cechy a Plzefisko. Podle
nejnovéjsiho &lenéni organizace CzechTourism je Ceska republika rozdélena na

17 turistickych regionti a informace o jejich atraktivité zatim nejsou k dispozici.

3.7 Vyzkum podle agentury CzechTourism

Pro nasledujici statistickou ¢ast byla pouzita data z vyzkumu monitoringu navstévnika
v turistickém regionu Vysocina, ktery provedla agentura CzechTourism. Vyzkum mapuje
navstévnost turistického regionu Vysocina a profil navstévnikd, zaméfuje se na zplsob
traveni volného Casu, spokojenost s nabidkou cestovniho ruchu, vybaveni regionu, kvalitu
poskytovanych sluzeb. Jedna se o typ osobniho dotazovéani, cilovou skupinou byli navstévnici
turistického regionu Vysocina, vyzkum probihal od cervna 2006 do zafi 2006 na

1 300 respondentech (z toho 262 zahrani¢nich navstévnikd.).

Tabulka ¢. 11: Skladba navstévniku

NARODNOST
domaci zahrani¢ni
80% 20%
VEKOVA STRUKTURA
do 25 let 26 - 34 let 35-49 et 50-591let | 60 a vice let
21% 24% 31% 15% 9%
VZDELANI
bez maturity s maturitou vysokosSkolské
19% 52% 29%

Zdroj: www.czechtourism.cz
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Obrazek €. 6: Hodnoceni trovné sluzeb v turistickém regionu Vysocina
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Zdroj: www.czechtourism.cz

Prevazne¢ velmi dobfe nebo spiSe dobie hodnotili navstévnici Groven vefejného
stravovani (77 %) a péci o Cistotu a poradek (76 %). Lze tedy fici, ze tyto dvé oblasti jsou
silnymi  strankami, kterymi Vyso¢ina vynikd. S cenovou urovni bylo spokojeno
71 % dotazanych. Naopak obrovské rezervy jsou ve sluzbach pro lyzate, cykloturisty
a motoristy. Zde je dilezité zamétit se na navstévniky, ktefi neuméji posoudit dané sluzby.
V této skupiné respondentl se ukryva obrovsky potencial, kterému je tfeba nabidnout sluzby
takovym zpiisobem, aby se pfi dal$im Setfeni vyjadrili jiz spiSe kladné.

Nejhute navstévnici hodnotili sluzby pro motoristy. Za spiSe Spatné nebo velmi Spatné
je oznacilo 22 9% dotazanych. Prekvapivé jsou vysledky u sluzeb pro cykloturisty.
65 % navstévnikll k témto sluzbam nezaujima zadny postoj ¢i zaujimd dokonce zaporny.
Cykloturistika by mohla byt jednim z hlavnich ldkadel turistické¢ destinace Vysocina, kvuli
svému potencialu k této alternativni formé turistiky. Jako nejvétsi nedostatek téchto sluzeb se
ukazuje nedostate¢né znaceni cyklostezek.

Nejvétsi pocet respondenttl, kteti oznacili odpoveéd’ ,,neumim posoudit™, se vyskytuje
u polozky sluzby pro lyzafe. Kraj Vysocina neni pfili§ atraktivni pro sjezdové lyzovani kviili
svym geografickym podminkam. Sjezdovky jsou zde kratké a jsou pouze lokalniho vyznamu.
Pouze areal v Novém Mésté na Moravé je celorepublikového vyznamu. Ten je vSak vhodny
pfevazné¢ pro vyznavale bézeckého lyzovani a skokli. Lze tedy konstatovat, Ze region
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Vysocina je mnohem piihodnéjsi pro bézecké lyzovani, ale i pfesto nedosahuje takového
vyznamu jako horské oblasti v CR. Jednou z moZnosti jak na Vysodinu pfilakat vice nadSenct
pro lyZovani z jinych krajii jsou nizsi ceny v lyzatskych areélech.

Rezervy, které lze spatfit v Grovni persondlu ve sluzbach cestovniho ruchu, jsou

vstiicnost, pratelskost a jazykova vybavenost tohoto personalu.

Obrazek €. 7: Hodnoceni infrastruktury a vybaveni v turistickém regionu Vysocina
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Zdroj: CzechTourism, dostupny na: www.czechtourism.cz

Nejlépe turisté hodnotili rozsah a dostupnost stravovacich kapacit. Za velmi dobré
nebo spiSe dobré je oznalilo 77 % respondentil. Jako dobré se jevi téz ndkupni moZnosti
(64 %). Nicmén¢ 23 % dotazovanych vidi ndkupni moznosti v regionu Vysocina jako Spatné.
U tohoto bodu je dulezité, jaky segment trhu pievazné na tuto otdzku odpovidal. Navstévnici
z jinych regioni vnimaji tyto sluzby jako nedostatek Vysociny. Napf. navstévnici z Prahy
mohou byt zvykli na lepsi troven ndkupnich moznosti. To mlze byt dano napf. poctem
hypermarketii, ndkupnich center a z6én, které se v destinaci vyskytuji. Dalsi moznosti jak
zlepsit moznost nakupni obsluznosti je opétovné zprovoznéni obchodii v mensich obcich.
Obecné neni kraj VysoCina povazovan za jeden znejvyznamnéjSich z pohledu nakupnich
moznosti.

32 % respondentti hodnotilo dopravni infrastrukturu kraje jako spiSe Spatnou

a 14 % jako velmi Spatnou. Dopravni infrastruktura turistického regionu Vysocina je

50



vV 24

nejkritictéjSim bodem tohoto Setfeni. Zde se jednd o dlouhodobégjsi problém, protoze
k vylepsSeni této situace je zapotiebi uvolnéni velkého mnozstvi kapitalu. Ten bohuzel chybi.
Na opravy, udrZzbu a stavbu dopravni infrastruktury by muselo byt vy¢lenéno né€kolik miliard.
Mezi nejvice uvadéné pric¢iny zaporného hodnoceni dopravni infrastruktury patii: Spatny stav
a udrzba silnic, malé mnozstvi dopravnich a informacnich znacek (to se tyka predevSim
znaCeni turistickych cili), nedostateCny pocet parkovist a jejich mald kapacita, velké
mnozstvi objizd€k, Spatna udrzba v zimnich mésicich atd.

V celorepublikovém srovnani v indexu spokojenosti se sluzbami a infrastrukturou (do
kterého jsou zahrnuty zkoumané sluzby zobrazka ¢. 6 a 7), zaujima turisticky region
Vysocina s hodnotou 0,98 podprimérné postaveni (9. misto) ze vSech turistickych destinaci
CR (republikovy primér je 1,00, nejlépe Jizni Cechy — 1,07, nejhiife Plzeiisko — 0,91).
Vyso€ina ani v jedné z pfedchozich zkoumanych poloZzek nevynikd a je nejhorsi ze vSech

destinaci v hodnoceni dopravni infrastruktury.

Obrazek €. 8: Hodnoceni péce o rozvoj cestovniho ruchu v turistickém regionu Vysocina
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Zdroj: www.czechtourism.cz

Nejlépe hodnotili navstévnici péci o pamatky (81 %), poskytovani informaci o regionu
a pratelskost mistnich lidi (ob&é 79 %). Kriti¢t&jsi byli navstévnici k nabidce programi pro
volny ¢as. Nabidka doprovodnych programi je jednou z nejslabsich stranek cestovniho ruchu

na Vysoc€ing.
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V indexu péce o cestovni ruch zahrnujici sluzby z obrazku ¢. 8 (1,00 republikovy
prumér) vykazuje Vysocina témét primérnou republikovou hodnotu — 1,01. Je tak na 6. misté
ze vech turistickych destinaci v CR. Nejvyssi hodnotu tohoto indexu ma Sumava (1,07),
nejhorsi pak Plzenisko (0,90). Vysocina v zadné kategorii ve spokojenosti s pé¢i o cestovni

ruch nepatii k nejhorsim, ale také v zadné kategorii nevynika.

Obrazek €. 9: Nejlakavéjsi aktivity pro navstévniky turistického regionu Vysocina
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Zdroj: www.czechtourism.cz

Poznéavaci turistika byla hodnocena jako nejlakavéjsi aktivita pro Cechy (43 %) i pro
zahrani¢ni navstévniky (71 %). Z obr. &. 9 také vyplyva, ze Cesi Cast&ji provozuji sportovni
aktivity, zatimco u zahraniénich turist prevlada poznani a kultura, zdbava a cirkevni turistika.
Velkym potencidlem do budoucna se jevi moznost rozvoje cykloturistiky, jak pro domaéci
navstévniky, tak 1 pro turisty ze zahrani¢i. Velky rozdil mezi zahrani¢nimi a domacimi
navstévniky v tomto ukazateli by mohl byt zmensen naptiklad vybudovanim ptjcoven kol pro
vefejnost. VétSina navstévnikll z ciziny totiz nepfijizdi na ndvstévu Vysoliny s vlastnim

kolem.
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Obrazek ¢. 10: Diivody navstévy regionu Vysocina
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Zdroj: CzechTourism, dostupny na: www.czechtourism.cz

Cedi i zahrani¢ni nav§tévnici uvedli jako nejéastéjsi diivod navitévy Vysoliny poznani
tohoto kraje. U ceskych respondentli je to tfetinovy podil z celkového poctu dotazanych
Cechii, u zahraniénich navstévniki tvoii diivod navitévy — poznani, dokonce 52 % z odpovédi
zahrani¢nich navstévnikii. NejcastéjSim divodem ndvstévy regionu obou dotazovanych
skupin je poznani (37 %), relaxace (15 %) a navitéva piibuznych a znamych (12 %). Cesi
vyrazili na Vysocinu také z ditvodu relaxace (17 %) a turistiky a sportu (11 %). Zahrani¢ni
turisté jako druhy nejcastéjsi ditvod navstévy (16 %) uvedli ndvstévu piibuznych a znamych,

poté relaxaci (10 %).

3.7.1 Shrnuti vyzkumu CzechTourismu

Destinace Vysocina se fadi mezi atraktivni turistické regiony. NejéastéjSim diivodem,
ptibuznych a znamych (12 %). Vétsina Cechil preferovala jednodenni navitévu kraje (44 %)
a pobyty na 1 az 2 noci (23%). Naproti tomu v této oblasti stravilo 50 % zahrani¢nich hosti
laz 7 noci a 15 % zde bylo déle nez tyden. Celkem tak 43 % respondentli ze vSech
dotazovanych v regionu, ktefi navstivili Vyso€inu, zde ztistali pouze na 1 den (bez noclehu).
Na 1 aZ 2 noc v kraji zlstavalo 25 % vSech respondenti. Vyzkum také ukazal, ze 41 %
turistl navstivilo tento turisticky region poprvé. VétSina (68 %) respondenti méla denni
vydaje v rozmezi 201 az 1 000 K¢ za den. 62 % zahrani¢nich navstévnikl utratilo vice nez
500 K&, 22 % Cechti méné nez 200 K& za den.

Mezi klady tohoto turistického regionu patii:

e stravovaci sluzby,

e péce o Cistotu a poradek,
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péce o pamatky a turistické atraktivity,

ptatelskost mistnich lidi.

Mezi nedostatky lze zatadit:

sluzby pro motoristy a cykloturisty,
dopravni infrastrukturu, znaceni,
dostupnost regionu hromadnou dopravou,
vybavenost atrakcemi pro déti,

nabidku programti pro volny cas,

uroven obchodt a jejich pocet,

poskytovani informaci o regionu.

3.8 SWOT analyza cestovniho ruchu v turistické destinaci Vysocina

Pro diagnostiku pftilezitosti rozvoje cestovniho ruchu byla uzita metoda SWOT analyzy.

SWOT analyza cestovniho ruchu v turistické destinaci Vyso€ina vyuZivd poznatky

charakteristiky regionu jako svou informaéni zadkladnu. Zohlediiuje nejvyznamnéjsi specifické

stranky turistické destinace Vysoc¢ina a shrnuje rozhodujici poznatky o moznostech jejiho

rozvoje v ramci cestovniho ruchu.

Silné stranky

Vyhodna geograficka poloha kraje — centralni umisténi v CR, tranzitni poloha mezi
trasou Praha — Brno, Praha — Viden

Vyznamna silni¢ni komunikace D1 a Zelezni¢ni trat’ ¢. 250

Kvalita zivotniho prostfedi — zachovalost krajiny, fada chranénych krajinnych
uzemi, péce o Cistotu a poradek

Péce o pamatky a atraktivity

Mnozstvi zajimavych turistickych atraktivit — historické a kulturni pamatky
mezinarodniho vyznamu, 3 pamatky UNESCO

Velky a kvalitni potencidl a moZnosti pro venkovskou turistiku (agroturistika)
Jedine¢né tizemi pro aktivni turistiku — cykloturistika

Stale se rozsitujici sit’ cyklotras a turistickych cest

Kwvalitni nabidka stravovacich sluzeb

Pratelskost a vstficnost mistnich obyvatel

Tradi¢ni a kulturni akce — Zlaté lyZe, Festival rekordti v Pelhfimové aj.
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Jedinedna témata a osobnosti spojené s regionem vramci CR (Santini, Hasek,
Mahler atd.)

Husta sit’ turistickych informacnich center

Slabé stranky

Nedostatecné rozvinuta zakladni (zejména ubytovaci kapacity) i doprovodna
turisticka infrastruktura — chybi znaceni cyklostezek, pij¢ovny kol apod.
Neuspokojujici stav dopravni sité a sluzeb pro motoristy

Spatny technicky stav nékterych kulturnich a historickych pamatek
Nedostatecnd nabidka programovych balickt

Nizka nabidka programil pro volny ¢as a pro rodiny s détmi

Jazykova vybavenost poskytovatelt sluZeb 1 mistniho obyvatelstva
Znacna letni sezonnost

Malo vyuzivané a propagované tradi¢ni mistni vyrobky

Nedostatecné turistické vyuziti kulturniho potencialu

Kratka délka pobytu navstévnikt v kraji

Neexistence nekterych forem cestovniho ruchu (lazenstvi)

Prilezitosti

Ohrozeni

Rozvoj zadanych forem klidné a ekologicky ¢isté pobytové turistiky (agroturistika,
ekoturistika, cykloturistika)

Rozvoj nadregionalnich a pteshrani¢nich projektl v cestovnim ruchu

Podpora turistickych regionti Ceské republiky agenturou CzechTourism

Velké mnozstvi tranzitu pies Ceskou republiku (nasledng i pfes Vyso&inu)
Rostouci poptavka v mezinarodnim, narodnim i regionalnim trhu volnocasovych
aktivit po specializovanych produktovych balicich

Rast piijezdového cestovniho ruchu zejména do regionu stfedni Evropy (nartst na

dvojnésobek roku 1998 v roce 2020).

Nedostatek finan¢nich prostiedki

Poskozovani krajinotvornych prvkl vlivem rozvoje cestovniho ruchu, nebezpeci
poskozeni ptirody a krajiny

Konflikt pfi rozvoji cestovniho ruchu s pfirodnim prostiedim (aktivity ochrancii

ptirody, pamatkova ochrana)
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e Hospodatska recese

e Silici pozice konkurenénich regiond v cestovnim ruchu (v CR i zahraniéi)

e Mala podpora cestovniho ruchu z celostéatni a regionalni trovné

e Klimatické vykyvy a zZivelné pohromy

e Postupny zénik jevil a projevu tradicni lidové kultury (globalizace)

e Zaméiovani zahrani¢nich turisti na stile stejné oblasti (Praha, Karlovarsko,

ptihrani¢ni pohoti)

Ze SWOT analyzy cestovniho ruchu v turistické destinaci Vysoc€ina lze vypozorovat
jistd pozitiva a negativa souvisejici s cestovnim ruchem v tomto kraji. Umisténi Vysociny
v centralni &asti Ceské republiky je pro region vyhodné nejen z hlediska turistiky. Blizké
hranice s Rakouskem vybizi k mezinarodni spoluprici nejen na poli cestovniho ruchu.
Dilezité silnicni komunikace (pfedevSim dalnice D1) a Zelezni¢ni trat€¢ zabezpecuji kvalitni
spojeni s okolnimi oblastmi. Nicmén¢ je zde stile velmi dalezitd vystavba a obnova dopravni
infrastruktury.

Vyso&ing se prezdiva ,,zelené srdce Ceské republiky,” coz do jisté miry vystihuje jeji
hlavni atraktivity pro cestovni ruch. Kraj je zndm piedevSim pro své krasné a Cisté Zivotni
prostfedi ¢i klid, ktery zde panuje. Nalézaji se zde piihodné podminky pro provozovani
ekologicky Setrnych forem cestovniho ruchu — cykloturistiky, agroturistiky, ekoturistiky, se
kterymi se rozviji i sluzby s nimi spojené.

Kraj Vysocina je regionem s pomérné velkym potencidlem rozvoje cestovniho ruchu
do budoucna. Jeho moznosti vSak nejsou zatim zdaleka vyuzity. Je vSak nutné fidit tento
rozvoj takovym zplisobem, aby nedochéazelo k naruSeni atraktivity Vysoc€iny, pfedevsim jejich
typickych prvki (krajinny raz, ¢isté zivotni prostiedi, klid a jiné).

Region Vysoc¢ina a predevSim destinatni management VysoCiny by mél zajistit
dostate¢nou propagaci kraje pro domaci cestovni ruch i pro zahraniéni turisty. Ceska
republika by méla nejen v souvislosti se zahraniénimi navstévniky podporovat rozvoj
cestovniho ruchu i v regionech, které nejsou turisty (i zahrani¢nimi) tolik navstévovany.

K zvySeni navstévnosti Vysociny a naslednému rozvoji cestovniho ruchu lze ptispét
pomoci tvorby turistickych produktl, které by navstévnikiim ptredstavovaly zndmé i méné

znamé atraktivity, spojené vyhradné s regionem Vysocina.
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4 Moznosti rozvoje turistické destinace Vysocina

Jednou z moznosti jak napomoci rozvoji cestovniho ruchu v turistické destinaci
Vysocina je tvorba turistickych produkti. Tyto produkty v sobé mohou zahrnovat rtizné
atraktivity dané lokality. V této praci jsou turistické balicky slozeny vyhradné z atraktivit,
které nabizi turistickd destinace Vysocina. Kazdy z téchto 8 balickli se zamérnym zplisobem
vztahuje k jiné lokalité. Taktéz je bran ohled, aby se produkty zamétovaly na rtizné segmenty
trhu (napf. rodiny s détmi, mladi a aktivni, star$i a pokrocili atd.) a diferenciaci programii —
sportovni, zdbavné, kulturni nebo nau¢né.

Koncipovani balickidl vychazi z informaci z predeslych kapitol. Atraktivity, které jsou
atraktivitami. Do programu je také zakomponovana prednost Vysociny v podob¢ ekologicky
Cistych forem turistiky — cykloturistiky ¢i agroturistiky, ve kterych ma tento kraj velky
potencial k rozvoji. Produkty byly sestaveny také tak, aby nabizely spolehlivé a kvalitni
sluzby, byly dynamické a ptesto, aby zde byl ¢as na odpocinek, a také samoziejmé je brana
v potaz finan¢ni stranka balicku. Nékteré produkty jsou ur€eny i zahraniénim navstévnikim.

Délka trvani programu je v naprosté vétsin¢ 3 dny. NavsStévnici jsou témét vzdy
ubytovani v pokojich s vlastnim socidlnim zafizenim. Samoziejmé i zde je bran ohled, pro
koho je dany produkt urcen. V cené programu je vzdy zahrnuto ubytovani a veSkeré vstupné
do objektl. Nékde je s cenou ubytovani spojena i snidané. Doprava vSak neni nikde zahrnuta.

Ceny jednotlivych produktli jsou orientacni, protoZze jsou vzdy kalkulovany pro
dosp€lého jedince, tudiz zde nejsou zahrnuty slevy pro déti ¢i néjaké dalsi slevy (mnozstevni
a jiné). Taktéz k vypocitané cené neni pripocitana ptirazka (provize) subjektu, ktery by mohl

produkt nabizet. BliZ8i informace jsou vzdy u jednotlivych balicki.

4.1 Pohadkova Tel¢

4.1.1 Charakteristika turistického produktu

Jedna se o dvoudenni turisticky zdjezd, vhodny pro vSechny vékové kategorie.
Program je nenaro¢ny, vhodny i pro dé€ti a seniory. Jedna se o typ organizované turistiky, kde
se skloubi pozndni a zibava, tudiZ minimalni pocet piihlaSenych pro uskute¢néni akce je
25 osob. Tento produkt je vytvofen pro domaci cestovni ruch. Dopravu do mésta Telce si

zajistuje kazdy ucastnik sam.
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Ubytovani je zajiSténo v tithvézdiCkovém hotelu Na Hrazi, ktery je umistén v centru
meésta. Ke stravovani hotel nabizi typicky ceskou kuchyni. Stravovani zahrnuje snidani,
2x obéd a veceti. Tento program se bude konat od jara do podzimu.

Prvni den je naplanovana navstéva Statniho zamku Tel¢, ktery je zafazen na Seznamu
svétového kulturniho a ptirodniho dédictvi UNESCO. Telésky zamek patii mezi klenoty
Ceské renesancni architektury. Soucasti programu je i prohlidka renesanc¢ni zdmecké zahrady
a zameckého parku, jehoz pocatky sahaji do 16. stoleti. Dale je naplanovéna prohlidka
zamecké galerie, kde jsou vystaveny obrazy od Jana Zrzavého.

Po této exkurzi nasleduje kouzelnické piedstaveni Radima Socha, ktery je specialistou
na mikromagii, komické parketové vystoupeni, humorné sazky (skotdpky, karty aj.) a détské
predstaveni. Jako jediny kouzelnik v Evropé predvadi iluzi, kdy kouzelnikovi spadne hlava
k pasu a to ptfimo na parketu v blizkosti divakda.

Druhy den zaéne prohlidkou parniho mlynu v Teléi, jenz je uzndn za pamatkove
chranény objekt. Poté se navstévnici piesunou do Tel¢ského domu, kde si 1ze prohlédnout
stdlou vystavu o historii a povéstech Telce a jejiho okoli. V odpolednich hodinich je
naplanovéno setkdni s hercem Viaclavem Vydrou, ktery bude vypravét zajimavé piibchy
spojené napt. s pohadkou Z pekla Stésti, kterd se tocila pravé v tomto piekrasném meésté, jez
poslouzilo jako malebné kulisy i v dalSich filmech, jako napt. PySnad princezna, Hudba

z Marsu, Svatby pana Voka, Jak se budi princezny, Bathory a mnohé dalsi.

4.1.2 Program turistického produktu
1. den

V dopolednich hodinach ptijezd do TelCe, nasleduje ubytovani a obéd v hotelu Na
Hrazi, odpoledne prohlidka Statniho zamku Tel¢, zameckého parku, zahrad a galerie, vecete,
ve vecernich hodinach kouzelnické predstaveni.

2.den

Snidan¢, dopoledne prohlidka pamatkové chranéného objektu parni mlyn, navstéva

Tel¢ského domu, obéd v hotelu Na Hrazi, odpoledne setkani s V. Vydrou, odjezd dom.

4.1.3 Cena turistického produktu

Cena tohoto turistického produktu je spocitana pro jednu osobu a je stejnd pro déti
1 dospélé. V cené je zapocitano veskeré vstupné.
Ubytovani a stravovani 1 000 K¢

Vstupné do objektl 210 K¢
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Ostatni ndklady (odména pro herce a kouzelnika) 760 K¢

Celkem 1970 K¢

4.2 Mezi rekordy a kuriozitami

4.2.1 Charakteristika turistického produktu

Tento tfidenni turisticky produkt je ur€en pro zvidavé rodiny. Typ aktivity lze zatadit
jako cestu za poznadnim a za zdbavou. Minimalni pocet osob je limitovan na dvé. Tento
produkt je ur€en pro domadci cestovni ruch i pro zahrani¢ni navstévniky. Dopravu a pohyb po
oblasti si zajistuje kazdy ucastnik sam. Tento produkt je vhodny pro obdobi jara az podzimu.

Turisté budou ubytovani ve tifithvézdickovém hotelu Squash Pelhfimov. Hotel nabizi
odpovidajici sluzby. Je zde moznost vyuzit squashového kurtu, Sirokou nabidku masazi
a regenerace Ci fitness (tyto polozky nejsou zahrnuty v cené balicku). Turisté si sami zajist'uji
stravovani.

Program produktu je rozdélen do tii dnli. Prvni den dopoledne se navstévnici ubytuji
v hotelu. Poté je naplanovan vystup na vyhlidkovou véz kostela sv. Bartolomé&je, odkud je
hezky vyhled na Pelhfimov a blizké okoli. Na ochoz véze vede 135 schodi, které 1ze zdolat
s plySovymi kozami Rozou a Rézou. Poté maji navstévnici Pelhfimova moznost vyuzit ke
stravovani jednu z mnoha restauraci nachéazejicich se v centru mésta. Doporucena je
restaurace U Vlasdkd. Program dale pokracuje navstévou 2 muzei. Jednd se o Muzeum
Vysociny v Pelhfimové, které nabizi expozici zabyvajici se historii regionu ¢i historii zdej$iho
veézenstvi. Druhé muzeum, které budou mit moznost turisté navstivit, je Muzeum strasidel, ve
kterém je umisténa expozice strasidel a nadpfirozenych bytosti, které se v okoli Pelhfimova
skutecné vyskytuji nebo se v minulosti vyskytovaly. Exponaty jsou v Zivotni velikosti,
doprovazené nékdy autentickym halekdnim. Poté se mohou turisté projit po 2,5 km dlouhé
naucné stezce Méstské sady, kde se maji moznost seznamit s rozmanitosti a krasou ptirody na
Vysocing. Po navratu zpét na hotel cekd na ubytované 90 minut v sauné, kterd je jiz zahrnuta
v cené programu.

Druhy den zac¢ina prohlidkou jednoho z nejvétsich vrchli Vysociny — Kiemesniku, ktery
se nachazi 9 km od Pelhiimova. D¢ti zde jisté oceni Sachy s obfimi figurkami, se kterymi si
lze zahrat. Par minut chlize se nachdzi nejzndméjsi pamatka na KiemesSniku, kostel Nejvétsi
Trojice a pfimo u néj obii maketa hradu nazyvana Vétrny zamek. Turisté by neméli vynechat
ani rozhlednu Pipalka. Z 52 metra vysoké véze lze za ptiznivého pocasi zahlédnout Krkonose

¢1 Sumavu. Pout’ po KfemesSniku bude zakoncena v mistnim lanovém centru, ve kterém je
9
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21 velkych ptekéazek na stromech a 5 prekazek nizkych pro nejmensi t€astniky. Toto centrum
patii k nejvy$sim parkim na stromech v CR. V cené bali¢ku je zahrnuto vstupné do tohoto
parku i kompletni zapijceni vystroje a instruktor. K naslednému stravovani mohou ucastnici
programu vyuZit restauraci v hotelu Kfemesnik, kterd se naléza na stejnojmenném vrchu.

Z Kiemesniku se ucastnici programu v odpolednich hodinach pfesunou do nedalekého
Humpolce, mésta proslaveného zakem Hlinikem, z klasické kultovni komedie Marecku,
podejte mi pero. Turisté tak budou moci navstivit Hlinikarium, recesistické muzeum spojené
praveé s touto osobou. V Humpolci je také na programu nédvstéva expozic v Muzeu dr. AleSe
Hrdlicky, kde budou navstévnici moci vidét expozice spojené s G. Mahlerem a dr. AleSem
Hrdlickou ¢i vystavu loutek.

Co by to bylo za navstévu Pelhifimova, kdyby turisté vynechali prohlidku Muzea
kuriozit a rekordl, kde mohou obdivovat unikatni expondty, které jinde na svété nemaji
obdoby. Par krokii od tohoto muzea se nachdzi piekrasna Dé&kanskd zahrada, odza klidu.
K dopolednimu stravovani je doporucena restaurace Na Nameésti. Program tohoto produktu
zakoncuje navstéva muzea Ceskych legend spojenych s narodni kinematografii — Sin Lipskych
aneb Prvni ¢eské MUZYum, kde si mohou turisté prohlédnout expozici o Zivoté, dile

a filmové tvorb¢ téchto velikant, narozenych v Pelhifimove.

4.2.2 Program turistického produktu
1. den

Dopoledne piijezd do Pelhifimova, ubytovdni v hotelu Squash Pelhfimov, poté je
naplanovan vystup na vyhlidkovou véz kostela sv. Bartoloméje, odpoledne prohlidka Muzea
Vysociny, Muzea straSidel a 1. den je zakoncen prochdzkou po naucné stezce Méstské sady,
vecer je naplanovana sauna v hotelu.

2. den

Dopoledne navstéva vrchu Kiemesnik, hra Sachy s obfimi figurkami, vystup k poutnimu
Pipalka a nésledn¢ lanové centrum Kiemesnik. Odpoledne ptresun do nedalekého Humpolce,
prohlidka Muzea dr. AleSe Hrdlicky a Hlinikaria, cesta zpét do Pelhfimova.

3. den

Dopoledne prohlidka Muzea kuriozit a rekordl, prochazka De&kanskou zahradou,

odpoledne turisté navitivi Siit Lipskych aneb Prvni ¢eské MUZYum, odjezd.
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4.2.3 Cena turistického produktu

Celkovéa cena tohoto produktu pro 2 osoby je 3 140 K¢&. Do ceny neni zahrnuto
stravovani, protoze se jedna o typ bez stravy. Cena zahrnuje ubytovani, saunu, veskeré vstupy

a lanové centrum.

Ubytovani 2 000 K¢
Vstupné do vSech objektl 240 K¢
Sauna 400 K¢
Lanové centrum 500 K¢
Celkem 3140 K¢

4.3 Putovani v krajiné zamkit

4.3.1 Charakteristika turistického produktu

Pro svou malou naro¢nost vhodny pro vSechny veékové kategorie, uréeny zvidavym
rodindm, je pfipraven tento tiidenni kulturni balicek, ktery se zaméfuje na kulturné zalozené
navstévniky, kteti se chtéji dozvédét néco nového. Tento kulturni bali¢ek je urcen pro domaci
cestovni ruch 1 pro zahranicni turisty. Dopravu do Ttebice a dalSi pohyb si zajiStuje kazdy
zajemce sam. Balicek bude uskutecniovan od kvétna do zaii.

Ubytovani je zajisténo ve tfihvézdickovém Hotelu Winkler v centru Ttebice. Hotel
nabizi kvalitni ubytovani ve dvoulizkovych pokojich. V cené¢ ubytovani je zahrnuta snidané.
V aredlu hotelu se naléza restaurace, ve které je mozné za ptiplatek dokoupit dalsi stravovani.

Ttidenni program produktu pfedstavuje prvni den mésto Trebi¢. Poté, co se navstévnici
ubytuji v hotelu (ke stravovani je doporucena restaurace nachazejici se v prostorach hotelu),
¢eka je navstéva zdejSiho klasterniho komplexu. V Muzeu Vysofiny mohou obdivovat
expozice zaméetené na historii Tiebi¢ska, mineraly a horniny, dymky a kutacké potieby a také
jednu z tradic Vyso€iny — betlémaistvi. Poté nasleduje prohlidka nejvzacnéjsi ¢asti komplexu
— baziliky sv. Prokopa. Tato romansko-gotickd stavba patii ke klenotim evropského
stavitelstvi. V roce 2003 byla zapsana na Seznam svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi
UNESCO. Po skonceni exkurze si turisté prohlidnou mésto Ttebi€, predevsim pak Zidovskou
c¢tvrt’ a jeji synagogu a zidovsky hibitov. Vice nez sto malebnych domii a byvalych
zidovskych instituci jako radnice, Skola, synagogy i chudobinec tvoii malé méstecko se zcela
odli$nym stylem Zivota. Zidovska étvrt je mimoiadné zachovalym dokladem Zidovské kultury
na Morav¢ a je jedinou zidovskou pamatkou mimo uzemi Izraele samostatné zapsanou na

Seznam UNESCO.
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Druhy den se turisté pfesunou do Namésté nad Oslavou, kde je bude ¢ekat prohlidka
zdejSiho zamku. V této narodni kulturni pamatce si budou moci vybrat ze dvou okruhti. Po
absolvované prohlidce je moZnost stravovani v restauraci Na Zameckych Valech. Odpoledne
ucastniky programu cekéd nedalekd naucna stezka v pfirodni rarité — Moheleckd hadcovska
step, kterd predstavuje unikatni spole¢enstvo hadcovych skal na pravém biehu meandrujici
feky Jihlavy. Po absolvovani 3km okruhu se piesunou na DaleSickou piehradu. Z Kramolina
do Konésina a nazpét je od 17 hodin ¢eka projizd’ka lodi Vysocina po DaleSické piehradé.
Koryto piehrady lemuji piikré skaly, které jsou misty az nékolik desitek metri vysoké.
Romantiku ptehrady dotvaii fada zficenin stfedoveékych hradii a hradka ¢i nékolik plazi.
Z obce Kramolin pak navitévnici budou moci navitivit jednu z nejstarich rozhleden v Ceské
republice — Babylon, kterd se nachazi 2 km od této obce.

3. den, po snidani, ¢ekd navstévniky méstska véz, odkud se naskyta hezky pohled na
Ttebi¢. Tento kulturni bali¢ek uzavirda navstéva zamku Jarométice nad Rokytnou. Tento
barokni skvost patii k nejmohutnéjsim zdmkim u nés i v celé Evropé. K zdmku je pticlenén
chrdm sv. Markéty. Po absolvovani prohlidky zdmku mohou névstévnici obdivovat jedine¢né
zamecké zahrady. Pokud turisté budou chtit vyuzit stravovacich sluzeb v Jaroméficich nad

Rokytnou, je vhodnou volbou restaurace Frantiska FiSera.

4.3.2 Program turistického produktu
1. den

Ptijezd do Ttebice, ubytovani v Hotelu Winkler, prohlidka klasterniho komplexu
(valdstejnského zdmku — Muzeum VysocCiny, nésledné baziliky sv. Prokopa), program
pokracuje prohlidkou zidovské Ctvrti, synagogy a zidovského hibitova.

2. den

Snidané, dopoledne prohlidka zamku Namést nad Oslavou, cestou zpét do Trebice
navstéva Mohelecké hadcovské stepi. Poté projizd’ka lodi Vysocina po Dalesické piehradé,
navstéva rozhledny Babylon, cesta zpét do Trebice.

3. den

Snidané, navstéva meéstské veéze, prohlidka zamku Jaroméfice nad Rokytnou

a zameckych zahrad.

4.3.3 Cena turistického produktu

V cené produktu jsou zahrnuty 2 snidané v Hotelu Winkler a vstupné do vSech objekti

v programu. Cena je kalkulovédna pro jednu osobu.
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Ubytovani 1 400 K¢

Vstupné do vSech objekt 280 K¢
Lod’ Vysocina 180 K¢
Celkem 1 860 K¢

4.4 Cyklistické pozndvani kraje Posazavského pacifiku

4.4.1 Charakteristika turistického produktu

Tento turisticky produkt se zaméfuje na alternativni formu cestovniho ruchu. Jedna se
o cykloturistiku. Tento balicek je z dlivodu kopcovitého profilu naplanované trasy (stfedni
obtiznost) vhodny zejména pro mladé a aktivni, ktefi vyhledavaji pfedevSim sportovni
aktivity. Produkt je vytvofen pro domaci cestovni ruch i pro zahrani¢ni navstévniky. Nutnou
podminkou pro absolvovani tohoto programu je vlastni kolo, protoZe na Svételsku nelze kolo
pujcit. Dopravu do Svétlé nad Sézavou si zajiStuje UcCastnik programu sam. Nejvhodnéjsi
dobou pro konani je ¢erven az polovina zafi.

Turist¢ budou ubytovani ve dvouhvézdickovém Penzionu Kadlecak, ktery nabizi
kvalitni sluzby spojené s cykloturistikou (tschovna jizdnich kol, plj¢eni naradi atd.). Jedna se
o program bez stravy v cené.

Pro z4jemce o tento bali¢ek jsou pripraveny tfi dny plné aktivit. Prvni den dopoledne se
ucastnici programu ubytuji v Penzionu Kadle¢dk. Moznost stravovani mohou turisté vyuzit
v Méstské kavarné ve Svétlé nad Sazavou. Poté se vydaji do Stanice ochrany fauny v Pavlové.
Zde vyrustal znamy vecernickovy hrdina Vydrysek. Ve stanici navstévnici uvidi predevSim
zivoCichy z Vysociny, ale 1 druhy které jsou mimotfadné vzacné (norek evropsky, orel skalni
apod.). Nasledn& cyklisty ¢eka vylet do geografického stfedu Ceské republiky — do obce
Cihost. Cestou z této obce zpét do Svétlé n. S. (Ovesna Lhota — Sazavka — Zbozi — Maléin —
Svétla n. S.) mohou turisté vidét malebnou krajinu, tolik typickou pro Vysocinu. Ve Svétlé
charakteru. Pfedpokladana vzdalenost je cca 34 km.

Druhy den je napldnovéna cyklisticka trasa Lipnice n. S. — Havli¢kidv Brod — Pohled’ —
Svétla n. S. V krajiné kolem Lipnice nad Sazavou, kterd je spjata s tviircem vojaka Svejka —
Jaroslavem HaSkem, turisté¢ navstivi n€kolik loma. Pfimo do skal jsou tu vytesany plastiky.
Obii Bretschneiderovo ucho, Usta pravdy a Zlaté o¢i. Cyklisté mohou vyuzit nékteré lomy ke

koupani. Poté budou pokracovat k obrovitému hradu Lipnice nad Sazavou, odkud je nadherny
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vyhled do krajiny. V Lipnici se jeSté zastavi u pamatniku Jaroslava Haska, ktery je zfizen
v jeho domku a je v provozu diky panu Ing. Richardu Haskovi, vnukovi spisovatele. Ve
zdejsim hostinci U Ceské koruny se turisté mohou naob&dvat. Druhy den pokracuje pfesunem
do Havli¢kova Brodu. V tomto mésté navstivi Muzeum Vysociny, kde si mohou prohlédnout
napf. expozici vénovanou dal$i slavné osobnosti Ceské literatury, Karlu Havlicku
Borovskému. Ve mésté jeste turisty ceka vystup na vyhlidkovou véz kostela Nanebevzeti
Panny Marie. Poté se vydaji zpét do Svétlé nad Sazavou, kde je na programu posledni
prohlidka druhého dne. V obci Pohled, s typickym venkovskym radzem, se naléza skanzen
Michaltiv statek, kde se nachazi expozice vénovana zplusobu zivota na venkoveé v dobach
minulych. Tato ptfiblizn¢ 45 km dlouha trasa je stfedné naro¢ného charakteru.

3. den dopoledne turisté navstivi hrad v Led¢i nad Sazavou. Cestou do Ledc¢e pojedou
rozmanitou krajinou a navstivi pfirodni rezervaci Stvofidla, kde mohou obdivovat cetné
pefeje a jednu z nejhezCich ¢asti feky Sazavy. V Led¢i nad Sazavou je naplanovana prohlidka
zdejsiho hradu. Expozice zahrnuje historii mésta, zbrané a numismatiku. V Led¢i poté turisté
navstivi zidovské pamdatky — synagogu a hibitov. K mozZnosti stravovani je doporucen
restaurant Central. V mistni pij¢ovne lodi si uschovaji kola a bude jim zaptjcena kanoe.
Instruktofi je pouci o zakladnich pravidlech fizeni lodi a bezpecnosti. Poté budou mit turisté
moznost sledovat klikatici se feku Sdzavu a jeji okoli z lodi. Na zastavce Horka nad Sazavou
pak ptedaji lod’ zpét pijcovné. (Pokud bude nepiiznivy vodni stav feky, je zabezpecen
nahradni program v podobé€ cyklistického vyletu z Led¢e nad Sazavou do Zruce nad Sazavou
a zpét). Den pomalu zakonci cestou Posazavskym pacifikem z Horky nad Sazavou zpét do
Ledc¢e nad Sazavou, kde si vyzvednou sva kola. Poté je bude Cekat jiz pouze navrat do Svétlé
nad Sazavou. Predpokladany odjezd ze Svétlé je ve veCernich hodinach. Na sttedné obtizné

trase turisté ujedou okolo 28 km.

4.4.2 Program turistického produktu
1. den

Dopoledni ptijezd do Svétlé nad Sazavou, ubytovani v Penzionu Kadlecak, odpoledne
navitéva Stanice ochrany fauny Pavlov, geografického stredu Ceské republiky v Cihoti,
prohlidka Svétlé nad Sadzavou (zdmecky park se zamkem).

2. den

Dopoledne navitéva lomt u Lipnice nad Sdzavou (Bretschneiderovo ucho, Usta pravdy
a Zlaté oci), prohlidka hradu Lipnice nad Sézavou, pamatnik Jaroslava HaSka, odpoledne
nasleduje navstéva Muzea VysoCiny v Havlickové Brodé a vyhlidkové véze kostela
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Nanebevzeti Panny Marie. Cestou zpét do Svétlé nad Sazavou prohlidka skanzenu Michalova
statku v Pohledi.

3. den

V dopolednich hodinéch cesta pres Stvotidla do Led¢e nad Sdzavou, prohlidka mistniho
hradu, zidovskych pamatek, odpoledne sjezd po fece Sazavé do obce Horky nad Sazavou,

vlakem pak nazpét do Ledce nad Sdzavou, program konci ve Svétlé nad Sazavou.

4.4.3 Cena turistického produktu

Cena tohoto turistického produktu je kalkulovana na 1 osobu. V cen¢ neni zahrnuto

stravovani.
Ubytovani 480 K¢
Vstupné do vsech objektl 230 K¢
Lod’ (vybaveni a sluzby) 320 K¢
Celkem 1030 K¢

4.5 Western nejen na Zapadé

4.5.1 Charakteristika turistického produktu

Tento tfidenni turisticky produkt je zaméfen na vSechny vékové kategorie. Je vhodny
pro rodiny s détmi 1 pro seniory. Pokud se turisté chtéji pobavit, néco se dozveédét, je tento typ
balicku pfesné pro né¢. Minimalni pocet zdjemcii neni limitovan. Tento produkt je urcen pro
doméci cestovni ruch a pro turisty ze zahraniéi. Westernové méstecko Sikliv mlyn a pamatky
na tzemi Zd'arska (UNESCO) by mohly pro svoji jedine¢nost pfilakat i nav§tévniky ze
zahrani¢i. Dopravu a pohyb po oblasti si zajistuje kazdy ucastnik sdm. Tento produkt je
vhodny v obdobi od 1. 5. 2010 — 10. 10. 2010.

Turist¢ budou ubytovani ve tfithvézdickovém hotelu Colorado Grand piimo ve
Westernovém méstecku. Hotel nabizi odpovidajici kvalitni sluzby. Kazdy pokoj je vybaven
socialnim zafizenim, TV se satelitnim pifijmem apod.). V cené ubytovani je zahrnuta
2x snidang. Turisté maji moznost dokoupit si stravovani pfimo na miste.

Program produktu je rozdélen do tii dnti. Prvni den dopoledne se navstévnici ubytuji
v hotelu. Zde maji moznost vyuzit stravovacich sluzeb hotelu. Poté je naplanovéana navstéva
arealu Westernového méstecCka. Aredl nabizi tfikrat denné westernovy program, stylové
restaurace, bary a obc¢erstveni, kavarnu v zoné détskych atrakci, ZOO ¢i vlacek Union Pacific.
Kromé toho mohou turisté vyuzit nabidku jizdy na ¢tytkolkach a bojovym vozidlem péchoty,
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paintball, tenisové kurty, volejbalové anohejbalové hiisté, pijcovnu kol a sportovniho
vybaveni, pfirodni koupalisté, soldrium, rybnik pro rybafeni a dal§i. V aredlu si mohou
navstévnici vyzkouset stfelbu z luku, hod tomahavkem, ryzovéni zlata, jizdu na koni ¢i
megatrampolinu. Vecer bude program zakoncen ve znameni tance a hudby.

Druhy den, po snidani, zacind vyletem na hrad Pernstejn. Goticky hrad z poloviny
13. stoleti stoji ve vychodnim okraji Ceskomoravské vrchoviny a bezesporu patii
k nejvyznamnéjSim moravskym hradim. Turist¢ budou béhem prohlidky seznameni se
zakladnim prifezem celymi d¢jinami hradu a jeho stavebnim vyvojem. Poté se piesunou
k nedaleké rozhledné Karasin. Z véze rozhledny se naskytd pohled do daleka. Vedle
rozhledny se nachazi také restaurace a détsky koutek. Pti cesté zpét je naplanovana zastavka
v unikdtnim straSidelném zdmku Draxmoor. Zamek navstévnikim piedstavi straSidelné-
fantastickou expozici kombinovanou atraktivnimi expondty, origindlnimi sklepnimi prostory
a sttedovéko-pohadkovym trzistém. Poté nasleduje koupani v prirodnim koupacim biotopu.

Posledni den turisté vyrazeji po snidani na nav§tévu mésta Zd’ar nad Sazavou. V tomto
si prohlédnou zdejsi zdmek, ve kterém je umisténo napt. Muzeum knihy. To je nejvétsi svého
druhu v Evropé. Vystaveny jsou zde stfedoveéké rukopisy a unikatni tisky, k vidéni je
vybaveni tiskarny z 16. stoleti, mobilidt zamecké knihovny, ukézky tiskarskych stroji
1ukazky soucasné knizni ilustrace. Poté nésleduje prohlidka poutniho kostelu sv. Jana
Nepomuckého na Zelené Hofe, ktery byl vystavén podle navrhu Jana BlaZeje Santiniho
Aichla. Santini tu vytvofil neopakovatelnou kombinaci gotického a barokniho stylu. Pidorys
kostela predstavuje hvézdu. Zvlastni symboliku tu znézoriuje Cislo pét. Na nadvoii se naléza
pét bran. Uvniti kostela je pet oltait, pet chodeb, na hlavnim oltafi pét hvézd a pét andelu.
Kostel sv. Jana Nepomuckého je od roku 1994 zapsan na Seznamu svétového kulturniho
a ptirodniho dédictvi UNESCO. Ke stravovani mohou ucastnici programu vyuzit napf.
restauraci Taférna. Program produktu budou turisté moci zakonéit navstévou nedalekych
Hamr( nad Sazavou, kde jsou ptfedev§im pro déti zajimavé skulptury — Hamroii — podivné
stvofeni pfipominajici zabu s hlemyzdima o¢ima a lidskymi prsty na tlapach, hlava mamuta

a obfiho kon¢ tahnouci povoz z baziny.

4.5.2 Program turistického produktu
1. den

Dopoledne piijezd do arealu Sikl&iv mlyn, ubytovani v hotelu Colorado Grand, navitéva

Westernového meéstecka.
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2.den

Snidané, dopoledni program zahajuje exkurze na hrad PernStejn, poté vystup na
rozhlednu Karasin, odpoledne nésledovany navstévou straSidelného zdmku Draxmoor,
koupani v ptirodnim koupalisti — biotop.

3. den

Snidang, navitéva Zd’aru nad Sazavou — zdejsi zamek s Muzeem knihy, poutni kostel
sv. Jana Nepomuckého na Zelené Hofe pamatka (UNESCO), odpoledne nasledné navstéva

soch Hamrong, hlavy mamuta a koné s povozem.

4.5.3 Cena turistického produktu

Cena turistického produktu je spocitdna na 1 osobu. V cené ubytovani je zahrnuta

2x snidané.

Ubytovani 1 534 K¢
Vstupné do vSech objektl 500 K¢
Celkem 2 034 K¢

4.6 Z katakomb rovnou do zoo

4.6.1 Charakteristika turistického produktu

Program tohoto produktu je vhodny pro mladé a aktivni. Taktéz si ho mohou uzit rodiny
se star$imi détmi (vék nad 10 let nutny pro fizeni motokar). Jedna se vyloZen¢ o zabavni
produkt, lehce nau¢ny. Minimalni pocet zdjemct pro uskute¢néni produktu je omezen na
2 osoby. Tento zdbavny balicek je vytvoien pro domadci cestovni ruch apro zahrani¢ni
navstévniky. Dopravu a pohyb po oblasti si zajiStuje kazdy tcastnik sdm. Tento produkt je
mozné uskutec¢nit od jara do podzimu.

Ubytovani je zajisténo ve tfihvézdickovém penzionu Mahleriiv penzion Na Hradbach
v centru Jihlavy. Penzion nabizi odpovidajici kvalitni sluzby. Soucasti penzionu je vyborna
restaurace, rustikdlni salonek a relax centrum s whirpool vanou a saunou. V cené¢ ubytovani
neni zahrnuto stravovani. Kazdy pokoj je vybaven socidlnim zafizenim, TV se satelitnim
pfijmem atd.

Prvni den programu se hosté pfijedou dopoledne ubytovat do Mahlerova penzionu Na
Hradbach. Zde mohou vyuZzit nabizenych stravovacich sluzeb. Poté nésleduje navstéva
Zoologické stanice Jihlava. Ta byla zaloZena v roce 1958 aje zndma odchovem vzacnych
druhii zvifat. ,,Zoo bez mtizi“ je domovem pro 150 druhi exotickych zvifat, véetné druhi
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ohroZenych vyhubenim. Zoo se specializuje na chov kockovitych Selem, opic a plazii. V zoo
se nachazeji tfi pavilony: exotarium s expozicemi opic a plazii, pavilon Selem a Amazonsky
pavilon. Nejvétsim lakadlem pro névstévniky je Africka vesnice Matongo.

Po této atraktivité se turisté projdou po Hornické naucné stezce, ktera mapuje zejména
dochované zbytky jihlavské stiibrné slavy, kterych se jen v katastru mésta naléza nékolik
stovek. Ma za cil seznamit z4jemce s historii dolovani stfibra v okoli Jihlavy a zaroven
1 s ptirodou, ktera Jihlavu obklopuje. Nasledné¢ si mohou turisté v oblasti 52, (2 km za
Jihlavou) na hodinu vyzkouset skakaci boty — specialni pruzinové boty, na kterych lze skédkat
az 2 metry do vysky, 4 metry do dalky a béhat rychlosti pies 30 km/h.

Druhy den dopoledne turisté poznaji jihlavské podzemi. To tvoii vyznamnou pamatku
nejvét§im podzemnim labyrintem v CR, hned po Znojmu. Chodby se nachazeji témé&f pod
vSemi objekty historického jadra méstské pamatkové rezervace. Nejvetsi raritou a zdhadou
podzemi je tzv. ,svitici chodba®. Stény chodby jsou pokryty bélavym povlakem, ktery po
pfedchozim nasviceni zelenkavé svétélkuje. Po navstévé podzemi si turisté budou moci
vyzkousSet své fidi¢ské uméni. V aredlu motokarové drahy StarKar jsou pro né pfipraveny
motokary. Na 11 minut se mohou svézt v motokaie o objemu 196 ccm, s maximalni rychlosti
50 km/h. Samoziejmosti je bezplatné zaptij¢eni obleku a bezpecnostni pfilby. V restauraci
U Andéla se mohou ucastnici programu naobédvat. Ke zvySeni adrenalinu poté pfispcje
paintball, ktery si turisté¢ zahraji v okoli tankodromu. Vystroj a obleceni bude zaptijc¢eno na
misté. Kazdy navstévnik bude mit k dispozici 200 kulicek. Do ceny je zahrnuta veskera
vystroj a vyzbroj. Ke konci odpoledne si turist¢ mohou na 2 hodiny ,,zafadit, nebo se mohou
zrehabilitovat v krytém ¢i venkovnim koupalisti Vodni r4j.

Posledni den programu je uren k navStévé Muzea VysoCiny. Expozice muzea
predstavuje piirodu a historii Ceskomoravské vrchoviny. Ve sbirkich muzea se vyjima
unikatni Dalbergova ornitologicka sbirka a cenné historické predméty. Zvlastni pozornost se
vénuje historii téZby a zpracovani stiibra. Navstévnici mohou také shlédnout expozici
zaméfujici se na d&jiny mésta Jihlavy. Poté se pfesunou ke kostelu sv. Jakuba Vétsiho,
konkrétné k jeho vyhlidkové vézi. Ochoz, ktery je umistén ve vysSce 40 m, nabizi pohled do
Sirokého okoli. Tento balicek zakoncuje 2hodinova navstéva bowlingu v Milleniu bowling
clubu, ktery je turistim doporucen i pro stravovani. Je zde nabizeno velké mnoZzstvi druht

pizz.
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4.6.2 Program turistického produktu
1. den

Dopoledne piijezd do Jihlavy ubytovani v penzionu, odpoledne navstéva ZOO Jihlava,
prochézka po Hornické nau¢né stezce, ptijceni skakacich bot.

2.den

Snidan¢, dopoledne navstéva mistniho podzemi, poté jsou na programu motokary
a odpoledne paintball, den uzavira navstéva koupalisté Vodni raj.

3. den

Snidané, poté je naplanovan bowling, navstéva Muzea VysocCiny a vyhlidkové véze.

4.6.3 Cena turistického produktu

Cena produktu je urcena za 2 osoby dohromady. V cené¢ motokar je zahrnuto
bezpec¢nostni obleceni a ptilba, paintball v sobé obsahuje veskeré vybaveni — vystroj a vyzbroj

(200 kulicek). Je zde nutné pocitat s vratnou kauci 1 000 K¢&.

Ubytovani 2900 K¢
Vstupy do vSech objektl 960 K¢
Skékaci boty 1 000 K¢
Motokary 300 K¢
Paintball 555 K¢
Celkem 5715 K¢

4.7 Jak chutna venkov

4.7.1 Charakteristika turistického produktu

Tento turisticky produkt se zamétuje na alternativni formy cestovniho ruchu. Jedna se
o agroturistiku spojenou s cykloturistikou. Tento bali¢ek je sestaven tak, aby byl vhodny pro
mladé a aktivni i pro rodiny s détmi. Produkt je vytvofen pro doméci cestovni ruch i pro
zahrani¢ni navstévniky. Dopravu na farmu v obci Vécov si zajistuje ucastnik programu sam.
Na farmeé si lze ptjcit jizdni kola, tudiz si zdjemce o tento produkt nemusi piivézt vlastni kolo.
Nejvhodnéjsi dobou pro konani programu je ¢erven az polovina zafi. Minimalni pocet osob
k uskute¢néni programu je 2.

Turist¢ budou ubytovani na agrofarm¢ Kadefdvek v obci Vécov v komfortnich

apartmdnech. Apartman je vybaven kuchyni s jidelnim koutem, TV, socidlnim zafizenim.
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Stravovani si navstévnici zabezpecuji sami. Majitelé agrofarmy nabizeji produkty z této farmy
a dalsi pochutiny.

Majitelé se zabyvaji chovem ovci. Turist¢é zde mohou najit Sirokou nabidku ¢innosti
spojenych s touto farmou. Hosté jsou v rdmci rekreacniho pobytu seznameni s chovem ovci,
do kterého se mohou aktivné zapojit. Je zde také moznost vyzkouset si jizdu v traktoru.
Majitelé taktéz nabizi fadu produktd, vyrobenych na mistni agrofarm¢. Jedna se naptiklad
0 ov¢i maso, med, medovinu ¢i vy€inénou ov¢i kiizi. Turisté maji moZznost ochutnat speciality
z jehnéciho masa nebo domaci kolace.

Pro z4jemce o tento balicek je piipraven ctyfdenni program. Prvni den dopoledne se
turisté ubytuji na agrofarmé Kadetavek. Nasledn¢ mohou vyuzit nabidky stravovani (specialit
z farmy) pfimo na agrofarmé nebo je k obédu doporucena mistni restaurace. Poté se jiz
seznamuji s chodem farmy a chovem ovci. Mohou vyuzit veskerych sluzeb a atraktivit, které
farma nabizi. V odpolednich hodinach si mohou vypujcit jizdni kolo a projet se okolim
Vécova.

Druhy den dopoledne se turisté pomoci jizdnich kol pfesunou do Nového Mésta na
Moravé, kde je naplanovana navstéva Horackého muzea. Jeho expozice se zaméfuji na
lidovou kulturu v severni ¢asti moravského Horacka, sklafstvi, Zelezarstvi a déjiny meésta
s preferenci lyzatské tématiky, které je vénovana nejveétsi cast. Turisté také mohou shlédnout
sklepni prostory s mineralogickou expozici. Poté je naplanovéna prohlidka po Novém Mésté
na Morave. Zdejsi restaurace skytaji fadu moznosti k obédu. Doporucena je restaurace
nedaleko centra mésta — U Matéje, kterd se specializuje na Ceska jidla. V odpolednich
hodindch navstévnici shlédnou dila v Horacké galerii. Ve sbirkdch galerie Ize nalézt dila
nejvyznamnéjSich predstavitelli klasicistni linie ¢eského sochaistvi — Jana Laudy, Josefa
Maratka, Josefa Vaclava Myslbeka a dalSich, a tvorbu pfedstavitelli spojenych s krajem
Vysoc¢inou. Po prohlidce galerie se turisté vydaji zpét na agrofarmu. Tato cyklotrasa je
nenaro¢ného charakteru a je dlouhé cca 20 km.

Nésledujici den je na programu celodenni, mirné¢ narocny, pfiblizné¢ 45 km dlouhy
cyklisticky vylet. V dopolednich hodinach se turisté po trase Vécov — Kuklik — Kadov —
Fry3ava — Svétov — Skrdlovice — Velké Datko vydaji na nejvétsi rybnik na Vysocing, Velké
Dérko. Rybnik nabizi vyborné podminky pro koupani. Turisté si zde mohou vypujcit
windsurfing, jachtu a lod’ku. Naléz4 se zde také fada obcerstveni. VyhldSené je zejména
obcerstveni U FanouSe. Pokud zrovna neni idedlni pocasi ke koupéani, mohou turisté vyuzit

turistickych cest okolo rybniku. Po rekreaci u Velkého Darka se ucastnici programu piesunou
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pies Polni¢ku do Zd’aru nad Sazavou, kde navstivi poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na
Zelené Hofte, ktery byl vystavén podle ndvrhu Jana Blazeje Santiniho Aichla. Tento kostel je
od roku 1994 zapsdn na Seznam svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO.
V nedaleké obci Vysoké ve stejnojmenné farmé je nasledné na programu hodinova vyjizd’ka
na konich. V podvecernich hodinéch je pak ptes obce Sklené — Rokytno — Kuklik naplanovan
navrat zpét na agrofarmu.

4. den, po ukonceni pobytu na agrofarmé v dopolednich hodindch, maji turisté
naplanovanou navitévu Westernového méstetka Sikliv mlyn a stradidelného zamku
Draxmoor. Navstévnikiim Westernového méstecka se nabizi moznost vyzkouset si stielbu
z luku, hod tomahavkem, ryzovani zlata, jizdu na koni ¢i megatrampolinu. Program a sluzby
Westernového méstecka jsou velmi Siroké. Ttikrat denné je zde uveden westernovy program,
v arealu se nachdzeji stylové restaurace, ve kterych se mohou turisté najist, bary a obcerstveni,
kavarna v zon€ détskych atrakei, ZOO ¢i vlacek Union Pacific. Program je zakoncen
navstévou straSidelném zamku Draxmoor, kde mohou turisté shlédnout straSidelné-
fantastickou expozici kombinovanou atraktivnimi expondty, originalnimi sklepnimi prostory

a sttedovéko-pohadkovym trzistém.

4.7.2 Program turistického produktu
1. den

V dopolednich hodinach piijezd na agrofarmu Kadefavek, ubytovani, sezndmeni
s agrofarmou.

2. den

Dopoledne cyklisticky vylet do Nového Mésta na Morave, navstéva Horackého
muzea, prohlidka mésta, odpoledne navstéva Horacké galerie, poté zpét na agrofarmu
Kadetavek.

3. den

Celodenni cyklisticky vylet, v dopolednich hodinach odjezd k rybniku Velké Darko,
zde rekreace, potom navstéva poutniho kostela sv. Jana Nepomuckého na Zelené Hoie
(UNESCO), nasleduje vyjizd’ka na konich, zpét na agrofarmu.

4. den

Celodenni navitéva Westernového méstetka Sikliv mlyn a stragidelného zamku

Draxmoor.
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4.7.3 Cena turistického produktu

Cena tohoto turistického produktu je kalkulovéna pro dvé osoby dohromady. V cené

bali¢ku neni zahrnuta strava.

Ubytovani 2250 K¢
Vstupy do vSech objektl 900 K¢
Hodinova vyjizd’ka na konich 300 K¢
Celkem 3450 K¢

4.8 Propagace balicki

K tomu, aby mohly dané produkty slouzit pfesné svému poslani, je zapotiebi nejdiive
zkoordinovat vSechny subjekty spojené s produktem, respektive s jeho programem. Jedna se
tedy o spolupréaci ubytovacich sluzeb (napt. provozovatelé hoteld) s navstévovanymi objekty
(napf. osoby zodpovédné za chod zamku, hradl, lod¢ atd.). Tuto problematiku by mél fesit
destina¢ni management kraje VysoCina. V tomto sméru je de facto zprostfedkovatelem
a vyjednavacem. Nicméné tim jeho uloha nekon¢i. Zakladnim problémem v prodeji
turistického produktu je totiz otdzka, kdo bude moci tento produkt prodavat. Jelikoz se
v tomto ptipad¢ jedna o produkty, které jsou kombinaci sluzeb a jsou vicedenni, napliuji
definici zajezdu. Ten mohou podle zakona €. 159/1999 Sb., o né¢kterych podminkach
podnikani v oblasti cestovniho ruchu prodavat pouze ti, ktefi maji udé¢lenou koncesi
k provozovani cestovni kancelafe. Pokud tedy produkt tvofi destinacni management, mize
koordinovat veskeré pozadavky s cestovni kancelaii. Je totiz vyhradné na cestovni kancelafi,
jestli sestaveny produkt pfijme a bude ho pak nabizet k prodeji ¢i ne. Cestovni kancelar si
z produktu muze vzit pouze néjaké nosné body a sestavit si sviij vlastni produkt. At jiz
destina¢ni management vytvari, ¢i vtomto piipad€ nevytvaii turisticky produkt, mél by
zabezpecovat komunikaci mezi zainteresovanymi stranami zaclenénym do programu. A je
tedy zfejmé, Zze by mél udrzovat komunikacni kanal i s cestovni kanceléfi, kterd miize mit pti
tvorbé produktu své specifické pozadavky. V kraji Vysolina se zabyva destinacnim
managementem piispévkova organizace Vysocina Tourism.

Névrh téchto produkti by mohl byt bud’ piimo prfednesen cestovni kancelafi, ¢i
ptispévkové organizaci Vysocina Tourism. Cestovni kancelai vSak chce zajistit jiz zminénou
koordinaci vSech subjekti, tudiz je zapotiebi vyclenit nékoho, kdo tento kol splni. V tomto

pfipadé¢ by cast pozadavku mél plnit destinaéni management, financni stranka a dalsi
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konkrétni podminky by mély zlstat v rukou cestovni kancelare, ktera by si vyjednavala tyto
podminky s danymi subjekty sama.

Spolu s pfijetim produktu cestovni kancelaii je vhodné zajistit propagaci daného
turistické¢ho bali¢ku. Cestovni kancelat mize tento produkt nabizet ve svém katalogu ¢i na
svych internetovych strankach. Produkt taktéz mutze byt umistén na webovy portal Kudy
znudy, ktery nabizi podobné aktivity. Destinacni management by m¢l taktéz uvazovat
0 moznosti propagace pomoci reklamy v celostatnim i regiondlnim radiu a taktéz novinach.

Skutec¢nost, ze odpoveédnost za propagaci a podporu prodeje produktu obvykle nenesou
ti, ktefi se pfimo podileji na jeho tvorbé, jisté také neni idedlni. Tyto produkty by mohl
destinaéni management také propagovat vramci konani raznych veletrhli s tematikou
cestovniho ruchu. Nelze zapomenout ani na propagaci v posledni dobé velmi populdrnich
socialnich siti Facebook a Twitter.

V ramci regionalni propagace by mohly byt tyto produkty, napf. formou letaku,
umistény do turistickych informacnich center na Vysoc¢in€é. Subjekty zainteresované
v programech turistickych produkti by taktéZ mohly umistit tento balicek na svoje webové
stranky a samoziejmé letdk piimo umistit napf. na své pokladny. Napiiklad zdmek Namest
nad Oslavou by mohl v sekci informace navstévnikiim umistit upoutavku na nabidku tohoto
produktu. Taktéz mésta spojena s programem by na svych internetovych strankach mohla mit
reklamu na tyto produkty. Pokud by tyto turistické produkty nechtéla cestovni kancelat
nabizet, lze je vyuzit alesponl jako tipy na vylet. Mohou byt umistény opét na webovych
strankach mést ¢i na strankéch turistickych informacnich center, kde by alesponi touto formou

napomahaly rozvoji cestovniho ruchu v turistické destinaci Vysocina.
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Z.avér

Cilem této diplomové prace bylo zjistit, jaké jsou moznosti rozvoje turistické destinace
Vysocina, tedy cestovniho ruchu v tomto regionu. V ramci prace byly vytvoreny turistické
produkty, které by mohly piispét k dalSimu rozvoji cestovniho ruchu na Vysocing.

V prvni ¢asti byla prdce zaméfena na problematiku cestovniho ruchu, destinacniho
managementu a produktu cestovniho ruchu.

Ve druhé casti byla provedena zéakladni charakteristika turistické destinace Vysocina.
Jsou tu zmapovany atraktivity nalézajici se na izemi kraje. Mezi zde nachazejici se skvosty
patii zejména pamatky UNESCO, CHKO Zd'arské vrchy, feka Sazava, mésta Tel¢ ¢&i Jihlava.
Vysocina je unikatni svou typickou zvinénou krajinou a ¢istym zivotnim prostiedim. Obecné
lze fici, ze Vysocina je svoji geografickou povahou a dal$imi podminkami idealnim krajem
pro rodinnou dovolenou, ale poskytuje dostatecny prostor i pro vyznavace aktivné traveného
volna.

Z hlediska materidlné-technické zakladny byla zhodnocena nabidka jednotlivych
ubytovacich a stravovacich zafizeni i dopliikkové infrastruktury. Statistiky ukazaly, Zze
Vysoc€ina patii ke krajiim s nejmensim poctem hostti ubytovanych v hromadnych ubytovacich
zafizenich ataké kregionim snejmensim poétem navstévnikii ze zahraniéi. Setfeni
spolecnosti CzechTourism mapuje navstévnicky profil a zamétuje se na zplisob traveni
volného ¢asu, spokojenost s nabidkou cestovniho ruchu, vybaveni regionu, kvalitu
poskytovanych sluzeb aj. Z tohoto vyzkumu vyplynuly klady a zapory turistické destinace
Vysocina. Mezi pozitivné hodnocenymi faktory byly nejcastéji uvadény stravovaci sluzby
a péce o pamatky. Mezi negativa kraje patii zejména dopravni infrastruktura a nabidka pro
volny cas.

Jednim z moZnych zptisobu, jak rozvijet zdejsi cestovni ruch, je pomoci turistickych
produkti. Ty byly vytvoreny na zdklad¢ informaci ziskanych z analyzy soucasného stavu
cestovniho ruchu na Vysocing€. Programy a de facto i celé produkty byly koncipovany tak, aby
byly kvalitni, dynamické, jedinecné a financné zajimavé. Tyto balicky obsahuji atraktivity
typické pro kraj Vysocina. Turisticky produkt byl vzdy spojen pouze s uritym tzemim, ne
s celym regionem. Vyzdvihuje atraktivity dané oblasti. Napiiklad pamatky UNESCO
nachdzejici se v kraji Vysocina jsou, podle udajii o navstévnosti, stdle nedocenéné. Proto byly
do produkti zatazeny. Dale zde byla snaha koncipovat turistické produkty tak, aby atraktivity,

které jsou v popredi navstévnosti, byly spojeny s atraktivitami méné¢ znadmymi a méné
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navs§tévovanymi, a aby také ukazovaly jedinecnost VysoCiny. Kraj ma také velky potencial
v ekologicky c¢istych formach cestovniho ruchu (agroturistice, cykloturistice, ekoturistice
apod.). I toto bylo zohlednéno pii tvorbé produkti. Je vSak zapotifebi zdiraznit nutnost
propagace téchto produktii, provazanost a koordinaci vSech zi¢astnénych stran.

Na zavér lze konstatovat, ze kraj Vyso€ina, je krajem s otevienymi moznostmi pro

rozvoj cestovniho ruchu.

75



Pouzita literatura

[1]

[6]

BECKOVA, H. Vedeni cestovnich kanceldii. Pardubice: Univerzita Pardubice, 2001.
ISBN 80-7194-353-3.

MALA, V. Cestovni ruch (Vybrané kapitoly). Praha: Vysoké $kola ekonomicka, 1999.
ISBN 80-7079-443-7.

LANGEROVA, B. Kraj Vysocina. Praha: ACR Alfa, 2004. ISBN 80-86408-11-6.
PASKOVA, M.; ZELENKA, J. Cestovni ruch vykladovy slovnik. Ministerstvo pro
mistni rozvoj, 2002.

TRNKOVA, O. a kol. Uzemi a cestovni ruch. Praha: VSE, 1995. ISBN 80-7079-
123-3.

Radosti a strasti turistickych produktt. C.O.T. business, 2008, ¢. 1. ISSN 1212-4281.

Elektronické dokumenty

[7]

[8]

[9]

[10]

[11]

[12]

[13]

[14]

[15]

[16]

Adrenalinove darky [online]. Bomba darek, [cit. 2010-05-05]. Dostupny na WWW:
<http://www.bombadarek.cz/eshop/adrenalinove-darky.html>.

Agrofarma Kaderavek [online]. Farma Kadetavek, [cit. 2010-05-06]. Dostupny na
WWW: <http://www.chalupa-vysocina.cz/>.

CzechTourism [online]. CzechTourism, [cit. 2010-04-20]. Dostupny na WWW:
<http://www.czechtourism.cz/?show=002010>.

Cestovni ruch [online]. Praha: CSU, aktualizovano 15. 4. 2010 [cit. 2010-04-16].
Dostupny na WWW: <http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/cestovni_ruch>.

Hrady Ceské republiky [online]. Hrady.cz, [cit. 2010-03-26]. Dostupny na WWW:
<http://www.hrady.cz/?7p=main_show ma>.

Kouzelnik Radim Soch [online]. Magic Show, [cit. 2010-04-29]. Dostupny na WWW:
<http://www.magic-show.cz/>.

Lodni doprava na Dalesické prehrade [online]. DaleSicka ptehrada, [cit. 2010-04-20].
Dostupny na WWW: <http://www.dalesickaprehrada.cz/lodni-doprava.php>.

Mapovy portal [online]. Mapy.cz, [cit. 2010-04-19]. Dostupny na WWW:
<http://mapy.cz/>.

Meéstskeé kulturni a informacni stredisko v Humpolci [online]. Mésto Humpolec, [cit.
2010-04-30]. Dostupny na WWW: <http://www.infohumpolec.cz/>.

Motokarova draha v Jihlavé [online]. StarKar, [cit. 2010-05-05]. Dostupny na WWW:

<http://www.starkar.cz/motokary/>.

76



[17]

[18]

[19]

[20]

[21]

[22]

[23]

[24]

[25]

[26]

[27]

[28]

[29]

[30]

[31]

[32]

Oficialni internetové stranky kraje Vysocina [online]. Kraj Vysocina, [cit. 2010-03-
14]. Dostupny na WWW: <http://www.kr-vysocina.cz/>.

Oficidlni internetové stranky mésta [online]. Namést' nad Oslavou, [cit. 2010-05-01].
Dostupny na WWW: < http://www.namestnosl.cz/>.

Oficialni internetove stranky mésta [online]. Ttebic, [cit. 2010-05-01]. Dostupny na
WWW: <http://www.trebic.cz/>.

Oficidlni server mésta Pelhiimov [online]. Pelhfimovsko, [cit. 2010-04-30]. Dostupny
na WWW: <http://www.pelhrimovsko.cz/>.

Oficialni stranky mésta [online]. Lede¢ nad Sazavou, [cit. 2010-05-02]. Dostupny na
WWW: <http://www.ledecns.cz/>.

Oficialni stranky mésta [online]. Svétla nad Sazavou, [cit. 2010-05-02]. Dostupny na
WWW: <http://www.svetlans.cz/>.

Oficialni stranky mésta Jihlavy [online]. Jihlava, [cit. 2010-05-05]. Dostupny na
WWW: <http://www.jihlava.cz/>.

Oficidlni stranky mésta pamdtky UNESCO [online]. Zd’ar nad Sazavou, [cit. 2010-05-
04]. Dostupny na WWW: < http://www.zdarns.cz/>.

Oficialni stranky mesta Telce [online]. Mésto Tel¢, [cit. 2010-04-29]. Dostupny na
WWW: <http://www.telc-etc.cz/telc/?target=uvod&menu=313>.

Oficidlni web mésta [online]. Havlickiv Brod, [cit. 2010-05-02]. Dostupny na WWW:
<http://www.muhb.cz/>.

Oficialni web mésta [online]. Jarométice nad Rokytnou, [cit. 2010-05-01]. Dostupny
na WWW: <http://www.jaromericenr.cz/>.

Oficialni web obce [online]. Lipnice nad Sazavou, [cit. 2010-05-02]. Dostupny na
WWW: <http://www.lipnicens.cz/>.

Paintball Jihlava [online]. Paiball team, [cit. 2010-05-05]. Dostupny na WWW:
<http://www.paintball-vysocina.cz/>.

Piijcovna lodi [online]. Lodé¢ — Lede¢, [cit. 2010-05-02]. Dostupny na WWW:
<http://www.lode-ledec.cz/pujcovne.htm>.

Turisticky portdal Ceské republiky [online]. CZeCOT, [cit. 2010-04-02]. Dostupny na
WWW: <http://www.czecot.com/cz/>.

Ubytovani na Vysociné [online]. Statek Vysoké, [cit. 2010-05-06]. Dostupny na
WWW: <http://statek.unas.cz/kone.html>.

77



[33]

[34]

[35]

[36]

[37]

Ustav tizemniho rozvoje [online]. Brno: UUR, aktualizovano 5. 4. 2010 [cit. 2010-04-
18]. Dostupny na WWW: <http://www.uur.cz/hledani.asp?ID=1036>.

Velké Darko — Vysocina [online]. Velké Darko, [cit. 2010-05-06]. Dostupny na
WWW: <http://www.velkedarko.eu/>.

Vitejte na Vysociné [online]. Turisticky portal, [cit. 2010-04-22]. Dostupny na WWW:
<http://www.region-vysocina.cz/index.php?sekce=vysocina>.

Vysocina Tourism [online]. Ptispévkova organizace, [cit. 2010-04-28]. Dostupny na
WWW: <http://www.vysocinatourism.cz/index.php?akce=clanek&id clanek=31>.
Westernové méstecko [online]. Sikland, [cit. 2010-05-04]. Dostupny na WWW:

<http://www.western.cz/page.php?ide=1>.

78



Seznam tabulek

Tabulka ¢. 1: Kapacita hromadnych ubytovacich zafizeni v turistickém regionu Vyso€ina
VIOCE 2009 ..ottt sttt 41
Tabulka ¢. 2: Pocet hromadnych ubytovacich zatizeni podle kategorie ubytovaciho zatizeni
v turistickém regionu Vyso€ina v 1oce 2009 ..........cocueiiiiiiiiiiiiiieeieee et 41
Tabulka €. 3: Navstévnost v hromadnych ubytovacich zatizenich podle kraji v roce 2009 ...43

Tabulka ¢&. 4: Konference v hromadnych ubytovacich zafizenich podle krajii CR za rok 2008

.................................................................................................................................................. 45
Tabulka €. 5: Nejnavstévovanéjsi turisticke cile v kraji Vysoc€ina za rok 2008....................... 45
Tabulka €. 6: Nejnavstévovangjsi turistické cile na Havli¢kobrodsku za rok 2008................. 46
Tabulka €. 7: Nejnavstévovanéjsi turistické cile na Jihlavsku za rok 2008 ..............ccccvvenneenn. 46
Tabulka ¢. 8: Nejnavstévovangjsi turistické cile na Pelhfimovsku za rok 2008 ...................... 46
Tabulka €. 9: Nejnavstévovanéjsi turisticke cile na Trebicsku za rok 2008...........cccceeveeneene 47
Tabulka &. 10: Nejnavitévovanéjsi turistické cile na Zd’arsku za rok 2008...............co.ooee..... 47
Tabulka €. 11: Skladba navStEVIIKT .......ccoooviiiiiiiiiii e 48

79



Seznam obrazku

Obrazek ¢.
Obrazek ¢.
Obrazek ¢.
Obrazek ¢.
Obrézek ¢.
Obrazek ¢.
Obrazek ¢.
Obrazek ¢.
Obrézek ¢.
Obrazek ¢.

1: Poloha kraje Vysocina v Ceské republice............cooovevevrererereeeeeeeeeerseenas 24
2: Rozdéleni kraje Vysocina do spravnich obvodi obci s rozsifenou pisobnosti .25
3: Zakladni silni¢ni sit’ kraje Vysocina (dalnice a silnice L. tfidy)........ccceevrvenenns 39
4: ZelezniCni Sit Kraje VYSOCINA ......o.veveeeeeeeceeeeeeeeeeeee e 40
5: Cizinci ubytovani v hromadnych ubytovacich zatizenich v roce 2009 ............. 44
6: Hodnoceni trovné sluzeb v turistickém regionu VysoCina...........cccceeeveerueennnnnne 49
7: Hodnoceni infrastruktury a vybaveni v turistickém regionu Vyso€ina ............. 50
8: Hodnoceni péce o rozvoj cestovniho ruchu v turistickém regionu Vysocina....51
9: Nejlakavé;jsi aktivity pro navstévniky turistického regionu Vysocina............... 52
10: DUvody navsStevy regionu VYSOCING .....ceeveerieiriieniieiieeieeiieeieesieesneeeeeseneens 53

80



Seznam zkratek

CHKO - chranéna krajinna oblast

NPR — nérodni ptirodni rezervace

PR — pfirodni rezervace

TIC — turistické informacni centrum

UNESCO - United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization — Organizace

spojenych narodi pro vychovu, védu a kulturu.

81



Seznam priloh

Piiloha ¢. 1 — Mapa turistickych regionti Ceské republiky

Ptiloha ¢. 2 — Fotky historickych pamatek v turistické destinaci Vysocina

Ptiloha €. 3 — Pfehled vyznamnych akci v kraji Vysocina v roce 2010

Ptiloha ¢. 4 — Navrh propagac¢niho letaku turistického produktu Pohadkova Tel¢

Ptiloha ¢. 5 — Navrh propagacniho letaku turistického produktu Western nejen na Zapadé

82






Priloha ¢. 1
Turistické regiony Ceské republiky

[

Zdroj: www.czechtourism.cz



Pfiloha ¢. 2

Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hofe  Historické jadro mésta v Tel¢i

Zdroj: internetové stranky subjektti cestovniho ruchu v kraji Vysocina
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STREDOVEKE SLAVNOSTI — OSLAV UNESCO, Tiebi¢, 20. 8. —21. 8. 2010
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Zdroj: www.region-vysocina.cz
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KrajVysocina

www.ckvysocina.cz
WWW. region-vysocina.cz

...Chcete se citit jako pysna princezna? A co takhle, kdybyste méli z pekla

Stésti? Nebo byste radéji védéli, jak se budi princezny?...

Pohidkovs Telé

Piiloha ¢. 4

Pokud midte rddi kouzla, Cary, pohddky ¢i prekrdsnd mésta, je toto presné Vase
prilezitost. Cestovni kanceldi Vysocina poridi dvoudenni wvylety za
dobrodruzstvim, urcené pro vsechny vékové kategorie, pro vsechny, ktefi jsou stdle
zvidavi, pro vSechny, ktefi ve svém nitru maji stile schovdno malé dité a pro vsechny,
kteti sni své sny. Vydejte se s ndmi do pohddkového mésta Telce, mésta zatazeného do
Seznamu svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO. Shlédnete mista, kde
se odehraly stredoveké bitvy, carovala mocnd kouzla a zachratiovaly princezny.

Co? Dvoudenni program Pohddkova Telé
Kde? V Telci

Kdy? Terminy od kvétna do zdaii

Jak? *** hotel Na Hrazi

S kym? S cestovni kanceldii Vysocina
Zakolik? 1 970 K¢/ os.

A jakd zajimavd kouzla jsme si na Vis pfipravili...
-

o Exkurze do Stdtniho zamku Tel¢
e Prohlidka zdmeckyjch zahrad
e Navstéva galerie

e Kouzelnické ptedstaveni Radima Socha

e Prohlidka pamatkové chranéného objektu parni mlyn
e Nivstéva Telcského domu
e Poviddni s hercem Viclavem Vydrou

o Ajiné

CK Vysocina zajistuje ubytovani a stravu (v cené) v trihvézdickovém hotelu Na Hrazi.
Rezervace a informace

CK Vysocina

Palackého 31

586 01 Jihlava

+420 775 968 714
r.gregorova@ckvysocina.cz
www.ckvysocina.cz

Zdroj: autor



www.ckvysocina.cz
WWW. region-vysocina.cz

Kraj Vysocina

Ceska republika

Cestovni kanceldr Vyso€ina pro Vas pfipravila
tfidenni program...

Western nejen na Zapadc

Priloha ¢. 5

Program

- Westernové méstecko Siklav mlyn - rozhledna Karasin

- straSidelny zamek Draxmoor - hrad Pernstejn

- Muzeum knihy - obfi sochy Hamroné, mamuta aj.
- poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené Hote (UNESCO) a dalsi

Ubytovani

*** hotel Colorado Grand v arealu Westernového méstecka

Stravovani

Snidang, ptimo v hotelu Colorado Grand je mozné dokoupit dalsi stravovani
Termin

Programy budou uskute¢nény v terminu od 1. 5. 2010 do 10. 10. 2010
Délka programu

3 dny

Cena

2 034 K¢ / os., vcené je zahrnuto ubytovani, 2x snidang, vstupné do vSech objekti
Vv programu

."H-.".-l—- o
i § g

Rezervace a informace

CK Vysocina

Palackého 31

586 01 Jihlava

+420 775 968 714
r.gregorova@ckvysocina.cz
www.ckvysocina.cz

Zdroj: autor
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