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ABSTRAKT

Tato prace se zabyva optimalizaci stranek pro vyhledavace (SEO). Jsou
zde ptedstaveny metody, pomoci kterych se zlepSuje navstévnost
webovych stranek prostfednictvym vyhledavacu.

Na konkrétni webové prezentaci jsou rozebrany problémy, které je
potieba odstranit nebo opravit pomoci metod SEO za ucelem zvySeni

vyhledavanosti tohoto webu.



Obsah

T UVOA...oiiiii et 9
2 Co je to optimalizace pro vyhledavace?...............c.ccccoeevvineeennnnnnn. 10
3 Nez zacneme s optimalizaci...............co.coeoieviiiiiiiniiiieie e 10
Bl Flashu e 10
3.1.1 Flash Search Engine SDK...........cccccoiiviiiiiiiiiiiiniiieeeiieees 11

3.1.2 Flash pro vSechny........ccccovieviiiiiiiiieie e 11

3.2 JAVASCIIPL.ceeutieeiieeiieeieeite ettt ettt ettt e et e e e e 12
3.3 RAMY (FTame)......cccuvieeiiieciiieciie ettt 12

4 Metody SEQO.........ooiiiiiieee ettt 12
4.1 On Page faKtory.....ccuvieeiieeeiie et e e 13
4.1.1 Validita zdrojového KOdu...........cceeviieiiieniieieieciieeieeee 13

4.1.2 KIEEOVA SIOVA.....eiiiiiiiiiiiiiieee e 13
4.1.2.1 Hustota klicovych slov.......cccveviiiiiiiieniieiiieceee 14

4.1.2.2 Umisténi klicovych slov do tagii.........cccccevevvvvveeeennnnes 14

4.1.3 OVIivVAOVANT TODOL.....eeeiieiiieiieciieieeeie e 16
4.1.4 NAVSIEVNOSt WEDUL..coueiiiiiiiiiiiieiceiie e 18

4.1.5 DEIKa KOAU....c..eoiiiriiiiiiiiieieeeee e 18

4.2 Off page faktory....cueeecuieeeiieeciie et 19
4.2.1 RANK. .ottt e 19
4.2.2 Google PageRank..........ccceevuieivciiiiniieeiie e 19

4.2.3 Google ToOIDAr........cccuieiiieiieiiecie ettt 20

4.2.4 S-RANK.....ciiiiiiieieee e e 20

4.2.5 Jak ZVYSit TaNK?...ccviiiiiiiieieceeee e 21

4.2.6 Spatny a NUIOVY TaNK.......c.ovvvieieeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 21

4.2.77 ANCROT TEXL...ueiiiiiiieieiiesiteeeeeee et 22

5 ZaKAzané metody..............ccooviiiiiiiiiiieieee e 22
5.1 SKYEY tXE..eeiiieiieeiie ettt ettt 22
5.2 ClOAKING. .. uveeeiiieeiieeeiee et estee et e e ite e e ae e e aaeeeaae e e e e e enasaeeeeeeens 22
5.3 DOOTWAY PAZES..cnvviernurieririeriieerieeesiteesiteestteesreessaseeenanseeeeeeenns 23
5.4 OdKazove farmy.......ccocveeeiiieiiiieeiee et stee e e e e 23
5.5 Klamné presmérovani (deceptive redirect)........ccceecvveeeennverennnnen. 23
5.6 Duplicitni 0bsah..........coeviiiiiiiiiciiiceee e 24
5.7 PeNAlIZACE. ....ccueeiieiiiieiieeeee et 24
5.7.1 Automatickd penalizace...........ccceevveeeriieeiiieecieeecie e 24

5.7.2 RUCni penalizace..........ccceceeeieeriienieeiieeieeieesee e 25

6 JaK POStUPOVAL... ..o 26
6.1 CEhO S€ AIZEt2........oovoeeeeeeeeeeeeee e 26
6.2 ChO SE VYVATOVAL?.......ooeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 27

7 SEO DASIIOJE......coiiiiiiiiiiiiieeiieeeceeee ettt et e 28
7.1 SE0 AdMINISTALOT. ... .eeiieiiieiie ettt 28

8 ANALYZA WebU........coooiiii 30
8.1 SoucCasny StaVv WEDU.......ccccueervuiieeiiieeiie e eriieeee e e eireeee e e e 30
8.1.1 INAEXACE....ccueeeiiiieiieriieieeeeeee e 31

8.1.2 Ramce (Frameset).........ccveeviieeiieeeiiieeiee e 31

8. 1.3 JAVASCIIPL...ccuvieiieeiieeie ettt 32

814 DOMENA......coiiiiiiiiiiiiiieite ettt 32

8.1.5 Klicova slova ve zbytku URL.........cccccoeviiiiniiiiiiiiieeen. 32

B.1.6 TAZY.cneeiiee ettt et 32



8.1.7 ANCROT tEXT. e eieeeeeeeeeeeeeeee e, 33

8.1.8 Validita......ooueeeieiieiieieee et 33

8.1.9 Absolutni 0dKazy...........ccceeviiiiiiiniiiieieeee e 33
8.1.10 NAVSIEVNOSE.c..eeueieiieiieieeiiesieeie ettt et e e eee e ens 34

8.2 Postup pti SEO krok za krokem............ccccoeveeviiienienciienireeiinen 34

9 Optimalizace a oprava webu...............ccccoooiiiiiiiiiiiin e 36
9.1 Odstranéni prekazZek..........ccceeviiriiieniiiiiiieeeeeeeee e 36
9.2 0prava URL........coooiiiiiiiiiieeeee et 37
9.3 NAVSIEVIIOST. ¢ttt e 38
9.4 KHCOVA SIOVA...ccuuiiiiiiiiiiiieiieeee e 39
0.5 ZmENA dOMENY....cuviiiiiiiiieiieeiie ettt 40
9.6 Dynamickd Zzmena tagll..........ccceeerreeerieeerieeeieeeiieeeeeeieieeee e 40
9.6.1 Pomoci pole Vv PHP........ccooiiiiiiiieeeeeeee e 40

9.6.2 Pomoci MySQL......c.ooiiiieiiieeeeeeeee e 41

9.7 Doplnéni anchor teXtU........cccuievveerieeiienieeieerie e 43
9.8 Kontrola validity.........ccceeeriieeiiieeiiieciieeeiee et 44
9.9 Registrace do katalogl..........cccceeviieiienieiiiieieeieeeeee e 44
9.10 Vymeéna odKazil...........cceeviieiiiieiieeiee e 45
0.11 MO TEWTILR....ueeiiieiieeiiieiee ettt e e e e 46
O.11.1T AKEIVACE. ...ccuvieeeiieeetie ettt eeieeeetee et e veeeiaee e ae e e eennees 46

0. 11.2 POUZItH. .ottt e 47

10 Dodrzovani SEQ...........ccccoooiiiiiiiiiiieeee et 48
10.1 Uzivatelska dokumentace............cccoeeueeviieniiininniieieeieeee e, 49
10.2 Programatorskd dokumentace............cccccuveevveeeviiieeeeeeniieeeennn. 51
10.2.1 FOrmMUIAT.......oooviiiiieiieie et 51
10.2.2 JAVASCTIPL....veeiiieeeiiee et eeeeetee e e svee e e eneaeeenaeeenes 52
10.2.3 Obsluha formulare............cooeeriieiieniieieeieeeee e 53

11 Vysledky vyhledavacii............ccooovenieiiiiiieeeeeeee e 54
L1.1 GOOZIC....eoieeeee e e 55
L1.2 S@ZNAIM....ciiiiiiiiiiiiie et 55
L1.3 IMOTTEO. ..ttt 56
R (o TSRS 56

12 Case STUAY......ooouiiiiiieiie e 58
I3 ZLAVE ...t et 59



SEZNAM OBRAZKU A TABULEK

Obr. 1) Struktura webu..........cccceeveeennennne. 38
Obr. 2) Tabulka MySQL — Seznam............ 41
Obr. 3) Rozhrani — nadpis a kategorie........ 49
Obr. 4) Rozhrani — tagy........cccceevveeeenvennne. 50
Obr. 5) Rozhrani — wysiwyg editor............. 50
Obr. 6) Rozhrani — potvrzeni....................... 50
Obr. 7) Rozhrani — kontrola........................ 51
Tab. 1) KliCova slova.........cccceeeuveeecreeennnnns 39
Tab. 2) Registrace do katalogti.................... 45
Tab. 3) Vysledky optimalizace I................. 56
Tab. 4) Vysledky optimalizace 2................. 57



1 Uvod

V teoretické ¢asti bude vysvétleno, co je a k ¢emu slouzi optimalizace
pro vyhledavace (SEO). Bude poukazano na piekazky, které je potieba
odstranit, nez se viibec zacne s optimalizaci webovych stranek. Dale
budou pfedstaveny jiz konkrétni metody vedouci k postupu ve vysledcich
vyhledavaci a tedy i ke zvySovani navstévnosti webu. Popsany budou i
konkétni SEO nastroje, které dokazi analyzovat chyby, navrhovat feseni i

hodnotit vysledky optimalizace.

V dalsi ¢asti budou na konrétni webové prezentaci rozebrany chyby,

které se na daném webu vyskytuji. Budou navZena opravna feSeni.

V treti ¢asti bude podle navrzenych opravnych feSeni webova prezentace
zbavena piekazek optimalizace. Bude popsan konkétni postup pouziti
pouze povolenych SEO metod.

Bude naprogramovano administracni rozhrani, které zajisti dodrZzovani
zakladnich SEO metod pfi mozném budoucim rozsifovani webovych

stranek.

Optimalizace bude zhodnocena podle umisténi webu ve vysledcich

vyhledavani na urcita slova.



2 Co je to optimalizace pro vyhledavace?

Zkratka SEO pochazi z anglického Search Engine Optimization, tedy
optimalizace pro vyhledavace. Je to fada zplsobli aplikovanych na
webové stranky, které si timto zvySuji navstévnost pomoci fulltextovych
vyhledédvact. Tyto vyhledavace tadi vysledky podle mnoha algoritmd,
které nejsou vefejné dostupné. Webové stranky jsou dobie
optimalizované, pokud se zobrazuji na ptrednich pozicich, tedy nejlépe
vyhovuji danym algoritmiim. Z toho plyne, ze k Vam poté zavita vice
navstévniki, potencionalnich klientd.

Kazdy vyhleddva¢ ma samoziejmé jiné postupy jak hodnoti stranky a
tyto postupy priubézné méni a zdokonaluje. Tedy je nutné i kontrolovat a
zdokonalovat stranky. Navic 1 konkurence zlepSuje své stranky, vysledky
vyhledavani se logicky méni. Tedy optimalizace webu pro vyhledivace
je dlouhodoby proces a ne jednorazova prace.

Nastroji, ktery prochdzi stranky na internetu a poté si je piidava do

indexu (do své databaze), se tika robot.

3 Nez zaéneme s optimalizaci

Pted vlastni optimalizaci je nutné omezit popfipadné Upln¢ odstranit
nekteré technologie, které zna¢né ztézuji vyhleddvactim indexaci stranek,
v nejhorSim ptipad¢ ji viibec neumozni. Patii sem naptiklad Javascript,

Flash, a Ramce.

3.1 Flash

Flash je technologie, kterd se pouziva pro rtizné prezentace a reklamy a
vyskytuje se na strankach velmi casto. Béhem nékolika let se stala velmi
oblibenym nastrojem webdesignerri a je oblibena i u navstévnikd,
kterym se libi neobvyklé stranky. Vyhleddvaci roboti ji ale moc radi

nemaji, proto strankam obsahujici flash déavaji nizké hodnoceni, coz je
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posouva ve vysledcich doli. Jak tedy nejlépe optimalizovat flashovy

obsah?

3.1.1 Flash Search Engine SDK

Konkrétné Google umi vytahnout ze strdnek dost, ale bohuzel ne
vSechno. Ur¢ité ndm tedy pomulze, kdyz budeme védét, co vSe si Google
extrahuje z flashového obsahu. Od Adobe dostupny nastroj Flash Search
Engine Software Development Kit, jehoz soucasti je aplikace swf2html.
A jak uZ nam nazev napovida, jedna se o ptevod flashe do html, pfesnéji
vytahnuti text a odkaza z swf souboru do html. A s timto pomocnikem
zjistime ptesné to, co Google vidi ve flashovém obsahu.

Vice o tomto nastroji : http://www.adobe.com/licensing/developer/

Pokud si tedy vyexportujeme s flashe tlacitka O néds nebo E-shop, je
dobré jejich text upravit tak, aby co nejlépe vystihoval, kam se
navstévnik dostane. Tedy O nas piepsat napt. na : O DVD group s.r.o a
E-shop na : Online obchod s DVD filmy.

A nyni je tfeba detekovat zda za navstévnikem naSich stranek je uZivatel

nebo robot. Podle toho mu piedat stranku s flashem nebo bez.

3.1.2 Flash pro vSechny

Je také zadouci, aby naSe stranky byly pfistupné co nejvice uzivatelim.
Sice mnohé prohlizece nemaji pfimo v sobé podporu flashe, ale lze ji
doinstalovat pomoci modulu. TakZe bychom se asi méli strachovat, Ze se
spoust¢ uzivatelll nase prezentace nezobrazi. Neni tomu ale tak, procento
uzivatelli s flashem je nad cislem 90. Ale i pfesto je vhodné na své
uvodni strance detekovat flashovy plugin a popiipadné uzivateli

nabidnout jeho stazeni.
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3.2 JavaScript

JavaScript se pouzivd na strané klienta a jeho ucelem je ,,zpiijemnit™
praci uzivatele. Ale pravé neni moc obliben, protoze se v prohlizecich
chova odlisné.

I s JavaScriptem si ur€ité¢ néjaky robot poradi, ale urc¢it¢ na to nebudeme
spoléhat. M¢li bychom se vyhnout pouzivani JavaScriptu na navigaci na
webu, potom je zde realna Sance, ze vyhledava¢ zaindexuje pouze prvni
stranku. Nebudeme ho tedy pouzivat na vypis informaci, které
potfebujeme, aby si robot ulozil do databaze.

Je dobré ho ale zacClenit do stranky ke kontrole formulaii. A to jesté
vylepS§ime ulozenim skriptu do externiho souboru, piece jenom oddéleny

kéd je lepsi pro nés i pro vyhledavac.

3.3 Ramy (Frame)

Ramy jsou dnes jiz pfezitkem a podle mé nejhorsim zplisobem jak si
rozvrhnout stranku. Hlavnim ucelem je rozdéleni na menu a zobrazovaci
cast. Jak ale pozna robot, Ze se jedna o samostatnou stranu nebo o stranu,
ktera je soucasti ramu? Tudiz ndm poté nabidne stranku, u které chybi
navigacni menu a ta je potom logicky nepouzitelna.

Pomoci ramct se také Setfilo mnozstvi dat, kterd se prenasela k uzivateli.
Dnes je lepsi si web rozvrhnout pomoci tabulek a PHP nebo jesté 1épe

pomoci CSS layoutii a PHP.

4 Metody SEO

Dle zptasobu jak SEO ptisobi na vyhledavace, 1ze jeho metody rozd¢lit na
dvée skupiny :
« SEO on-page faktory — tyto faktory je mozné ovliviiovat pfimo na

vytvafené strance
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« SEO off-page faktory —tyto faktory nelze ovliviiovat pfimo na

vytvarené strance

4.1 On page faktory

Mezi on page faktory patii vSe, co najdeme na jedné strance. A to titulek
stranky, popis stranky, klicova slova, nadpisy atd. To, kde se jednotliva
slova vyskytuji ma velky vyznam, stejné¢ tak jak Casto se na strance
vyskytuji. I to jak jsou daleko od zacatku stranky popiipadné od tagu, do

kterého patfi.

4.1.1 Validita zdrojového kédu

Upravit zdrojovy kod na webové standardy je urcité zaklad.
Nejjednodussi je piivolat na pomoc validatory, kterym jen predame
odkaz své stranky, ten porovnaji s ptislusnymi standardy a ve vysledku
nam vypisi pfipadné chyby. Roboti potom validni stranky 1épe zaindexuji
a 1épe umisti ve vysledcich vyhledavani.

Uprava samoziejmé nema vliv jen na roboty, jde o spravné zobrazeni ve
webovych prohlizecich. At jiz dnes b&zné pouzivanych nebo teprve
vyvijenych. Pokud se stranka zobrazuje Spatné¢ a v kazdém prohlizeci

uplné jinak, tak to jisté na navstévnosti naSeho webu neptida.

41.2 Kilicova slova

Vybér klicovych slov je nejdilezitéjsi cast SEO. O hodnoté textu na
strance z pohledu robotl,, vypovida ptitomnost pfislusnych klicovych
slov. Zoptimalizovat strdnku na dand kli¢ova slova neni jednoduché, uz
samotny vybér nas pékné potrapi.

Na zacatku si musime promyslet, co vlastné¢ uzivatelé zadavaji do
vyhledavact. Kazdy uzivatel také hled4 uplné jinak. Jen naleznout tato

keywords by bylo pfili$ jednoduché. Nase klicova slova musi byt zaroven
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dobie konkurenceschopnd, coz znamend, Ze by je konkurencni stranky
mély pouzivat co nejméné, aby pro nds bylo leh¢i s nimi soupetit ve
vysledcich vyhledavani.

Az budeme vybirat klicova slova, neméli bychom zapomenout na

sklofiovani a mnoznd cisla, ne vSechny vyhledavace je umi odvodit.

4.1.2.1 Hustota klicovych slov

Poprvé nés asi napadne, ze nejlepsi bude, kdyz klicové slovo na své
strance pouzijeme co nejvickrat. Takto jednoduché to ale neni.
Vyhledavace nehodnoti stranky podle poctu klicovych slov na nich
obsazenych, ale podle hustoty (frekvence). Udavaji se rtizné hodnoty
hustoty. Asi by neméla pifesahnout 10%. Pokud to samoziejmé
pfezeneme, bude to mit u néjakého konkrétniho vyhleddvace zaporny
efekt. Dnes jiz ale vyhledavace nepftikladaji hustoté kli¢ovych slov

takovy vyznam.

4.1.2.2 Umisténi klicovych slov do tagt

Titulek (Title)

<title>Titulek stranky</title>

Velmi €asto si pfi brouzdani na internetu miiZzeme vSimnout webl, které
maji vSechny své stranky se stejnym titulkem, popfipadné s Zadnym.
Pritom je Title urcité nejdilezitéji tag na strance. Kazda stranka ma mit
urcité jiny titulek, ktery nejpfesnéji vystihne, co se na strdnce nachazi. V
titulku by se také samoziejmé melo vyskytovat klicové slovo

Ma velky vyznam ve vSech vyhledavacich a také se ve vétsin€ zobrazuje

titulek pti vyhledavani na prvnim misté.

Popis (Desciption)

<meta name="description" content="7Zde je popis stranky'>

14



Na tento tag bychom urcité neméli zapominat a psat do néj opravdovy
popis stranky. Neni dilezity jen pro vyhledavace, ale po vyhledani nasi
stranky se pod titulkem tento popis zobrazi. Tedy je to dost vyznamné
pro uzivatele, jestli viibec na odkaz sméfujici k nam kliknou. Pokud tam
budeme mit napsané nesmysly, tak pochybuji, Ze se k ndm nékdo ptijde
podivat 1 pfesto, Ze budeme zobrazeni na prvnich mistech vyhledavace.

Pokud na popis stranky zapomeneme, vyhledavac zobrazi ¢ast textu.

Nadpisy (Hx)
<Hx>Nadpis stranky</Hx>

Nasi stranku bychom méli spravné strukturovat pomoci nadpisovych
znaCek Hx. Jelikoz uz timto fikdm vyhledéavaci jaka slova a fraze jsou
pomoci napf. tagu div. Timto ale vyhledava¢ zmateme a on pak bude
slova v nadpisu brat s normalni dtlezitosti.

Na strance by se mé¢l urcité vyskytovat tag H1 pouze jednou, a to na

zacatku stranky. Jeho vyznam by mél byt hodné podobny titulku.

Popisy u obrazku (Alt a Title)

<img src="obrazek.jpg" alt="co je na obrazku" title="popis obrazku">

Jelikoz vétSina uzivatelli mé vypnuté obrazky, je pro n¢ dulezity tag Alt.
A jelikoZ robot je jakysi uzivatel s vypnutymi obrazky, je dobré tedy
uvést do altu, co se na daném obrazku nachéazi. Navic je alt podstatny pro
vyhledavace pokud se jedna zarovei o odkaz.

Také mizeme uvést kratké shrnuti obsahu obrdzku do tagu title. Tento

text se zobrazi po najeti mysi na obrazek. Neni ale moc vyznamny.

15



4.1.3 Ovlivihovani robotu

Pokud chceme nékterym robotim zakazat nékam pftistup, fidit jejich

prochdzeni na webu nebo jim zakdzat indexovani stranek, lze to udélat

pomoci dvou hlavnich zptsobi :
« meta tagem robots

- souborem robots.txt

Meta tag robots

<meta name="robots" content="...">

Kde hodnota content muze obsahovat:

index / noindex

Automat smi / nesmi tuto stranku piidat do své databaze.

follow / nofollow

Automat smi / nesmi nasledovat odkazy uvedené na této strance.

all

Znamena totéz co index, follow.

none

Znamena totéZ co noindex, nofollow, tj. ipln€ ignoruyj tuto stranku.

Soubor robots.txt

Pokud chceme fidit pfistup robotl pomoci souboru, musime jej

pojmenovat robot.txt a umistit do kofenového adresare. Kazdy robot by si

jej mél najit a pred vstupem na web se nejdiive do néj podivat, jestli

nema zakéazany piistup.

Rizeni pfistupu se provadi témito piikazy :
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User-agent: nazev_robota
Zde se pouzije ndzev robota, pro ktery plati nésledujici piikaz. Pokud
chceme piikaz pouZit pro vSechny roboty, zapiSeme zde znak *.

(ndzvy robotil : Googlebot, Jyxobot, Seznambot....)

Disallow: /cesta
Tento ptikaz fika robotovi, kam ma zakazany piistup. Cesta se uvadi

relativné, poptipadné mize byt zadana regularnim vyrazem.

Ostatni

Vyhledava¢ Google bere na védomi navic tento meta tag :

<meta name="googlebot" content="...">

Kde hodnota content muze obsahovat:

snippet / nosnippet
Vyhledava¢ smi / nesmi vypisovat ukazky ze stranky. Pokud je hodnota
content nastavena na nosnippet, nevypisuje Google zadné ukazky v textu

stranky. Maximaln¢ ptida popisek stranky v tagu description.

archive / noarchive

Vyhledava¢ smi / nesmi archivovat verzi stranek v cache. Tedy pokud je
nastaveno na noarchive a stranky ze serveru odstranim, pies vyhledavac
se na né jiz nedostanu. V opacném piipadé bude mit Google uchovanou
kopii stranek a i kdyz se ze serveru odstrani, tak se ptes Google na né

dostaneme, prestoze jiz fyzicky neexistuji.

Jyxo mé jesté jednu moznost indexace pomoci zapsani nestandardnich

poznamkovych znacek piimo do kédu :
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<1 JYXOSTART-->

Zde se bude indexovat vse

<!--JYXOEND-->

toto se jiz indexovat nebude

Existuje jesté jeden tag, ktery se snazi ovliviiovat chovani vyhledavacu.

<meta name="revisit-after" content="x days">

Nafizuje navstévovani stranky po urcitych dnech. Toto ale nebere v potaz

zadny robot.

4.1.4 Navstévnost webu

Pokud budeme mit vybornou ndvstévnost naSich strdnek, budeme se
zobrazovat na prvnich mistech ve vyhledavacich, myslite ze je jiz vSe v
poradku? Urcit€¢ neni. Pokud se k ndm dostanou uZzivatelé, jejichz
pozadavek nesouvisi pfimo s obsahem naseho webu, jedna se o Spatnou
navstévnost. Tedy se problém zase toci kolem klicovych slov. Je tedy
dalezité¢ zaméfit klicova slova piimo na potencionalni naSe zédkazniky a

ne na nejvetsi vyhledavanost slova.

4.1.5 Délka kédu

Robotiim je dulezité nabizet kvalitni kod, tedy jde o pomér naseho
vlastniho textu a ostatniho kodu. Cim vice bude na strance kodu, tim se
nas efekt optimalizace bude snizovat. Tomu zabranime pfesunutim napf.
CSS a JavaScriptu do externich souboril, a poté tyto soubory jen na
strance pfipojit. Také se doporucuje neptesahovat velikost jedné stranky

nad 100 kB.
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4.2 Off page faktory

4.21 Rank

Rank stranky je urcité Cislo, které vyjadiuje popularitu, vérohodnost nebo
také dulezitost dané konkrétni stranky. Stranka je ohodnocena né&jakym
¢islem, miize byt samoziejmé 1 nulové. Jak jsem se jiz zminil, hodnota se
spocitd upln¢ pro kazdou stranku zvlast, tedy kazda stranka naseho webu
bude mit rozdilny Rank. Nejvyssi bude mit ur¢it€¢ uvodni strana, protoze
na ni povedou odkazy z jinych webd, ale i odkazy z naSich ostatnich.
Pokud se stranka odkazuje na jinou, piedava ji timto ¢ast svého Ranku.
Sama o nic nepfichdzi, pouze zvySuje hodnotu stranku, na kterou
odkazuje. Pfedava ji tedy jakysi hlas. Je ptece logické, Ze kvalitni web se
bude odkazovat zase jen na jiny kvalitni a ne na néjaky podradny.

Cilem je tedy zajistit, aby na nase stranky odkazovaly weby s vysokym
Rankem, aby se tim zvySoval i nas. Dulezitou soucasti je i to, Ze ¢im
méné odkazil vede ze stranky, kterd na nas odkazuje, tim 1€pe pro nas.
Jest¢ je dobré zminit tématicky rank. V tomto pfipad¢ vyhledavac
zohlediiuje nejen piedavanou hodnotu, ale 1 téma obou webii. Pokud

shledd téma spole¢né, bude hodnota pireddvand odkazované strance vyssi.

4.2.2 Google PageRank

PageRank uz je konkrétni obchodni znacka, kterou se pys$ni Google.

Vzorec, z kterého dnesni skutecny PR vychazi, vypada takto :

PR(A) = (1-d)/m + d * ( PR(T,)/C(T,) + ... + PR(T )/C(T) )

PR(A) je PageRank stranky A

PR(Ti) je PageRank stranek Ti, které¢ odkazuji na A
C(Ti) je pocet odchozich odkazu na strance Ti

d je faktor utlumu (damping factor), ktery je mezi 0 a 1

m je celkovy pocet zaindexovanych stranek
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4.2.3 Google Toolbar

Jelikoz skutecnou hodnotu PageRanku nikde nezjistime, mulZzeme
uspokojit svou touhu po vysledcich jeho nahradou. Ze stranky

http://toolbar.google.com si stdhneme program, ktery nam pfiblizné sdeli

jak si na tom kazda stranka stoji.

Tim se nam do prohlizece ptida tzv. Google Toolbar a kazdé strance
zatne zobrazovat jeji Google Toolbar PageRank (GTPR). Ten se
pohybuje mezi hodnotami 0 az 10.

Pokud méme jiz star$i stranky, ale stadle mame na toolbaru 0, méli
bychom se zacit zajimat pro¢. Muze to byt zplisobeno tim, Ze ma robot
problémy naSe stranky zaindexovat, tim Ze pouZivdme né&jakou
technologii s kterou si nerozumi (v kapitole : Nez zacneme s
optimalizaci) nebo jsme pouzili n¢jaké nekalé techniky, tzv. praSEO
(vice v kapitole : Zakazané metody).

Po aktualizaci GTPR neni problém dostat nase stranky na 4. Hodnoceni 6
uz je u nas v CR jisté nadprimérem. 8 uz je u nas top a ma ho

http://navrcholu.cz/ nebo http://www.cuni.cz/ .

4.2.4 S-Rank

Znacka ktera patii Seznamu. Skute¢ny S-Rank se opét nikde nedozvime.
Pouze prtiblizn€, kdyZ si stdhneme néstrojovou listu Seznam Listicka na

http://www.listicka.cz.

Ovétena je velmi podstatna véc, ktera miize byt pro majitele nizkého

S-Ranku velmi nepiijemnd. ProtoZe robot seznamu SeznamBot chodi na
hodnocenim jsou ve zna¢né vyhod¢, protoze robot si u nich zaznamena i
tteba denn€ zmény v obsahu. A ostatni? Ty musi ¢ekat déle, nez se u nich

SeznamBot ukaze, coz jim na konkurenceschopnosti nepiida.
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4.2.5 Jak zvysit rank?

Tim jedinym feSenim je docilit toho, aby na naSe stranky vedlo co
nejvice odkazil z jinych stranek, které maji vysoky rank, je pomoci tzv.
zpétnych odkazii. Tyto odkazy ale neni viibec jednoduché ziskat, zv1ast
pokud se fadime kvalitou do podprimeéru.

Ale nabizi se nejsnadnéjsi feSeni. A to ziskat zpétné odkazy registraci do
vSech moznych katalogii. Tedy do pfislusné kategorie na urcitém
katalogu zadame ru¢né svou adresu a popis webu. Na nékterych se nam
nas web piidd automaticky, jinde musime ¢ekat na schvéleni admina. Nez
se ale rozhodneme piidat do katalogu, zkontrolujeme si pomoci Google
Toolbar PageRanku jak na tom dany katalog je. Pokud je jeho GTPR
nizky, nema cenu se do n¢j registrovat.

Dals$im zptsobem jak si zvySit rank je psat weblim s podobnym tématem
jako mame my a Zadat je o vzajemnou vymeénu odkaz.

Jeste existuje jeden zplsob, ktery ndm ,,pouze* prerozdéli interni rank na
nasem webu. Riznym prolinkovanim stranek, se da koncentrovat rank ze
stranek, které nejsou obsahové podstatné, na stranky, kde pozadujeme

zvyseni hodnoceni.

4.2.6 Spatny a nulovy rank

Pokud jsou naSe stranky nové a madme nulovy rank, nemusime se hned
strachovat. Miize to trvat tfeba i 3 mésice nez nas néktery vyhledavac
zaindexuje. Pokud se ale nic nedéje 1 po takové dobé&, nezatazeni do
databaze miize byt zpisobeno nulovym poctem zpétnych odkazii. A nebo
jesté hiife tim, Ze je stranka penalizovéna.

S timto souvisi tzv. Spatny rank (BadRank) a Spatné okoli. Pokud budeme
ze své stranky odkazovat na cizi stranku, ktera je penalizovana za pouZiti
zakazanych metod, potom nam pifeda onen BadRank. Naopak to neplati,
pokud by cizi stranka odkazovala na nds, nic se nepfenasi, protoZe

logicky toto my nemiizeme ovlivnit.
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4.2.7 Anchor text

Anchor text se vyskytuje v odkazu mezi tagy <a> a </a>. Tedy pokud se
n¢kdo odkéze na naSe stranky s anchor textem, ve kterém jsou klicova
slova nenachazejici se na naSem webu, je dost pravdépodobné, Ze se k
nam uzivatelé ptes tato slova dostanou.

Toto nesouvisi pouze s externimi odkazy. Samoziejmé& bychom anchor
text méli rozumné pouzivat i na svém webu, kdy odkazujeme z jedné na
druhou. Tedy ne psat v textu hloupé :

notebookXY najdete<a href=‘"“notebookXY “>zde</a>

ale :

<a href="“notebookXY “>notebookXY </a>

5 Zakazané metody

5.1 Skyty text

Skryty text se fadi mezi velmi Casté zakézané techniky. Sem patii text,
ktery uzivatel pii prochdzeni stranky nevidi. To mizeme zafidit tim, ze
nastavime barvu pisma stejnou jako barvu pozadi, vlastnost dispej v CSS
nastavime na none. Mlizeme sem zafadit i velmi maly, necitelny text
vétSinou na konci stranek. Tato metoda je pomérné dobie odhalitelnd a
zbaveni se Spatného ohodnoceni vyhledavate pro nds nebude
jednoduché.

Jesté do této kategorie je mozné zahrnout skryté odkazy. Ty najdeme

napiiklad na konci vét v podobé tecek.

5.2 Cloaking

Pokud zacneme podsouvat jinou stranku rGznym robotim nebo jinou
stranku uzivatelim nez robotiim, dopustime se cloakingu. Stranku

podstr¢ime néjakym skriptem na stran¢ serveru. Robot tak dostane
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vysoce optimalizovanou stranku a urcité ji zobrazi na pfednich mistech.

Z této by asi uzivatel moc nadsen nebyl, a proto dostava uplné jinou.

5.3 Doorway pages

Tento vyraz by se dal ptelozit jako jakési ,,Vstupni stranky*. Cilem
téchto stranek neni nic jiného, nez ziskat vysoké hodnoceni od
vyhleddavace a poté odkazovat nebo pfesmérovavat na stranku, které
chceme prioritné zvysit hodnoceni.

Jak uz bylo naznaceno tato metoda bude souviset s nize uvedenymi
odkazovymi farmami a klamnym piesmérovanim.

Na serveru idnes se asi pred rokem objevil ¢lanek, ze Google zatadil
stranky BMW na blacklisk a vyfadil je ze svého indexu za pouZiti této

podvodné techniky.

5.4 Odkazové farmy

Tato technika spociva v prolinkovani webli dohromady. Poté tedy logicky
mély vSechny stranky vysokd hodnoceni. Ale jelikoz dnes Google
penalizuje ucastniky takovych odkazovych farem nulovym PageRankem
a existuje tzv. Spatné okoli stranky, méli bychom si dobfe promyslet s
kym si vyménujeme odkazy. SpiSe na které weby se odkazujeme z nasich

stranek.

5.5 Klamné presmérovani (deceptive redirect)

Kdyz uzivatel pfijde na urcitou stranku, kterou mu vyhledavac nabidl na
prvnich pozicich, je poté pifesmérovan na jinou, kterd vibec nemusi
souviset s vyhleddvanym obsahem. Nejcastéji se tak dé&j€¢ pomoci
javasciptu, protoze tohoto si nemusi robot vSimnout.

Pfesmérovani souvisi jiz s vySe zminénymi doorway pages a jednd se

vlastné i cloaking.
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5.6 Duplicitni obsah

Duplicitni obsah ndm vznikne, pokud vice odlisSnych adres ukazuje na
uplné stejnou nebo velmi podobnou stranku. To se mlze stat i omylem,
kdyZ se na nasi stranku odkazujeme napft. témito riznymi adresami :
http://mujweb.cz/

http://www.mujweb.cz/

http://mujweb.cz/index.html

Pro¢ by mély vyhledavae zobrazovat stejné stranky uzivatelim
vicekrat? VéEtSinou si vyberou pouze jednu variantu a ostatni zahodi.
Problém je v tom, pokud ndm vedou na n¢kterou ze zahozenych stranek
zpetné odkazy, piijdeme 1 o n¢ a tedy se nam snizi i vysledné hodnoceni.
Abychom se vyhnuli duplicitnimu obsahu, zkontrolujeme odkazy na
svém webu a také ve vyhledavacich katalozich.Ale co z odkazy, které
vedou na naSe stranky a nemame je pod kontrolou? Sta¢i pouhé

piesmérovani na prioritni formu.

5.7 Penalizace

Pokud pouzijeme nékterou z vySe zakdzanych metod SEO, abychom
uméle zvysili vyhledavanost naSeho webu, hrozi ndam od vyhledavace
penalizace (pro duplicitni obsah to neplati).

Penalizaci zjistime propadem ve vysledcich vyhleddvani nebo také i
vyfazenim z indexu. Tento trest postihne 1 weby, které na nads odkazuji.
Urcité se ihned neocistime pouhym odstranénim problému, trva velmi

dlouho nez se dostaneme tam, odkud jsme se propadli.

5.7.1 Automaticka penalizace

Kdyby vyhledavace umély perfektné CSS, tak by urc€it€ nemély problém

zjistit, co je na strance neviditelné, napt. porovnanim barvy pozadi s

24



barvou textu nebo naleznuti vlastnosti displej : none. V praxi toto, ale
automaticky neumi.

ktery se zane vydavat za né&jaky prohlizec, poté si oba roboti porovnaji
vysledky. Pokud jsou velmi odlisné, tak se bud rovnou automaticky
zabanuji nebo provéti dale rucné.

Vyhledavac urcité také lehce najde v kodu néjaké znaky presmeérovani.
Pokud se ale toto udéla tieba javascriptem, tak asi robot moc Sanci nema.
Testem hustoty klicovych slov zase odhalime opakovany text. Tedy
vysoka hustota urcit¢ nebude v poradku.

Automatické rozpozndvani si neporadi s doorway pages, jelikoz ty jsou

velmi té€zce definovatelné.

5.7.2 Rucni penalizace

Ruéné nds mizou penalizovat samoziejme jen programatoii vyhleddvace,
kterym miize dat ale podnét jiz vySe zminény automat nebo tfeba nase
konkurence. Konkurence urcité bude patrat, pro¢ jsme ji predbéhli ve
vysledkach a pokud narazi na naSi zakdzanou techniku, jisté nebude
vahat pouzit tzv. ,bonzovaci formuldi“ nebo-li Spam report. Kazdy
vyhleddva¢ ma svij, tedy staci napsat a cekat na vysledek (ktery se
samoziejmé ani nemusi dostavit).

Google Spam Report : http://www.google.com/contact/spamreport.html

Seznam Spam Report : http:/fulltext.seznam.cz/url.py/reportScreen

Urcité bychom neméli mit pocit viny ,praskaci” po pouziti Spam
reportl, jelikoz nahlaSenim prospéjeme vyhledavaci (ten bude zobrazovat
relevantni vysledky), uzivatelim (ti najdou lépe opravdu to, co hledaji) a

samoziejmé sami sobé pted konkurenci.
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6 Jak postupovat

6.1 Ceho se drzet?

Tedy ¢eho bychom se méli pii optimalizaci naSich stranek drzet? Na
prvnim mist¢ musime zkontrolovat jestli optimalizaci webu nebrani
pouziti technik jako flash nebo ramce (viz. Kapitola 2. Nez zacneme s
optimalizaci). Tyto techniky opravit nebo piimo odstranit. Rdmce u
nového webu vitbec nepouzivat.

Je potteba provést kontrolu indexace. Jestli vyhleddvace na§ web vibec
vedou ve své databazi a jestli spravné indexuji vSechny stranky.

Pokud je web dobfe zaindexovan ve vyhledavacich, je tfeba zkontrolovat
vyhledavana klicova slova. Toto samoziejmé plati jiz pro zabéhnuté
stranky. Pomoci nastroji je potieba zjistit na jakd klicova slova nebo
fraze se k ndm névstévnici dostali, abychom pfedélanim stranek o tyto
slova nepfisli.

Tuto analyzu lze provést webovymi nastroji jako navrcholu.cz, toplist.cz
nebo zpracovanim pifimo log souboru napt. programem Weblog Expert.
Dale nastupuje jiz samotna optimalizace. A to nejprve zjiSténi stranek
jestli jsou validni neboli podle norem HTML a CSS. To mizeme zdarma
zjistit zadanim URL nebo lokalniho souboru na tomto webu :

http://validator.w3.org/

http://jigsaw.w3.org/css-validator/

Je potieba velmi peclivé vybrat klicova slova a spravné je umistit do html
znacek na kazdé nasi strance.

CSS a JavaScript by mély byt oddélené od vlastniho textu v externich
souborech. Tyto soubory pak k hlavni strance pfipojit. Robotlim se pak
1épe indexuje.

Nastupuje velmi podstatnd ¢ast optimalizace, a to ziskani co nejvétsiho
ranku naseho webu. Tedy jde nam o ziskani co nejvétsiho poctu zpétnych

odkazii. Cim vysSi rank ma stranka, kterd na nas odkazuje, tim 1épe pro
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nas. K tomuto cili vede peclivé registrovani do katalogh a hledani
spratelenych webtl a vzajemna vymeéna odkazl s nimi.

Priblizny algoritmus napt. PageRanku je zndmy, to neni nic tajné¢ho. Co
ale tajné je a vzdy bude je algoritmus podle kterého se vypocitava
vysledné potadi ve vyhledévacich. Kazdy si ho velmi peclivé stfezi a
neustale obménuje. Preci jenom je to to nejdilezitéjsi, co vyhledavace
maji. Je to kombinace zminénich on-off page faktord.

Logicky kdyby pfesné sloZeni algoritmu bylo znamo, kazdy Sikovné&jsi
Clovék by si své stranky nastavil piesné podle ného a o umisténi ve

vyhledavacich by se nemusel strachovat.

6.2 Ceho se vyvarovat?

Jak uz jsem zminil v pfedchozi kapitole : dnes se pfi tvorbé nového webu
vyhnout rozvrzeni stranek pomoci ramct. Pokud jiz musime pouzit flash,
pomoci nastroju si zjistit co vlastné vyhledavac z flashe vytahuje.

Téchto nabidek firem, které vyzyvaji k vyuZiti jejich sluzeb, bychom se
m¢éli urcité vyhnout :

« Nase stranky zaregistruji do tisici vyhledavaci a tim nam zajisti
zpétné odkazy? No ten vysledek bude asi stat za to, jelikoz
pouziji néjaky automaticky néstroj. Lépe se registrovat v kazdém
katalogu sam.

« Bez zasahu do obsahu zoptimalizuji nase stranky a my se pak
umistime mnohem vySe? VétSinou to udélaji pres doorway pages,
které nasméruji na ndS web a my za to pot¢é miuzeme byt

penalizovani.

Kdyz uz jsme u té penalizace. Pokud si vyménujeme odkazy s jinymi
weby, méli bychom jejich stranky kontrolovat, jestli nejsou penalizovany.
Pokud toto zjistime, musimé stdhnout odkaz na né, jelikoz toto se
povazuje za Spatné okoli stranky a nemélo by to pro nas pfiznivé

dasledky.
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Samoziejmé& bychom se méli vyvarovat pouziti zakdzanych technik tzv.
praSEO. Toto téma ale nemd cenu znovu rozebirat ( Kapitola 4 :
Zakazané metody ).

Po optimalizaci musime pockat az si vyhledavace znovu nas web
zaindexuji. Cim vy$§i mame rank, tim to bude dfive. Poté zhodnotit jaké
diisledky méla optimalizace na navstévnost a provést popiipadné opravné

kroky.

7 SEO nastroje

7.1 Seo Administrator

Seo Administrator je programovy balik, ktery v sobé zahrnuje celou fadu
vybornych nastroji, které ndm usnadni optimalizaci. Je poskytovan

zdarma k vyzkouseni na 60 dni.

Site Indexation Tool
SIT je skvé€ly nastroj, kterym bychom urcit¢ méli zacit. Vstupem je
zadéani nasi adresy. Vystupem je pak detailni vypis kazdé stranky, kterou

Google indexuje, jeji PageRank a také datum posledni indexace.

HTML Analyzer

Nastroj ktery umi podrobné rozebrat nase stranky, stejné jako to umi
vyhledavac. Mlizeme je mit on-line 1 off-line. Umi zobrazit statistiky
kazdého slova na jednotlivé strance (pocet, hustotu, vahu, misto
vyskytu), analyzovat klicové fraze na strdnce nebo naopak analyzovat

vSechny stranky, kterym dand fraze odpovida.

Log Analyzer
Jak jiz nazev napovidad jedna se o ndstroj, ktery umi zpracovavat log

soubory. Konkrétn¢ od serverti Apache a IIS. Zobrazuje IP adresy, pocet
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z jakych vyhledavact navstévnici k ndm pfisli a kterd klic¢ova slova

pouzili pro vyhledani naseho webu.

Ranking monitor

Nastroj slouzici k automatickému monitorovani pozice webu ve
vyhledévacich. Velmi p€knd pomucka potiebna pii kontrole jak se
projevuje vysledna optimalizace. Jednoduse zadame naS web, které
vyhleddvace chceme pouzit a na ktera klicova slova. Vysledkem je na
jaké pozici jsme se umistili, umisténi webli pfed nami a za ndmi i se

zobrazenim veskeré historie.

Link popularity checker

Tento pomocnik ndm zjisti vSechny zpétné odkazy, které vedou na nas
web, Pagerank jednotlivych stranek i ptipadny anchor text, kterym se na
nas odkazuji. Samoziejmosti je 1 sledovani historie, jestli néjaké odkazy

piibyly nebo zanikly.

Keyword Suggestion Tool

Slouzi nam k podrobné analyze klicovych slov na strankdch z podobnym
tématem jako naSe. Pfi zadani klic¢ového slova nebo fraze, nastroj
vyhleda stranky ve vyhledavaci, z nich vytdhne slova z tagu keywords a
zobrazi nam celkovy pocet vyskytu téchto slov na strankach. Pokud si
vybereme né¢jaké klicové slovo, vlozime ho do dalsi ¢asti nastroje a ta
nam vrati primérny PR z prvnich 10 vyhledanych stranek, pramérny

pocet zpétnych odkazi a celkovy pocet stranek.

Google data center

Google uchovava sva data na riznych oddelenych serverech. Pokud tedy
provedeme néjakou zménu na naSem webu, mizeme ziskat piibliznou
hodnotu pozice ze vSech téchto Google data center, protoze se aktualizuji

diive nez hlavni server.
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8 Analyza webu

Abych nasel web vhodny pro optimalizace, kde by se vysledek, co
nejvyraznéji projevil, zkontaktoval jsem své znamé. Poptal jsem se jich,
jestli nemaji néjaké své vlastni stranky, u kterych by chtéli zlepsit
navstévnost. Sesli se mi tfi nabidky z nichZ jsem zvolil téma mé nejbliZsi.

Jsou to star$i stranky mého kamarada na adrese http://gameszone.unas.cz

Pozadavky jsou :
web by se mél ve vysledkach vyhledavani zobrazovat na 1-2
stran¢
« navstévnost by meéla byt prehledné monitorovana a postupné se
zvySovat

zlepsit design webu

8.1 Soucasny stav webu

Nejedna se o zadny velky a slozity web. Jsou to malé osobni stranky
zabyvajici se uzkym vybérem starSich pocitacovych her, konkretné
strategii. Nalezneme zde jejich recenze, ndvody, obaly, cheaty a ke
stazeni CeStiny.

Na prvni pohled opravdu amatérské stranky tvoiené v néjakém
WYSIWYG editoru, coz je pro neznalé html ptijemné, ale pro zasvécené
je nahléd do kodu skutecné zazitkem. Rychlym prohlidnutim kédu
zjistime, Ze wysiwyg editorem byl neoblibeny FrontPage a web je tvofen
nestastnym rozvrzenim na ramce. Prvni ¢asti bude zbaveni webu ramct a
zjiSténi jestli vyhledavace o webu vi. Poté aplikovani jednotlivych metod
SEO a nakonec zhodnoceni vysledka v jednotlivych vyhledavacich. Co

vSe je tedy Spatné a bude potieba opravit?
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8.1.1 Indexace

Kontrolu indexace jsem provedl :
1) Zadanim vyrazu site: gameszone.unas.cz gameszone do Googlu.

Tento vyraz zjisti kolik stranek s vyrazem gameszone se vykytuje
na webu gameszone.unas.cz neboli kolik stranek Google
indexuje.Vysledkem je, Ze Google web gameszone.unas.cz vede
ve své databazi. Indexuje hlavni stranu a 3 stranky, které¢ slouzi k
rozvrzeni na ramce. Dal se v prochézeni podle ocekavani
nedostal.

2) Pouzitim nastroje Site Indexation Tool z baliku Seo Administrator.

Za pomoci tohoto nastroje byla vysledkem pouze jedna stranka.

3) PouZzitim nastroje Check Rankings z baliku Web CEO.
Tento nastroj mi vratil stejny vysledek jako v prvnim piipadé,

tedy 4 nalezené stranky, které¢ Google indexuje.

Z vySe uvedeného plyne, Ze Google web indexuje, ale velmi maly
zlomek. Indexaci opravim zbavenim ramctl, pfedélanim do PHP za
pomoci mod_rewrite (modul pro ptfepis dynamickych adres na statické,
viz. Kapitola 8.10) a registraci do katalogli, ptfes které se na web

vyhledavac dostane.

8.1.2 Ramce (Frameset)

Hlavnim problémem webu jsou ur¢it¢ ramce. Nemd cenu provadét
analyzu a postupovat dale, dokud se neodstrani a nenahradi jinym
feSenim. Analyza by se musela poté provadét znova a pivodni by byla
vlastné k ni¢emu.

Web jsem tedy piepracoval do CSS a PHP. Konkrétni postup je popsén v

praktické ¢asti nize a nyni mizu piejit ke zjistovani stavu.
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8.1.3 JavaScript

Dalsi ptekazkou je bézici text JavaScriptu, ve kterém jsou hlavni klicova
slova, co se na webu nachéazi za hry. Vyhledava¢ tedy tyto slova nevidi.

Tyto slova poopravim do vét a udéldm z nich uvodni stranku.

8.1.4 Doména

JelikoZ vyhledavace piikladaji velky vyznam kli¢ovému slovu v doméné,
nepiijde mi vhodné mit jako ndzev domény : gameszone. Vyhleddvané
slovo to jist¢ nebude, proto bych zvolil jiné, které bude 1épe vystihovat

obsah webu.

8.1.5 Kili€ova slova ve zbytku URL

Toto souvisi jiz se zminénou doménou. Klicova slova ve zbytku adresy
nemaji takovy vyznam jako doména, ale jisté nebude zanedbatelny.
Rozdé&leni struktury webu na kategorie je dobfe udélané, ale uvniti kazdé
kategorie nazvy souborti neodpovidaji Uplnym ndzviim her. To se
negativné projevuje na vysledné adrese. ReSenim je pfesné pojmenovani

soubortl, aby klicova slova (nazvy her) byla pfimo v URL.

8.1.6 Tagy

Velkou chybou je nedoplnéni zékladnich tagi Title, Description a
Keywords do kazdé stranky. Toto by ale stejné nebylo nic platné ani v

jedné verzi webu:

Web s ramy (ptivodni) :
Jelikoz v souboru index.html se nachazi rovrZeni na rdmce a stranky se
pak zobrazuji v hlavnim rdmu, jsou neustale aktudlni tagy ze souboru

index.html, coz je nezadouci.
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Web s PHP (novy):
U PHP, kde se stranky inkluduji, nastava stejny problém. Opét zlstavaji
aktivni tagy z hlavniho souboru index.php. Je tedy potieba tento problém

vytesit dynamickou zménou obsahu tagu title.

8.1.7 Anchor text

Urcité¢ se v textu, nejvice v recenzich, odkazuje na jiné ptedchozi
strategické hry. Zde nastupuje nedocenény faktor anchor text. Nevyuziti
této off-on page metody je jist¢ chyba. Vyhledavace ptikladaji anchor
textu velky vyznam. V tomto ptfipadé nebude vyznam tak velky jako u
externich odkaz, ale i provazani pomoci internich odkazii se robotim
bude libit. Text, ve kterém se odkazuje pouze slovem na jinou hru, ktera

se nachazi na webu, doplnim o anchor text.

8.1.8 \Validita

Néstrojem :

http://validator.w3.org/

ktery se nachazi pfimo na internetu, jsem zkontroloval jestli jsou stranky

validni. Podle o¢ekéavani nebyly, a ¢eka mé tedy opraveni vSech chyb.

8.1.9 Absolutni odkazy

Vsechny odkazy jsou d€lany jako absolutni, tedy se pfimo odkazuji na
http://gameszone.unas.cz/adreséi/soubor. To znacné zkomplikuje préci,
pii jakémkoliv pfesunu webu. Muze to byt pfesun na jiny hosting napt. z
divodu :

lepsich sluzeb (lepsi podminky pro SEO — napt. monitorovani
navstévnosti)
zabanovani webu (pouziti zakazané metody)

«  kompletni zména doménového jména (na klicové slovo)
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Absolutni odkazy je potfeba nahradit relativnimi pro jakékoliv budouci
ptesuny webu. Tento problém jsem fesil zaroven s predélavanim do PHP.

8.1.10 Navstévnost

Na webu je navstévnost zobrazovana pouze podle celkového pocitadla.
Tato hodnota je ale celkem nedostatecnd. Najdu néjaké lepsi feseni, které
bude davat ptesné statistiky, napt. 1 denni navstévnost a vstupni stranky

navstévnika.

8.2 Postup pri SEO krok za krokem

Nyni popisi jednotlivé kroky pii opravé webu a aplikovani metod

optimalizace.

Odstranéni prekazek
Nejprve je tedy potieba odstranit rdmce, web prepracovat pomoci PHP a

CSS a odstranit JavaScript.

Pi'epis absolutnich adres
Zaroven pii prepracovani webu do PHP pomoci dynamickych adres,

upravim nepraktické absolutni odkazy na relativni.

Opraveni URL
K zajisténi zobrazovani klicovych slov v celé adrese pfejmenuji soubory

tak, aby obsahovaly celé nazvy her.

Navstévnost webu

Velmi by mi pomohly informace, z jakych vyhleddvact navstévnici
prichdzeji a jaka klicova slova a fraze zadavaji.

Jelikoz jsou stranky na free hostingu, tak log soubor mi bohuzel nikdo

neposkytne. DalSim feSenim by bylo ziskdvani informaci ze stranek
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navrcholu.cz, ale zde také bohuzel nepochodim. Tato podrobna data jsou
poskytovana az u placené verze.
Zkusim proto nastroj Google Analytics, ktery je zdarma a slouzi ke

kompletnimu monitorovani navstévnosti.

Nalezeni kli¢ovych slov

Pomoci nastrojii na vyhledavani klicovych slov, nebo-li riiznych variant
na klicové slovo ¢i  frazi, zjistim vyhledavanost a také
konkurenceschopnost zadanych slov.

Pouziji velmi dobie cenény nastroj od Google Adwords.

Zména domény
AZ naleznu hlavni kli¢ové slovo pro web, umistim jej pfimo do domény,
ktera se timto zméni, vyhledavace nebudou web jistou dobu indexovat,

ale efekt bude jisté znatelny.

Oprava tagi
JelikoZ ru¢ni doplnéni hlavnich tagii do kazdé stranky neptipada v tvahu,

zvolim dynamické doplnovani pomoci PHP.

Doplnéni anchor textu
Do vlastniho textu her doplnim anchor text, ktery se bude odkazovat na

zminované podobné hry.

Validita a jeji oprava
Pomoci validatord na kontrolu HTML a CSS opravim vSechny chyby na

webu, které¢ by mohli znesnadnit vyhledavactim indexaci.

Prepis dynamickych adres

Vyhledavace sice indexuji dynamické stranky, ale piepis na statické bude
urCité pro né lepsi. I pro néavstévniky jsou statické stranky na prvni
pohled hezéi. To zajistim pomoci modulu Apache mod_rewrite (Kapitola

8.10 Mod rewrite)
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Registrace do katalogu

Abych dosahl tolik potfebného ranku ke zvySeni vyhledavanosti, at’ uz od
Googlu, Seznamu nebo Jyxa, budu web registrovat do katalogt.
Vyhledam si dobfe hodnocené katalogy a peclivé ruéné do kazdého sviyj
web pfiddm. Daly by se jist¢ nalézt néjaké automaty, které piidavaji
samy, ale velké katalogy toto maji jiz vyfeSené napf. opsanim
potvrzujiciho obrazku, na coz je automat vétSinou kratky.

Jak jsem psal vyse, Ze ruéné web piidam, nejednd se jesté o tplné piidani
do katalogu. To by byl v ném pekny zmatek. Bude se jednat pouze o
zadost o pridani, kterou musi schvalit napt. administrator nebo editor. To

muZe trvat 1 tydny, coZ znamena jen ¢ekat na vysledek.

Vyména odkazi
Budu se snazit kontaktovat podobné zaméiené weby s pozadavkem na

vzajemnou vymeénu odkazu.

Administra¢ni rozhrani
Pomoci naprogramovaného administra¢niho systému a sepsanim postupu

se budu snazit o dodrzovéanich SEO metod pfi dal§im rozvoji webu.

9 Optimalizace a oprava webu

9.1 Odstranéni prekazek

Web jsem kompletné ptepracoval z jiz zminénych zastaralych a pro
vyhledavace nepouzitelnych rdmct do CSS s pouzitim PHP. Na hlavni
stran¢ jsem si v kodu jest€ pomohl tabulkama, jelikoz rovrzeni neni tak
problematické jako u samotného CSS a vysledné zobrazeni v rtznych
prohlizec¢ich bylo také bezproblémové. To je ale véc ndzoru a kazdému to

vyhovuje jinak.

36



CSS styly jsem schoval do samotného souboru a ptipojil k hlavnimu
souboru, jelikoz pro vyhledavace je dobré kod co nejvice oddélit od
obsahu.

Jako nahradu zobrazovdni v rdmcich jsem zvolil PHP a voléni
konkrétnich stranek s parametry. Podle parametru cilovou stranku
inkluduji do hlavniho okna. Pouzil jsem volani se 2 parametry, napft.
Google indexuje stranky se 3 parametry. Pocet parametrit m¢ ale vibec

vyhledavace o pouZzitych parametrech viibec nebudou védeét.

Volani hry v kategorii :

/?adr="nazev_kategorie“&hra=“nazev_hry*“

Inkludovani obsahu :

Sadr=38 GET["adr"];
Shra=$ GET["hra"];
Suvodni="uvodni.html"’;
if ($adr)
{
if (8hra)
if (($adr=="recenze") || (8adr=="navody")) $hra=$hra."/".$hra;
else $hra=$adr,
Sadr=38adr."/";
include($adr.$hra.".html");
}

else include Suvodni;

Jak je znamo ani s JavaScriptem si vyhledava¢ nerozumi, proto jsem
odstranil horni bézici text. Informace z né&j byly podstatné, jelikoz to byla
jist¢ klicova slova vyhledavanosti. Proto jsem text sdélujici

navstévnikovi, co na webu najde, poopravil a udélal z n&j tivodni stranku

9.2 Oprava URL

Oprava adresy jist¢ pomuze ke zvySeni vyhledavanosti. Jelikoz klicové

slovo, pfimo v nazvu stranky a poté tedy i ve vysledné www adrese, bude
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mit ur€ité velkou vahu. Proto jsem peclivé opravil adresare, html stranky
a obrazky na:

cely nazev_hry.html

cely nazev hry 1.jpg

coz samoziejmée vedlo i k upraveé spousty odkazli v kodu vétsiny stranek,

které jsem jesté prepsal na relativni.

f

navody

nazev_hryhtml

nazev_hryhtml
Gézeu_hry: htrml )

nazev_hryhtml

nazev_hryzip

I

Obr. 1) Struktura webu

9.3 Navstévnost

Ke zjistovani navstévnosti a dalSich statistik jsem pouzil nastroj Toplist.
Poskytuje ale pouze navstévnost a vstupni stranky:.

Proto jsem sdhl po nastroji Google Analytics, ktery poskytuje velmi
podrobné statistiky. Odkud navstévnici pfisli, kolik na webu stravili Casu,

jaké stranky prohlidli, na jaka klicova slova pfisli a spoustu dalSich.
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Celkové déni na webu se da tedy piehledné monitorovat a lze tedy i

sledovat jak se bude projevovat optimalizace.

9.4 Klicova slova

K ziskani hlavniho kli¢ového slova ¢i fraze, kterd by web vystihovala,
jsem pouzil nastroj Google Adwords.
Zadal jsem ruzné varianty klicovych slov a frazi, které by webové

stranky nejlépe vystihovaly ( tab. 1).

Tab.1) Klicova slova

Vyraz Objem Konkurence
strategie pramérny velmi vysoka
strategické hry nizky velmi nizké
pocitacove hry nizky velmi nizké
pocitacove hry nizky primérna
hry pramérny vysoka
legenda :

Vyraz — zadané klicové slovo nebo fraze
Objem - podil uzivatell, ktefi dané slovo vyhledavaji

Konkurence — podil konkurence, ktera plati za dané slovo

Jako nejlepsi moznost pro hlavni klicovou frazi z hlediska
vyhledavanosti se mi jevi spojeni :strategické hry a bude jisté web dobie
vystihovat. Ostatni klicova slova neni potieba hledat. Bude to vZdy na

dané strance ndazev_hry a dana_kategorie.
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9.5 Zména domény

Je zndmé, ze je dobré mit klicové slovo v URL adrese. Vyhledavace tomu
piikladaji velky vyznam. Nejlépe je tedy mit hlavni klicové slovo v
doméngé, kterd ma jesté vétsi vyznam nez zbytek adresy.

Zvolil  jsem doménové jméno strategicke-hry na free hostingu
webzdarma. Vysledna adresa je :

htip.//strategicke-hry.kvalitne.cz

Dusledek této zmény domény je ztrata indexace u vyhleddvaci, ale
umisténi tohoto hlavniho kli¢ového slova do nové domény piinese jisté

znatelny efekt.

9.6 Dynamicka zména tagt

Pti inkludovani stranek do hlavni stranky index.php nastal jeden vazny
problém. A to ten, Ze se samoziejm¢é neméni titulek, popis ani kli€ova
slova vkladané stranky. Tento problém jsem chtél piivodné fesit pomoci

pole v PHP.

9.6.1 Pomoci pole v PHP

Ptiklad na zménu titulku pomoci pole:

Stitulky = array('recenze’ => 'Recenze’, 'navody’ => 'Navody');
Stitulek = Stitulky[$ GET["adr"]];
echo "<title>"8titulek."</title>";

V poli $titulky by byly definovany vSechny proménné, které se pienasi
metodou GET a jejich konverze, v tomto pfipadé jména kategorii. Podle
kliku uzivatele, by se v poli vyhledala pfenaSend hodnota adr a jeji
konverze by se zapsala do proménné $titulek. Poté by se piikazem echo

vypsal pfislusny titulek.
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Tato varianta by jisté¢ byla jednoduchd, ale ptehledngjsi, a z pohledu
budouciho rozsifovani webu i efektivnéjsi, bude jist€ pouziti databaze

MySQL.

9.6.2 Pomoci MySQL

Vse, co se tyka tagl ulozim do souboru tagy.php, ktery do hlavniho
index.php inkluduji v misté, kde by se tyto tagy ocekavaly. Vytvofil jsem

si tabulku seznam (obr. 2).

Seznam
id
nazev_hry
kategorie
titulek
popls
keywords

Obr. 2) Tabulka MySQL — Seznam

Ve vysledném titulku chci dosahnout tohoto :

Pokud bude poZadavek jen na kategorii, napf. recenze, zobrazi se titulek :
Recenze na strategické hry

Pokud bude pozadavek na urcitou hru v urcité kategorii, zobrazi se napf-.:

Commandos 2 — Recenze

Piikazy potiebné ke spojeni s databazi:

Sserver = "nazev_serveru”;

Slogin = "prihlasovaci jméno";

Sheslo = "prihlasovaci heslo";

Sspojeni = MySQL Connect($server,$login,Sheslo);
MySQL Select DB("nazev databaze");
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Zobrazeni hry
Pokud tedy bude pozadavek na hru v kategorii, vykona se nize uvedeny
kéd. V databazi se vyhledd stranka, s kterou souhlasi nazev hry i

kategorie. Poté se vypiSe jeji popis, klicova slova 1 titulek.

if ($hra)
{
Svysledek = MySQL Query("SELECT * FROM seznam WHERE

nazev_hry = '$Shra' AND kategorie='8adr' "),
Sstranka = mysql_fetch_array($vysledek);
echo '<meta name="description"
content="".8stranka["popis"]."">""\n";
echo '<meta name="keywords"
content=""3stranka["keywords"]."">""\n";
echo "<title>" $stranka"titulek"]."</title>"."\n";

/

Zobrazeni kategorie

Pokud parametr Ara nebude existovat a pozadavek bude jen na zobrazeni
kategorie, vykona se odlisny kod. Ze se jedna o stranku kategorie, to je
zapsano jako nazev_hry ='n".

Z databdze je potieba vybrat nazvy vSech her a doplnit je do popisku a do
keywords.

Vysledné tagy budou vypadat takto :

Titulek : Recenze na strategické hry

Popis : Recenze na strategické hry vycet_vsech_her

Kli¢ova slova : strategické hry, recenze, vycet vSech_her

elseif ($adr)
{
// Zjisteni kategorie
Svysledek = MySQL Query("SELECT * FROM seznam WHERE
kategorie="$adr' AND nazev_hry ='n"");
Sstranka = mysql_fetch_array($vysledek);
// Zjisteni vSech her
Svysledek = MySQL Query("SELECT * FROM seznam WHERE
nazev_hry !="'n" GROUP BY nazev_hry");
while ($radek = mysql_fetch_array($vysledek))
{
Spole=explode(" " $radek["nazev_hry"]);
Snazev_hry=join(" ", $pole);
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// Wytvoreni popisu a keywords
Skeywords = $keywords.8nazev hry.”,
Snazev_hry = ucfirst($nazev hry)
Spopis = 8popis.Snazev_hry.", ",

/

// Vypis tagii

echo '<meta name="description"

content=""8stranka["popis"].8popis."">""\n";

echo '<meta name="keywords"

content=""8stranka["keywords"].$keywords."">""\n";
echo "<title>".$stranka["titulek"]."</title>"."\n""

"o,

Zobrazeni uvodni strany
Pokud nebude vybrana ani kategorie, z databaze se vyberou tagy
prislusici ivodni strance. K popisu se ptidaji vSechny nazvy her.

Tedy kategorie='n"' a nazev_hry ='n".

Svysledek = MySQL Query("SELECT * FROM seznam WHERE
kategorie="n' AND nazev_hry ='n"");
Sstranka = mysql_fetch_array($vysledek);
// Zjisteni vSech her
Svysledek = MySQL Query("SELECT * FROM seznam WHERE
nazev_hry !='n' GROUP BY nazev_hry");
while ($radek = mysql_fetch_array($vysledek))
{
Spole=explode(" ", $radek["nazev_hry"]);
Snazev_hry=join(" ", $pole);
Snazev_hry = ucfirst($nazev hry)
Spopis = 8popis.Snazev_hry.", ",
// Vypis tagii
echo '<meta name="description"
content="".8stranka["popis"].$popis."">
echo '<meta name="keywords"
content="".8stranka["keywords"].$keywords."">
echo "<title>" $stranka " titulek"]."</title>"."\n";

! II\

n!l

! H\ ”.
’

9.7 Doplnéni anchor textu

Pokud se v textu jakékoliv hry, vétSinou v kategorii recenze, odkazuje
slovem napft. na podobnost s hrou jinou, kterd se nachézi na webu, je zde
nejlepsi zvolit anchor text.

Stranky jsem proto takto provazal a odkazuji se pfimo na recenze, kde je

nejvice informaci.

43



<a href="./recenze/nazev_hry “>nazev hry</a>

Ukazka z recenze na hru Stronghold (zvyraznény anchor text):

O hte Stronghold se v nejriznéjSich preview mluvilo jako o originélni
hie, ptfitom je ,,jen* mixem her Lords of the Realm, Age of Empires a

Settlers.

9.8 Kontrola validity

Pomoci néstoje na kontrolu HTML validity :

http://validator.w3.org/

jsem opravil viechny chyby na strankach. Casto se jednalo o neuzaviené
tagy. Bohuzel jsem nikde nenaSel néstroj na kompletni kontrolu celého

webu, proto jsem musel kazdou stranku kontrolovat zv1ast’.

Kontrolu CSS soubrou jsem provedl nastrojem:

http://jigsaw.w3.org/css-validator/

9.9 Registrace do katalogu

Nejpodstatnéjsi véci jak zvysit webu PageRank, JyxoRank, S-Rank aj., je
registrace do vSech moznych katalogii. Na strankach :
http://registraceodkazu.cz

jsem si nasel opravdu rozsahly seznam ceskych i zahrani¢nich katalogt.
Z nich jsem si vybral katalogy znamé a ty, které neméli PageRank niZsi
nez 4.

V tabulce €. 2 je uvedeno, kde jsem registroval web :

http://strategicke-hry.kvalitne.cz
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Tab. 2) Registrace do katalogii

nazev adresa PR SR DR dny S
webzdarma |webzdarma.cz 5 87 118.4.07 0 A
seznam seznam.cz 5 100 |24.4.07 4 A
02 o2active.cz 5 75  124.4.07 0 A
centrum centrum.cz 6 99 124.4.07 5 A
zdroj Zdroj.cz 5 78 124.4.07 1 A
zacatek Zacatek.cz 5 85 124.4.07 --
najduvse najduvse.cz 4 73 124.4.07 5 A
bezvaportal |bezvaportal.cz 5 84 124.4.07 16 |A
pcsvet katalog.pcsvet.cz |5 48 124.4.07 --
opendir opendir.cz 4 79 18.5.07 0 A
legenda :

nazev : nazev katalogu, kde jsem pozadal o registraci
adresa : internetova adresa katalogu

PR : PageRank daného katalogu

SR : S-Rank daného katalogu

DR : datum pozadavku na schvaleni

S : vysledek od aminti katalogu (schvéaleno A/N)

dny : pocet dnii od zadani do vysledku

Web jsem pridal i do vyhledavace Jyxa. Po ozndmeni od seznamu, Ze

odkaz byl pfidan do katalogu, ale vyhleddva¢ nekomeréni ¢ast

neprohledava, jsem jej ptidal jesté do vyhledavace.

9.10 Vyména odkazu

Weby na nize uvedenych adresach nabizely vzajemnou vyménu odkaza.

Pozéadal jsem proto o tuto protisluzbu, zatim ale bez jakékoliv odezvy.
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9.11 Mod rewrite

9.11.1 Aktivace

Abychom vibec mohli pouzit mod rewrite k pfepsani dynamickych
adres na statické, je nutné, aby byly splnény tyto podminky :

+ na serveru nam musi bézet Apache

+ tento mod musi byt nainstalovan a povolen

- musime mit moznost konfigurovat server souborem httpd.conf

nebo souborem .Ataccess.

Tedy pokud chceme mod rewrite nahrat je potfeba odkomentovat v

souboru Attpd.conftyto 2 fadky :

LoadModule rewrite_module modules/mod _rewrite.so

AddModule mod_rewrite.c

Mame tedy nahrany modul. Pokud mame web na hostingu, toto provést
nemuzeme, jelikoz nemame pfistup k souboru Attpd.conf. Mod rewrite
tedy musi byt nahrén jiz od spravce Apache.

Z toho tedy vyplyva, ze budeme zapisovat do lokalniho konfigura¢niho
souboru .htaccess, ktery si sami vytvofime a umistime do kofenového

adresare.

Nyni potiebujeme jest¢ zaktivovat modul, to provedeme zapsanim

ptikazu do jiz vytvotfené souboru :

RewriteEngine on
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9.11.2 Pouaziti

A mlzeme pfejit na vytvareni pravidel, u kterych budeme muset pouZit

regularni vyrazy. Zapis pravidla vypada takto :

RewriteRule co pozadujeme co _dostaneme [priznaky]

Pravidlo vypadéa naprosto jednoduse, ale zprovoznéni par fadkli pomoci
regularnich vyrazli mi zabralo spoustu hodin prace. Kdo vyzkousel, vi o

¢em mluvim. Nejdiive vysvétlim piiznaky, které budu vyuzivat :

[L]
Tento ptiznak sd€luje, Ze toto pravidlo je posledni a dal jiz se nema nic
piepisovat. Na poZadovanou URL adresu nebudou aplikovana Zadna

dalsi pravidla.

[R=301]
Timto zapisem zajistime piesmérovani s http kdédem 301, tj. trvale

presunuto.

[QSA]

Do nové adresy se pifidd za otaznik vSe, co bylo za otaznikem v
puvodnim nahrazovaném souboru. Zkratka QSA znamend "query string
append". Pokud je toto pro nas nezddouci, druhy parametr ukonc¢ime

otaznikem.

Nejprve se zaméfim na podstrkdvani kategorii, tedy misto adresy :

/index.php?adr=recenze budu chtit vidét /recenze.html.

RewriteCond %{QUERY STRING} "adr=(["&]+)$
RewriteRule "index\.php$ /%1.html? [R=301,L]
RewriteRule "([™/]+)\.html$ /index.php?adr=$§1&rw=1 [L,OSA]
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Dany zépis rozeberu po fadkach.

Pomoci pravidla RewriteRule se nedaji kontrolovat parametry za
otaznikem, proto je potieba pouzit testovaci podminku RewriteCond

RewriteCond %{QUERY STRING} "adr=(["&]+)$

Ta zajisti pomoci regularniho vyrazu “adr=(["&]+)$ , ze pokud bude
pozadavek pouze na kategorii, pouzije se nasledujici pravidlo. S
cervenych zavorek se automaticky vybere fetézec a ulozi do proménné 1.

Pokud bude poZadavek na zobrazeni stranky index.php, pfesméruje se na
html stranku, jejiz nazev je uloZen v jiz zminéné proménné. Tato stranka
sice vibec neexistuje, ale navstévnikovi 1 vyhledavaci se i pfesto zobrazi
cesta sméfujici na ni.

RewriteRule "index\.php$ /% 1.html? [R=301,L]

O to co se zobrazi, se stara druhé pravidlo. Pokud je poZadavek na
n¢jakou stranku html (v tomto piipadé neexistujici), podstrci se vlastné
uz jen obsah piivodni djnamické. Opét se vytahuje proménna z

uzavorkované Casti uchovavajici nazev stranky. Parametr rw slouzi k
zabranéni smycky, kterou by nam apache ohlésil.

RewriteRule "([™/]+)\.html$ /index.php?adr=$1&rw=1 [L,OSA]
K podstrceni stranky hry v kategorii slouZi rozsifena pravidla :

RewriteCond %{QUERY STRING} "adr=(["&]+)&hra=(["&]+)$
RewriteRule “index\.php$ /%1/%2.html? [R=301,L]

RewriteRule “([™/].+)/([".] +)\.html /index.php? adr=$§1 &hra=3$2 &rw=1
[L,OSA]

Pokud bude pozadavek napft. na :
index.php?adr=recenze&hra=commandos
Zobrazi se pékna adresa:
/recenze/commandos.html

10 Dodrzovani SEO

Pro pfidavani stranek na web a pro dodrZzovani zékladnich SEO metod
jsem naprogramoval administracni rozhrani, které bude udrzovat tyto
zéasady :

tag Titulek (Title)

tag Description (Popis)
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tag Keywords (Kli¢ova slova)
tag HI (Naspis 1. trovn¢)
klicova slova v URL

tag alt a title u obrazk

10.1 Uzivatelska dokumentace

Pokud chceme piidat novou stranku s hrou, zapiSeme nazev této hry do
ptislusného pole.
Pomoci rozbalovaciho menu se zvoli kategorie, do které¢ chceme danou

stranku pfidat (obr. 3).

Administracni rozhrani

— MNazew hry
Ladejte pfesny nazev by, kterou choete phidat: |
(nazew mife byt i s diakritilow)

—Eategorie

Do jakeé kategorie choete wloZit? I recenze 'I

Obr. 3) Rozhrani — nadpis a kategorie

Tagy titulek, popis a klicova slova je mozné zadat rucné, ale mnohem
jednodussi je stisknout tlacitko Generuj a program automaticky tyto tagy
doplni. Podle zadané¢ho nazvu hry a zvolené kategorie navrhne i nadpis

1.urovng, ktery musi byt na strdnce uveden. (obr. 4).

49



Generu |
Titulele |
Popas

Eltova slova

Deopeoniteny nadpts v textu I

Obr. 4) Rozhrani - tagy

Dale mtizeme pohodlné pomoci wysiwyg editoru vytvofit stranku, kterou

potiebujeme (obr. 5).

—Wystwyg editor
A D[ B I U s EEEE||-Styles- - IHeading'I =
h Co @ @@ A== =E9 G ¥

| | |—i.|3x|

FPath: k1

Obr. 5) Rozhrani — wysiwyg editor

Pokud mame jiz vytvofenou stranku, kterou chceme ptidat na web, staci

uz je stisknout tlacitko na potvrzeni (obr. 6).

YloZit stranku naweb |

Obr. 6) Rozhrani - potvrzeni
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Timto ukonem se ale také zaroven provede celkova kontrola vyplnénych
udajii. Pokud nebude vyplnéna jakakoliv informace, program nas na to
upozorni. Provede také kontrolu jestli mame v obsahu stranky obsazen
nadpis H1 a jestli jsou vyplnény tagy alt a title u pfipadnych obrazku
(obr. 7).

Sdéleni stranky http://localhost: El

i Doplfite prosim doporuceny nadpis H1 nebo syl viastni

Obr. 7) Rozhrani - kontrola

Podle zadaného nazvu hry se vytvoii soubor nazev hry (timto je
zajisténo dodrzovani klicovych slov v URL adrese) a ulozi do pfislusné
kategorie na serveru. Podle zvolené kategorie se vytvoii i piipadné

potiebny adresar pro soubor.

10.2 Programatorska dokumentace

V souboru admin.php je vytvofeno administrani rozhrani pomoci
formulafe. Generovani a kontrola tagli je zajiSténa JavaScriptem, ktery je
uloZzen v externim souboru skript.js. Po odeslani formulafe jsou data

zapsana do databaze MySQL.

10.2.1 Formular

Formulaf je umistén v souboru admin.php.
Celkové zkontrolovani formuléafe pred odeslanim, jestli je vSe potiebné

vyplnéno se provede zavolanim metody kontrola().

<FORM ACTION="obsluha.php" METHOD="POST"
name="formular" onSubmit="return kontrola();">
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Generovani tagl se provede zavolanim metody generuj().

<input type="button" value="Generuj" onClick='generuj();">

10.2.2 JavaScript

JavaScriptové metody jsou ulozeny v souboru skript.js.

Funkce pro generovani tagi :

function generuj()
{
// ' Vybrani nazvu a kategorie z formulare
var nazev = document.forms.formular.nazev.value;
var kategorie = document.forms.formular.kategorie.value;
var pom,
switch (kategorie)
{
case "recenze" : pom="Recenze";break;
case "navody" : pom="Navod",;break;
case "cheaty” : pom="Cheat";break;
case "obaly" : pom="Obal";break;

// Zapsani tagi do ptislusnych poli

document.formular.popis.value = pom + " na strategickou hru " +nazev;

document. formular.titulek.value = nazev + " - " + pom;
document.formular.keywords.value = "strategicke hry," + nazev + "," +
kategorie;

document.formular.nadpis.value = nazev + " - " + pom;

/

Funkce pro kontrolu formulare:

// Kontrola zadanych poli

if (document.formular.nazev.value == "")
{
window.alert("Vyplite prosim nazev hry");
return false;
/
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// Kontrola jestli je obsazen nadpis H1
// ' Vybrani obsahu z wysiwyg edotoru

var x = document.forms.formular.elml.value;
// Regularni vyraz na tag H1

var vzor = /<h1>["<]+<VhI>/i;
// Kontrola jestli je nadpis obsazen

if (vzor.test(x)==false)

{

window.alert("Dopliite prosim doporuceny nadpis HI nebo sviij
viastni");

return false;

/

10.2.3 Obsluha formulare

Po ovéfeni spravnosti se data odeSlou ke zpracovani pomoci metod

obsazenych v souboru obsluha.php.

Dodrzovani klicovych slov v URL

/I 'Z ndzvu hry se odstrani mezery a nahradi podrtzitky

" n
>

Spole=explode(" ", $nazev);

Ssoubor=join("_",$pole);

// Odstrani se diakritika a velké pismena

$soubor = StrTr($soubor, "ACDEEINORSTUU YZdacd éeinorstinyz",
"acdeeinorstuuyzacdeeinorstuuyz");

$soubor = strtolower($soubor);

Vytvoreni souboru

if (($kategorie=="recenze") OR ($kategorie=="navody"))
{

// Pokud je potieba, vytvoii se 1 adresar

mkdir("./$kategorie/$soubor”,0755);

8fo = fopen("./Skategorie/$soubor/$soubor.html","w");

/

else $fo = fopen("./$kategorie/$soubor.html","w");

/] ZapiSe se obsah wysiwyg editoru do souboru
Sfwrite($fo,8elml);

felose($fo),
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Vytvoreni stranky

Pokud zadavana hra neni jeSt¢ v databazi, je potieba vytvofit danou
stranku hry v kategorii Ary, na kterou se poté bude odkazovat v celkovém
seznamu. Po vytvofeni souboru se do néj inkluduje obsah souboru
stranka_hry.php, ve kterém jsou potfebné piikazy k automatickému
vybrani informaci o dané hie z databaze, tj.informaci, ve kterych
kategoriich se dand hra nachazi. Poté se na dané kategorie vytvoii

automaticky odkazy.

/I Zjisténi jestli dand hra existuje

Svysledek = MySQL Query("SELECT * FROM seznam WHERE
nazev_hry="'$soubor'");

Spocet = mysql_num_rows($vysledek),

if ($pocet==0)

{

// Vytvoteni stranky hry a inkludovani php skriptu
$fo = fopen("./hry/$soubor.html","w");
fwrite($fo,"<?php\n\$nazev="$soubor’; \ninclude
'stranka_hry.php';\n?>");
felose($fo),
/

Zapsani to databaze

Proménné z formulate se jiz poté jednoduse zapisi do databaze MySQL.

MySQL Query("INSERT INTO seznam
(nazev_hry,kategorie, titulek,popis,keywords)
VALUES ('8soubor’,'8kategorie’,'8titulek’,'Spopis’,'Skeywords’)");

11 Vysledky vyhledavacu

Vysledky optimalizace jsem hodnotil podle umisténi webu ve
vyhledévacich na konkrétni klicova slova. K tomu jsem pouzil nastroj
Ranking Monitor z baliku Seo Administrator, ktery prohleddva Google,
Seznam a Centrum. Vyhledava¢ Jyxo jsem testoval piimo na jejich

strankach.
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Jelikoz na web vede zatim malo odkazii, je PageRank 0 a S-Rank 1.

Pozici ve vyhledavani tedy nezlepsuji.

11.1 Google

Z vysledki Googlu jsem byl ze zacatku velmi mile piekvapen. Po par
dnech, kdy jsem registroval web do katalogl, se projevila indexace u
Googlu. Na hlavni klicové slovo ,,strategické hry* se web
strategicke-hry.kvalitne.cz umistil na vyborné 6.pozici. Asi po 5 dnech
web Uplné zmizel z vysledk ve vyhleddvani. Zacal jsem obavat, co se
stalo, ale po precCteni par ¢lankd jsem se docetl, Ze to neni nic
neobvyklého.

Pokud jsou stranky nové, Google je zobrazi na pfednich mistech, potom
je zahadné vytadi ze svého indexu na urcity ¢as (nikde jsem se nedocetl
pro€) a poté je vrati zpét na niz$i, ale stabilnéjsi pozici.

Proto web nyni neni v Googlu nyni viibec k nalezeni a je potieba pockat

az se znovu ve vysledkéch objevi.

11.2 Seznam

Seznam vcelku rychle zareagoval na miyj pozadavek na registraci do
katalogh a tudiz se ihned zacal web objevovat ve vysledkach
vyhledédvace. Po zaznamenani webu jej zacal na hlavni klicové slovo
zobrazovat kolem 30. pozice. Pozice se postupné zvySovala az na 13.
misto. Na klicova slova kategorie her se vysledky pohybuji od 1 do 17
pozice (tab. 3).

Vysledky na dalsi klicova slova jsou v tabulce ¢. 4. Seznam stile
neindexuje vSechny stranky. ZlepSeni vysledkli ¢ekdm po zaznamenani

statickych stranek po mod rewrite.
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11.3 Morfeo

Vyhledava¢ Morfeo pouziva katalog Centrum. Je obecné zndmo, ze
vyhledavac zacina prohledavat nejdiive prislusny katalog.

Web se ve vysledkdch Morfea zacal objevovat az po té, co byl
zaregitrovan do katalogu Centrum.cz.

Dosud mi je zahadou pro¢ je nenasel dfive. Vyhledava¢ ma dané stranky

nalézt, at’ uz z domény .cz nebo pres ostatni katology.

Vysledky pies Centrum.cz jsou tyto:
Na hlavni kli¢ovou frazi ,,strategické hry* se web objevi na 45. pozici.
Na kli¢ova slova kategorii se web objevuje pokazdé na prvni pozici!

(tab. 3)

1.4 Jyxo

Do vyhledace Jyxo jsem zkusil ru¢ni pfidani a web se ihned druhy den
objevil ve vysledkach vyhleddvani. Na hlavni kli¢ové slovo se objevoval
kolem 30.pozice. Po par dnech se objevil na vynikajici 4.pozici. Na
klic¢ova slova kategorie se zobrazuje na 1. pozici a vétSinou zaujima 1
nasledujici 2. a 3. misto! (tab. 3).

Na ostatni mnou ndhodn¢ vybrana kli¢ova slova, dava Jyxo opét vyborné

vysledky (tab. 4). Jyxo jest€ nezaznamenal zménu po mod_rewrite.

Tab. 3) Vysledky optimalizace 1

Klic¢ové slovo nebo fraze Seznam Jyxo | Morfeo
strategické hry 13 4 45
navody na strategické hry 1 1 1
recenze na strategické hry 12 1 1
obaly na strategické hry 1 1 1
cheaty na strategické hry 8 - 1
¢estiny na strategické hry 17 1 1
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Tab. 4) Vysledky optimalizace 2

Kli¢ova slova Seznam Jyxo
Néavod na desperados 1 1,2
Navod na commandos 36 14
Recenze na desperados 25 1

Recenze na stronghold -

Recenze na commandos 45

Obal na stronghold 16 12
Obal na desperados 7 2
Obal na age of empires 8 25

Ve vysledkach Morfea se web na tato klicova slova viibec neobjevuje, v
indexu ma pouze hlavni stranku webu.

Jyxo jesté nezaznamenal mod_rewrite, v indexu také nema vSechny
stranky:.

Seznam jiz mod rewrite zaznamenal a kazdym dnem se u néj objevuje
vice stranek.

Je tedy potieba pockat az vyhledavace spravné zaindexuji cely web a

vysledky se timto jesté zlepsi.
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12 Case study

Zakladni cile byly :
Web by se mél ve vysledkach vyhledavani zobrazovat na 1-2
stran€.
Navstévnost by méla byt pfehledné monitorovana a postupné se
zvysovat.

Zlepsit design webu.

Vysledky :

Na hlavni kli¢ové slovo se web objevuje do 2.stranky v Seznamu
a Jyxu. Na vedlejsi slova kategorie je dosazeno vybornych
vysledkt v Morfeu a Jyxu, kde to jsou rovnou prvni pozice.
Navstévnost je prehledné monitorovana nastrojem Google
Analytics a Toplist. Pfehledné 1ze tedy sledovat nejen nartst po
optimalizaci.

Design webu byl kompletné zménén. Struktura byla opravena a

web byl piepracovan do PHP.
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13 Zaver

Cilem této prace bylo v teoretické ¢asti vysvétlit, co znamena
optimalizace webovych stranek pro vyhledavace. Byly popsany prekazky
optimalizace, které je potieba nejprve odstranit a predstaveny povolené i
zakazané metody optimalizace.

Popsény byly 1 n€které SEO nastroje, pomoci kterych jde webové stranky

analyzovat na pfipadné chyby i pomoci nich hodnotit dosazené vysledky.

Na konrétni webové prezentaci byly zdlraznény piekazky, které branily
indexaci stranek ve vyhledavacich. Prekazky byly odstranény a pomoci
pouze povolenych metod SEO byl web opraven, aby se vyskytoval ve

vyhledéavacich na ptednich pozicich.

K dodrZovani zasad SEO pii rozsifovani webu bylo naprogramovano
administracni rozhrani, které dodrzuje zakladni metody pfi vkladani

novych stranek.

Vysledky byly hodnoceny pomoci vyhledavaci Google, Seznam, Morfeo
a Jyxo. Vybornych vysledkt bylo dosazeno za velmi kratkou dobu ve
vyhledéavaci Jyxo a Morfeo. V ostatnich vyjledavacich je ocekavano

zlepSeni, az se u nich vSechny zmény a opravy projevi.
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